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9.2 Poznavani a charakteristika klienta — ramec
hodnotové orientace klienta

9.3 Motivy zakotvené v profesni orientacl klienta




9.1 Biodromalni psychologie
osobnosti klienta

Osobnost klienta se wvyviji a prochazi
obdobimi, které zahrnuji tri az osm stadii.

Myslenku zZivotni drahy osobnosti s
kulminacnimi vrcholy a propady prinesla do
psychologie Biihlerova (1933).

Za nejpropracovanéjsi lze povazovat
koncepci Ericsona, ktery rozliSuje osm
vyvojovych obdobi  definovanych podle
dominujiciho vyvojového ukolu a podminek
prostiedi. Predpokladem jeho teorie je
pozorovani, ze vyvoj klienta ustrne, nevyresi-
li ukol vlastni vyvojové etapy.

Vyznamnou teorii je koncepce Loevingerové,
podle niz klient prochazi Sesti vyvojovymi
etapami. (viz. Obrazek)

Klienti se lisi otevienosti ke zméné, ktera je
nutna, ma-li klient dosahovat hranic
vlastniho potencialu.
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9.2 Poznavani a charakteristika klienta
— ramec hodnotoveé orientace klienta

V souvislosti s formovanim hodnotové orientace klienta Ize k poznavani duchovnich hodnot vyuzZit konce
hodnotové orientace v pojeti Zivotnich forem podle Sprangera, coz byl predstavitel némecké duchovéd
psychologie. Spranger predpoklada Sest typu hodnotové orientace podle duchovnich principt (hodnot), kte

determinuji pristup osobnosti k poznavani svéta.

Prvnim typem je teoreticka orientace, ve které je determinujici hodnotou pro jedince poznavani zakonitos
podstaty svéta a vztahu mezi lidmi v pojeti pravdy o tom, co se déje, jak se to déje a proc se tak déje.

Druhym typem je esteticka orientace, ve které je determinujici hodnotou pro jedince zaZitek, esteticky dojem
a prilezitost k estetickému sebevyjadreni v pojeti harmonie.

* Tretim typem je ekonomicka orientace, ve které je determinujici hodnotou pro jedince uzitek a zisk v pojeti
vlastniho blaha pro sebe sama, svou rodinu a svou skupinu.

«  Ctvrtym typem je socidlni orientace, ve které je determinujici hodnotou pro jedince laska k bliznimu v pojeti
lidskosti.

* Patym typem je mocenskd orientace, ve které je determinujici hodnotou moc v pojeti podFfizeni se vyssim
principum ve smyslu jednani v duchu vyssich zasad.

+ Sestym typem je svétondzorovd (implicitné ndboZenskd) orientace, ve které je determinujici hodnotou
hledani smyslu Zivota a moudrosti v pojeti respektovani specifického svétového nazoru. Hodnotova orientace
podle duchovnich principt (hodnot), které determinuji pfistup osobnosti k poznavani svéta, se vztahuje
k zakladnimu sméru (typu) hodnotové orientace osobnosti.
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Z hlediska pristupu osobnosti k poznavani svéta rozlisuje Stern (1923) tri zakladni
smeéry (typy) hodnotové orientace osobnosti podle obecnych motivu.

Prvnim typem je autotelickd hodnotova orientace, ve které je
obecnym motivem ucel sam o sobé a zisk pro sebe sama. V této
souvislosti vymezuje instrumentalni hodnoty jako prostredky, jejichz
vyuzivanim jedinec ziskava néco pro sebe sama, co ma pro neho
vyznam.

Druhym typem je heterotelickd hodnotova orientace, ve které je
obecnym motivem hodnota vyznamu néceho dalSiho. V této
souvislosti vymezuje hodnoty — smérniky jako prostredky, skrze které
usilujeme o néjaky objekt nebo pozitek v pojeti kriterii, podle kterych
|ze hodnotit.

Tretim typem je hypertelicka hodnotova orientace, ve které jsou
obecnym motivem nadosobni idealy. V této souvislosti hovori o
cilovych hodnotach jako prostredcich, které maji charakter obecnych
cili v nadosobnim pojeti.



Profesni orientace prirazenim typu hodnoty jako obecného motivu k typu osobnosti
klienta podle jeho pristupu k pozndvani svéta z hlediska duchovnich princip0.

» Autotelickou profesni orientaci vykazuje ekonomicky a mocensky
typ osobnosti klienta s instrumentalnimi hodnotami - dosazeni
vzdélani pro sebe sama, postaveni v zameéstnani, ucel sam o sobé,
zisk pro sebe sama, jednani v duchu vyssich zasad.

* Heterotelickou profesni orientaci vykazuje esteticky a socialni typ
osobnosti klienta s hodnotami v pojeti smérniku - krasa jako

financni cena obrazu, kniha jako zdroj zabavy a vzdélani, laska
k lidem.

* Hypertelickou profesni orientaci vykazuje teoreticky a
svétondzorovy (naboZensky) typ osobnosti klienta s cilovymi
hodnotami nadosobniho charakteru - mir, zdravi, rodina, Stésti,
poznani pravdy.
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1) Zajem o myslenky

* ma zkoumajici typ osobnosti klienta s vedeckymi
a literarnimi zajmy, kterému vyhovuje pracovat v
intelektualnim (kognitivnim) prostredi

* a umelecky typ osobnosti klienta se schopnosti
estetickéeho vnimani a vyjadreni preferujici
k praci umélecké (estetické) prostredi.




2) Zajem o lidi

* ma podnikavy typ osobnosti klienta
s kontaktem na lidi za ucelem ekonomického
zisku, ktery pracuje v presvedcujicim
(persuasivnim) prostredi

* a socidlni typ osobnosti klienta se zajmem o
pomoc lidem, ktery uprednostnuje praci

v podpurném (suportivnim) prostredi.
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3) Zajem o veci

\- ma konvencni typ osobnosti klienta se
systematizacnimi  zajmy, kterému vyhovuje
pracovat v konvencnim (konformnim) prostredi

* a realisticky typ osobnosti klienta s materialnimi
zajmy, ktery uprednostnuje praci venku v
(motorickém) prostredi.
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