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Prameny prava a uprava

« Uast na hospodarské soutézi (Zakon o ochrané hospodarské
soutéze)

* Nekala soutéz (Novy obcansky zakonik)
* § 2976 a nasl.

» Zdkon 40/1995 Sb. o regulaci reklamy

« Zdkon 634/1992 Sb. o ochrané spotrebitele

* Trestni zakon

e PaFizskd unijni Umluva — zavazek CR chranit pred
nekalou soutézi



Soutézitel a zakaznik

e Soutezitel — fyzicka nebo pravnicka osoba, nemusi
jit o podnikatele, musi se u€astnit hospodarské
soutéze

* tj. umistovat na trh své vyrobky ¢i poskytovat sluzby;,

nebo mit alespon zameér ovlivnit hospodarskou soutéz —
vetsinou rovnez ziskat prospéch

» Zakaznik— osoba, ktera nakupuje vyrobky nebo
poziva sluzby — vse za ucelem uziti uzitnych
vlastnosti



Nekala soutez

Jednani v hospodarském styku(1), které je v
rozporu s dobrymi mravy soutéze (2) a je zpusobilé
privodit Gjmu jinym soutézitelim nebo
zakaznikim (3).

* Nekala soutéz je zakazana

*\e vztahu k dusevnimu vlastnictvi — doplnkovy
nastroj (paralelné pouzitelné)

* Pro nékteré nehmotné statky jediny nastroj (napfr.

know-how ->chranéno v ramci obchodniho
tajemstvi)




Znaky generalni klauzule

*1) Jednani v hospodarském styku
* jednani v soutéznim vztahu nebo se soutéznim zameérem

*2) Proti dobrym mravim soutéze

* poruseni pravidel a zvyklosti, které se dodrzuji v
konkurencnim prostredi, a které i samotni soutézitele
povazuji za odpovidajici podnikatelské korektnosti.

3) Zpusobilé privodit ujmu jinym soutézitelum nebo
zakaznikim
e staCi ohrozeni, nasledek nemusi nastat




Clenéni skutkovych podstat

Primarné mezi soutéziteli Skodlivé i spotiebiteltim
Parazitovani na povesti Klamava reklama
Podplaceni Klamavé oznaceni zbozi a

Zlehdovani sluzeb

Srovnavaci reklama Vyvolani nebezpeci zamény

Ohrozovani zdravi a zivotniho

Poruseni obchodniho tajemstvi val
prostredi



Klamava reklama § 2977

* (1) Klamavou reklamou je Sifeni udaji o vliastnim nebo cizim
podniku, jeho vyrobcich Ci vykonech, které je zpusobilé
vyvolat klamnou predstavu a zjednat tim vlastnimu nebo
cizimu podniku v hospoddrskeé soutézi prospéch na ukor
jinych soutéZitelu Ci spotrebiteld.

* (2) Za sifeni udaju se povazuje sdéleni mluvenym nebo
psanym slovem, tiskem, vyobrazenim, fotografii, rozhlasem,
televizi Ci jinym sdélovacim prostredkem.

 (3) Klamavym je i udaj sam o sobé pravdivy, jestlize
vzhledem k okolnostem a souvislostem, za nichz byl ucinén,
muze uvést vomyl.



* Nepravdivost nestaci, musi zaroven klamat!
* Fialova krava — jde o udaj nepravdivy, ale ne klamavy

v 7y(

* Obvykle pripustna superlativni reklama — ,,nejlepsi“, ,bez chyb”
apod.

» Superlativni byl na pocdtku 90. let slogan ,,Minolta — to nema chybu!"
Tvrzeni je zjevné nepravdivé (nebot nelze usuzovat, Ze by Zadny vyrobek
této znacky nebyl bez vad), sotva je vsak Ize oznacit za klamavé. Presto
byl brzy stazen a nahrazen sloganem jinym.

* Problém: ,,Bez rakoviny do jedné vteriny“
 Jde o nadsazku? Jednoznacné nepravdivé tvrzeni.

* Napis ,, 100 % kvalita“ na dzusu

* Vede k zavéru, Zze obsahuje 100% ovocného podilu
* Klamava reklama muze byt i pravdiva napf. ,auto se
spotfebou 3,5 | benzinu/100 km v testu”“...

 avsak udaj, ze ji bylo dosazeno pri konstantni rychlosti
90 km/h jiz chybi




Prumérny spotrebitel

* Hodnotici kritérium pro posouzeni klamavosti
reklamy (popfr. oznaceni zbozi a sluzeb)

* rozhoduje, zda by ddajem mohl byt oklaman prumérné
pozorny clovék

* Hledisko ,,prumérného spotrebitele”; ktery mad
dostatek l%ormaa a je v rozumne mire pozorny a
opatrny, s ohledem na socialni, kulturni a jazykové
faktory

* V reklame zbozi i sluzeb bézne potreby jiz témer
kazdy spotrebitel ocekava urcité reklamni
prehanéni a nadsazku, jimz neuveri



Klamava reklama
...velikost pisma ,v prodejni siti Barum®

(Onfinental

Nejlepsi
Zilmni

pneumatika



Srovnavaci reklama § 2980

e Srovnavaci reklama je povolena, pokud splnuje
vsechny podminky dle NOZ.

* \V opacném pripadeé je jako nekala soutéz zakazana.

* Srovnavaci reklamou je jakakoliv reklama, ktera
vyslovné nebo i neprimo identifikuje jiného
soutezitele anebo zbozi nebo sluzby nabizené jinym
soutezitelem.




Podminky pripustnosti

e Srovnava neklamaveé,

* Srovnava objektivné, a to podstatné, ovéritelné,
relevantni a representativni znaky — zpravidla vice
znakU

* Srovnava srovnatelné,

* Nevede k vyvolani nebezpeci zamény

* Nezlehcuje jiného ani jeho vyrobky cCi sluzby
 Atd....




Priklad
srovnavaci reklamy




Rozhodnuti: Reklama pred
vstupem na trh

VS Praha R 3 Cmo 91/97:
Je to ceskd televize. Ne Ceskd televize*

* Pokud ten, kdo teprve na trh v budoucnu vstoupi, pfipravuje uspéch tohoto
vstupu propagaci budoucich sluzeb, je treba toto jeho jednani hodnotit jako
jednani ucinéné v ramci hospodarské soutéze.

» | kdyz k reklamé patri i nadsdzka, prehanéni o svych viastnich vykonech v
rozumné mire, je zasadné v rozporu s dobrymi mravy soutéze, aby soutéZitel
zdtraznil vliastnosti svych vykont v reklamé tim, Ze zaroven snizi (nerozhodné
zda pravdivé Ci nikoli) hodnotu vykont druhého soutézZitele, Cili aby svou
reklamu zalozil na zlehceni druhého soutéizitele.

 Je v zdsade nepripustné, aby to byl soutézitel, kdo hodnoti uspésnost Ci
neuspésnost vykonu druhého soutéiitele.




Klamaveé oznaceni zbozi a sluzeb §2978

* (1) Klamavym oznacenim zboZi a sluZeb je kazdé oznaceni, které je zpiisobilé
vyvolat v hospodarském styku mylnou domneénku, ze jim oznacené zbozi
nebo sluzby pochdzeji z urcitého statu, urcité oblasti ¢i mista nebo od
urcitéeho vyrobce, anebo ze vykazuji zvlastni charakteristické znaky nebo
zvlastni jakost. Nerozhodné je, zda oznaceni bylo uvedeno bezprostredné na
zbozi, obalech, obchodnich pisemnostech apod. Rovnéz je nerozhodné, zda
ke klamavému oznaceni doslo primo nebo neprimo a jakym prostredkem se
tak stalo. Ustanoveni § 45 odst. 3 plati obdobneé.

* (2) Klamavym oznacenim je i takové nesprdvné oznaceni zboZi nebo sluzeb,
k némuZ je pfipojen dodatek slouzici k odliseni od pravého puvodu, jako
vyrazy ,druh” ,typ“ ,zplisob” a oznaceni je presto zplsobilé vyvolat o
ptivodu nebo povaze zboiZi ¢i sluzeb mylnou domnénku.

* (3) Klamavym oznacenim neni uvedeni ndzvu, ktery se v hospoddrském
styku jiz vSeobecné vzil jako udaj slouzici k oznacovani druhu nebo jakosti
zbozi, ledaze by k nému byl pripojen dodatek zptsobily klamat o pivodu,
jako napriklad ,pravy’, ptvodni apod.




*\/yvolava mylnou domnénku

* 0 puvodu zbozi...

* madarska trikoléra na suchém salamu s nazvem ,,Pravy uhersky salam“, ale
plvodem z CR

* ,,Pravé olomoucké tvariazky”, ale z Humpolce
* 0 tom kdo je jeho vyrobcem
* 0 zvlastni kvalité zbozi (nestaci uvést napt. ,,ndpoj typu
Martiny“)
* oznaceni obalu medailemi ze soutézi, které ale vyrobek

neziskal
» zvlastni oznaceni bez certifikatu (B1O,EKO)



neopravnene vyuzivali predpon "BIO"

"E KO"

1 - Jogurtoveé krémy s probiotickou kulturou
pokuta dovozce 150.000 K¢, prodejce
CARRE-FOUR CR - 300 000 K¢

2. a 3. Na etiketach Rostlinného fepkového
Pi-oleje (2) od firmy SAFFRON a Piva (3) z
Pivovaru Litovel vyrobci uvadeéli slova BIO
CONTROL SYSTEM

4. SpoleCnostem, které uvedly do obéhu
Ekovejce z chovu na podestylce pokuta za
to, Ze tak oznacily zbozi bez osvédcCeni o
biopotraving (TESCO STORES CR - 150
000 K&, EUROPOTRAVINY - 50 000 K&).

5) oznaCeni Bio Activ na nektaru z ¢erného
rybizu - bez osvédceni o biopotraviné

&

Cl



Vyvolani nebezpecCi zameny
§2981

Vyvoldni nebezpeci zamény je:

* a) uZiti firmy nebo ndzvu osoby nebo zvldstniho oznaceni podniku uZivaného jiz
po pravu jinym soutezitelem,

* b) uziti zvlastnich oznaceni podniku nebo zvldstnich oznaceni i upravy vyrobku,
vykont anebo obchodnich materidlu podniku, které v zdkaznickych kruzich plati
ro urcity podnik nebo zdavod za priznacné (napr. i oznaceni oEa)u, tiskopisu,
atalogu, reklamnich prostredku),

* ¢) napodobeni cizich vyrobkd, jejich obalii nebo vykonda, ledaze by Slo o
napodobeni v prvcich, ktere jsou jiz z povahy vyrobku funkcne, technicky nebo
esteticky predurceny, a napodobitel ucinil veskerd opatreni, ktera od ného Ize
poZadovat, aby nebezpeci zamény vyloucil nebo alespon podstatné omezil,

pokud jsou tato jedndni zpusobila vyvolat nebezpeci zamény nebo klamnou
predstavu o spojeni s podnikem, firmou, zvlidstnim oznacenim nebo vyrobky
anebo vykony jiného soutéZitele.



NebezpecCi zameny

*Podle typu nehmotnych statku 3 skupiny:

* Oznaceni osoby souteézitele
* napodobeni obch.firmy, nazvu, jiného oznaceni soutézitele, které
jiz uziva
* Oznaceni vyrobku ¢i sluzeb, zvl.oznaceni
* Ochranné znamky, oznaceni puvodu
* Doménové jméno, logo, obal, tiskopisy
* Napodobeni cizich vyrobku, obalt nebo vykonu
* Ledaze napodobeni je predurceno technicky
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Parazitovani na povesti § 2982

* Parazitovanim je
* vyuzivani povesti podniku, vyrobku nebo sluzeb jiného
soutézitele s cilem ziskat pro vysledky vlastniho nebo
ciziho podnikani prospéch, jehoz by soutézitel jinak
nedosahl.

* Napi CESKO



i il




Podplaceni § 2983

Podplacenim je jednani, jimz:

* a) soutézitel osobé, ktera je clenem statutdarniho nebo jiného
organu jineho soutézitele nebo je v pracovnim Ci jinem
obdobném pomeéru k jinemu soutéziteli, primo nebo neprimo
nabidne, slibi ¢i poskytne jakykoliv prospéch za tim ucelem,
aby jejim nekalym postupem docilil na ukor jinych soutéZitelu
pro sebe nebo jiného soutézitele prednost nebo jinou
neopravnénou vyhodu v soutézi, anebo

* b) osoba uvedend v pismenu a) primo ¢i neprimo Zada, da si
slibit nebo prijme za stejnym ucelem jakykoliv prospéch.




Zleh&ovani § 2984

(1) Zlehcovanim je jedndni, jimZ soutézitel uvede nebo
rozsiruje o pomerech, vyrobcich nebo vykonech jineho
soutézitele nepravdivé udaje zptsobilé tomuto
souteziteli privodit ujmu.

(2) Zlehcovdnim je i uvedeni a rozsirovani pravdivych
udaju o pomérech, vyrobcich ¢i vykonech jiného
soutézitele, pokud jsou zpusobilé tomuto soutéziteli
privodit ujmu. Nekalou souteézi vsak neni, byl-li
soutézitel k takovému jednani okolnostmi donucen
(opravnéna obrana).




Jde o srovnavaci reklamu? Nebo jde o
zlenCovani?

NEJSME& ONI.
CEZ JE LEVNEJSI!



* nase nemrznouci smes mrzne pfi teploté —40 °C, kdezto smés
vyrobce B jiz pri —30 °C.
* Je pravdivé ale...Toto konstatovani by v Norsku bylo pfipustné, ne
vsak v jizni Italii



Poruseni obchodniho tajemstvi § 2985

Porusovanim obchodniho tajemstvi je jednani, jimz jednajici
jiné osobé neopravneneé sdéli, zpristupni, pro sebe nebo pro
jiného vyuzije obchodni tajemstvi (§17), které muize byt
vyuzito v soutézi a o néemz se dovedeél:

* a) tim, Ze mu tajemstvi bylo svéreno nebo jinak se stalo
pFristupnym (napr. z technickych predloh, ndvodd, vykresd,
modeld, vzoru) na zdkladé jeho pracovniho vztahu k
soutéziteli nebo na zdkladé jiného vztahu k nému, popripadé
v ramci vykonu funkce, k niz byl soudem nebo jinym
organem povolan,

* b) vlastnim nebo cizim jedndnim pFicicim se zakonu.




Nastrceny zakaznik

* Obchodni spolecnost vyrabéjici levné plynovodni
vyrobky nastrcila svého zameéstnance, aby od

zakaznik, udaje o pripravované inovaci jeho
znackoveho zbozi.



Zlovolny manazer

* Vedouci manazer mezinarodné cinné obchodni
spolecnosti prodal konkurenci kopie zdpisu z
obchodniho vedeni, obsahuji rozpis zavadéni noveho
podnikatelského planu a rozbor jeho strategie.




Ohrozovani zdravi nebo zivotniho
prostredi § 2987

* Ohrozovanim zdravi a zivotniho prostredi je jednani, jimz soutézitel
zkresluje podminky hospodadrské soutéze tim, ze provozuje vyrobu,
uvadi na trh vyrobky nebo provadi vykony ohroZujici zajmy ochrany
zdravi anebo Zivotniho prostredi chranéné zakonem, aby tak ziskal
pro sebe nebo pro jiného prospéch na ukor jinych soutéZitelli nebo
spotrebitelu




Nepojmenované skutkoveé
podstaty

* Bojkot

* Bezuplatné nasyceni trhu,

* Spamming a jiné nepoctivé tézeni z elektronické
komunikace

* Reklama zakazana verejnopravne



Soudni rizeni

e Zalobu m{iZe podat

* soutezitel

* spotrebitel

* PO opravnéna hdjit zajmy soutézitelu nebo spotrebitell
* Mistni prislusnost

* Dle z.¢. 99/1963 Sb., Obcansky soudni rad



Soutézitel zaluje

» Soutézitel zaluje nekalou soutéz (dle generalni
klauzule) nebo podle kterékoliv skutkové podstaty

e Soutéezitel sam nese dukazni bremeno



Spotrebitel zaluje...

* Spotrebitel muUze zalovat GK i kteroukoliv skutkovou
podstatu, u nékterych je ovsem zalobné zvyhodnén

* Pokud spotrebitel zaluje GK nebo vybrané
sk.podstaty, musi se zalovany soutézitel vyvinit —
tzn. prokazat, ze zalované jednani nespachal.

» Toto preneseni plati ohledné spachani NS

* Spotrebitel ale musi vidy prokazat vysi zptisobené skody,
zavaznost a rozsah jiné ujmy,povahu a rozsah
bezdivodného obohaceni



Pravnicka osoba opravnena hajit zajmy
soutézitelu Ci spotrebitelu zaluje ...

* Opravnéni k hajeni zajmu plyne ze zakladatelského
dokumentu (napf. stanovy), tato ¢innost neni
Zivnosti ani jinym podnikanim

* Tato PO neni zastupcem, je samostatnym
ucastnikem rizeni

* MuZe se domahat pouze zdrzeni se NS a odstranéni
zavadného stavu



Naroky

e Zdrzeni se nekalé soutéze (ObZ)

e Odstranéni zavadného stavu (ObZ)

* Pfimérené zadostiucinéni (muze byt penéini i
nepenézni) (ObZ)

* Nahrada skody (ObZ)

*\/'ydani bezdlivodného obohaceni (Obz, OZ)

* Pravo na publikaci rozsudku na naklady
neuspeésného ucastnika (dle OSR)



Nemajetkova ujma - rozsah

VS Praha R 3 Cmo 209/97:

* Rozsah nemajetkové ujmy neni umérny rozsahu
poklesu prodejnosti vyrobku zalobce, tim neni
vyjadren rozsah snizeni dobré povesti zalobce.

* Vstup dalsiho soutézitele na trh, pokud je uspésny,
nutné s sebou prinese snizeni prodeje, pokud je
poptdvka urcitym zptisobem limitovana. To vsSak
neznamena zasah do dobré povésti konkurujiciho
subjektu a vznik ujmy nematerialni, nybrz snizeni
ziskd a uimu materidlni povahy.




Zadostiucineni

VS Praha R 3 Cmo 257/97

* K tomu, aby soud mohl jednanim nekalé soutéze dotcenému
ucastnikovi priznat pravo na primerené zadostiucinéni v
penézich, musi byt zde jako nepochybné zjisténo, ze tento
ucastnik utrpél v souvislosti s jednanim nekalé souteze
nemajetkovou ujmu, a to v takovém rozsahu nebo takoveho
druhu, Ze nepostacuje jeji vyrovnani primérenym
zadostiucinénim v nepenézité formé. Teprve poté Ize
posuzovat, jaka castka, pozadovana k zaplaceni jako
zadostiucinéni, je pfimerena k vyrovnani vzniklé nematerialni
ujmy.



