Obchod v prvni republice

Vyvoj a typy
obchodniho podnikani



Obsah prednasky
-

Typicke rysy obchodniho podnikani
v mezivaieéném Ceskoslovensku

Obchodni sit v Ceskoslovensku

Vyznamné obchodni podniky v prvni
republice



Typické rysy obchodu v dobé prvni
republiky
o]

e Na konci 20. let bylo v obchode zaméstnano
vice nez 300 000 osob (tj. 5,7% ekonomicky
aktivnich obyvatel).

e \ jeho ramci prevazovaly malé podniky.
Podle sortimentu zbozi prevazovaly obchody
potravinarske.



Formy obchodniho podnikani
-

e Velkoobchod - zprostredkovaval
prodej zbozi od vyrobcu do prodejen

e Maloobchod - prodaval zbozi primo
zakaznikum

e VVelkoobchodni a maloobchodni Cinnost
nebyla v CSR vetSinou jasne oddelena



Zakladni druhy obchodnich podniku
c ]

e Obchody vyClenéné nebo zalozené
vyrobnimi podniky

e Samostatné provozovane
podnikatelské subjekty, nakupuijici
zbozi od ruznych vyrobcu



Noveé trendy v obchodnim podnikani ve
20. stoleti

e Uz za l. svetoveé valky se
v USA objevily prvni
samoobsluhy

e \V roce 1930 zde byl
otevren prvni
supermarket

e \ prvni republice naopak
prevazoval stale klasicky
pultovy prodej




Obchodni sit v CSR
O

e Kritériem rozvinutosti tzv. obsluzny
standard (udava pocet obyvatel na jednoho
pracovnika v obchode)

e Vr. 1930 v Ceskych zemich obsluzny
standard 31,5 obyvatel na jednoho
pracovnika v obchodée. Na Slovensku
obsluzny standard v te dobe 62,9 osob



Oblasti s nejrozvinutéjsi obchodni siti
c ]

e Prazska oblast: obsluzny standard -
17,9 :1, Siroka nabidka zbozi v Praze,
vysoka prumyslova uroven, pritomnost
solventnich vrstev

e Mezi dalsi regiony s rozvinutou
obchodni siti patrily oblasti Liberecko-
jablonecka a Brnenska



Obchod na Slovensku

e V roce 1930 zde v obchodé zameéstnano
3,32 % ekonomicky aktivnich obyvatel

e V Zadném z obchodu nepracovalo vice nez
100 zaméstnancu

e Pricinami nizkeé rozvinutosti obchodu byly:
nedostateCna uroven vyroby, omezena
nabidka pro trh a omezena vyrobni spotreba



Obchodni domy v prvni republice

Vznikaly jen v omezenim poctu

Mohly nabizet nizsi ceny (napr. diky
vlastnim skladum, slevam od dodavatelu Ci
diky pfimym dodavkam od vyrobcu)

Kladly vétSi duraz na reklamu



Brouk a Babka
-

e Prvni univerzalni
obchodni domy
v ceskych zemich
e Mely poboCky
v ceskych zemich
| na Slovensku

e Nabizely radu
novinek
(samoobsluzna
oddeleni, zasilkova
sluzba apod.)
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Obchodni dum Breda-Weinstein — Opava

*V/ roce 1898 zalozili Max
Breda a David Weinstein
| TSy v 18 - Vv Opave obchod se stfiznim
[T "2 a pletenym zbozim

*\/ letech 1928-1929 firma
postavila moderni obchodni
dum



Obchodni domy ASO (Ander a syn —
Olomouc)
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Firma provozujici
obchodni domy
Na jejim pocCatku
byl obchod s
galanterii a

hraCkami (zalozeny
v roce 1906)



MezivaleCny rozvoj reklamy

*Podniky vyuzivaly nova
reklamni média (napr.
filmy)

*Reklama byla
regulovana zakonem
_ 0 nekalé soutezi
Ialmlm, prosim Té, | z roku 1927
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Pohostinské zivnosti a hotelnictvi
G

Na fungovani tohoto sektoru vyraznéji pusobila
statni regulace (napr. udelovanim koncesi
pohostinstvim, kontrolou cen nebo urovne
ubytovacich sluzeb apod.)

Podle séitani z roku 1930 se v CSR nachazelo
57 000 hotelu, restauraci, hostincu, kavaren,
jidelen atd., kde 154 000 osob.



Shrnuti
]

* V prvni republice naopak prevazoval stale
klasicky pultovy prodej

» Kiriteriem rozvinutosti tzv. obsluzny
standard — z hlediska rozvinutosti obchodni
sité CSR jako celek zaostavala z vyspélymi
staty

« (Od 20. let se zacaly rozvijet také obchodni
domy (napf. Brouk a Babka)



