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- predpoklady
* nékolik rizné velkych firem
- diferencovany produkt
* cenovy tvdrce
* bariéry vstupu (nékdy i vystupu) do odvétvi

* rozhodujici roli naklady spojené s pofizovanim kapitalovych statkg,
nebo novych technologii

- nedokonald informovanost

N edokona Ié - firma v nedokonalé konkurenci rozhoduje jak o objemu

produkce, tak o jeji cené, poptavka ma zaporny sklon

kon kU rence g meilmkpruem i mezni naklady jsou obvykle nizsi, nez je cena
produkce

* pficinou vzniku nedokonalé konkurence je existence trzni sily
firem — firma mdze stanovit cenu vyse nez ma MC, coz je dano:
* vylu¢nym vlastnictvim vyrobnich faktord

* rostoucimi vynosy z rozsahu

* drzenim patentd, licenci, koncesi

* nedokonalymi informacemi na trhu
* stanim rozhodnutim




*Velikost trzni sily - Lernerdv index
. =(P-MQ)/P

|, =<0,2>
- Lernerdv index m0ze nabyvat hodnoty v intervalu od o
do 1. Pro dokonalou konkurenci dosahuje hodnoty o.
Pro nedokonalou konkurenci pak dosahuje kladnych
hodnot s tim, ze ¢im vice se blize 1 tim vétsi je

konkurence monopolni sila dané firmy.

*Podoby nedokonalé konkurence:
* Monopol

* Oligopol
* Monopolni konkurence

Nedokonala

- jediny vyrobce v daném odvétvi, produkuje vystup,
ktery nema zadné blizke substltuty

* vystup monopolu je také vystupem celého odvétvi

* totoznost individualni a trzni poptavkove kfivky

* nezavislost monopolu pfi svém rozhodovani (nema zadné

konkurenty). Cinnost monopolu je tak ovlivnéna pouze
poptavkou po jeho produkci.

- TYPY:
- Cisty monopol (vyrobek nema ani vzdaleny substitut)

* Pfirozeny monopol (sitova odvétvi; dosahuje Uspor z rozsahu bez
ohledu na to, jak velky vystup vyrab| kfivka prdmérnych
dlouhodobych nakladd daného vyrobce je klesajici.)

* Administrativni monopol (rozhodnutim statu)
* Monopson (monopol na strané poptavky)

Monopol

* u monopolu nerozliSuje kratké a dlouhé obdobi

. platl'ie: P>MC=MR
* monopol vyrabi méné, nez by mohl za ceny vyssi, nez jsou nutné
(existuji naklady mrtvé vahy, monopol je vyrobné i alokacné
neefektivni)




. Vychodlsko: TR;chelkﬂv{rpFijemacelkﬂve'neiTlilzady
- firma maximalizuje zisk PTR
* MR=MC

* na rozdil od dokonalé
konkurence mdze monopol
stanovit cenu az do vyse, |
kterou akceptuje poptavka @ a

. . ; ’ . vyvoj jednotk h proménnych
* zisk je dan rozdilem mezi AR a Rl i

ACneboTRaTC -

= (P"—AC)* Q" \\ AC

* monopolni zisk (monopolni renta) je L :
projevem trzni sily monopolu; jedna AC B
se 0 prebytek promérnych pfijmd nad \> Ty
prdmérnymi naklady (AR - AC). @ =5

, , yvaoj zisku |

* neexistuji tendence k nulovemu S

ekonomického zisku

Monopol

* kfivku nabidky monopolu nelze g ] A
graficky znazornit, nelze jednoznacné M
stanovit vztah mezi cenou a produkci
monopolu

- z teoretického hlediska mdze v kratkém obdobi monopol
dosahovat nulového ekonomického zisku ¢i ztraty

- jestlize by tedy monopolni firma pokryvala svymi pfijmy pouze
prOmérné variabilni naklady, svou vyrobu by ukoncila a z odvétvi
odesla

monopol realizujici zisk monopol s nulovym ekonomickym ziskem

R/}, C/j R/, C/j

Monopol

P*=AC




* cenova diskriminace je prodejni strategie monopolu, kdy
prodavajici UCtuje kupujicim za tentyz vyrobek odlisné ceny s
cilem ziskat spotrebiteldv prebytek nebo jeho cast

* rozliSujeme:

* cenovou diskriminaci prvniho stupné
- cenovou diskriminaci druhé a tretiho stupné
« dalSi formy cenové diskriminace

C 1 4
enova Cenova diskriminace prvniho stupné
d' k - - predstavuje spiSe teoretickou situaci| o,
IS rlmlnace cenové diskriminace Lpodle ' Mc
spotfebiteld", kdy monopol stanovij K
kazdému spotFebiteli maximalni cenu, .

kterou je tento ochoten zaplatit a zcela Ps
tak eliminuje jeho prebytek. Ochota
zaplatit danou cenu spotrebiteli je dana

jejich individualni poptavkou, ktera se up

prostrednictvim horizontalniho souctu

véech  jednotlivych individualnich 5
poptavek transformuje do poptavky 0 o aQ o
trzni.

* Cenova diskriminace druhého stupné spociva ve stanoveni
rOznych cen za r0znd kumulovana mnozstvi daného statku.
Zbozi se tak spotrebiteldm prodava v jakychsi ,blocich®, kdy je
cena za jednotlivé bloky rdzna. Touto cenovou diskriminaci
ziskava monopolista cast spotrebitelského prebytku, nikoli vsak
cely, jako pripadé cenové diskriminace prvniho stupné.

* Cenova diskriminace tretiho stupné se svou povahou blizi
CEI’IOVé cenovvé .disI’<rimin9ci !DI’VI’II'hOV stupné s tim rgzdilem, vie jsou

spotrebitelé rozdéleni na dvé nebo vice skupin, z nichz kazda
tato skupina ma vlastni poptavkovou krivku s rozdilnou cenovou
elasticitou poptavky.

diskriminace

* Mezi nékteré dalsi formy cenové diskriminace patfi cenova
diskriminace v Case, jehoz podstatou je, Ze se cena produkce v
pribéhu prodeje méni. Pfi uvedeni vyrobku na trh je jeho cena
vyssi, nez po uplynuti urcitého casu, kdy je jiz vyrobek na trhu
etablovan. Obecné totiz plati, Zze na zacatku je poptavka
kupujicich vice neelasticka, nez pozdéji.




- Neefektivnost monopolu vyvolava snahy po jeho

requlaci. Nejd0lezitéjSimi nastroji jsou:
RegUIace + zakonné normy omezujici nékteré formy chovani, napf.
monopolu postihujici zneuzivani vyhod:

* protikartelové nebo protitrustové zakonodarstvi, které mize
obsahovat i pozadavek na rozpusténi ¢i rozdéleni firmy pokud

(protimonopo- sahove davek na rozpustér
prUkazné vykazuje ,nepfimérené" zisky

14
Ini regulace) - cenova regulace, ktera spociva ve stanoveni ceny, kterou
musi monopol respektovat:
* stanoveni ceny na Urovni AC nebo MC
* stanoveni cenového stropu
- zestatnéni monopolu
* stat moze pfevzit podnik do svého vlastnictvi, pficemz nesledui'ce)

ziskové kritérium pfi jeho cinnost (k zestatfovani dochaze
napriklad u Zeleznic, které pldvodné vznikaly jako soukromé firmy)

- otevreni trhu

- danova politika statu, ktera se progresivnim zdanovanim
snazi odcerpat ,nadmérné" zisky

2 + firmy se brani tzv. danovymi Uniky

R4 CY

LAC

- vyrobni efektivnost = situace, kdy firmy produkuji takovy rozsah

pg?(?ludkce, pri kterém jsou minimalizovany dlouhodobé primérné
naklady

* monopol, oligopol @ monopolni konkurence neprodukuji na urovni
nejnizSich primérnych naklady, jsou tedy vyrobné neefektivni
- alokacni efektivnost = mnozstvi vyrobené produkce odpovida
mnozstvi, které je poptavano.
* dochazi k vyrovnani meznich nakladd na produkci a prostredkd, které jsou

Efektivnost ik vyrov skladd na
kupujici ochotni vydat na koupi dodatecné produkce (MC=P)

* trzni struktury nedokonalé konkurence jsou take alokacné
monopolu eSS j

- naklady (ztraty) mrtvé vahy vyjadruji produkci, ktera
nebyla vzhledem k podminkam nedokonalé konkurence
vyrobena

monopol

+ existence této ztraty je projevem neefektivnosti
nedokonale konkurencnich trhd
R/l /i e ek * prestavuji ztratu spotrebitelského prebytku,
ktera neni kompenzovana prirUstkem prebytku
vyrobce a naopak
* znamena snizeni efektivnosti ve smyslu Paretova

’ : . optima, protoze ztraty jednéch subjektd nejsou
c i ‘ \)‘ i kompenzovany vynosy jinych
L D l\r:wln D

dokonald konkurence
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Dekuiji za
pozornost.




