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* trzni struktura charakteristicka relativné malym mnozstvim firem a
jejich vzajemnou rozhodovaci zavislosti spojenou s nutnosti
strategickeho rozhodovani:

- existence nékolika firem, které jsou tak velké, ze mohou ovliviiovat cenu
na trhu

* produkce kazdé z nich predstavuje znacny trzni podil a proto je
rozhodovani firem zavislé

* kazda firma musi zvazovat vliv svych rozhodnuti na chovani ostatnich
firem v odvétvi resp. predvidat jejich reakci na sva vlastni rozhodnuti

. Iéanhallg'/zy chovani firem se vyuziva teorie her (jeden ¢eka co udéla ten
ruhy

I ) * existuje om,eze,n?'; vstup do odvétvi (technologie, naklady, Uspory z

. rozsahu, pravnich restrikci, licenci, technologickych postupd apod.)

O I 100 OI * charakter vyrabéného objemu vystupu mize byt jak homogenni, tak
diferencovany

* v pfipadé homogenniho produktu se jedna o tzv. Cisty neboli
homogenni oligopol. Zde je zvlast silna vzajemna zavislost firem, a to
diky tomu, ze i'mald zména ceny jednou firmou vyrazné ovlivni
ostatni.

* v pfipadé Ze firmy vyrabéji diferencovany produkt, hovorime o
diferencovaném oligopolu. Tyto rozdily mezi \_/yrolfl)kyvjedngjcllvych, )
firem, nejsou zpravidla podstatné, a proto se jedna predevsim o blizké
substituty

- oligopolni struktura je efektivnéjsi nez monopol
* cena v odvétvi je nizsi nez cena na monopolnim trhu a vyrabi se i vice
produkce (avsak ve srovnani s dokonalou konkurenci se stale vyrabi
méné produkce a za vyssi cenu)




Cisty oligopol (homogenni produkt — ocel, ropa)
Diferencovany oligopol (diferencovany produkt — automobily,
tabakovy prdmysl)

Duopol (produkt v odvétvi vyrabéji jen dvé firmy, Courtoniv
model)

Oligopol s dominantni firmou (jedna se o trzni strukturu, kdy
je celkova trzni poptavka rozdelena mezi jednu velkou
dominantni firmu a skupinu malych firem, kterym fikame
konkurencni lem. Postaveni firem tak neni rovnocenné.

)

Typy Dominantni firma svym postavenim urcuje ceny v odvétvi a
. o mensi firmy tak predstavuji pfijemce ceny, ktefi se cené
OI |gOpOIU dominantni firmy pfizpUsobuji)

Koluzivni oligopol (smluvni oligopol = situace, kdy v odvétvi
existuje nékolik velkych firem, které spolu uzaviraji dohody o
cenach a rozdéleni trhu. Tento typ oligopolu se na trhu chova
stejné jako monopol, mdZze dochazet k cenovym valkam)

- kartel - smluvni oligopol, ktery vznika na bazi tajnych dohod.
Prikladem kartelu mdze byt Organizace zemi vyvazejicich
ropu (OPEC).

Model se zalomenou poptavkovou kfivkou

* koluzivni, ¢i téz smluvni oligopol

- kartel predstavuje zjevnou Ci skrytou dohodu o spolupraci
zaloZzenou na omezeni konkurence s cilem dosahnout vyssiho
zisku na Ukor jinych firem na trhu ¢i spotrebiteld

firma A firma B kartel (trh)

K&/Q MCern=MC+MCs

Q* Q

Mezni piifjem (MR(Q)) je odvozen z trZzni poptivkové kiivky a suma meznich

ndklad vznikd jako horizontdlni soucet dil¢ich meznich ndkladi clenskych firem.
V bod¢ priseciku mezniho pfijmu a meznich nakladi soucasné plati rovnost MR(Q) =
MC,(q,) = MC,(q,), takZe optimalni vystup bude na trovni Q*.




- v odvétvi existuji pouze dvé firmy, vyrabéjici homogenni
produkt, majici stejné nakladove kfivky a znajici trzni

o optavkovou kfivku (ktera je linearni)
Cournotuv
* vychodiskem modelu je predstava, Ze prvni firma povazuje pfi
model

svém rozhodovani o velikosti vystupu vystup druhé firmy za
konstantni

Nejprve uvazujme chovani prvni firmy. Ta pfi rozhodovani o svém
vlastnim vystupu predpoklada, Ze vystup konkurujici firmy bude nulovy,
a proto se chové jako jediny vyrobce v odvétvi — monopol:

e Firmal maximalizuje zisk v situaci MC = MR. Bude-li MC=0, pak

R/}, C/j bude firma realizovat pii vystupu=100.

A » Jak bude reagovat druhd firma? Firma2 povazuje vystup prvnf firmy
za fixni a z toho vyvozuje, Ze poptavka po jeji produkci bude tvofena
poptadvkou D-d,. Poptavka druhé firmy (d,) vznikd jako D — 100.
MR, a MC vznika pii vystupu = 50.

e Jeho objem povazuje opét prvni firma za fixni. Firmalma nyni
poptavku d,=D-50. Z rovnosti MR",=MC pak odvodime rovnovdzny
vystup (75 jednotek).

e Pokud bychom uvedenym zplusobem pokracovalo rozhodovani
firem, vystup prvni firmy by klesal a vystup druhé rostl. Ob¢ firmy

Di=d; by postupné tendovaly k vystupu 66,6 jednotek.

* Celkovy vystup odvétvi by se pak nachdzel nékde kolem 133,3 a
odpovidajici P,.

200 Q * Pokud by platila situace dokonalé konkurence, pak by vystup odvétvi

odpovidal 200 jednotkdm, u monopolu pak 100 jednotkdm.

- jedna firma v odvétvi prebira iniciativu pfi stanoveni ceny a ostatni
firmy tuto cenu prebiraji (firma na konkurenénim okraji, lemu)

Model S * firmy nalézajici se na konkurencnim okraji se chovaji jako dokonale
konkurencni firmy: za cenu uréenou dominantni firmou mohou
prodat jakykoliv objem vystupu a jejich individualni poptavka je

Ceonovym proto pri dané cené horizontalni

VUdcem (S - celkova trzni poptavka rozdélena mezi jednu velkou (dominantni)

firmu a skupinu malych a stfednich firem (konkurencni lem)

dominantni

* existuji tedy dvé poptavkoveé kfiky a sice Dy je
trzni poptavka a Dy, je ta ¢ast poptavky, kterou

Sko=EMCio uspokojuje nabidka dominantni firmy

* nabizeny objem produkce firmami v ramci
konkurencniho okraje pfi rdznych trovnich P

MCo bude predstavovan kfivkou S,

* mnozstvi optimalni produkce nabizené
dominantni firmou Q,, je dano prisecikem
kfivek MCp a MR dominantni firmy (Q a Pp)

/ * pritéto P nabizeji firmy na konkurencnim okraji

Q, a celkovy vystup odvétvi je Q1 (= Qp + Q)

firmou)




= Rysy monopolu i dokonalé konkurence.

= Znaky dokonalé konkurence: atomizovana trzni struktura, nizké

bariéry vstupu

= Znaky nedokonalé konkurence: diferencovany produkt a trzni sila

m Velky pocet vyrobcu.
o Cinnost takového firmy je na chovani ostatnich firem nezavisla.

I I) o Vyrobky si jsou blizkymi substituty.

= velmi mala diferenciace produktu — monopolni sila vyrobce

M O n O po - (schopnost ovlivnit alespon ¢aste¢né cenu)

O poptavkova kfivka po produkci kazdé z firem je klesajici,

141 4 hodné elasticka (plo3si): |epp| a ecp jsou velmi vysoké.
IIStICka = oproti monopolu je prubéh AR a D plo$si
= v dlouhém obdobi se posouvaji jak D tak MC tak LC
ko n kU re n Ce = Vv kratkém obdobi se firma chové jako monopol

= v dlouhém obdobi jako dokonala konkurence
m  Vstup i vystup z odvétvi je pro firmu vzhledem k piekazkam
(danym diferenciaci produktu) omezen.
o Finanéni a trzni bariéry vstupu.
= pro vétSinu firem nejsou neprekonatelné

(a) (b)
L4 r R/, C/j R/, C/j4
Srovnani
monopo-
[ ] [ ] 1 4
listicke
AR MK zisk firmy & mo:lt!;:ax
konkurence =
d monopo U MRy SMCyy - N oommme)
MR, L \ MR, AR, =d,,




TR,STC(KCS) TC

Produkce Q1 a Q2:
TR=STC, tj. AR=SAC, =0 Y
Produkce Q*: Rovnaji se A P T
smeérnice krfivek TR=STC, 7 i i
1) tzn. MR=MC — optimalni
vystup, firma maximalizuje

I I zisk (max. rozdil mezi TR a I/
MaXImallzace STC(i AR a SAC). Q1 Q* Q2 Q

I me=TR — STC nebo Ké@| : isMc sAC
zisku (AR-SAC)Q*
monOpO' STC nevychézeg z pocatku,

, které firma

P2 A €1 ale z velikosti F
listicke firmy musf hradit v kratkém obdob,
’ ’ ezi produkci Q1-Q2 firma
v kratkem dosahuije zisku (TR>STC,
: AR>SAC).

obdobi Nedokonala konkurence: jiny Ké
tvar pfijmovych kfivek (max.
TR—MR=0)

TR,STC(KCS)

* TR < STC — uzavfit vyrobu
Ci pokracovat (kritérium
VC, resp. AV(C)

*TR>VCneboAR=P

>AVC i I PR——
I I - pokracovat a min.
ztratu vyrobou o1 Q@ Q2 Q

Minimalizace (nutnost hradit FC!) ke
Produkce Q1 a Q2: TR=V(,

ztraty Y AR-AVC, mezi Q1.3 02
irma hradi celée VC a ¢ast

pokracovanim [iize

ve V)"I’Obé Produkce O*: MR=MC —
optimalni vystup,
minimalizace ztraty

Ké
(%)

()




TR,STC(KCS) STC

*TR<VCneboP=AR<
AVC — firma uzavira
vyrobu

- Nejmensi objem ztraty :
firma realizuje pfi < S— FC
nulovém objemu vystupu :
— vyroba by byla spojena

I I) pouze se zvySovanim K

ztraty.

Uzavreni firmy
v SR

Ké
*+)

()

- SR: existyje =(AR1-SAC)-Q*, pFi¢ems (AR1=P1), _
vstup dalSich firem, trzni pop%avkg,zglbezpecwe vetsi
pocet firem (kazda z nich ma mensi cast trhu) —

I |) pokles ,d" a zaroven zména sklonu (vice firem: vice

elasticka ,d"), pficemz trzni D se nezménila

MaX'mallzace - LR: posun ,d" dokud se P=LAC — Ttz=0 pfi Q* za P2
zisku (tj. AR2)

Lol | kdyby firmy realizovaly kratkodobou ztratu — Cast
monopollstlcke firem by odesla — rUst ,d" (zmeéna sklonu — vice strma)

Gl Al et dokud P=LAC — =0

OdebI' o KéQ LMC
tendence

k nulovéemu P1
ekonomickemu N
zisku

I MR1
Q* g Q*z @“ MR Q




kratke obdobi dlouhé obdobi

(@ )
Monopolisticka Ja o
konkurence,

kratke a dlouhe !
obdobi,
srovnani

MR g SMC 1

Chamberlintiv model
[ monopolistické konkurence

o Edward Chamberlin, 1933

= Vyrobkova skupina charakterizovana:
o velky pocet firem vyrabéjicich diferencovany produkt
o rozhodovaci nezavislost firem
o totoznost nakladovych a poptavkovych kfivek vSech firem ve skupiné

m 2 typy poptavkovych kfivek:
o ,d“—kfivka poptavky, kdy ostatni firmy ve skupiné na rozhodnuti jedné firmy o
zméneé ceny nebudou reagovat
o ,D* kfivka poptavky, kdy vSechny ostatni firmy méni ceny soucasné s tou
firmou, ktera ke zméné ceny pfistoupila jako prvni




Chamberliniiv model
monopolistické konkurence

Ké/Q D

P3
P1
P2

Qd3 QD3 Q1 QD2 Qd2

KFivka poptavky ,D“ je méné elasticka nez kfivka ,d".

Snizi-li firma A cenu z P1 na P2 a neucini-li tak ostatni firmy proda Qy,, jestlize ji vSak ostatni
firmy budou nasledovat proda mené: Qp,.

Pro odvozeni optimalniho vystupu kazdeé firmy v SR, firma snizujici cenu o¢ekava, Ze tak ucini
jenom ona a proda Qy,, ale ve skute¢nosti se chovaji vSechny firmy stejné a tak se jeji prodej
zvysi pouze na Qp,.

Chamberlintiv model, formovani
optimalniho vystupu
Ké/Q MC

P1 llllll

P2

P3 |
d1
d2
d3

Qle;z Qy2Qq1 ~ MR3 o Q

QDS=Qd3

Firma A: MR1=MC — ocekava Qg pfi cené P1, ve skute¢nosti v8echny firmy prodavaji za P1,
firma A prodéa jen Qp;.

Firma A | cenu z P1 na P2 — odhaduje prodej ve vysi Q,, — skute€ny vystup je vSak Qp,
(rozdil mezi oCekavanym a skuteCnym vystupem firmy se pfi klesajici cené zmensuje),
mechanismus dale pokracuje, dokud firma nestanovi cenu, pfi niz o€ekavané mnozstvi
odpovidé jejimu podilu na skute€né poptavce, tj. pfi cené P3.




Chamberlintiv model,
dlouhodoby optimalni vystup

Ké/Q MC

Q* a* N MR Q

» Firma realizuje nulovy ekonomicky zisk (P=LAC) jako dusledek volného vstupu firem do
dané vyrobkové skupiny.
LAC se dotyka ,d“, kfivka ,,D* protina bod dotyku kfivky ,,d“ a LAC.

Kdyby byla monopolisticka firma efektivni, pak by ceny byla nizsi (P=MC) a vyrabéla by
vétsi produkt Q“ (min.LAC). Jelikoz neni: nakla y mrtvé vahy.

LS 4

Vyrobni efektivnost: nizsi nez firma v
dokonalé konkurenci.
- Previs vyrobnich kapacit (hodné firem na

trhu)
* Vystup odvétvi je vyrabén s klesajicimi LAC
") nikoli s min. LAC.
Efektivnost - Alokacni efektivnost: obdobna pro vsechny

%0 | nedokonale konkurencni firmy. Je alokacne
mMonhopolisticke Errs A

konkurence P > MC — ztraty (nadkladd) mrtvé vahy.

“tentotyp trzni struktury je povazovan za
zadouci
* firmy nemaji podstatnou monopolnisilu —
ztrata mrtve vahy je mala




Dekuiji za
pozornost.




