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Tato distan¢ni studijni opora tematicky spada do oboru Ekonomie.

Mikroekonomie, teorie spotiebitele, preference, poptavka, mezicasovy
vybér, teorie firmy, produkce, v§eobecnd rovnovaha, dokonale konku-
rencni trh, nedokonale konkuren¢ni trh, monopol, oligopol, dil¢i trhy
vyrobnich faktort — prace, ptirodni zdroje, kapital.

Predlozena distan¢ni studijni opora s nazvem ,,Mikroekonomie pro na-
vazujici studenty se snazi byt zdkladnim ucebnim textem pifedmétu
Mikroekonomie zejména pro studenty kombinované formy magister-
ského studia Obchodné podnikatelské fakulté v Karviné, Slezské uni-
verzité¢ v Opavé. Jedna se o noveé zpracovanou oporu, kterd vsak vycha-
zi z dlouhodobé vyukové praxe autorek a interaktivné€ se ve vybranych
kapitolach odkazuje na videopiednasky doc. Ing. Pavla Tuleji, Ph.D.,
ktery na Obchodné podnikatelské fakult¢ v Karviné fadu let pokrocilou
mikroekonomii pfedndsi. Obsahovou naplni této distancni opory je teo-
retickd analyza chovani spotiebitele vcetné teorie spotiebitelské po-
ptavky a mezicasového vybéru, volby produkce a technologie, piijma,
nakladu a zisku doplnéné o oblast alternativnich cili firmy a analyz
chovani firmy v podminkdach dokonale konkurencnich  trhi,
vV podminkdch monopolu, oligopolu i monopolistické trzni struktury,
dale také bude vysvétlen model vSeobecné rovnovahy a analyzovany
dil¢i trhy vyrobnich faktord, tj. trh prace z mikroekonomického hledis-
ka, trh kapitélu 1 trh ptirodnich zdroja.

Opora je rozdé€lena do tfinacti kapitol a obsahuje podrobnéjsi analyzu
zakladnich mikroekonomickych oblasti a dil¢ich témat, kterd odpovida
naplni kurzii pokrocilé mikroekonomie vyucovanych na vSech stan-
dardnich ekonomickych fakultach. Z toho pohledu ji mohou vyuzit
v8ichni zajemci o problematiku hlubsi analyzy mikroekonomickych
modeld a pojmt.

Ing. Kamila Tureckova, Ph.D.
Ing. Eva Kotlanova, Ph.D.
doc. Ing. Pavel Tuleja, Ph.D.
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UVODEM

Predlozena distan¢ni studijni opora si klade za cil v hlavnich bodech seznamit ¢tenaie
a studenta s vybranymi mikroekonomickymi oblastmi tradi¢né vyu¢ovanymi v ramci na-
vazujiciho studia na ekonomicky orientovanych fakultach ptislusnych vysokych skol. Pro
pochopeni magisterské mikroekonomie se tedy u Ctenaii opory jiz predpoklada obecna
znalost mikroekonomickych pojmu, modeld a souvislosti v rozsahu studia mikroekono-
mie na urovni bakalafského stupné a soucasné schopnost ¢tenaiti pracovat s dalSimi stu-
dijnimi materialy a zdroji tak, aby plné obsahli pozadovany stupen znalosti a problemati-
ce dostatecné porozuméli.

Tato studijni opora je primarn¢ ur¢ena pro studenty kombinované formy navazujiciho
studia na Obchodné podnikatelské fakulté¢ v Karviné, Slezské univerzité¢ v Opavé, ale lze
J1 vyuZzit napfi¢ vSemi zdjemci o studium mikroekonomie. Studijni text je v této opofe
rozdé€len do tfindcti obsahové sjednocenych celki, které koresponduji s jednotlivymi dil-
¢imi oblastmi problematiky mikroekonomie vyu¢ované na Obchodné podnikatelské fa-
kulté v Karviné a nachézeji paralelu v pfednaSkach, sylabu pfedmétu i vybranych zkuSeb-
nich otazkach kladenych studentim magisterského studia pii statni zavérecné zkousce z
Ekonomie.

Vlastni opora je v jednotlivych kapitolach doplnéna dle potieby grafy, schématy, dutle-
zitymi vzorci, fadou distan¢nich prvka (definice, k zapamatovani apod.), ptipadné také
interaktivnimi odkazy na videoprezentace, které dopliiuji textovou ¢ast studijni opory a
¢ini ji pfehledngj$i a srozumitelnéjsi. Kazda z kapitol pak obsahuje rychly nahled na feSe-
ny problém, cile, k nimz by mél student v priibéhu studia dané kapitoly dospét a klicova
slova. V zavéru je pak vzdy uvedeno shrnuti kapitoly. Vzhledem k rozsahu publikace
vSak nebylo mozno uvadét konkrétni piiklady k feSeni vcetné vysledki. K tomuto ucelu
slouzi seminafe k predmétu a dalsi publikace, kterd se soustfedi ¢isté na piiklady a jejich
feSeni. Veskeré obrazové materidly, u nichZ neni uveden zdroj, jsou vlastni tvorbou auto-
r0, kteti vychazeji z odborné literatury. Na zavér studijni opory je uveden seznam literatu-
ry a zdrojU, ze kterych bylo pfi psani textl cerpano.

Doufame, ze Vam tato distan¢ni studijni opora bude uzite¢nym zdrojem informaci
Z oblasti mikroekonomie a piejeme Vam hodné tspéchti ve studiu.

autori

Karvina, listopad 2017
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RYCHLY NAHLED STUDIJNi OPORY

Vlastni studijni text distan¢ni opory Mikroekonomie pro navazujici studium je rozde-
len do tfinacti samostatnych kapitol, které odpovidaji tfinacti studijnim tydniim standard-
niho vysokoskolského semestru. Tyto kapitoly Ize seskupit do sedmi obsahové podob-
nych blokt, jez jsou postupné vénovany uvodu do mikroekonomie (1. kapitola), teorii
spottebitele a spotiebitelské poptavce (kapitola 2 - 4), volbé produkce a technologie (5.
kapitola) problematice vSeobecné rovnovahy (6. kapitola), pfijmim, ndkladim a zisku
firmy (7. kapitola), vliviim, jenz ma trzni prostiedi na chovani firmy (kapitoly 8 — 11), a
nakonec trhtim vyrobnich faktort (kapitoly 12 a 13).

V prvni kapitole nazvané ,, Teoreticky tvod do problematiky mikroekonomie® bude
vysvétlena podstata a predmét zkoumani ekonomie a zejména mikroekonomie. Tato kapi-
tola je také zaméfena zejména na objasnéni zdkladnich ekonomickych pojmi, vztahi a
modeltl, jezZ jsou nezbytné pro spravné pochopeni latky vysvétlované v nasledujicich ka-
pitolach. Druhd az ¢tvrtd kapitola je pln€ vénovéna spotiebiteli a analyze jeho chovani v
ekonomickém slova smyslu. Pozornost v tomto bloku kapitol bude zamétena na teorii
projevenych preferenci a uzitek, tj. na racionalni volbu spotiebitele, rozpoctové omezeni
spotiebitele, formovani poptavky a jeji elasticity a na meziasovy vyber.

V paté kapitole budete obeznameni s problematikou volby produkce a technologie, te-
dy otazkami souvisejicimi s volbou vyrobniho procesu v kratkém a dlouhém obdobi
V kontextu nékladového omezeni, kterému je kazda firma nucena celit. Pfedstaveny bu-
dou také alternativni cile firmy. V nésledujici kapitole s nazvem ,,VSeobecna rovnovaha*
bude predstaven mikroekonomicky model, na jehoZ pozadi bude analyzovan stav, pro
néjZ plati, Ze na vSech trzich nachézejicich se v dané ekonomice je soucasné dosazeno
rovnovahy. Sedma kapitola je orientovana na vysvétleni téch mikroekonomickych kate-
gorii, kterymi jsou pifijmy, naklady a zisk firmy.

Blok dil¢ich kapitol od osmé do jedenacté je vénovan problematice volby vystupu fir-
my v souvislosti s trznim prostfedim, ve kterém se nachazi. Cilem jednotlivych analyz
bude zejména nalézt optimalni objem produkce v situaci, kdy se firma nachéazi na dokona-
le konkuren¢nim trhu, v podminkach monopolu, oligopolu ¢i monopolistické konkurence.

V ramci poslednich dvou kapitol, kapitoly dvanacté a tfinacté, budou piedstaveny trhy
vyrobnich faktorti. U trhu prace budou analyzovany a popsdny mikroekonomické aspekty
trhu prace, zatimco u trhu kapitalu bude bran zfetel na investi¢ni rozhodovani spotiebitele
a s tim souvisejici roli tirokové sazby, rizika a nejistoty. Kratce bude také definovéan trh
pfirodnich zdroju, tj. trh ptdy, a vliv vlastnosti ptirodnich zdroji na trzni rovnovéhu.
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1 TEORETICKY UVOD DO PROBLEMATIKY MIKROE-
KONOMIE

mowrmmeaeroy —— [[@]

Prvni kapitola je vénovéna teoretickému tvodu do problematiky ekonomie a mikroe-
konomie a bude se vénovat t€ém problémiim a oblastem, jez patii do ivodu kazdého kurzu
mikroekonomie. Bude vysvétleno ¢lenéni ekonomie, podstata a piedmét zkoumani mi-
kroekonomie, pfedstaveny zakladni metody a nastroje ekonomické analyzy. V ramci této
kapitoly tak budete postupné sezndmeni s ekonomickym zpisobem mysleni, zejména pak
se dvéma zakladnimi principy ekonomie, roli modeli v ekonomii, a to na ptikladu mode-
lu ekonomického kolobéhu a modelu hranice produkénich moznosti. Bude vysvétlena
role funkce a grafu, predstaveny budou také vztahy mezi proménnymi v kontextu jejich
grafického zobrazeni a implikaci z nich vyplyvajici. Prvni kapitola je tedy zaméiena
zejména na objasnéni téch zdkladnich pojmt ekonomie, jejichz znalost je nezbytna pro
spravné pochopenti latky vysvétlované v nasledujicich kapitolach.

ooy ]

e pochopit ekonomii jako védni disciplinu fesici zejména fundamentélni problém
vzacnosti

e charakterizovat ekonomii vcetné jejich Casti v kontextu pfedmétu i subjektt
zkoumani

e predstavit kli¢ové ekonomické principy a vysvétlit jejich smysl

e informovat o diilezitosti vyuzivani modelti v ramci mikroekonomie

e seznamit se s modelem ekonomického kolob&hu a hranici produkénich moz-
nosti

e ucinit si pfedstavu o zakladnich metodach a nastrojich ekonomické analyzy

|
cena, efektivnost - efektivita, ekonomicky model, ekonomicky piebytek, ekonomicky
statek, ekonomicky subjekt, ekonomie, funkce, graf, hranice produkénich moznosti, mi-

kroekonomie, model, model ekonomického kolob¢hu, néklady obétavych piilezitosti,
racionalita, trh, veli¢ina, vyrobni faktor, vzdcnost




Teoreticky uvod do problematiky mikroekonomie

1.1 Ekonomie

Informace poskytnuté v této prvni kapitole jsou jakymsi nejzakladnéjSim vstupem do
oblasti ekonomické teorie a slouzi zejména k zopakovani obecné problematiky tykajici se
mikroekonomie a ekonomického zplisobu mysleni vcetné pfipomenuti role modelu, me-
tod a nastroji ekonomické analyzy.

Ekonomie mé velké mnozstvi podob a ¢leni se na fadu dil¢ich disciplin, které definuji
konkrétni predmét zkoumani i obsahovou strukturu zkoumané oblasti ekonomie. Z mnoha
definici, co to ekonomie je, Ize vybrat napiiklad tuto: ,,Ekonomie je formaln¢ logickou
spolecenskou védou, ktera studuje organizacni formy a procesy, jejichz prostfednictvim je
Vv lidské spolecnosti feSen fundamentalni problém vzacnosti“. Obecné lze tedy tvrdit, ze
cilem ekonomie je ,,odhalit* a ndsledné¢ popsat mechanismy, prosttednictvim nichz jsou
ve spolecnosti rozdélovany vzacné zdroje (vyrobni faktory) mezi vzajemné si konkurujici
uziti. Nejcastéji délime ekonomii na tfi relativné samostatné védni discipliny, kterymi
jsou mikroekonome, makroekonomie a mezinarodni ekonomie.

Pohled na ekonomii se lisi v kontextu rozli¢nych ,,8kol a sméra“ ekonomické teorie.
Rozdélime-li ekonomii podle toho, zda ma moznost zpétné plisobit na ekonomicky zivot
¢i nikoli, pak ji ¢lenime na normativni a pozitivni ekonomii. Normativni ekonomie vy-
svétluje ekonomicky jev na zakladé hodnotovych soudi, kdy je zkoumani ekonomické
reality pouze vychodiskem, na néz navazuje kritické zhodnoceni skutec¢nosti a snaha dané
spole¢nosti doporucit ¢i fici, ,,jak by to mélo byt, aby byl pozadovany vysledek lepsi®.
Naproti tomu pozitivni ekonomie pfijima ekonomickou realitu tak, jak je s odkazem na
to, ze ekonomicky systém dokaze vnitiné¢ fungovat dobie sam od sebe bez zasahii z
vnéjsku. Skuteény ekonomicky stav popisuje na zaklad¢ dukladného rozboru faktt a hle-
da v ném zékonitosti jeho fungovani bez hodnotovych soudi. Pozitivni ekonomii miiZzeme
nejcasteji délit na mikroekonomii a makroekonomii, do normativni ekonomie lze napfi-
klad zahrnout ekonomii blahobytu.

G

Ekonomie je spolecenskovédni disciplinou, kterd studuje chovani ekonomickych sub-
jektt s cile vysvétlit a popsat mechanismy, prostiednictvim nichz jsou ve spolec¢nosti roz-
délovany vzéacné zdroje mezi vzajemné si konkurujici uZziti. Ekonomii ¢lenime podle
pfedmétu chovani na normativni a pozitivni a dle pfedmétu zkouméni na mikroekonomii,
makroekonomii a mezindrodni ekonomii.

Mikroekonomie se soustfed’uje na zkoumani chovani jednotlivych ekonomickych sub-
jektt na dil¢ich trzich. Témito ekonomickymi subjekty jsou jednotlivci (domécnosti),
firmy a stat, pfi¢emz mezi dil¢i trhy patii trhy vyrobnich faktort (ptirodnich zdrojt, prace
a kapitalu), trhy statkd a sluzeb apod. Kli¢ové tedy pro mikroekonomickou teorii je dopo-

10



Kamila Tureckova, Eva Kotlanova, Pavel Tuleja - Mikroekonomie
pro navazujici studium

rucit subjektu, jak se ma v ekonomickém systému chovat a rozhodovat, aby naplnil své
cile a své potfeby. Mikroekonomicka teorie je pfedevsim zaméfena na analyzu chovani
jednotlive v rdmci teorie spotiebitelské poptavky a teorie alokace Casu, a na chovani
firem v ramci teorie firmy a problematiku volby vystupu firmy v souvislosti S trznim pro-
sttedim. V ramci tradi¢ni mikroekonomie je nejcastéji analyzovéana parcidlni rovnovaha
na jednotlivych trzich, ktera svou §ifi pfesahuje analyzu vSeobecné rovnovahy.

Makroekonomie studuje chovani ekonomiky jako celku. Zabyva se celkovym pohle-
dem na hospodarstvi dané¢ zemé a ¢leni ekonomicky systém do nékolika relativné homo-
gennich kategorii. Makroekonomicka védni disciplina je izce propojena s hospodarskou
politikou.

Mezinarodni ekonomie analyzuje zakladni souvislosti mezindrodniho finan¢nich a
hmotnych tokii a jejich dopad na ndrodni a svétovou ekonomiku. Cleni se na dva samo-
statné obory, kterymi jsou teorie mezinarodniho obchodu a mezindrodni monetarni teorie.

1.2 Vyrobni faktory a ekonomické sektory

Vyrobni faktory predstavuji vzacné vstupy ¢i zdroje pro vyrobu ekonomickych statkd.
V ekonomické teorii nejcastéji rozliSujeme vyrobni faktory na primdrni a sekundérni,
pfiCemz mezi primarni vyrobni faktory patii pfirodni zdroje (n¢kdy oznaCované terminem
,»pida‘) a prace a mezi sekundarni fadime kapital a technologii. Sekundarni vyrobni fak-
tory jsou vstupy, které jiz diive prosly procesem vyroby, tj. k jejich prvotni produkci bylo
zapotiebni ptirodnich zdrojii a prace, zatimco mezi primarni vyrobni faktory fadime spo-
lecenské zdroje, které si ekonomické subjekty ptivlastituji pfimo ze svého okoli.

roemroiw 8]

Ekonomicky statek musi spliovat dvé zakladni charakteristiky, kterymi jsou uzite¢nost
a vzacnost. Pokud statek neni uziteCny a vzacny oznacujeme ho za statek volny. Statky
volné nejsou predmétem ekonomického zkoumani. Ekonomicky statek mtizeme také délit
na statek vefejny, smiSeny nebo soukromy. Ekonomicky statek miize mit hmotnou (vy-
robky, zbozi) i nehmotnou podobu (sluzby) a je to takovy statek, ktery je vysledkem hos-
podatské Cinnosti (vyroby). Vyroba je proces, v ramci kterého dochazi k uvédomélé pie-
meéné spolecenskych zdrojii na vyrobky a sluzby.

Pida a pfirodni zdroje jsou primérni vyrobni faktor (souhrnné oznacovany ,,pida‘),
ktery je produktem pfirody a souCasné je vzacnym statkem, protoze jeji mnozstvi je ome-
zené (fixni) a ne kazdy ji muze vlastnit. Zahrnuje veskerou ¢ast zemského povrchu, nejen
zemédelskou a nezeméde€lskou pidu (i moie je dnes z ¢asti ekonomicky vyuzivano), tak
veskeré pfirodni zdroje, které 1ze nalézt nad 1 pod zemi. Cenu pudy lze vyjadrit prostied-
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nictvim tzv. ekonomické ¢i také pozemkové renty, tj. diichodem, jenz plyne vlastnikovi
tohoto vyrobniho faktoru. Cena pidy je odvisla od kvality ptdy, jeji polohy a urodnosti,
také od jejiho soucasného i1 potencialniho vyuziti v budoucnu. Obdobné je to také v pii-
padé prirodnich zdroji. Vice informaci k pidé a pfirodnim zdrojim bude uvedeno
v kapitole 13.

m

Ekonomickou rentu miizeme definovat jako ¢astku, vyjadiujici rozdil mezi dichodem,
jenz vlastnik vyrobniho faktoru ziskava za jeho prondjem a minimalni ¢astkou, za niz by
byl ochoten tento vyrobni faktor pronajmout.

Druhym primarnim vyrobnim faktorem je prace, tj. vstup, jenZ zahrnuje vSechny lid-
ské zdroje, jimiz mize v prib&hu vyrobniho procesu disponovat dana spolecnost (ekono-
mika). Nositelem prace je ¢lovek a praci lze definovat jako védomou a ucelnou lidskou
¢innost, kterou provadéji zejména lidé, a to s pomoci svych fyzickych a dusevnich pred-
pokladi. Prace se lisi svou kvalitou a produktivitou, které se odrazi v cené prace, kterou
je mzda. Kvalitu ovliviiuje zejména stupen kvalifikace pracovni sily, pfi¢emz ekonomie
predpoklada existenci pfimé uméry mezi kvalitou vykonané prace a kvalifika¢nim stup-
ném pracovnika, tj. ¢im vyssi je kvalifikace pracovnika, tim vyssi je kvalita jim vykonané
prace Naproti tomu produktivita prace piedstavuje objem vystupu na jednoho pracovnika.
Produktivita prace tak vyjadiuje G€¢innost vynakladané prace. V kontextu prace rozliSuje-
me také pojem intenzita prace, tj. mnozstvi vstupu, které si ekonomické subjekty prona-
jimaji na jednotku ¢asu. Dalsi informace k praci budou uvedeny v kapitole 12.

Kapital je sekundarni vyrobni faktor a zahrnuje ty statky, které byly v ramci vyrobniho
procesu jiz jednou vyrobeny, a to se zamérem jejich nasledného vyuziti pti vyrobé jinych
statkil ¢i sluzeb. Kapital pak mizeme rozdélit na: hmotny (fyzicky, realny), jenz zahrnuje
suroviny, material, polotovary, tovarni budovy a vyrobni zatfizeni, nehmotny, kam fadime
zejména dusevni vlastnictvi, know-how, patenty a licence a kapital finan¢ni (penize, cen-
né papiry aj.). Postaveni lidského kapitadlu mize byt sporné a zaleZi na jeho uchopeni
vV ramci ekonomické teorie. Podobné jako v piipad¢é ostatnich vyrobnich faktort, také
kapital nese svému vlastnikovi dichod, ktery v tomto ptipad€ oznacime jako urok (u fi-
nancniho kapitélu) nebo zisk (u hmotného a nehmotného kapitalu).

Technologie je, sama o sobé&, velice komplexni pojem, na jehoz vysvétleni nepostaci
ani jedna véta, ani jedna ustalend definice, ale je potieba diskutovat tento pojem v Sir§im
a otevienéj$im ramci s ohledem na vSechny jeji vlastnosti a charakteristiky. V obecném
pojeni technologie ptfedstavuje nehmotnou formu praktické aplikace znalosti, kterd umoz-
fluje vytvaret nové produkty nebo piistupovat ke stavajicim produktim naprosto novym,
odliSnym a dokonalej$im (a zcela jisté efektivnéjSim) zptisobem. Technologie tak stoji na
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pozadi dé€ji, jevi a procesi, které odliSuji soucasnost od minulosti a budou odliSovat bu-
doucnost od soucasnosti. Cenou technologie je technologicka renta.

e 1Y

Vyrobni faktory predstavuji zdroje pro produkci ekonomickych statkti. Vyrobni fakto-
ry délime na primarni a sekundéarni. Mezi primarni vyrobni faktory fadime pfirodni zdroje
vcetné pudy a praci. Cenou ptirodnich zdroji je pozemkova renta, cenou prace je mzda.
Sekundérni vyrobni faktory tvofi kapitdl a technologie. Kapital rozliSujeme na hmotny,
nehmotny a finan¢ni. Cenou kapitalu je dle jeho povahy urok nebo zisk, cenou technolo-
gie je technologicka renta. Vyuziti vyrobnich faktori v procesu produkce uzce souvisi
s ekonomickymi sektory, kdy v rdmci primarniho sektoru jsou v hojné mife vyuzivany
primarni vyrobni faktory, v rdmci sekundarniho prace a kapital, u tercidlniho a kvartalni-
ho to je to kombinace vSech vyse uvedenych s vyznamnym podilem technologie.

Ekonomicky sektor piedstavuje skupinu ekonomickych ¢innosti a narodohospodar-
skych odvétvi, které si jsou svou povahou a charakterem blizké. Pocatky rozdéleni hos-
podatskych sektord, tak jak je dnes obecné vnima ekonomicka véda, nachazime v pracich
prvnich merkantilistl a fyziokratl, ttebaze zminky o ¢lenéni hospodaiskych Cinnosti a lidi
do uréitych skupin podle podobnych znakii jsou znamy jiz ze starovéké Ciny nebo antic-
kého Recka. V moderni historii to byl pravé Sir William Petty (1691) a pozdg&ji Francois
Quesnay (1758), kteti jako prvni popsali konkrétni vazby a dopady zmén v ekonomice na
jednotlivé narodohospodaiské sektory. Tiebaze se pozdéji definovanim, kategorizaci a
zafazenim konkrétnich odvétvi do danych hospodaiskych sektorti zabyvala celd fada vy-
znaénych ekonomt a ekonomickych $kol, uzivame i dnes obvykle vSeobecné platné ¢le-
néni na tfi zékladni: primarni, sekundarni a terciarni.

O primérnim sektoru miiZzeme zcela opravnéné fici, Ze zahrnuje ty ekonomické ¢innos-
ti, které jsou svou povahou zdkladni a prvotni a lidem vyvojové nejblizsi. Jedna se o nej-
star$i Cinnosti, které, v ramci evoluce ¢loveéka, byly na jednu stranu pouzivany jako za-
mérny prostiedek k ziskavani obZivy a uspokojovani béZnych potieb, a na druhou stranu
se samy o sob¢ staly podnétem k dal$imu rozvoji lidskych schopnosti a dovednosti. Mezi
takovéto ¢innosti fadime zemédélstvi a chov dobytka, vcelafstvi, sbér plodl, rybnikafstvi
a rybolov, lov zvéfe a lesni hospodafstvi, pastevectvi, tézbu dieva a t€Zbu nerostnych su-
rovin. Struktura a velikost primarniho sektoru zcela zavisi na geograficko-biologicko-
geologické poloze (lokaci) té ¢i oné konkrétni ekonomiky. Bohaté zdroje nerostnych su-
rovin, rodné pida nebo kvalita lesnich porostil jsou samy o sob& pfirozenym piedpokla-
dem k rozvoji tohoto sektoru a soucasné davaji zemi nespornou konkuren¢ni vyhodou
vici jinym statim, které obdobnymi zdroji nebo podminkami nedisponuyji.
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Cinnosti spadajici do sekundarniho sektoru piimo souvisi s pfeménou surovin a polo-
tovari na hotové vyrobky. Obecné se jedna o proces vyroby, zpracovani, montaze a vy-
stavby. Konkrétn¢ zde patii zpracovani kovli a hutni priimysl, automobilovy pramysl,
vyroba vlaku, letadel a lodi, textilni a chemicky primysl, strojirenstvi, potravinarsky
pramysl, stavebnictvi, rozvody energetickych siti, farmaceuticky pramysl a fada dal$ich.
Cinnosti sekundarniho sektoru ekonomiky jiz nejsou, tak jak tomu bylo v piipadé primar-
niho, vazény na oblast rozmisténi vyznamnych zdrojt, a zalezi tak pouze na samotném
uvazeni podnikatelskych subjektl, zda se jim vyplati presunout vyrobu dale (pry¢) od
zdroji ¢i nikoli. Do tohoto procesu rozhodovani vstupuji takové faktory, jako jsou nékla-
dy na dopravu, dostatecna kvalifikovana pracovni sila, mzdové néklady, pravni, bezpec-
nostni a danova situace v oblasti, vSeobecny piistup k ekologii a ochrané zivotniho pro-
stfedi, pfipadn¢ blizkost obchodnich partnert ¢i konecnych zakaznikd.

Terciarni sektor ekonomiky zahrnuje vsechny hospodaiské ¢innosti nehmotné podsta-
ty, tedy sluzby urené pro domacnosti, firmy a stat slouzici k uspokojovani potieb
jak individualnich, tak i kolektivnich. Spoc¢iva v poskytovani sluzeb, mezi néz napiiklad
fadime maloobchod, velkoobchod, ptepravu, distribuci, cestovni ruch a ubytovani, stra-
vovani, bankovnictvi a pojistovnictvi, administrativni, poradenské a pravni sluzby, zdra-
votnictvi, zdbavni primysl, média a telekomunikacni sluzby, Skolstvi, vzdélavani, kni-
hovnictvi a jiné. Povaha charakteru jednotlivych sluzeb a jejich enormni variabilita nedo-
voluje stanovit spole¢na doporuceni pro jejich zplisob poskytovani. Zatimco nékteti po-
skytovatelé sluzeb jsou mistné vazani na své zakazniky a osobni kontakt je pro né velice
dilezity (kadefnictvi, pohostinstvi, 1€karenské sluzby), jiné sluzby mohou byt dodavany
globalné, napfic staty a kontinenty (pocitacové sluzby, tiskaiské sluzby, transport).

Vyznamny rast podilu terciarniho sektoru na HDP a zaméstnanosti v pribéhu 20. sto-
leti v fad€ zemi vedl ¢ast ekonomt k diskuzim a argumentacim o nutnosti pfesunout ucel-
né¢ definovanou a specificky vymezenou skupinu sluzeb z tradiéné pojatého sektoru slu-
zeb ven, do nového sektoru/sektortl, a rozlisit tak doposud jednostranné vnimani sluzeb s
cilem detailné&ji analyzovat jejich vyvoj a vliv na celkové hospodafstvi zemé. Z terciarni-
ho sektoru se tak vymezil novy sektor - sektor kvartalni, nékdy oznacovany jako kvartér-
ni. Pro kvartalni sektor jsou typické sluzby vztahujici se ke generovani a sdileni informa-
ci, vzdélavani a védeckému vyzkumu, patii zde cela oblast vyvoje a vyuziti technologii,
at’ uz se jedna o technologie informacni, komunikacni, vyrobni, vypocetni, environmen-
talni ¢i biotechnologie. Tuto hlavni skupinu dopliiuje poradenstvi, finan¢ni sluzby a ¢in-
nosti tykajici se zdravotni péce a Iékarského vyzkumu. Rist podilu kvartalniho sektoru je
podminén vysoce kvalifikovanou a vzdélanou pracovni silou a schopnosti ekonomiky
tento lidsky kapital efektivné vyuzit, proto se tento sektor rozviji prevazné ve vyspélych
zemich. Je neoddélitelnou vlastnosti vystupu kvartalniho sektoru, Ze pfimo ¢i neptimo,
zamérné €1 nechténé, bezprostredné Ci se zpozdénim, ale zcela jisté, zpétné€ ovlivni dosa-
vadni sektorovou strukturu a produktivitu ve vSech sférach hospodaiskych cinnosti.
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1.3 Vybrané ekonomické principy a pojmy

Spolu s vymezenim ekonomického statku jsme se setkali s pojmem vzacnost. Princip
ekonomické vzacnosti je jednim ze zakladnich principi ekonomie, kterym definujeme
tezi o omezenosti zdroju slouzicich ke kryti v podstaté neomezenych potieb ekonomic-
kych subjektt. Jednoduse feceno, jednotlivec nemiize mit vSechno, co si pieje a je nucen
volit mezi alternativami. Proces rozhodovani a volby vyzaduje sménu jednoho cile za cil
druhy. U vzécnosti je diilezit€¢ posuzovat tento charakter statkli s hlediska prostoru i ¢asu,
zejména ale 1 ze subjektivniho hlediska posuzovatele. Co je vzacné pro jednoho, nemusi
byt vzacné pro druhého, a opacné.

Z teze o vzéacnosti zdroji vyplyva také druhy zakladni princip ekonomie, ktery oznacuje-
me jako princip porovnani nakladd a uzitku. Stoji-li ekonomicky subjekt pted rozhodnutim,
kterou ze svych neomezenych poteb uspokojit a kterou nikoli, pak toto rozhodnuti ucini vé-
domé i podvédomé na zédkladé pravidla, které tikd, ze raciondlné se chovajici subjekt bude
realizovat pouze takovou c¢innost, pro niz plati, Ze uzitek (pfinos), ktery tomuto subjektu z
dané ¢innosti plyne, prevysuje vSechny naklady, jez musi tento subjekt na realizaci dané ¢in-
nosti vynalozit. Vyjdeme-li z vySe feeného, pak dosp&jeme k zavéru, Ze racionalné se chova-
jici ekonomicky subjekt si ze skupiny dostupnych ¢innosti zvoli takovou ¢innost, pfi niz bude
v daném okamziku maximalizovat sviij ekonomicky ptebytek. Racionalita ve smyslu racio-
naln¢ mysliciho ekonomického subjektu tak znamend schopnost vykonévat jen takovou ¢in-
nost, u které prinos pievysujeme vynalozené usili (néklad).

owzmvsens [

PrevySuje Vas celkovy piinos plynouci ze studia mikroekonomie veskeré Vami vyna-

lozené naklady na toto studium? Chovate se tak racionalné ¢i nikoli?
|

V ekonomii a mikroekonomii zv1ast’ se potkdvame s celou fadou klicovych pojmd, je-
jichZ znalost je pro pochopeni procest a vlastnosti ekonomickych jevii velice dilezita.
Né&které z nich jiz byly vysvétleny vyse v textu, jiné budou vysvétleny na tomto misté
nebo v ramci dalSich kapitol. Prvnim pojmem, se kterym se Casto setkavame, je pojem
efektivnost, efektivita. Efektivnost znamend, Ze je v maximalné¢ mozné mife vyuzivano
dostupnych vzacnych zdrojli. Naptiklad miizeme fici, Ze vyroba je efektivni, pokud doka-
zeme vzacné a disponibilni vstupy nakombinovat tak, aby umoznily vyprodukovat co
nejvetsi — nejlepsi vystup.

Ekonomicky piebytek, ktery byl jiz diive zminén, definujeme jako rozdil mezi prospé-
chem, ktery dany ekonomicky subjekt z konkrétni ¢innosti ziska a néklady, jez musi na
tuto ¢innost vynalozit. Ekonomicky pfebytek miize existovat jak na strané€ spotiebitele,
pak hovotfime o prebytku spotiebitele, tak na stran¢ vyrobce kdy pouzivame termin pie-
bytek vyrobce. Piebytek spotiebitele definujeme jako rozdil mezi subjektivni hodnotou
statku a jeho cenou, resp. mezi subjektivné vnimanym piinosem poptavajiciho a nédklady
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na jeho ziskéni. Piebytek vyrobce pirestavuje rozdil mezi trzni cenou statku a naklady
prilezitosti vyrobce (nabizejiciho). Soucet individualnich ekonomickych prebytkl tvoii
ekonomicky prebytek celé spolecnosti. Snahou vSech subjekti v ekonomice a spole¢nosti
by mélo byt tento spoleény ekonomicky piebytek maximalizovat, protoze jeho vyse a
struktura se odrazi v kvalité zivota vSech ekonomickych subjektti v daném hospodatstvi.

o

vvvvv

ekonomickym subjektiim maximalni dostupnou miru uspokojeni.

Ekonomicky ptebytek prestavuje rozdil mezi prospéchem, ktery dany ekonomicky
subjekt z konkrétni ¢innosti ziska a naklady, jezZ musi na tuto ¢innost vynalozit. Ekono-
micky piebytek ¢lenime na piebytek spotiebitele a piebytek vyrobce.

Naklady obétovanych piilezitosti neboli alternativni ndklady vyplyvaji z ob&tovani ¢innos-
ti a rovnaji se vynostim ¢innosti, kterou by ekonomicky subjekt mohl vykovavat u druhé nej-
lepsi prilezitosti. Je to subjektivné 1 objektivné vnimany piinos, kterého se vzdavame, kdyz se
rozhodujeme o urcité ¢innosti ve dvou nejlepsich variantach. Prvni ¢innost realn¢ uskute¢ni-
me, druhé jsme se tedy nuceni vzdat (obétovali jsme ji na tkor prvni volby). A pravé uzitek
plynouci z druhé ¢innosti je totozny s naklady obétovanych pfilezitosti.

Posledni pojem, ktery je potieba jesté v ivodu objasnit jsou vynosy z rozsahu. Ty
predstavuji vztah mezi zvétSovanim se vstupil a vystupu produkce. Plati, Ze vystup ob-
vykle roste pfi soucasném ruastu vSech vyrobnich zdroj, ale ne vzdy rovhomérné. Vynosy
Z rozsahu, mimo jiné, definujeme jako zménu objemu vystupu vyvolanou zménou prona-
jimaného mnozstvi vstupi o jednu jednotku. Vynosy z rozsahu tak mohou mit charakter
rostoucich, konstantnich a klesajicich vynost a projevuji se v dlouhém casovém obdobi
Vv procesu produkce. Pokud rast vstupti vede k proporcionalnimu riistu vystupu, hovoiime
o konstantnich vynosech z rozsahu. Pokud vynos z vyrobnich faktora (vystup) roste rych-
leji, neZ objem vstupti, hovofime o rostoucich vynosech z rozsahu a naopak, vede-li rtst
vstupt k podproporcionalnimu zvyseni vystupu, jedna se o klesajici vynosy z rozsahu.

1.4 Ekonomické modely

Pojmem ekonomicky model budeme oznacovat bud’to formalizované nebo neformali-
zované zobrazeni redlné fungujici ekonomiky, jehoz hlavnim cilem je zjednodusit popi-
sovany ekonomicky systém, a to pii sou¢asném zachovani jeho podstatnych charakteris-
tik. Modely tak slouzi k poznavani svéta a toho, jak funguje. Z vyse uvedeného je tedy
ziejmé, Ze pii vlastni konstrukci ekonomického modelu dochazi k ur€ité schematizaci
hospodatské reality, coZ se nasledné odrézi v existenci vétSiho ¢i mensiho poctu ,,omezu-
jicich® ptedpokladli zabezpecujicich funkénost daného modelu v z&jmu jeho lepSiho po-
chopeni. Ekonomické modely tak nezahrnuji kazdy rys ekonomiky a plati pro né, Ze jsou
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sestavovany na pozadi stanovenych piedpokladii. Ekonomické modely jsou Casto tvoreny
grafy a rovnicemi a mohou byt formulovany verbalné, graficky nebo naptiklad matema-
ticky. Mezi dva zakladni ekonomické modely patii model ekonomického kolobéhu a mo-
del hranice produkénich moznosti.

1.4.1 MODEL EKONOMICKEHO KOLOBEHU

Model ekonomického kolobéhu je modelem, jenz schematicky znézoriiuje vlastni or-
ganizaci narodniho hospodafstvi, pficemz ve své nejjednodussi podob¢ popisuje stacio-
narni ekonomiku (viz Obrazek 1). Pfedpokladem tohoto modelu je jeho stacionarita. Sta-
cionarni ekonomiku definujeme jako jednoduchou ekonomiku tvofenou pouze dvéma
sektory, domacnostmi (jednotlivci) a firmami, z nichz ani jeden v dané ekonomice nespo-
fi, a tim padem také neinvestuje. Firmy pak v tomto modelu vyrabéji statky a sluzby, k
c¢emuz vyuzivaji vstupy - vyrobni faktory (pfirodni zdroje a pidu, praci, kapital a techno-
logie), jejichz jedinymi vlastniky jsou domdacnosti, které naopak spotiebovévaji statky a
sluzby (ekonomické statky), za néz utraceji svij diichod, ktery ziskavaji z pronajmu pfi-
slusnych vyrobnich faktor (mzdu, rentu, urok ¢i zisk). Domécnosti tak vystupuji na trhu
statkli a sluzeb jako poptéavajici, nakupuji a spotiebovavaji zbozi a sluzby, které¢ firmy
produkuji, a na trhu vyrobnich faktora jako nabizejici, kdezto firmy plisobi na trhu statki
a sluzeb jako nabizejici a na trhu vyrobnich faktort jako poptavajici. Tyto hmotné toky
jsou zobrazeny ve vnitinim okruhu kolob&hu.

prijem firmy ( Trh zboii a slufeb vydaj doméacnosti

firmy prodawvaji,
prodavané domacnosti nakupuji

zhoii a

nakupované
zboii a

sluZby sluZby
Y
Firmy Domacnosti
vyrabéji a prodavaji nakupuji a spotiebova-
zhoii a sluZby, vaji zboii a sluzby,
najimaji a pouiivaji vlastni a prodavaji
viyrobni faktory viyrobni faktory
pronajimang nabizeng
vstupy do wroby Trhy vyrobnich faktori vyrobni faktory
domacnosti prodavaiji,
firmy nakupuji
naklady firmy J  pfijem domacnosti
mzdy, renty, zisk a Grok dichod

Obrazek 1: Model ekonomického kolobéhu
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Vnéjsi okruh ekonomického kolobéhu odpovidéa toku penéz. Domacnosti za svlij na-
kup zbozi a sluzeb utrdceji penize (diichod), které jim plynou z prondjmu vyrobnich fak-
tord. Firma z pfijmu za prodej zbozi a sluzeb hradi své naklady na prondjem vyrobnich
faktord.

llczwmroseas ]

Model ekonomického kolob¢hu jednoduchym zplisobem zobrazuje organizaci zéklad-
nich ekonomickych transakci, at” hmotnych ¢i nehmotnych., které probihaji v ekonomice
mezi domacnostmi a firmami. Hmotné toky ptedstavuji pohyb vyrobnich faktor od do-
macnosti k firmdm a soucasn¢ také pohyb zbozi a sluzeb od firem k domécnostem. Ne-
hmotné (penézni) toky koresponduji s platbami, jez v podobé mezd, Groku, ziskid a rent
ziskavaji domacnosti, které je nasledné vynakladaji na ndkup zbozi na trhu zboZi a sluZeb.

Model ekonomického kolobehu prestavuje jeden z nejjednodussich modelt celé eko-
nomie. Abstrahuje od fady skutecnosti a podrobnosti. Piesto je nezbytny k zakladnimu
pochopeni organizace ekonomiky, jejich prvki a vazeb mezi nimi.

1.4.2 HRANICE PRODUKCNICH MOZNOSTi

Druhym zékladnim ekonomickym modelem je model hranice produkénich moZznosti
(PPF), na némz se také pokusime demonstrovat n¢které zakladni ekonomické myslenky.
Ptedpokladem modelu hranice produk¢nich moznosti je, Ze se v ekonomice vyrabéji pou-
ze dva druhy statkd, statek X a statek Y. Hranice produkénich moznosti pak zachycuje
vSechny dostupné kombinace dvou vystupt (statku X a Y), které je dand ekonomika
schopna vyprodukovat pii pfesné stanoveném objemu vyrobnich faktord (pldy, prace a
kapitalu) a pfi daném zpiisobu jejich pouZiti (technologii).

g

Hranice produkénich moznosti pfedstavuje vS§echny mozné kombinace dvou statki ne-
bo dvou skupin statkdl, které 1ze v ekonomice vyrobit pfi daném mnozstvi vyrobnich fak-
torti a té nejlepsi zndmé vyrobni technologii. Hranice produkénich moZnosti miZze byt
fyzicka nebo instituciondlni.

Hranici produk¢nich moZznosti miizeme znazornit pomoci obrazku 2. Pokud by v této
ekonomice byly vSechny dostupné vyrobni faktory vyuzity na produkci statku Y, pak by
zdejsi firmy vyprodukovaly Ymax jednotek statku Y a soucasné nula jednotek statku X.
Naopak, pokud by vSechny vyrobni faktory vyuzivalo pouze odvétvi produkujici statek

18



Kamila Tureckova, Eva Kotlanova, Pavel Tuleja - Mikroekonomie
pro navazujici studium

X, dana ekonomika by vyrab&la Xmax jednotek statku X a soucasné zadnou jednotku stat-
Ku Y. Xmax @ Ymax jsou tak hrani¢ni body a piedstavuji dvé extrémni moznosti. Pokud by
ekonomika alokovala dostupné vyrobni faktory mezi oba statky, pak by mohla dosahnout
kteréhokoli bodu na kiivce PPF, naptiklad bodu B. Ekonomika je schopna v bodé B pro-
dukovala objem statku X na Grovni Xg a objem statku Y na trovni Yg. Bod B je také cha-
rakteristicky tim, Ze se nachézi piimo na hranici produk¢énich moznosti, pro ktery plati, ze
pokud se ekonomika nachazi v tomto bod¢, vyuziva vSechny své dostupné zdroje nejefek-
tivnéji a pii té nejlepsi trovni znamé technologie.

statek
Yo

Y,

Ui N

Ya

Ya

“statek ¥

Obrazek 2: Hranice produkénich moZnosti

Na rozdil od bodu B bod C zachycuje takovou kombinaci statki X a Y, ktera je pro
danou ekonomiku zcela nedostupna, a to z ditvodu nedostatecného vybaveni vyrobnimi
faktory. Z dané¢ho je tedy ziejmé, Ze v dané ekonomice mohou firmy vyrabét pouze tako-
vé kombinace statkli X a Y, které se nalézaji bud’to uvnitf hranice produkénich mozZnosti
nebo piimo na ni. Ekonomika ve stavu A, uvnitt hranice produkénich moznosti, nepied-
stavuji efektivni vyuzZiti disponibilnich zdroju dané ekonomiky, protoze tato ekonomika je
schopna vyprodukovat vétsi mnoZzstvi statku X, bez nutnosti snizit produkci statku Y a
opacné (zdroju je v ekonomice dostatecné mnozstvi). V naSem piipad¢ by bylo mozné v
ekonomice zvysit produkci statku X a soucasné i statku Y. Ekonomika by se tak z bodu A
posunula do bodu B. Pokud vsak tato ekonomika vyrabi na hranici produk¢éni moznosti, v
bod¢ B, pak pti danych disponibilnich zdrojich neni schopna zvysit svou produkei statku
X, aniz by snizila produkci statku Y. Z daného je tedy zfejmé, ze k efektivnimu vyuZzivani
vyrobnich faktorti dochazi pouze tehdy, pokud se dand ekonomika pohybuje na hranici
produkénich moznosti. Tehdy ekonomika ziskdvd maximum ze zdroju, kterd ji jsou
k dispozici.
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Jak je z obrazku 2 ziejmé, hranice produkénich moznosti ma v nasem piipadé podobu
kiivky, jenz je konkavni vii¢i pocatku. Budeme-li chtit tuto skutecnost vysvétlit, pak mu-
sime konstatovat, ze vyrobni faktory jsou pievedeny z vyroby statku X na vyrobu statku
Y pii klesajicich vynosech z rozsahu.

Rostouci vynosy z rozsahu znamenaji, Ze objem vystupu roste rychleji nez mnozstvi
pouzivanych vstupt, tj. zvysi-li dana firma mnozstvi vSech vstupli o deset procent, pak se
objem vyrabéné produkce zvysi o vice nez deset procentnich bodii. Pokud by se v dané
ekonomice prosazovaly pouze rostouci vynosy z rozsahu, pak by kfivka PPF byla viici
pocatku konvexni (zakiivend dovnitf).

O konstantnich vynosech zrozsahu hovoifime, pokud objem vystupu roste stejnou
rychlosti jako mnozstvi pouzivanych vstupt, tj. zvysi-li firma mnozstvi v§ech najimanych
vstupll o deset procentnich bodi, pak se objem vyrabéné produkce zvysi také o deset pro-
cent. Z daného je tedy ziejmé, Ze pokud by se v dané ekonomice prosazovaly konstantni
vynosy z rozsahu, pak by kiivka PPF nabyla tvaru negativné sklonéné piimky.

Klesajici vynosy z rozsahu se ve vyrobé prosazuji v okamziku, kdy objem vystupu
roste pomaleji nez mnozstvi pouzivanych vstupt. Jinymi slovy feceno, zvysi-li dand fir-
ma mnozstvi vS§ech vstupti o deset procent, pak se objem vyrabéné produkce zvysi o méné
nez deset procentnich bodi. Jak jsme jiz uvedli vySe, prosazuji-li se v dané ekonomice
klesajici vynosy z rozsahu, pak je kiivka PPF konkavni vii¢i po¢atku (zaktivena ven).

Zmeéna produkovaného mnozstvi statku X za statek Y a opacné také predstavuje na-
klady obétovanych prilezitosti. Hranice produkénich moznosti znazoriiuje naklady piile-
zitosti jednoho statku méfeného v objemu statku druhého, protoze volba jedné varianty se
uskuteciiuje na ukor varianty druhé.

Znazornuje-li hranice produkénich moZnosti vS§echny dostupné kombinace statki X a
Y, jez je dand ekonomika schopna vyrobit pii daném objemu vyrobnich faktorti a pti dané
technologii, pak je zfejmé, ze tato kiivka je konstruovana pouze pro urcity ¢asovy oka-
mzik ¢i interval. Z dan¢ho tedy vyplyva, Ze se v pribéhu casu mize hranice produkénich
moznosti ménit. Jednak mize zménit sviij sklon nebo také celou svou polohu. Naptiklad
zlepsenim technologie, kterd je v dané ekonomice vyuZzivana pii vyrob¢ jednoho z produ-
kovanych statki, se pak zméni sklon kiivky PPF. Dana ekonomika jev tomto piipadé
schopna vyprodukovat vice jednoho statku aniZ by se zménily produkéni mozZnosti statku
druhého. Sklon kiivky PPF se zméni. Druhou moznosti je, ze dojde-li k technologickému
pokroku, jenz umozni zvysit produktivitu vSech vyrobnich faktord, pak se zméni poloha
celé kiivky PPF, ktera se posune smérem doprava nahoru. Ekonomika je schopna vypro-
dukovat vice obou statkd.
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1.5 Zakladni metody a nastroje ekonomické analyzy

V této subkapitole si vysvétlime podstatu funkce a jejiho pouziti v rdmci definovani
ekonomickych vztaht a vyuziti grafické analyzy, kterd ma v zobrazovacim aparatu eko-
nomické teorie nezastupitelnou roli. Dfive nez se tak stane, je nutné pfipomenout rozdil
mezi prumérnou a mezni veli¢inou v kontextu veliCiny celkové.

Ekonomie béZné interpretuje prvni derivaci funkce celkové veli¢iny jako jeji mezni ¢i
také margindlni veli¢inu, kterou tak mizeme definovat jako pfiriistek zavisle proménné
vyvolany zménou nezavisle proménné o jednu jednotku. Z daného je tedy ziejmé, Ze
mezni veli¢inu pro funkci y = f (x) miizeme zapsat pomoci nasledujici rovnice:

Ay  f(x+ Ax) — f(x)

{y= — 1
mezniy = - T @

Primérnou veli¢inu definujeme jako podil zavisle proménné na jednotku nezavisle
proménné, z ¢ehoz vyplyva, ze primérnou veli¢inu pro funkci y = f (X) vyjadiime:

y_ f®

rumérnéy = =
p Y X Ax

[ 1

Mezni veli¢ina (dodate¢nd, priristkova, marginalni) vyjadiuje, o kolik se zméni zavis-

)

la proménnd, zméni-li se nezdvisla proménna o jednotku. Primérnd veli€ina predstavuje
velikost celkové veli¢iny prepocitané na jednu jednotku proménné nezavislé.

Celkovou veli¢inu znac¢ime ,,T* z anglického slova Total, napi. TC — celkové naklady
(total cost). Mezni veli¢inu oznacujeme ,,M* z anglického Marginal, napt. MC — mezni
naklady (marginal cost) a primérnou veli¢inu zna¢ime ,,A“ podle Average, napt. AC —
pramérné néklady (average cost).

Mezi meznimi a primérnymi veli¢inami pak nalezneme vzdjemny vztah, jenz Vza-
jemny vztah mezi primérnymi a mizeme shrnout do nasledujicich bodu: (1) nachazi-li se
graf zachycujici mezni veliCinu pod grafem primémé veli¢iny, pak kiivka zobrazujici
vyvoj prumérné veli¢iny klesa, (1) pokud se graf mezni veli¢iny nachazi nad grafem zob-
razujicim pramérnou veli¢inu, pak kiivka pramérné veli¢iny roste, (II1) protina-li graf
zobrazujici mezni veli¢inu graf primérné veliiny, pak kiivka zobrazujici primérnou
veli¢inu ani neroste, ani neklesa, tj. dosahuje svého maxima, ¢i minima.

Ekonomické zkoumani se zejména soustied’uje na zjistovani optima a hledani rovno-
vahy. Oblast optimalizace je spojena s rozhodovacimi problémy jednotlivych trznich sub-
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jekti, zejména domacnosti (spottebitelil) a firem. Pti feSeni optimalizac¢nich problému jde
o zjiSténi hodnot nezavisle proménné ¢i nezavislych proménnych, pti nichz dany subjekt
maximalizuje ¢i minimalizuje svoji cilovou funkci. U matematického thlu pohledu jde o
hledani lokélniho extrému. V ramci optimalizace 1ze naptiklad hledat odpovéd’ na otazku,
jaké mnozstvi statkii méa dany jednotlivec spotiebovavat, aby maximalizoval svij uzitek,
nebo jaky objem produkce ma firma produkovat, aby za danych trznich okolnosti maxi-
malizovala sviij celkovy piijem. Problematika stanoveni rovnovahy je spojena se vzajem-
nym piisobenim alesponi dvou trznich subjektt. Typickym ptikladem je hledéani trzni rov-
novahy prostrednictvim interakce nabidky a poptavky, kdy trzni rovnovahy je dosazeno
ve stavu, kdy je nabizené mnozstvi (firmou) totozné s mnozstvim poptavanym (spotiebi-
teli) na pozadi ustanovené rovnovazné ceny.

1.5.1 FUNKCE A JEJi SKLON

Funkci (f) chapeme jako matematickou formulaci vztahu, v némz hodnoty uréitého po-
¢tu nezavisle proménnych (Xg, ... xn) uréuji hodnotu zavisle proménné (y), neboli:

Y =1 (X1, e Xp) 3)

Z vyse uvedeného je tedy zfejmé, ze nezavisle (exogenni ¢i vysvétlujici) proménnou,
je proménna, ktera stoji vzdy na pravé stran¢ rovnice a jejiz hodnota je uréena mimo tuto
rovnici (x). Naproti tomu zavisle (endogenni) proménnou, je proménna stojici vzdy na
levé stran¢ rovnice, pti¢emz plati, Ze jeji hodnota je urcena nezavisle proménnymi, tj. v
ramci dané rovnice (y). Podle poctu nezavislych proménnych pak hovofime o jednofakto-
rové funkcei (y = f (X)), dvoufaktorové funkci (y = f (X1, X2)), t¥ifaktorové funkei (y = f (xq,
X2, X3)) atd.

e

Predstavte si, Ze to kolik koupite v obchodé€ jablek, zavisi na jejich cené a na pfijmu,
ktery mate. ProtoZe mnoZstvi poptavanych jablek je urCovano prostfednictvim dvou pro-
ménnych, vysledna funkce bude dvoufaktorova. Jeji zapis by mohl byt Q; = f (P, 1), kde
Qu je mnozstvi poptavanych jablek, Py je cena jablek a I pfijem nakupujiciho (dichod).

V souvislosti s funkcemi pak budeme hovofit o (I) spojité funkei, tj. funkci, ktera vy-
jadiuje vztah mezi spojitymi promeénnymi, tj. mezi proménnymi, které se vyznacuji tim,
Ze nabyvaji vSech hodnot mezi dvéma limitnimi body. Jinymi slovy fe¢eno, pokud by-
chom chtéli nakreslit graf této funkce, pak by v tomto grafu neexistovaly zadné skoky,
(1) hladkeé funkeci, jejiz grafické znazornéni nema zadné rohy ¢i zlomové body, (I1I) mo-
notonni funkci, je kazda funkce, kterou mizeme oznacit pouze jako funkci rostouci, ne-
rostouct, klesajici ¢i neklesajici. Monotonni funkce pak rozdélujeme na:
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e pozitivni, pro niz plati, ze hodnota zavisle proménné (y) s ristem hodnoty ne-
zéavisle proménné (X) vzdy roste,

e a negativni, u nichZ naopak plati, Ze s ristem hodnoty nezavisle proménné (x)
hodnota zavisle proménné (y) vzdy klesa.

Bude-li platit, Ze kazdé hodnoté zavisle proménné y odpovida jedna jedina hodnota
nezavisle proménné x, pak tuto funkci budeme moci oznacit jako funkci inverzni. Z da-
ného je tedy ziejmé, Ze inverzni funkei k funkci y = 5x bude funkce x = 0,20y.

Existuje také situace vzajemné nezdvislosti proménnych, kdy zména jedné proménné
nevede ke zméné proménné druhé. Grafickym vyjadienim takovéto funkce je pfimka rov-
nob¢&zna s 0SOU X Nebo s 0sou Y.

Funkce také délime na funkce linearni, jez je matematickym vztahem zachycujicim
aditivni vazbu mezi nezavisle proménnymi a jejimz grafickym zobrazenim je piimka a
funkce nelinearni, které zobrazujeme prostrednictvim kiivky. Mezi nelinearni funkce pat-
i1 naptiklad funkce multiplikativni, exponencidlni, logaritmickou, mocninnou apod.

waemroviw 8]

Grafickym zobrazenim linearni funkce je pifimka a funkce nelinearni kiivka.

V souvislosti s grafickym zobrazenim funkce pouzivame také termin sklon funkce.
Sklon funkce definujeme jako grafickou interpretaci miry zmény dané funkce pifi¢emz
mirou zmény rozumime pomer dvou zmén:

by fO+ M) - f@)

Ax Ax @

Sklon funkce je mirou, kterd vyjadiuje zménu zavislé promeénné (Ay) uvedené na ose y
k proménné nezavislé (Ax), kterou zaznamenavame na ose X. Sklon funkce Ize také zjistit
prostiednictvim prvni derivace dané funkce.

|
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Pokud s kazdym rtstem nezavisle proménné vzroste hodnota zavisle proménné, pak
budeme hovofit o tom, ze sklon této funkce je rostouci (4x a Ay budou mit stejna zna-
ménka), a opacné, klesne hodnota zavisle proménné, poté bude oznacovat sklon této
funkce za klesajici (4x a 4y budou mit opa¢na znaménka). Mezi extrémni piipady patii
situace, kdy se jedna z proménnych nemeéni, pak sklon nabyva hodnot nula a nekonec¢no.
Obrazek 3 na jednotlivych grafech shrnuje vyse uvedené.

linedrni funkce rostouci linedrni funkce klesajic
pozitivni vztah mezi proménnymi negativni vztah mezi proménnymi
sklon je kladny sklon je zaporny
sklon=3/3=1 sklon =-2/4=-0,5
¥ -T~ 'r’-‘r
sl Y=k
_y=7-0,5x
fy=3 T
S ettt 2:- .
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ﬁ/ L 3 ———————— : ———————— -'!"\-\.
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Obrazek 3: MozZnosti linearni funkce

1.5.2 GRAFICKA ANALYZA

Zakladnim néstrojem grafické analyzy je diagram (graf), ktery zndzornuje pojmy,
myslenky, prvky, vztahy, zmény, ¢iselné, prostorové, matematické nebo statistické daje
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atd. slouzici jako zobrazovaci pomtcka k nazornému objasnéni mySlenek a myslenko-
vych postupt. Graf a jeho casti jsou vétSinou také abstrahovanymi teoretickymi pojmy
oboustranné provazany s teorii. Tim mame na mysli, Ze teorie je z grafického znazornéni
odvozena a soucCasné se v grafickém aparatu vizualizuje.

prozaewee ][]

Graf slouzi ke dvéma tc¢elim. (1) Grafy jsou vhodnym zpisobem vizualniho zobrazeni
myslenek ekonomické teorie, které mohou byt srozumitelngji a vhodnéji podany grafem
nez prostiednictvim slov, tabulek ¢i rovnic. (II) Pfi analyze ekonomickych udajt pak po-
skytuji grafy jednoduchy zptsob, jak nalézt vztahy mezi jednotlivymi veli¢inami vysky-
tujicimi se ve skute¢ném svété.

Graf by m¢l byt lupou, pomoci které jsme schopni vidét cely les vynoiujici se
Z mnozstvi jednotlivych stromi.

Uvadi se, ze jeden graf vyda za tisice vét. Faktem je, ze graficka analyza je jednoduchy a
prehledny zptisob grafického vyjadieni a prezentace skutecnosti, v nasem piipadé ekonomic-
ké reality. VSe, co je v grafu zobrazeno a co vidime, mé ur€ity smysl: polohy bodii na osach
soufadnic, vzdalenosti mezi body, soufadnice a rozlozeni bodl na plose, tvar, zakiiveni, po-
loha a sklon kiivek, zaznamenany posun kiivek, body dotyku kiivek a jejich tecen, vzdale-
nosti mezi soufadnicemi apod. Pokud tuto kompetenci €ist v grafech a porozumét jim propo-
jime se znalosti ekonomické teorie, pak je grafickd analyza idedlnim a jednoduchym néstro-
jem pro zobrazeni a pochopeni ekonomické teorie i ekonomické reality.

_IZI

Clenime ekonomii podle pfedmétu chovéani na mikroekonomii, makroekonomii
a mezinarodni ekonomii?

2. Je prace sekundarnim vyrobnim faktorem?

3. Jakym terminem oznacujeme rozdil mezi prospéchem, ktery dany ekonomicky
subjekt z konkrétni ¢innosti ziskava a naklady, jez musi na tuto ¢innost vynalo-
Zit?

4. Je pravda, ze sklon funkce je mirou, ktera vyjadiuje zménu zavislé proménné
k proménné nezavislé?

5. Jaké dvé zakladni charakteristiky musi mit ekonomicky statek?
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V uvodu prvni kapitoly byl vysvétlen pojem ekonomie, jiz povazujeme za védni disci-
plinu, kterd studuje organizacni formy, jejichz prostiednictvim je v lidské spolecnosti
feSen fundamentéalni problém vzacnosti. Ekonomii ¢lenime podle pfedmétu chovani na
normativni a pozitivni a dle pfedmétu zkouméni na mikroekonomii, makroekonomii a
mezinarodni ekonomii.

Predstaveny byly vyrobni faktory a ekonomické sektory. Vyrobni faktory ¢lenime na
primarni a sekundarni, kdy do skupiny primarnich vyrobnich faktorti fadime piirodni
zdroje a puda a praci. Sekundarnimi vyrobnimi faktory jsou kapital a technologie. Mezi
tradi¢ni ekonomické sektory patii sektor primarni, sekundarni a tercialni. Rozsifena sek-
torova struktura ekonomiky, ktera reflektuje ménici se dilezitost ekonomickych ¢innosti
Vv poslednich letech, je tvofena jeste sektorem kvartadlnim, ptipadné i sektorem kvintalnim.

K zékladnim principim ekonomie fadime princip vzacnosti, jenZ je tezi o0 omezenosti
zdrojl slouzicich ke kryti v podstaté neomezenych potieb ekonomickych subjektl. Z teze
o vzacnosti zdroju, pak vyplyva také druhy zakladni princip ekonomie, tj. princip porov-
nani naklada a uzitku, jenz hovoii o tom, Ze na zéklad¢ tohoto pravidla bude racionalné se
chovajici subjekt realizovat pouze takovou ¢innost, pro niz plati, ze uzitek, ktery tomuto
subjektu z dané Cinnosti plyne, prevysuje naklady, jez musi tento subjekt na realizaci da-
né ¢innosti vynalozit. Analyzujeme-li racionalni chovani ekonomického subjektu, pak
dosp&jeme k zavéru, ze tento subjekt bere v potaz tzv. ekonomicky piebytek, jenz definu-
je jako rozdil mezi prospéchem, ktery dany ekonomicky subjekt z konkrétni ¢innosti zis-
k4 a naklady, jeZ musi na tuto ¢innost vynaloZit. Za racionalné se chovajici ekonomicky
subjekt tak povazujeme ten subjekt, jenz ze skupiny dostupnych ¢innosti zvoli takovou
¢innost, pfi niz bude v daném okamziku maximalizovat sviij ekonomicky piebytek. Pii
svém rozhodovani pak ekonomicky subjekt bere v potaz také naklad ptilezitosti realizo-
vané ¢innosti, tj. hodnotu ,,ob&tované* alternativni ¢innosti.

K popisu redlné fungujici ekonomiky pak v rdmci ekonomické analyzy vyuzivame
ekonomické modely, které¢ definujeme jako formalizované ¢i neformalizované zobrazeni
realné fungujici ekonomiky, jehoz hlavnim cilem je zjednodusit popisovany ekonomicky
systém, a to pifi soucasném zachovani jeho podstatnych charakteristik. BliZze byl popsan
model ekonomického kolobéhu a model hranice produkénich moznosti. V souvislosti
S vyse uvedenym byla vysvétlena problematika ekonomickych statk, produkce, efektiv-
nosti, produktivity a vynosu z rozsahu.

V rdmci ekonomickych modeld jsou pak jednotlivé vztahy a vazby mezi proménnymi
zaznamenany pomoci funkei, které definujeme jako matematickou formulaci vztahu, v
némZz hodnoty urcitého poctu nezavisle proménnych urcuji hodnotu zéavisle proménné.
Grafickym znazornénim chovani urcité funkce je pak graf, jenz mize nabyt podobu
pfimky nebo kiivky. Graficka analyza je jednoduchy a piehledny zplisob grafického vy-
jadreni a prezentace ekonomické reality. V souvislosti s grafem se pak jako dulezitd jevi
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zejména grafickd interpretace miry zmény, jiz oznacujeme pojmem sklon funkce, jenz
jsme schopni vypocist pomoci prvni derivace piislusné funkce. Mimo sklonu pak prvni
derivace vyjadiuje také tzv. mezni veli¢inu, ktera pak v bodé¢ maxima ¢i minima protina
veli¢inu primérnou. Ekonomické modely by pak mély byt vystavény na principu optima-
lizace, tj. jejich prostfednictvim bychom méli byt schopni nalézt maximum ¢i minimum
dané funkce. Druhym nejc€astéji zjiStovanym principem v ramci mikroekonomie je hleda-
ni a nalezeni rovnovahy.

e

1. Neni pravda, podle pfedmétu chovani ekonomii délime na normativni a pozi-
tivni.

2. Ne, prace je primarnim vyrobnim faktorem.
3. Ekonomicky piebytek.

4. Ano, ale toto plati v ptipadé, ze zavisla proménna je uvedend na ose y a neza-
visla proménnd na ose X.

5. Mezi dvé zékladni charakteristiky ekonomického statku patfi uZitecnost a
vzacnost.
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2 TEORIE RACIONALNI VOLBY SPOTREBITELE

[el[wemrmineommeror ]

Ve druhé¢ kapitole ,,Teorie racionalni volby spotiebitele se budeme vénovat teorii pro-
jevenych preferenci, tedy analyze chovani spotiebitele, kterd je zakladem pro odvozeni
poptavky. Racionalné jednajici spotiebitel maximalizuje uzitek, ale ve svém rozhodovani
je omezen svym diichodem. V této kapitole se proto seznamime s rozpoctovym omeze-
nim spotiebitele, jeho preferencemi, kardinalistickym a ordinalistickym pohledem na
zpisob méteni uzitku. Pti vysvétleni kardinalistického pojeti uzitku se kratce zastavime u
Gosssenovych zadkont a Vv kontextu indiferencni analyzy si ukdzeme rtizné tvary indi-
fere¢nich ktivek v zavislosti na projevenych preferencich. V zavéru kapitoly spojime po-
znatky o rozpoctovém omezeni s problematikou preferenci a budeme se vénovat nalezeni
optimalniho spotifebniho kosSe. Ti, kteti budou mit zdjem, se navic mohou seznamit
S prebytkem spottebitele.

Hlewenarry ]

e definovat rozpo¢tové omezeni spotiebitele vcetné linie rozpoctu a urceni jejich
vlastnosti

e vymezit vzajemny vztah mezi preferencemi spotiebitele a jeho celkovym uzit-
kem

o rozliSit kardinalisticky a ordinalisticky pfistup k vyjadieni uZite€nosti

¢ rozlisit indiferen¢ni kfivky v podminkach rtznych preferenci

e nalézt optimalni spotfebni koS spotiebitele

e definovat piebytek spotiebitele

|
mohsiovamemoy |
bod nasyceni, celkovy uzitek, dokonalé komplementy, dokonalé substituty, funkce
celkového a mezniho uZzitku, Gossenovy zakony, hrani¢ni feSeni, indiferenc¢ni analyza,
indiferen¢ni kfivka, indiferenéni mapa, kardinalisticky pfistup, linie rozpoctu, mezni mira
substituce ve sméné, mezni mira substituce ve spotfebé, mnozina trznich piilezitosti, op-
timalni spotfebni ko§, ordinalismus, preference, preferencni funkce, rozpoctové omezeni

spotiebitele, spotiebni ko§, uzitek, vnitini feSeni, zakon klesajici mezni uzitecnosti
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2.1 Rozpoctové omezeni spotiebitele

Vyjdeme-li ze zékladnich ptredpokladii teorie racionalni volby spotiebitele, pak dospé-
jeme k zavéru, Ze kazdy spotiebitel si pro svou spottebu voli pouze takovou kombinaci
statkil a sluzeb, kterd mu pii dané urovni diichodu pfinese nejveétsi mozny uzitek. V ramci
rozpo¢tového omezeni spotiebitel tedy fesi dva zakladni problémy:

1. jak dichod ziskat,

2. jak ho vynalozit, neboli rozdélit na nakup riiznych statkd (pfi nasi analyze budeme
ptedpokladat, Ze spotiebitel spotfebovava a voli pouze mezi dvéma statky X a Y,
jejichz kombinaci oznacujeme jako spotiebni kos).

Pii rozhodovani o nakupu statkd je tedy spotiebitel omezen vysi svého dichodu (1) a
cenami statki (Px a Py). Vime-li, Ze rozpoc¢et daného spotiebitele je urcitym zplisobem
omezen, pak je ziejmé, ze mnozstvi financnich prostiedki, které tento spotiebitel vynalo-
zi na nakup statki X a Y nemulize byt vétsi nez mnozstvi penéz, které tento spotiebitel
miZze utratit.

Soubor spotiebnich koS, které miZe tento spotiebitel ziskat pti dané irovni diichodu a
danych cendch, pak oznacujeme jako mnoZzinu trznich piileZitosti.

Za ptedpokladu, Ze spotiebitel vynalozi cely svtij dichod na statky X a Y, plati nasle-
dujici vztah, ktery oznacujeme jako rozpoctové omezeni spotiebitele:

I—P*X+P*Y

_IEI

Grafickym zobrazenim rozpoctového omezeni spotiebitele je piimka, kterou nazyvame
linii rozpo¢tu (BL).

Upravou rovnice (5) pak ziskame rovnici (6), ktera nAm ukazuje, jaky objem statku y
musi dany spotiebitel spotifebovavat, chce-1i pii dané spotiebé statku x dosahnout svého
rozpoc¢tového omezeni:

P
Y =——Z2xX (6)
Py
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Jak je z rovnice (6) ziejmé, linie rozpoctu je ptimkou, jejiz sklon je roven —Px/Py, pii-
¢emz dale vime, ze tato ptimka protina osu y v bod¢ ymax = I/Py a osu x v bod¢ xmax =
I/PX. Z daného je tedy ziejmé, ze prisecik linie rozpoétu s osou x zachycuje maximalni
mnozstvi statku X, ktery mize dany spotiebitel ziskat, pokud pti daném dichodu a da-
nych cendch nakupuje pouze statek X (Xmax), kdezto prusecik linie rozpoctu s osou y
ukazuje maximalni mnozstvi statku Y (Ymax).

[llczmmmaroves ]

Mezni mira substituce ve smeéné udava sklon linie rozpoctu (MRSEg) a vyjadiuje pomeér,
V némyz je spotiebitel ochoten nahrazovat jeden statek druhym pii vynalozeni celého dichodu.

Z rovnice (6) je zfejmé, Ze linie rozpoctu bude pomémé vyrazné ovlivnéna jak vysi
cen poptavanych statkil, tak velikosti spotfebitelova diichodu. Piedpokladejme proto, ze
na nami analyzovaném trhu vzroste cena statku X, pficemz cena statku Y i vySe spotiebi-
telova diichodu se nezméni. Otazkou tedy zistava, jak tento rlst projevi na linii rozpoctu.
Vyjdeme-li z vyse uvedeného, pak dospéjeme k zavéru, ze v disledku ristu ceny statku X
se snizi maximalni mnoZstvi tohoto statku, které si miize dany spotiebitel pofidit v oka-
mziku, kdy nespotfebovava zadny statek y. Jinymi slovy fec¢eno, bod, v némzZ linie roz-
poctu protind osu x se posune smérem doprava. Linie rozpoctu tak zméni sviij sklon a
stane se strmé&;jsi, tj. vzroste sklon linie rozpoctu (viz Obrazek 4).

Linie rozpoétu a rist dichodu (1) Linie rozpoctu a rist ceny statku X (P,)
YA LN
BL;
You= /PR
\BL] o \_ \\‘-.;\\ BL
s \
" \
\ \
AY { S T \Bla \_
'—)\ \ :
\\
N N \ \
. 1P
\\ \ . \\ \\ .
(| “ X -
AX Aows= 1/Py X

Obrazek 4: Linie rozpoctu a jeji zmény
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Dale ptedpokladejme, Ze se v dané ekonomice nezméni ceny, ale vzroste spottebiteltiv
dichod. Jak 1ze vy¢€ist z rovnice (6), v tomto pfipad¢ se zvysi jak maximalni dostupné
mnozstvi statku Y, tak maximalni dostupné mnozstvi statku X, coz nasledné povede k
paralelnimu posunu linie rozpoCtu, a to smérem doprava (viz Obrazek 4). Z daného je
tedy zfejmé, ze zmena spotiebitelova diichodu nezmeéni sklon linie rozpoctu.

2.2 Preference spotrebitele a méreni uzitku

Jak jiz bylo uvedeno, racionalné jednajici spotiebitel maximalizujici uZzitek je ve svém
rozhodovani omezen dichodem, ovSem uzitek plyne z preferenci spotiebitele. Pod po-
jmem preference budeme rozumét konstatovani spotiebitele, ze statek X je z jeho pohledu
lepsi nez statek Y. Vlastni uspotadani preferenci je pak zachyceno v tzv. preferencni
funkci a jejich smér je vyjadien pomoci uzitku. Z toho je zfejmé, ze v teorii racionalni
volby spotiebitele chapeme uzitek jako zpusob, jimz lze popsat preference daného spotie-
bitele. Chceme-li tedy popsat preference spotiebitele, pak k tomuto ucelu vyuzijeme uzit-
kovou funkci, tj. metodu, na jejimz zakladé jsou jednotlivymi statkim ¢i spotiebnim ko-
Sim piid¢lovana konkrétni Cisla tak, aby nejméné preferovany statek (ko) dostal ¢islo
ze dany spotiebitel bude preferovat statek X, pied statkem y pouze tehdy, pokud mu spo-
tieba statku X pfinese vétsi uzitek nez spotieba statku Y.

Od vzniku teorie uzitku fesi eknomicka teorie dilema, jak métit uzitek a zda je viibec
meéfitelny. Podle pfistupu k meéfitelnosti  uzitku rozliSujeme kardinalistickou
a ordinalistickou verzi teorie uzitku.

roemroiw 8]

Kardinalisticka verze povazuje uzitek za ptfimo meftitelny, tedy za kardinalni veli¢inu.
Dle této verze jsou tedy znamé konkrétni hodnoty uzitku vyjadiené v méfitelnych jednot-
kéach (utilech).

2.2.1 KARDINALISTICKA VERZE TEORIE UZITKU

Z kardinalistického hlediska je pak celkovy uzitek (TU) spotiebitele funkci celkového
spotfebovaného mnozstvi statki obsazenych v pfislusném spotiebnim kosi. Tento vztah
pak miizeme zapsat pomoci nésledujici rovnice:

TU = f (X,Y) ()
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Mezni uzitek (MU) vyjadiuje zménu celkového uzitku vyvolanou zménou spotiebova-
vaného mnozstvi statku o jednotku. Pokud bereme v tivahu spotiebu pouze jednoho stat-
ku, je funkce mezniho uZitku (MUx) prvni derivaci celkového uzitku a lze ho vyjadfit

rovnici:

ATU
it 8
% (8)

g

Mezni uzitek plynouci spotiebiteli ze spotieby statku X definujeme jako pfirastek cel-
kové uzite€nosti spotiebitele v okamziku, kdy tento zvysi (snizi) svou spotiebu statku X o

jednu jednotku.

Pokud je tedy uzitek méfitelny je mozno sestrojit kiivku celkového a mezniho uzitku,

jak je vidét na Obrazku S.

N (TUna)

P

MU

Obrazek 5: Vztah celkového a mezniho uzitku
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Jak je vidét na Obrazku 5, celkovy 1 mezni uZitek se méni se zménou spotiebovava-
né¢ho mnozstvi statku. Celkovy uzitek s ristem spotiebovavaného mnozstvi roste, ale pti-
rustky se zpomaluji a mezni uzitek je tedy klesajici. V tomto ptipadé hovotime o zdkonu
klesajiciho mezniho uzitku. Tento vztah je také nazyvan 1. Gossenliv zdkon. Na obrazku
je také vidét, ze od ur¢itétho mnozstvi spotfebovavaného statku mize byt jeho celkovy
uzitek klesajici a mezni uzitek zédporny. Tento bod (na obrazku bod N) nazyvame bodem
nasyceni.

e 1Y

Prvni Gossenilv zakon tikd4, Ze mezni uZitek se v mezich naSeho rozhodovéni snizuje.
Se stupném nasycenosti spotiebitele klesa uziteCnost, kterou by mu pfinesla dalsi jednot-
ka téhoz zboZi nebo sluzby. Prvni dousek vody ptinasi Ziznivému ¢loveku vEtsi uzitek nez
kazdy nasledujici.

Druhy Gossentiv zdkon fika, Ze racionalni ekonomicky subjekt si vybira takové statky,
které mu pfinaseji stejny mezni uzitek. Pokud je spotieba statku spojena s nutnosti za n¢j
zaplatit, potom v piipadé jednoho statku bude spotiebitel v rovnovaze, pokud se mezni
uzitek rovna cené statku, v ptipadé spotieby vice statkll je podminkou vyrovnani meznich
uzitkd jednotlivych statkti vzhledem k jejich cenam.

prozaewee [

Tteti Gossentiv zdkon e vztahuje ke skutecnosti, ze uspokojeni potieb predpoklada vy-
naloZeni prace. Gossen vychazi z toho, ze kazda dalsi jednotka vynakladané prace pfinasi
¢lovéku mensi uspokojeni, je méné piijemnad a jeji dalsi vynakladani miZe pfinést i nega-
tivni uzitek. Klade si otazku, kdy ¢lovek maximalizuje celkovy uzitek z vynakladani pra-
ce a odpovida, Ze je to tehdy, je-1i pferuseno vynakladani prace v okamziku, kdy se ijjma,

vvvvv

(umoZnéné vynakladanim prace).

2.2.2 ORDINALISTICKA VERZE TEORIE UZITKU

Soucasna ekonomicka teorie se vétSinou piriklani k ordinalistické verzi teorie uzitku.
Podle této teorie neni uzitek ptimo mefitelny. Spotiebitel je schopen sefadit kombinace
statkli podle jejich uzitku, ale neni schopen urcit velikost uzitku téchto kombinaci.
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[[czmmmmarovaw ]

v

Ordinalni uzitek je jakymsi uspotadanim statkli, v jehoz ramci se statek s nejnizS§im
uzitkem nachazi pred statkem s druhym nejniz$im uzitkem, pfiCemz toto postupné seta-
zeni statkli miizeme oznacit jako ordinalni pouze tehdy, pokud neni mozno prohlésit, ze
mezi statky, které jsou zafazeny na prvnim a druhém misté, je vEtsi rozdil uzitku, nez

mezi statky zatfazenymi na druhém a tfetim miste.

Z ordinalistického ptistupu k méteni uzite€nosti pak vychézi také indiferencni analyza,
jejimz vychodiskem jsou indiferen¢ni ktivky (IC).

Indiferencni kiivka znazoriuje vSechny kombinace statkti X a Y (spotfebni kose), kte-
ré danému spotiebiteli pfinaseji stejnou troven uzitecnosti, z ¢ehoz vyplyva, ze tento spo-
tiebitel je vici témto spotfebnim kosim indiferentni (lhostejny).

Mnozina indiferen¢nich kfivek pak tvoii tzv. indiferen¢ni mapu, pro niz je charakteris-

tickeé, ze kazda vyssi indiferencni kiivka, tj. kiivka lezici vné ptedchozi kiivky smérem na
severovychod, odpovida vyssi Grovni uzitecnosti daného spotiebitele. V tomto okamziku
je pak nutno poznamenat, ze v ramci jedné indiferencni mapy se indiferenéni kfivky ne-

mohou protinat. Indiferen¢ni kfivka a mapa IC je znazornéna na Obrazku 6.

Indiferencni kiivka Indiferenéni mapa
Y N Y N
\I
IC IC,
\
\IG;
\\lcl \ \
AY
\‘K-
- =
LW == >~
— ./ S8 ¢
AX

Obrazek 6: Indiferencni kfivka a indiferenéni mapa
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Mezi dalsi vlastnosti indiferencnich kiivek patii jejich konvexnost vici pocatku, coz
znamena, ze ¢im méné ma spotiebitel statku X relativné ke statku Y, tim vice je ochoten
obétovat statku Y, aby ziskal dodate¢nou jednotku statku X. Konvexni tvar vSak neni
podminkou racionalniho chovéni spottebitele nebot’ indiferenéni kiivky mohou nabyvat
ruznych tvart v zavislosti na preferencich spottebitele.

Indierenéni kiivky jsou klesajici a v kazdém bodé€ obrazku znézoriiujiciho spotiebni si-
tuace se nachazi indiferenci kiivka.

Sklon indiferen¢ni kiivky ukazuje ,,ochotu* daného spotiebitele nahrazovat jeden sta-
tek druhym ve svém spotiebnim kosi. Z tohoto diivodu pak sklon indiferen¢ni kiivky
oznacujeme také jako mezni miru substituce ve spotiebé (MRSc).

L A 1Y

Mezni mira substituce ve spotiebé (MRSc) je pomér, v némz je statek Y nahrazovan
statkem X, aniz by se zménila uroven uspokojeni potieb neboli celkovy uzitek.

Mezni miru substituce ve spotiebé vypocitame jako:

AY MU,
AX MU, ©

MRSC =

»otandardni® indiferencéni kiivky vykazuji klesajici mezni miru substituce ve spotiebé,
pricemz tato vlastnost indiferencni ktivky vyplyva ze zakona substituce, ktery tika, ze
vzacnéj$i statek ma veEtsi relativni hodnotu substituce (nahrazeni). Jinymi slovy feceno,
bude-li spotiebitel zvySovat svou spotiebu statku X a soucasné s tim snizovat SVou Spo-
tiebu statku Y, pak se bude postupné zmensovat jeho ochota nahrazovat statek y statkem
X. Z toho je tedy zfejmé, Ze klesajici mezni mira substituce ve sméné bude spojena pouze
se ,,standardnimi®, tj. konvexnimi indiferenc¢nimi kiivkami.

Jak jiz bylo feceno, ne vzdy jsou indiferen¢ni kiivky konvexni smérem k pocatku.
K takovym ptipadiim patii napf. indiferen¢ni kiivky:

* Pro dokonalé substituty, tj. pro statky, které je spotiebitel ochoten nahrazovat
pouze Vv uréitém konstantnim poméru, tzn. Ze MRSc je stale stejnd a indife-
rencni kiivky jsou negativné sklonéné piimky.

* Pro dokonalé komplementy, kdy jsou statky konzumovany spolecné a v piesné
(pevné) stanoveném pomeéru. Indiferencni kiivky budou mit podobu pismene L
a jejich sklon se nebude ménit plynule, ale ve skocich.
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* Kdy jeden ze spotiebovavanych statkl je tzv. goods (statek s pozitivni prefe-
renci) a jeden tzv. bads (statek s negativni prefernci). To znamena, pokud bude
napf. statek X na vodorovné ose goods a statek Y na svislé ose bads, bude mit
indiferencni kiivka konkavni tvar.

* Kdy jeden ze statkli je tzv. goods a druhy tzv. neuters (statek s neutralni prefe-
renci — spotfebiteli na jeho spotfebé nezélezi. Podle toho, na jaké ose bude sta-
tek neuters umistén, bude mit indiferen¢ni kiivka tvar vodorovné ¢i svislé
piimky. (Grafické zpracovani vyse uvedenych IC je soucasti videoptednasky)

2.3 Optimum spotrebitele

V casti vénované indiferenénim kiivkdm jsme konstatovali, ze tato kiivka zachycuje
vSechny kombinace statku X a Y, jeZ piinaseji spotiebiteli stejny uzitek bez ohledu na
jeho rozpoctové omezeni. Rozpoctové omezeni spotiebitele ndm vsak ukazuje vSechny
spotiebni kose, které¢ jsou danému spottebiteli dostupné bez ohledu na jejich uzite¢nost.

Jelikoz se spotiebitel snazi najit takovou kombinaci, kterda mu pfinese nejveétsi uzitek
pii urcité velikosti dichodu, kterym disponuje, je ziejmé, ze hledame takovy bod na pii-
slusné indiferencni ktivce, ktery odpovidd nejvysSimu moznému dosazenému dichodu.
Tato situace je znazornéna na Obrazku 7.

R o N

BL

Yaii :""*-\‘“thi mum

V

- Ko X

Obrazek 7: Optimum spotrebitele

Na obrazku 7 je zachycen jak maximalni uzitek, kterého chce spotiebitel dosahnout
(IC), tak linie rozpoctu (BL), ktera determinuje vysi dichodu, ktery ma spotiebitel
k dispozici. Z vyse uvedeného je tedy zfejmé, Ze bod zachycujici optimum spotiebitele
musi byt soucasti pfislusné indiferencni kiivky a soucasné linie rozpoctu. Tento bod na-
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kladového optima firmy se nachazi v bodé dotyku piislusné indifere¢ni kiivky a nejvyse
polozené, a vzhledem k uzitku dostupné, linie rozpoctu. Jinymi slovy feceno, spotiebitel
dosahuje svého optima v bod€, v némz se pfislusnd indifere¢ni kiivka dotyka nejvyse
mozné linie rozpoctu, tj. v bod¢, v némz je indiferencni kiivka te¢nou linie rozpoctu.
V tomto jediném bod¢ se sklony indifere¢ni kiivky a ptimky linie rozpo¢tu rovnaji.

waemrosan 8]

Optimalnim spotiebnim kosem je tedy ten spotiebni kos, ktery lezi na indiferencni
ktivee, kterd ma s linii rozpoc¢tu pouze jeden spolecny bod, tj. spotfebni kos nachézejici se
v bodég, v némz je linie rozpoctu te¢nou indiferen¢ni kiivky.

Bod optima pak miZeme vyjadfit pomoci nasledujici rovnice:

MRS, = MRS (10)
neboli:
MU P
== (11)
MU, Py
nebo také:
MU MU
X — Y (12)
Py P,

Posledni rovnici (12) mizeme interpretovat tak, ze ma-li spotiebitel k dispozici opti-
malni spotiebni koS, pak posledni koruna vynalozena na nakup statku X pfinese spotiebi-
teli stejny piirtstek uzitku jako posledni koruna vynalozena na ndkup statku Y.

Vnitini a rohové feSeni

Doposud jsme piedpokladali, ze linie rozpoctu je te€nou n¢jaké indiferencni kiivky a
bod dotyku urcuje optimalni kombinaci statkit X a Y. Takovéto nalezeni optima spotiebi-
tele je v ramci ekonomické teorie oznacovano jako vnitini feSeni.

Miize vSak nastat situace, kdy vysSe uvedenym zplisobem optimalni kombinaci nalézt
nelze, protoze linie rozpoCtu neni te¢nou zadné indiferenéni kiivky. Pokud k této situaci
dojde, pak je Ize k nalezeni optima pouzit tzv. rohové (hrani¢ni) feSeni, které se vyznacu-
je tim, ze spotieba jednoho z vybranych statkll je nulova a sklon linie rozpo¢tu neodpovi-
da sklonu indiferen¢ni kiivky.
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Obrazek 8: Rohové reSeni

Na Obrazku 8 je zndzornéna situace, kdy je pro spotiebitele 1akavéjsi statek Y. Jen
Vv pfipadg, Ze by byla cena statku X mnohonédsobné niz8i nez cena statku Y, byl by spotie-
bitel ochoten spotfebovavat také statek X. ProtozZe situace, kdy spotiebitel povazuje cenu
statku X za velmi vysokou, neni optimélni, nastane tato pouze v piipad¢, pokud bude di-
chod vynaloZen pouze na nakup statku Y. Situace odpovidajici indiferencni kiivce ICo.

2.4 Prebytek spotrebitele

Jelikoz se s timto pojmem budeme setkéavat i v nasledujicich kapitolach, zamétime po-
zornost na tuto veli¢inu jiz nyni.

G

Prebytek spotiebitele je rozdil mezi celkovym uzitkem, ktery mu pfinese spotiebova-
vané mnozstvi ur¢itého statku a vydaji na jeho ziskani, které predstavuji celkovou ¢astku,
kterou spotiebitel za statek zaplati (oznacujeme jako trzni hodnotu).

Celkovy uzitek je zde vyjadren ¢éastkou, kterou je spotiebitel za nakup statku ochoten
zaplatit (uzitek je zde vyjadien v penézich). Piebytek spotiebitele je pak rozdil mezi ¢ast-
kou, kterou je spottebitel ochoten zaplatit a tou, kterou skute¢né zaplati. Damy tuto situa-
ci velice dobie znaji z obchodu, napt. s obleCenim. Pokud je dana véc, napt. kabat, draha,
nekoupi si ji, protoze jim pfijde zbytecné vynakladat vysokou Castku za néco, co nevynosi
(uzitecnost je niz8i nez cena). V piipade, ze je kabat zlevnén, napt. o 50 %, chapou nakup
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jako vyhodny, ponévadz nové cena zdaleka nevystihuje uzite¢nost, kterou jim noseni ka-
batu pfinese, coz je vlastné vyjadienim prebytku v tomto ptipadé spotiebitelky.

s

Ptednaska k problematice ,,Teorie racionalni volby spottebitele* je vhodné zpracovana
také ve formé videoprezentace uskutecnénych prednasek Mikroekonomie doc. Ing. Pavla
Tuleji, Ph.D., dostupné na http://media.slu.cz. Volbé produkce a technologie je vénovana
¢ast prednasky €. 2 ze dne 12.10.2012 (od 21. minuty), cela prednaska ¢. 3 ze dne 17. 10.
2012 a cast prednasky ¢. 4 taktéz ze dne 17.10.2012 (do 35. minuty). Videopiednasky
jsou po piihlaseni pfistupné na téchto odkazech:

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=13

a

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=20

a

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=21

Zhlédnuti téchto tii videopfednasek umozni 1épe pochopit vybrané oblasti z teorie ra-
cionalniho chovani spotiebitele v¢etné praktickych ptiklada.

|
1. Co nam fika mezni mira substituce ve sméné?
2. Dokazi ordinalisté meéfit uzitek?
3. Co nam tiké zakon klesajiciho mezniho uZitku?

4. Jak oznacujeme sklon indiferen¢ni kiivky?

5. Jak rozliSujeme statky z pohledu preferenci?

E e A

V uvodu této kapitoly jsme se seznadmili s pojmem rozpoc¢tové omezeni spotiebitele,
které jsme charakterizovali jako maximalni objem finan¢nich prosttedkt, které mtze da-
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ny spotiebitel vynalozit na nakup ptislusSného spottebniho kose, tj. urcité kombinace stat-
ki X a Y. Dale jsme si ukazali, ze vSechny spotiebni koSe, které je tento spotiebitel scho-
pen ziskat pfi dané urovni dichodu a danych cenach, tvofi tzv. mnozinu trznich pftilezi-
tosti, kterd je ohraniCena linii rozpoctu. V souvislosti s linii rozpoctu jsme pak konstato-
vali, ze jeji sklon vyjadiuje ,,ochotu® trhu nahrazovat jeden statek druhym pti dané urovni
dichodu, v disledku ¢ehoz tento sklon oznacujeme pojmem mezni mira Substituce ve
sméné.

Druhou oblasti, ktera vyrazn¢ ovlivituje spotiebitelovu volbu, jsou jeho preference, tj.
konstatovani, ze statek X je z jeho pohledu lepsi nez statek Y. Tyto preference pak spo-
tiebitel uspotradava do tzv. preferencni funkce a jejich smér vyjadiuje pomoci uzitku. Me-
todu, na jejimz zakladé spotiebitel jednotlivymi statkim pfidéluje konkrétni ¢isla tak, aby
nejméné preferovany statek dostal ¢islo nejnizsi a naopak nejvice preferovany statek ¢islo
nejvyssi, pak oznacujeme jako uzitkovou funkei.

V ramci ekonomické teorie pak existuji dvé zakladni verze teorie uzite¢nosti, a to:

* Verze kardinalistickd, kterd povazuje uzitek spottebitele za veli¢inu métitelnou
v tzv. kardinalnich jednotkach (nejcastéji v tzv. ,,utilech®), coZ ndm umoziuje
urcit hodnotu celkového a mezniho uZitku spotiebitele. V rdmeci této verze jsme
pak definovali zakon klesajici mezni uziteénosti, jenz fika, ze mezni uzitek
spotiebitele ma s ristem spoticbovaného mnozstvi statku tendenci klesat (1.
Gossentv zakon). Seznamili jsme se také s dal§imi Gossenovymi zédkony.

* Verze ordinalistickd, jejiz predstavitelé hovoii naopak o tom, Ze uzitek, resp.
jeho uroven nelze méfit, ale pouze sefadit v tzv. ordinélni Skale. Pomoci ordi-
nalistické verze uziteCnosti jsme pak zkonstruovali indiferenc¢ni kiivku, tj.
kiivku zachycujici vSechny spotiebni kosSe, které danému spotiebiteli pfinase;ji
stejnou Uroven uzitecnosti, a definovali jsme indiferen¢ni mapu. Sklon indife-
renéni kfivky jsme pak oznacili jako mezni miru substituce ve spotiebé, pfi-
c¢emZ jsme konstatovali, Ze tato mira vyjadiuje ,,ochotu® daného spotiebitele
nahrazovat ve svém spotfebnim kosi jeden statek druhym. Na zavér jsme pak
vénovali svou pozornost dokonalym substitutiim, tj. statkiim, jez je spotiebitel
ochoten nahrazovat pouze v ur¢itém konstantnim poméru, a dokonalym kom-
plementiim, neboli statktim, které dany spottebitel konzumuje vzdy spole¢né, a
to v ptesnych proporcich.

Vime-li, Ze rozpocCtové omezeni spotiebitele zahrnuje vSechny spotiebni kose, jez jsou
danému spotiebiteli dostupné bez ohledu na jejich uzitecnost, kdezto indiferencni mapa,
jez zachycuje jednotlivé spotiebni kose usporddané dle preferenci tohoto spotiebitele, a to
bez ohledu na jeho rozpoctové omezeni, pak jiz pro nas neni problém urcit optimalni spo-
ttebni kos, tj. koS, jenz lezi na indiferencni kiivce, kterd ma s linii rozpoc¢tu pouze jeden
spole¢ny bod. Tento bod pak nalezneme bud'to uvnitf linie rozpoctu, v tomto pifipadé bu-
deme hovofit o vnitinim feSeni, nebo v bod¢, kde linie rozpoétu protina jednu z os, coz
bude znamenat, ze k nalezeni bodu optima jsme vyuZili tzv. hrani¢niho feSeni.
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V zéavéru kapitoly jsme si definovali pojem spotiebitelsky piebytek, ktery predstavuje
rozdil mezi uzitkem, ktery mu spotieba urcitého statku ptinese, a vydaji na jeho ziskani.

_IEI

Mezni mira substituce ve sméné nam vyjadiuje miru, v niz je spotiebitel ocho-
ten nahrazovat jeden statek druhym pfti vynalozeni celého svého dichodu.

2. Ne, uzitek je pfimo méfitelny podle kardinalista.

3. Mezni uzitek s kazdou dodate¢nou spotiebovanou jednotkou (statku nebo sluz-
by) klesa.

4. Mezni mira substituce ve spotiebé.

5. Statky z pohledu preferenci rozliSujeme na statky s pozitivni preferenci,
S negativni preferenci a statky neutralni.
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3 MEZICASOVY VYBER SPOTREBITELE

[el[wemrmineommeror ]

V treti kapitole ,,Mezicasovy vybér spotiebitele se ponckud odklonime od postupt
pouzivanych ve vétSiné vysokoskolskych ucebnic vénovanych mikroekonomické teorii.
Podle nich by nyni nasledovala kapitola o formovani poptavky, my ale vyuzijeme své
poznatky a analyticky aparat indiferen¢ni analyzy z druhé kapitoly, abychom si vysvétlili,
jak se spotiebitel rozhoduje v ¢ase. Opét budeme hledat spotiebitelské optimum, nyni
ovSem za piedpokladu, Ze se spotiebitel rozhoduje nikoliv mezi dvéma statky, ale mezi
dvéma obdobimi, jinymi slovy probihd rozhodovani o jeho spotiebé v ¢ase. Ve vétSing
dostupné literatury je tato problematika spotfebniho rozhodovani soucasti kapitoly ,,Trh
kapitalu®, my si ji vSak vyc¢lenime zvIast'.

Hlewewswrory

e rozliSit souc¢asnou a budouci spotiebu

e Vramci mezicasového vybéru definovat indiferen¢ni kiivku

e Vramci mezicasového vybéru definovat linii trznich ptilezitosti

o vymezit faktory, které ovliviiuji rozhodovani spotiebitele o soucasné a budouci
spotiebé

e Vramci mezi¢asového vybéru nalézt optimum spotiebitele

|
_

budouci spotieba, impatience, indiferencni kiivka, kapitalovy trh, linie trznich piilezi-
tosti, mezni mira ¢asovych preferenci, mezni mira substituce mezi soucasnou a budouci
spotfebou, optimum spotiebitele, pozice dluznika, pozice véftitele, redlna tirokova mira,
smérnice indiferecnich kiivek, souc¢asna spotteba



Kamila Tureckova, Eva Kotlanova, Pavel Tuleja - Mikroekonomie
pro navazujici studium

3.1 Spotiebni rozhodovani

Ziska-1i ekonomicky subjekt piijem, mize ho vynalozit, tak, jak jsme uvazovali dopo-
sud, na nakup 2 statkt X a Y v souc¢asnosti, neboli na soucasnou spotiebu, tedy v jednom
obdobi. Ekonomicky subjekt vSak nemusi vSechny prostiedky utratit hned, ¢ast z nich
muze uspofit a vynalozit je na spotiebu budouci. Nyni tedy budeme sledovat, jak probiha
proces rozhodovani spotiebitele o spotiebé jednoho statku ve dvou obdobich (soucasném
a budoucim.

Budeme piedpokladat, ze spotiebitel nakupuje ve dvou obdobich pouze jeden statek,
ktery budeme nazyvat statkem kompozitnim (C), coZ znamen4, Ze ptredstavuje vydaje na
vSechny statky, které spottebitel spotfebovava. Jak jiz bylo fe¢eno vyse, budeme piedpo-
kladat, ze se spotiebitel rozhoduje o vysi spotieby statku C ve dvou obdobich. Soucasnou
spotiebu oznac¢ime C1 a budouci spotiebu Cz. Cilem spotiebitele je maximalizovat celko-
vy uzitek plynouci ze spotieby statku C v obou obdobich.

Spotiebitel se rozhoduje o vysi spotieby v soucasnosti a budoucnosti za téchto predpo-
kladu:

e ceny statkll jsou neménné, tzn. cenova hladina je stabilni,

e neexistence rizika a nejistoty ohledné budoucich piijmi — spotiebitel zna vysi
svého soucasného i budouciho piijmu,

e dokonald konkurence na trhu kapitalu — spotiebitel zna vysi realnych troko-
vych sazeb,

e cilem spottebitele je maximalizace uzitku ve dvou obdobich — v soucasnosti 1
budoucnosti.

3.2 Mezicasové indiferenéni krivky

Pti znalosti preferenci spotiebitele je mozné zapsat funkci jeho uzitku takto:

U=/f(C,C) (13)

Celkovy uzitek (U) je funkci objemu soucasné (C1) a budouci spotieby (C2) statku.
Pokud zname funkci uzitku, mizeme stejné jako v kapitole 2 odvodit indiferen¢ni kiivku.

Kazda indiferencni kiivka udava takovou kombinaci soucasné a budouci spotieby stat-
ku C, kterd ptinasi spottebiteli stejnou vysi celkového uzitku. Jinymi slovy spotiebitel
muze spotiebu libovolné rozlozit mezi dvé obdobi, aniz by se zménil jeho celkovy uzitek.
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Jaky tvar budou mit indiferenéni kiivky za ptredpokladu, ze je statek C statkem nor-
malnim?

Za ptedpokladu, Ze je statek C statkem normalnim, budou mit indiferen¢ni ktivky ob-
vykly tvar — konvexni vic¢i pocatku se zdpornou smérnici (jedna se o klesajici kiivku).
Stejné plati 1 dalsi skutecnosti uvedené ve druhé kapitole — ¢im je indiferencni kiivka dale
od pocatku, tim vyssi celkovy uzitek vyjadiuje (viz Obrazek 9).

\
Us
\Uz
Uy
K-
ol

Obrazek 9: Indiferencni kiivky

B

I tyto indiferenéni kiivky maji svoji smérnici, jejiz hodnotu urcuje veli¢ina =, kterou
nazyvame mezni mirou ¢asovych preferenci.

4]

Smérnice indiferen¢ni kiivky (AC2/AC1) udava pomér, ve kterém je spotiebitel ocho-
ten nahradit soucasnou spotiebu jedné jednotky statku C za (1+n) jednotek budouci spo-
tieby statku C pfi zachovani konstantni urovné celkového uzitku.
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Vyse uvedené lze zapsat takto:

ACG;,  (1+4m)

= 14
AC, 1 (14
pro stejny celkovy uzitek pak:
A 1+ (15)
AC, (1+m)

Spotrebitel za to, Ze se vzda jedné jednotky soucasné spotieby statku C, obvykle pozaduje
vice jednotek budouci spotieby statku C. VéEtSina spotiebitell totiz preferuje soucasnou spo-
tiebu. Aby byl typicky spotiebitel ochoten vzdat se soucasné spotieby, musi ziskat urcitou
vyhodu, tzn., v budoucnu musi mit moznost dosahnout vyssi spotieby statku C (v tomto pii-
pad¢ o m jednotek). Tento jev je oznaovan jako impatience (netrpélivost) spotiebitele.

3.3 Linie trznich prilezitosti

Dle ptedpokladt, které jsme si stanovili na zac¢atku kapitoly, zna spotiebitel vysi svého
soucasné¢ho 1 budouciho piijmu a tudiz vi, Ze pfi urc¢ité cené statku C si bude moci
Vv soucasnosti koupit €1 jednotek vyrobku C a v budoucnu c. jednotek statku C. Toto
mnozstvi si mize spotiebitel koupit za ptedpokladu, Ze nebude vyuzivat sluzeb kapitalo-
vého trhu (phjcka) nebo si sdm doma neuspoii ¢ast svého soucasného piijmu, aby si
V budoucnu mohl koupit vice statku C. Na Obrazku 10 je tato situace vyjadiena bodem
A.

CZ ”:A

C y ¥ G

Obrazek 10: Linie trznich prileZitosti
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Situace se vSak zméni v ptipade, ze kapitalovy trh bude existovat. Potom spotiebitel nevy-
nalozi cely soucasny piijem okamzit¢ na nakup vyrobku C, ale mlze ¢ast svého diichodu
uspoftit a pouzit Gispory spolené€ se svym piijmem, ktery ziska v budoucim obdobi, ke zvyse-
ni budouci spotfeby (bude se pohybovat po tise¢ce HA a bude se nachazet v pozici véftitele).

Pti existenci kapitalového trhu ma spotiebitel také moznost ziskat pijcku, kterd mu
umozni navysit jeho soucasnou spotiebu na ukor spotieby budouci, nebot musi
V budoucnu piijcku splatit. Kromé pij¢ené castky bude muset uhradit také urok ve vysi r
jednotek. To bude mit za nésledek snizeni budouci spotieby. V pozici dluznika, ve které
se nyni spotiebitel nachazi, se bude pohybovat po usecce AJ.

Pouze v bod¢ A neni spottebitel ani vetitelem ani dluznikem a jeho hospodareni je vyrovna-
né. Interpretovat 1ze také samostatné body H a J. Bod H (prisecik se svislou osou y) znamena,
ze se spotrebitel vzdal veskeré soucasné spotieby ve prospéch spotieby budouci a veskery pii-
jem vynalozi na nakup statku C v budoucnu. Jak vyplyva z nasledujici rovnice 16, spotiebitel
oc¢ekava, ze pokud se vzda soucasné spotieby, obdrzi urok, o ktery pak muiize navysit budouci
spotiebu.

Bod J (prisecik s osou x) pak neznamena nic jiného, nez ze se spotiebitel vzdal bu-
douci spotieby a piijem z obou obdobi pouziva pro svou soucasnou spotiebu statku C.
Bod J tak pfedstavuje soucasnou hodnotu vSech jeho aktiv.

Také linie trznich pfileZitosti mé svoji smérnici.

[llczmmmarove ]

Smérnice linie trznich piileZitosti udava, o kolik jednotek muze spotiebitel zvysit svou
budouci spotiebu statku C, jestlize snizi svou soucasnou spotiebu o jednu jednotku pfi
konstantnim pfijmu a cendch statku C.

Smérnici linie trznich pfilezitosti oznacujeme jako mezni miru substituce mezi soucas-
nou a budouci spotiebou a lze ji zapsat takto:

Az _a 16
A_Cl__( +7) (16)

kde r udava realnou urokovou miru neboli vynos v podobé vyssi budouci spotieby statku
C.

Co se stane, kdyz se redlna urokova mira zvysi, je také vidét na Obrazku 10. Nova
pfimka bude opé¢t prochazet bodem A, protoze zména urokové miry nebude mit vliv na
vysi soucasného a budouciho pifijmu spotiebitele, tato veli¢ina je pevné dana. Pokud si
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vSak spotiebitel bude chtit spofit ¢i pjcovat, zména realné trokové miry jeho situaci
ovlivni. V ptipad¢ rastu redlni urokové sazby se linie trznich piilezitosti stava strméjsi
(stale prochdzi bodem A) a zméni se pruseciky s obéma osami. Vyssi redlna urokova saz-
ba zvysi budouci hodnotu ptijmu spotiebitele (bod H" je dale od pocatku) a naopak snizi
jeho soucasnou hodnotu (bod J” je blize k poc¢atku nez piivodni bod J).

3.4 Optimum spotrebitele

Stejné jako v ptipadé rozhodovani spotiebitele ve druhé kapitole 1 zde budeme hledat
optimum spotiebitele v bod¢, kde se nejvySe dosazitelnd indiferencni kiivka dotkne linie
trznich ptilezitosti (viz Obrazek 11).

(&Y'

G

WV

G

Obriazek 11: Optimum spotrebitele v ¢ase

[ 1Y

V bod¢ optima je smérnice nejvyssi dosazitelné indiferen¢ni kiivky shodna se smérnici
linie trznich pfilezitosti. Pravé v tomto bodé€ se mezni mira ¢asovych preferenci spotiebi-
tele rovna realné urokové mite, jak ukazuje rovnice (17).

—(14+m)=-1+r)
17)
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Podle podminky optima zavisi tedy rozhodnuti spottebitele o vysi soucasné a budouci
spotteby na nasledujicich faktorech:

e Mmezni mife ¢asovych preferenci,
e velikosti redlné urokové miry,
e Vvelikosti soucasného a budouciho pfijmu a vysi cen statku C v obou obdobich.

[ |[eroztmwee ]

Problematika investi¢niho rozhodovani, piipadné rozhodovani spotiebitele za rizika ¢i

nejistoty neni naplni tohoto kurzu. Nicméné pokud by mél n¢kdo zajem o prostudovani,
je soucasti vétsiny knih a ucebnic pro stiedné pokroc¢ilou Mikroekonomii.

IEI_

Pracuje se pii analyze mezicasového vybéru spotiebitele S cenovymi zmé&nami
statk?

2. Co je podstatou mezi¢asového vybéru spotiebitele?
3. Jak byste definovali indiferen¢ni kiivku v mezi¢asovém vybéru spotiebitele?
4. Co je podstatou jevu oznacovaného jako netrpélivost spotiebitele?

5. Plati, Ze v bod¢ optima spotiebitele v Case se mezni mira casovych preferenci
Spotiebitele rovna realné tirokové mitre?

El[smortaprory ]

V ramci kapitoly o mezicasovém vybéru spotiebitele jsme vyuzili poznatky o indife-
rencni analyze z kapitoly pfedchozi. Na rozdil od situace, kdy se spotiebitel rozhoduje
mezi dvéma statky v jednom obdobi, jsme nyni analyzovali situaci, kdy se spotiebitel

rozhoduje o spotiebé jednoho statku C ve dvou obdobich (sou¢asném a budoucim).

Abychom mohli najit optimum spotiebitele, bylo nejprve nutné stanovit predpoklady,
za kterych model mlize fungovat. Mezi n¢ patii stabilni cenova hladina, neexistence rizika
a nejistoty ohledné soucasnych a budoucich pfijml spotiebitele, dokonale konkuren¢ni
kapitalovy trh a cil maximalizace uzitku v obou obdobich (soucasnosti i budoucnosti).
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K nalezeni optima spotiebitele jsme si nejprve definovali mezicasové indiferencni
kiivky, které maji stejné vlastnosti jako klasické indiferenéni kiivky. Jejich smérnice
udava pomeér, ve kterém je spotiebitel ochoten nahradit soucasnou spotiebu jedné jednot-
ky statku C za (1+n) jednotek budouci spotieby statku C pii zachovani konstantni urovné
celkového uzitku. Hodnotu smérnice urcuje veli¢ina m, kterou nazyvame mezni mirou
casovych preferenci. Seznamili jsme se s pojem impatience, ktery vyjadiuje sklon spotie-
bitele upfednostnovat spotiebu soucasnou pred budouci.

V ramci linie trznich pfilezitosti ovliviiuje a limituje rozhodovani spotiebitele skutec-
nost, zda kapitalovy trh existuje ¢i nikoliv. V pfipad¢ jeho neexistence jsou moznosti spo-
tiebitele ponckud omezené, protoze nemuze spofit ani ziskat ptjcku, aby tak navysil svoji
budouci respektive soucasnou spotiebu. V souvislosti s kapitalovym trhem vstupuje do
hry realné urokova sazba, jejiz zmény mohou ovlivnit spotiebitele pii pfesouvani soucas-
né spotieby do budoucnosti a naopak. Pokud se spotiebitel se rozhodne nabidky kapitalo-
vého trhu vyuzit, mize se dostat do role dluznika ¢i véfitele.

Optimum spotiebitele nastdva tehdy, pokud je smérnice nejvyssi dosazitelné indife-
rencni kiivky shodnd se smérnici linie trznich pfileZitosti. Pravé v tomto bod¢ se mezni
mira Casovych preferenci spotiebitele rovna redlné trokové mite a indiferenéni kiivka je
tecnou linie trznich ptileZitosti.

N 1]

1. Ne, podminkou jsou neménné ceny statk.

2. Podstatou mezi¢asového vybéru spotiebitele je najit vhodné rozvrzeni spotieby
jednoho statku ve dvou ¢asovych obdobich.

3. Indiferenc¢ni kiivka nam udava takovou kombinaci soucasné a budouci spotie-
by statku, aniZ by se v ¢ase ménil jeho uzitek.

4. Vlastnost spotiebitelii, kdy vétSina z nich preferuje soucasnou spotiebu pred
tou budouci.

5. Ano.
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4 TEORIE SPOTREBITELSKE POPTAVKY

[el[wemrmineommeror ]

Po kratké odbocce k mezicasovému vyberu opét navazeme druhou kapitolu, kterd byla
vénovana rozhodovani spotiebitele, ktery maximalizuje uZzitek pfi daném rozpoctovém
omezeni a rozhoduje se mezi dvéma statky X a Y. V kapitole vénované teorii spotiebitel-
ské poptavky vyuzijeme informace a poznatky, které¢ vedly k nalezeni optimalni kombi-
nace statkll v zavislosti na preferencich spotiebitele, k tomu, abychom odvodili individu-
alni poptavkovou kiivku. Dale se budeme zabyvat faktory, které poptavku ovliviiuji. Se-
znamime se s riznymi druhy elasticit poptavky, tedy jak mize zména dichodu, ceny stat-
ku a cena druhého spotiebovavaného statku ovliviiovat poptavané mnozstvi. V zavéru
kapitoly se pak budeme kratce vénovat poptavce trzni.

Hlewewswrory

e definovat individualni poptavku

e rozliSit pojmy dichodova, cenova a kiizova elasticita

e zjistit, jaky vliv ma zména diichodu spotiebitele na poptavku a poptdvané mnoz-
stvi

e rozlisit dichodovou spotiebni kiivku a Engelovu kiivku

e zjistit, jaky vliv m& zména ceny statku na poptavku a poptavané mnozstvi

e rozliSit cenovou spotiebni kiivku a kiivku individualni poptavky

e vymezit pojmy jako substitu¢ni a diichodovy efekt, Giffeniv paradox

e zjistit, jaky vliv na poptavku a poptavané mnozstvi jednoho statku ma zména
ceny statku druhého

e odvodit a definovat trzni poptavku

|
_

cenova elasticita poptavky, cenova spotfebni kiivka, dokonal¢ komplementy, dokonalé
substituty, diichodova elasticita poptavky, diichodové spotiebni kiivka, dichodovy efekt,
efekt mody, efekt snobské spotieby, Engelova kiivka, Giffeniiv paradox, Giffenuv statek,
individualni poptavka, kiiZzova elasticita poptavky, luxusni statek, nezbytny statek, normalni
statek, podfadny (ménécenny) statek, soucet elasticit, substituéni efekt, trzni poptavka
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4.1 Individualni poptavka

Poté, co jsme si ukazali, jak nalézt optimu spotiebitele, ktery maximalizuje uzitek pfi
daném rozpoctovém omezeni v zavislosti na svych preferencich, se nyni budeme zabyvat
tim, jaké faktory ovliviiuji nakupované (poptavané) mnozstvi, tedy poptavku.

Individualni poptavku (poptavku jednoho spotiebitele) mizeme definovat jako mnoz-
stvi urcitého statku, které chce dany spotiebitel spotfebovavat pii stavajici cen€. Individu-
alni poptavka tak vyjadfuje vzajemny vztah mezi cenou statku a poptdvanym mnozstvim.

Za ptedpokladu, ze preference spotiebitele a jeho ocekavani se neméni, budou indivi-
dualni poptavku po urcitém statku ovliviiovat nasledujici faktory:

e cena tohoto statku,
e dtchod spotiebitele
e ceny ostatnich statk.

Obecny tvar poptavkové funkce, kterou lze na zaklad¢ vySe uvedeného sestavit pak
bude vypadat takto:

X1 :fl(P’PZ""iPn,I)
Xz =f2(P'P21“"PTl,I) (18)

XTL = f‘l’l( P, PZJ "'JPTl,I)

kde X1 az Xn je poptavané mnozstvi
P1 az Pnjsou ceny jednotlivych statkii
1 je diichod spotrebitele.

e A 11

Pti grafickém zndzornéni poptavkové funkce kiivkou poptavky predpoklddame pouze
zéavislost poptadvaného mnoZzstvi na cené. Zména ceny statku tedy povede ke zméné po-
ptavaného mnozstvi, tedy posunu PO kfivce. Zména ostatnich faktori vede k posunu CE-
LE kiivky poptavky.
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4.2 Vlivzmény dichodu spotiebitele na poptavku

V této subkapitole se budeme zabyvat tim, jak miize zména diachodu spotiebitele
ovlivnit jeho poptavku za pfedpokladu, Ze ceny vSech statkli i ostatni faktory zlstanou
nezménény. VyuZzijeme poznatky o indiferencni analyze z druhé kapitoly.

4.2.1 DUCHODOVA SPOTREBNI KRIVKA

Jak je patrné z Obrazku 12, zména diichodu spotiebitele vede k posunu cel¢ linie roz-
poctu, méni se mnozstvi statku X a Y, které si mize spotiebitel koupit. Sklon linie roz-
poctu se neméni, kiivka se posouva rovnobézn¢, coz znamena, Ze mezni mira substituce
ve smeén¢é (MRSE) je pro vSechny linie rozpoctu stejnd. V bod¢ optima tedy zlstava i stej-
na mezni mira substituce ve spotiebé (MRS¢). Zména diichodu vSak vede ke zméné opti-
malni kombinace statkil X a Y a méni se i roven uzitku.

Xmax1 Kain Xmax3 X

Obrazek 12:Vliv zmény diichodu na optimum spotiebitele a ICC

Pokud spojime body optima, které odpovidaji jednotlivym trovnim dachodu, ziskame
dachodovou spottebni kiivku (ICC).
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Dichodové spotiebni kiivka (ICC) je ceteris paribus souborem kombinaci statku X a
Y, pfi nich spotiebitel maximalizuje uzitek pii rGznych urovnich dichodu. Vzhledem
k tomu, ze ceny jsou konstantni, MRSg ani MRSc se neméni a ICC je mnozina bodu se
stejnou mirou substituce.

ICC vsak mize mit rizny tvar v zavislosti na reakcich spottebitele na zménu jeho da-
chodu.

waemroviw 8]

Pro normadlni statky se s ristem dichodu nakupované mnozstvi zvySuje (ICC je ros-
touci a ma severovychodni smér).

Pokud se jednd o statek ménécenny, potom s ristem dichodu se nakupované mnozstvi
snizuje (pokud je X statek ménécenny a Y normalni, ICC je rostouci a ma severozdpadni
smér). Pokud je X statek normalni a Y ménécenny, ICC je klesajici a mé jihovychodni
smer.

4.2.2 ENGELOVA KRIVKA

Kromé sledovani zmén optimalni kombinace statku X a Y v zavislosti na zménach da-
chodu, které je mozné pomoci indiferen¢nich kiivek a linii rozpoétu (viz Obrazek 12),
muzeme také sledovat, jak se méni nakupované mnozstvi jednoho statku v zavislosti na
zméné dichodu. Tento vztah je vyjadien pomoci Engelovy kfivky (EC). Engelovu kiivku
je mozno odvodit pomoci indiferen¢ni analyzy a ICC (konkrétni odvozeni je moZné
zhlédnout po piihlaseni na tomto odkazu http://media.slu.cz/video.php?idvideo=21 v ¢ase
cca od 59. minuty do 1.02.40).

Tak jako ma ICC v zavislosti na charakteru statkd rizny tvar, také Engelova kiivka se
pro ruzné typy statkd lisi. Nas budou nejvice zajimat tyto tii zakladni moznosti znazorné-
né na Obrazku 13.
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nezbytny statek luxusni statek meénécenny statek
X N A N
X
EC X EC
EC

>~
> = r
I I |

Obrazek 13: Engelova kiivka pro rizné statky

4]

Pokud se jedna o normalni statky, s ristem diichodu roste nakupované mnozstvi a En-
gelova kiivka je rostouci, ma kladnou smérnici. Je vSak tieba rozlisit tyto dva ptipady:

a) nezbytné statky, kdy nakupované mnozstvi roste pomaleji nez diichod spotiebi-
tele a

b) luxusni statky, kdy nakupované mnozstvi roste rychleji nez diichod.

Jde-li o statek ménécenny neboli podiadny, jeho spotieba s ristem diichodu klesa.

[ |[rrozbiemwes ]

Kromé Engelovy kiivky Ize sestrojit jest¢ Engelovu vydajovou kiivku, ktera znazornu-
je zavislost vydaji na nakup statku X (Px * X) a diichodem spotiebitele. Diichodem jsou
zde mysleny veskeré vydaje na ndkup jednotlivych statkli. V grafu se navic objevi linie
45°, kterad predstavuje situaci, kdy je cely pfijem vynalozen na nakup statku X a je tedy
horni hranici Engelovy kiivky. Na svislou osu nanasime vydaje na nakup statku, na vodo-
rovnou jeho diichod. I Engelova vydajova kiivka ma rGzné tvary. Pro normadlni statky je
rostouci. Také zde mizeme normalni statky rozd€lit na nezbytné a luxusni. Engelova vy-
dajova kiivka nezbytnych statkl je sice rostouci, ale vzdaluje se od linie 45°. V piipadé
luxusnich statkl, podil vydaju na luxusni statky na celkovych vydajich spotiebitele
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s rustem dichodu roste a Engelova vydajova kiivka se s riistem diichodu linii 45° ptibli-
zuje. Pro ménécenné (podradné) statky je Engelova vydajova kiivka klesajici.

4.2.3 DUCHODOVA ELASTICITA POPTAVKY

Citlivost, s jakou reaguje spotiebitel nakupovanym mnozstvim na zménu dichodu,
muzeme méfit koeficientem diichodové elasticity poptavky.

[ A 11

Dutchodovou elasticitu poptavky (eip) muzeme vyjadrit jako citlivost poptavaného
mnozstvi statku na zménu dichodu spotiebitele poptavajiciho tento statek. Jinak fec¢eno:
dichodova elasticita poptavky nam fika, o kolik procent se zméni poptdvané mnozstvi
statku X, kdyz se zméni dichod o jedno procento.

Elasticitu mizeme pocitat bud” v oblouku (rovnice 19) nebo pokud ptedpokladdme jen
velmi malé zmény, 1ze pouzit vzorec vypoctu elasticity v bod¢ (rovnice 20).

Xo =X L—-1L

oD =X, L+ 1, (19)
_AX/X 0)
> = AT

Podle vysledku lze uréit, zda se jedna o statky normalni, které 1ze dale rozdé€lit na ne-
zbytné a luxusni nebo o statky ménécenné (podiadné).

Pro normalni statky je diichodova elasticita poptavky kladna. Je to zptisobeno tim, ze
s rtistem dichodu roste poptavané mnozstvi statku X. Pro normalni statky tedy plati:

ep >0 (21)

Jak jiz bylo fe€eno Ize odlisit statky luxusni, jejichZ nakupované mnoZstvi roste rych-
leji nez dichod spotiebitele, tzn., pokud se zméni diichod spotiebitele o 1 %, mnozstvi
nakupovaného (poptavaného) statku X se zvysi o vice nez 1 %.
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Potom plati:

ep>1 (22)

Podobné miizeme vyclenit statky nezbytné, jejichz nakupované (poptdvané) mnozstvi
roste pomaleji nez diichod, tzn., pokud se diichod zvysi o 1 %, mnozstvi statku X se zvysi
o méné nez 1 %. V tom ptipadé plati:

0 <ep<1 (23)

Pro ménécenné statky je diichodova elasticita zaporna, coz lze vyjadfit jako:

ep <0 (24)

Je to zpasobeno tim, ze bud’ s ristem diichodu poptavané mnozstvi statku X klesa, ne-
bo s poklesem dichodu poptavané mnozstvi statku roste. Kazdy z nas se nékdy dostal do
situace, kdy si diky niz8imu pfijmu nemohl koupit zboZzi, na které je zvykly a musel séh-
nout po levnéjsi varianté, kterou by si za normalni situace nekoupil, protozZe ji nepovazuje
za dostate¢né kvalitni.

Jaky vliv bude tedy mit zména diichodu na ktivku poptavky? Zména dichodu povede
k posunu poptavkové kiivky. U normalnich statkd zpusobi rust dichodu posun kiivky
poptavky doprava, pokles dichodu posune kiivku poptavky doleva. U ménécennych stat-
ki dojde k opaku, riist dichodu posune kiivku poptavky doleva (s rastem diichodu bude
spotiebitel statku X poptavat mén¢). Pokles diichodu u ménécennych statkii posune kiiv-
ku poptavky doprava.

4.3 Vlivzmény ceny statku na poptavané mnozstvi

Nyni budeme pfii analyze vlivu zmény ceny statku X na poptdvané mnozstvi predpo-
kladat, ze cena statky Y a vySe spotiebitelova diichodu ziistanou nezménény. Opét vyuzi-
jeme indiferencni analyzu.

4.3.1 CENOVA SPOTREBNI KRIVKA

Jak jiz vime, zména ceny statku X povede ceteris paribus ke zméné sklonu linie roz-
poctu. V dusledku toho se optimalni kombinace statku X a Y méni. Soucasné se linie roz-
poctu stava tecnou jin€ indiferen¢ni kiivky, coZ znamend, ze se méni také Groven uzitku.
Na rozdil od situace, kdy se ménil dichod spotiebitele, dochdzi k jedné podstatné skutec-
nosti. Méni se nejen poloha linie rozpoctu, ale také jeji sklon, tedy MRSE, protoze docha-
zi ke zméné relativnich cen (statek X se stdva levnéjSim ¢i draz§im). To znamena, Ze se
musi zménit také mezni mira substituce ve spotiebé (MRSc).
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Na Obrazku 14 je zniazornéna situace, kdy se cena statku X sniZuje, tim padem si ho
spottebitel miize dovolit nakupovat vétsi mnozstvi.

Spojime-li body optima, které odpovidaji jednotlivym trovnim ceny statku X, dosta-
neme cenovou spotfebni kiivku (PCC) jako na Obrazku 14.

N
Y
i '\“-:-\-1,
M pcC
Bl 1=
xl: Xmax1 :xz :Xg Xmax2 Xmax3 -
: g X
| | '
S
|| ———— E \
Y e e 3
P3 ------------ :- ---------- 7'-- | g"
X1 X2 X3 X

Obrazek 14: Vliv zmény ceny na optimum a PCC, odvozeni poptavkové kiivky
zPCC

Cenova spotiebni kiivka (PCC) je ceteris paribus souborem kombinaci statku X a Y
maximalizujicich uzitek spotiebitele pfi riznych cenéch statku X.
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V souvislosti s cenovou spotiebni kiivkou plati:
e spoklesem ceny se PCC dostava do oblasti s vysSim uzitkem,

e pokud je PCC klesajici (negativné sklonéna), znamena to, ze s poklesem ceny
statku X spotiebitel zvySuje svou poptavku po tomto statku a souc¢asné nakupu-
je méné statku Y,

e je-li PCC rostouci (pozitivné sklonéna), potom s poklesem ceny statku X roste
poptavané mnozstvi statku X1 Y.

Jak je dale vidét na Obrazku 14, jednotlivé body optima (E1, E2 a E3) jsou zakladem
pro odvozeni kiivky poptavky po statku X. Kazdé urovni ceny statku X odpovida jina
optimalni kombinace statku X a Y. Na horizontalni ose x jsme ponechali mnozstvi statku
X, na vertikalni osu y jsme nanesli zmény ceny statku X. Kazdé cené¢ je pak pfitfazeno
odpovidajici mnozstvi statku X, ¢imz ziskame kiivku poptavky.

Tak jako zména diichodu spotiebitele vedla k posunu celé kiivky poptavky, povede
zmeéna ceny statku X k posunu po kiivce poptavky. Z Obrazku 14 je patrné, Ze snizeni
ceny statku X vyvola zvySeni poptdvaného mnozstvi a naopak.

4.3.2 SUBSTITUCNi A DUCHODOVY EFEKT

Vyse zminény vliv zmény ceny mizeme rozlozit na substituéni a dichodovy efekt,
protoze celkova zména poptdvaného mnozstvi vyvolanad zménou ceny statku ma dvé
slozky:

1. Substitucni efekt znamend zménu poptavaného mnozstvi v dusledku substituce
statku relativné drazsiho statkem relativné levnéjsim. Dojde k posunu po indife-
renéni kiivce, tudiz se zméni MRS, ale uzitek ziistava stejny (jsme stale na stejné
indiferenéni ktivce). Substitucni efekt je vzdy negativni.

2. Diichodovy efekt znamena zménu poptavaného mnozstvi v disledku zmény realné-
ho diichodu (kupni sily, protoze pokud dojde k poklesu ceny statku X, mizeme si
ho 1 pfes to, Ze mame stejny dichod, koupit vice). Dojde tedy k pfesunu na jinou
indiferencni kiivku a zméné celkového uzitku.

Znaménko diichodového efektu zavisi na typu statku. Jedné-li se o statky normalni,
je dichodovy efekt negativni, nebot’ pokles ceny statku X zvySuje realny duchod a
poptavané mnoZzstvi statku X roste.

Pro ménécenné statky je diichodovy efekt pozitivni, nebot’ pokles ceny statku X si-
ce vede K ristu dichodu, ale u ménécennych statkd vede rust dichodu k poklesu
poptavaného mnozstvi.
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Celkovy efekt pro normalni statky bude vzdy negativni, protoze soucet dvou zapor-
nych ¢isel je zaporny. Vyjadiujeme tak skute¢nost, Zze cena a poptdvané mnozstvi se po-
hybuji protismérné.

Pro ménécenné statky nelze celkovy efekt jednoznacné urcit. Bude zalezet na tom, kte-
ry z vySe uvedenych efektl (substituéni ¢i dichodovy) pfevazi. Obecné se ma za to, ze
pfevazuje substitucni, tudiz celkovy efekt bude zéporny.

waemrosan 8]

Muze vsak nastat paradoxni situace, kdy s poklesem ceny poptavané mnozstvi klesa a
S ristem ceny poptavané mnoZstvi roste — pozitivni dichodovy efekt pfevazi nad negativ-
nim dichodovym efektem. Tento relativné malo se vyskytujici jev nazyvame Giffenav
paradox. Tento paradox ptichazi do uvahy u statku, které tvoti zna¢nou ¢ast vydaji spo-
ttebitele, slouzi k uspokojeni zékladnich potieb a soucasné nejsou dostupné jejich substi-
tuty v odpovidajicich cenovych relacich. Tyto statky oznacujeme jako Giffenovy statky.

Grafické zndzornéni diichodového a substituéniho efektu véetné komentare je mozné
shlédnout po  pfihlaSeni v piednaSce ¢ 5 ze dne 24.10.2012 viz
http://media.slu.cz/video.php?idvideo=30 .

4.3.3 CENOVA ELASTICITA POPTAVKY

Citlivost, s jakou reaguje spotiebitel nakupovanym mnozstvim na zménu ceny statku,
muizeme méfit koeficientem cenové elasticity poptavky.

raemroiw 8]

Cenovou elasticitu poptavky (epp) miizeme vyjadrit jako citlivost poptdvaného mnoz-
stvi statku na zménu jeho ceny. Jinak feceno: cenova elasticita poptavky nam tika, o kolik
procent se zméni poptavané mnoZzstvi statku X, kdyZz se zméni jeho cena o jedno procen-
to.

|
Elasticitu mizeme opét pocitat bud” v oblouku (rovnice 19) nebo pokud predpoklada-
me jen velmi malé zmény, 1ze pouzit vzorec vypoctu elasticity v bod¢€ (rovnice 20).

e =X2_X1.PX2_PX1
PP X, 4+ X, Pyy + Pyq

(25)
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_AX/X
PD = AP, /Py

(26)

[[czmmmmarovawr ]

Protoze se poptavané mnozstvi pohybuje opacn€ nez cena, je cenova elasticita poptav-
ky zaporna. Vyjimkou je pouze Giffeniv paradox, kdy je cenova elasticita kladna.

Cenova elasticita u béznych statkl tedy nabyvé hodnot od (-0;0), asto vSak pouziva-
me K interpretaci vysledku jeji absolutni hodnotu. Rozlisujeme tedy tyto typy elasticit:

(absolutni hodno-
ta je mens$i nez 1)

1% -ni zména (rdst) ceny

neelasticka vyvola mensi nez 1%-ni Eon< 1 cigarety, alko-
p . . B PD o
poptavka | .o oo ctava | Zmeénu (pokles) poptavané hol, sil
strm&jii mnozstvi
1%-ni zména ceny vyvola
jednotkové %-ni zmé tvand
Je lacticks (absolutni hodno- 1%-ni zménu poptavané = .
i Stvi PD = ---
) ta rovna 1) mnozstvi
poptavka
. 1%-ni zm¢&na (nartst) ce-
(absolutni hodno- L. v( . )0 ,
ta je vétsi nez 1) ny vyvola vétsi nez 1%-ni
Elasticka v ivané
L Ziment (I?Okles) poptavane | o> 1 | restaurace, CD
poptavka | _jiika e stava | mnoZstvi
plossi
Dokonale | Vertikalni linie Nulova citlivost poptava- Zivotné dulezi-
neelasticka | rovnobézna ného mnozstvi na zménu | Epp=0 | té 1éky bez
poptavka | sosouy ceny substitutu
. statky na do-
Dokonale . , Poptavané mnozstvi je ( y
L Horizontala, rov- e e, y konale konku-
elasticka o, nekonecné citlivé na zmé- | Ep= oo .
) nobézna s 0SOU X rencnich tr-
poptavka nu ceny

zich)

V piipad€, ze budete pracovat s cenovou elasticitou bez absolutni hodnoty, je nutné ji
porovnavat s -1 a znaménka <, > budou obracen¢.
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4.4 Vlivzmény ostatnich cen na poptavku

Nyni se podivame na to, jak mize zména ceny statku Y ovlivnit poptavku po statku X.
I nadéle budeme ptredpokladat, ze spotiebitel spotfebovava pouze dva statky X a Y. Jeli-
koz se opét jednd o zménu ceny, mizeme efekt cenové zmény rovnéz rozdélit na substi-
tucni a dichodovy. Jelikoz se v§ak méni cena statku Y a mnozstvi statku X, hovofime o
tzv. kiizovém substituc¢nim a kiiZzovém diichodovém efektu.

4.4.1 KRiZovY SUBSTITUCNiIi ADUCHODOVY EFEKT

Kiizovy substitucni efekt plisobi stejné jako substitucni efekt, popsany vyse. Zména
pomeéru cen vede k nahrazovani statku drazs§iho statkem levnéjSim.

Kiizovy dichodovy efekt plsobi ale odlisné. Tento efekt vyjadiuje, jak zména cen
statku Y ovlivni redlny diichod a jeho prostfednictvim poptavku po statku X.

Celkovy vysledek pusobeni téchto dvou efektd neni mozno obecné uréit. Z hlediska
efektu zmény ceny statku Y na poptavku po statku X rozliSujeme dva typy statkit — sub-
stituty a komplementy.

Pro substituty plati, ze celkovy efekt zmény ceny je pozitivni.

ax >0 27
APy @7

roemroiw 8]

Jinymi slovy, rist ceny statku Y vyvola rist poptavaného mnozstvi statku X. Spotiebi-
tel je ochoten tyto dva statky volné zaménovat (substituovat), tudiz pfi rdstu ceny jedno-

vvvvvvvv

Komplementy jsou statky, u kterych je celkovy efekt kiizové zmény ceny negativni.

<o 28
AP, (28)

woemmeroan b

U komplementi riist ceny statku Y vyvola pokles poptdvaného mnozstvi statku X.
Spotiebitel musi tyto dva statky spotfebovavat spole¢né, proto pfi zdrazeni jednoho (Y)
omezi jeho spotiebu, ¢imz automaticky omezi také spotebu statku X.
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4.4.2 KRiZOVA ELASTICITA POPTAVKY

V piipadé, kdy méa zména ceny statku Y vliv na zménu poptdvaného mnozstvi statku X
mizeme k vypoctu efektu pouzit kiizovou elasticitu poptavky (ecp). Elasticitu mizeme
op¢€t pocitat bud” v oblouku (rovnice 29) nebo pokud piedpokladame jen velmi malé
zmeény, lze pouzit vzorec vypoctu elasticity v bodé (rovnice 30).

X, — Xy Pya—Ppy

_ : 29
€0 =X X, Pyy + Pyy (29)
_Ax/X 0

€pp = AP, /P, (30)

[llczmmmarove ]

Kfizovou elasticitu poptavky (ecp) miizeme vyjadfit jako citlivost poptdvaného mnoz-
stvi statku X na zménu ceny statku Y. Jinak feceno: kiizova elasticita poptavky nam fika,
o kolik procent se zméni poptavané mnozstvi statku X, kdyZ se zméni cena statku Y cena
0 jedno procento.

Interpretace vysledku je nasledujici. Je-1i vysledek kladny (+), ecp> 0 jedna se o sub-
stituty. Je-li vysledek zaporny (-), eco <0, jedna se o komplementy.

]

Zkuste se zamyslet, které substituty a komplementy v bézném zivoté pouzivate a jak

zmeéna jejich ceny ovliviiuje vaSe chovani coby spotiebitele.

4.5 Vztahy mezi elasticitami

K vyse uvedenym zptisobim vypoctl elasticit je tfeba jesté jednou piipomenout, Ze
vypovidaci schopnost elasticity v oblouku a elasticity v bod¢ je poné¢kud odlisna a jejich
rozdil je tfeba brat v potaz pii interpretaci vysledku. Elasticita v oblouku je mnohem
presnéjsi, proto se vypocet elasticity v bodé pouziva pouze v piipadech, kdy uvazujeme
pouze malé zmény mnozstvi a cen.
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Pti praci s elasticitami poptavky (dichodové, cenové a kiizové) je dilezity jejich sou-
Cet.

e 1Y

Soucet diichodové, cenové a kiizové elasticity poptavky po daném statku se rovna nu-
le. Plati tedy:

€ip + €pp + €cp = 0 (31)

Uved’me si ptiklad. Uvazujme dva statky, jeden luxusni (naptf. drahy Sperk) a jeden
nezbytny (napf. chleba). Pro lepsi pochopeni budeme ptedpoklédat, Ze kiizova elasticita
poptavky je nulova. Z vyse uvedeného vime, ze diichodova elasticita poptavky po luxus-
nim statku je v€tSi nez jedna, diichodova elasticita poptavky po statku nezbytném je men-
§i nez jedna. To tedy znamend, ze dichodové elasticity obou statkl jsou kladné, a aby se
soucet vSech tii elasticit rovnal nule, je nezbytné nutné, aby cenova elasticita byl v obou
ptipadech zéporna. Z toho vyplyva, ze poptavka po luxusnim statku bude cenové elastic-
ké a poptavka po nezbytném statku cenové neelasticka.

Pokud bude dichodova elasticita poptavky po Spercich eip = 5 je cenova elasticita epp

= -5. Jestlize je diichodovi elasticita poptavky po chlebu eip = 0,4, potom cenova elastici-
ta bude epp = -0,4.

Pokud do této tivahy zahrneme jesté kiizovou elasticitu, nebude uz vztah tak jedno-
znacny, nicméné ceteris paribus bude stale platit, ze cenova elasticita poptavky po luxus-
nich statcich je vysS$i nez cenova elasticita poptavky po statcich nezbytnych.

prozaewee ][]

Podobné¢ 1ze uvazovat o statcich, z nichz jeden ma substitut a pro druhy existuje kom-
plement. Pokud budou mit oba stejnou diichodovou elasticitu (pro zjednoduseni), potom
dojdeme k zavéru, Ze cenova elasticita poptavky je vyssi pro statky, které maji substituty
nez pro statky, které je nemayji.

Na rovnici (31) si také mizeme ovéfit znalosti o Giffenovée statku. Ten mé kladnou ce-
novou elasticitu, coz znamena, Ze dichodova elasticita poptavky je zaporna a zaroven
neni vysokd a kladna kiiZzova elasticita. Jinymi slovy jedna se o ménécenny statek, ktery
nema blizky substitut.
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4.6 Trzni poptavka

Az doposud jsme se zabyvali individudlni poptavkou po statku, kterd je funkci ceny
tohoto statku, dichodu spotiebitele a cen ostatnich statkli. Nyni si budeme definovat po-
ptavku trzni.

m

Trzni poptavka je souctem individudlnich poptavek jednotlivych spotiebiteld. Jedna se
tedy o poptavku vSech spotiebiteld po jednom statku X. Graficky ji ziskdme jako horizon-
talni soucet individudlnich kfivek poptavek.

Trzni poptavku vSech spotiebitelll po i-tém statku vyjadfuje rovnice:

m

Xi = ZXU = MDl (Pl,..-,Pn;I]_; 'Im) (32)
=

Na trzni poptavku Ize aplikovat znalosti, které jsme doposud ziskali z pfedchazejiciho
textu. I zde plati, Ze zména ceny statku X povede k posunu po kiivce poptavky a zména
ostatnich faktorli povede k posunu cel¢ kiivky trzni poptavky.

4.6.1 EFEKT MODY A SNOBSKE SPOTREBY

Pii analyze trzni poptavky je tieba vzit do tvahy, Ze je zde jiz vice spotiebitelil, a proto
se jejich poptavky mohou navzdjem ovliviiovat. Uvedeme si dva piiklady — efekt mody a
efekt snobské spotieby.

U efektu médy jde o statky, po kterych roste individualni poptavka v disledku ristu
mnozstvi nakupovaného ostatnimi spotiebiteli. JelikoZ dojde k ristu poptdvaného mnoz-
stvi, posouva se cela poptavkova kiivka (v tomto piipad¢ doprava). Pokud je poptavané
mnozstvi malé, neni z hlediska efektu mody pro spotiebitele dostatecné atraktivni. Pokud
vSak pocet spotiebitelll roste, statek se stdva atraktivnéj$im, roste poptavka a kiivka po-
ptavky se posouva doprava. Typickym piikladem je tzv. ,must have* zbozi, at’ uz
V oblasti obleceni ¢i tfeba hracek.

Opacny efekt nez efekt mody ma efekt snobské spotteby. V tomto piipadé dochazi
k opa¢nému jevu a s ristem poctu spotiebitelt klesa poptavka individualniho spotiebitele.
Pokud dojde k poklesu ceny zbozi, dojde k ristu celkového poptavaného mnozstvi, coz
ovSem nékteré spotiebitele odradi, protoze statek jiz neni vylucnym, ale stadva se masovou
zalezitosti. Odtud nazev snobska spotieba, nékteti jedinci nechtéji nakupovat zbozi, které
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muze mit kazdy, ale Zadaji urcitou exkluzivitu, v ptipad¢, Ze ji statek ztrati, jiz ho odmita-
jinakupovat.

L

Ptednaska k problematice ,,Teorie spotiebitelské poptavky* je vhodné zpracovéna také
ve form¢ videoprezentace uskuteénénych prednaSek Mikroekonomie doc. Ing. Pavla
Tuleji, Ph.D., dostupné na http://media.slu.cz. Teorii spotiebitelské poptavky je vénova-
no prednasek nékolik. Cast prednaska ¢&. 4, ze dne 17. 10. 2012, cca pod 35. minuty, cela
prednaska €. 5 ze dne 24. 10. 2012 a prvni ¢ast prednasky ¢. 6 ze dne 31. 10. 2012 (do 28
minuty). Videoptfednasky jsou po piihlaSeni ptistupné na téchto odkazech:

prednaska ¢. 4 http://media.slu.cz/video.php?idvideo=21

prednaska ¢. 5 http://media.slu.cz/video.php?idvideo=30

a prednaska ¢. 6 http://media.slu.cz/video.php?idvideo=43

Zhlédnuti téchto tii videoptednaSek umozni 1épe pochopit vybrané oblasti formovani
poptavky, vlivi, které na ni ptisobi a jejich eleasticit a vyjasnit mozné nesrovnalosti v této
konkrétni mikroekonomické problematice.

oz ][]

1. Které kvantifikovatelné faktory mohou ovlivnit individualni poptavku?

2. Je-li hodnota diichodové elasticity zaporna, je dany statek statkem luxusnim?
3. Co to je cenova spotiebni kiivka (PCC)?

4. Plati, Ze soucet hodnot cenové, diichodové a kiizové elasticity je roven jedné?

5. Co je to trzni poptavka?

Bl A

V této kapitole jsme navazali na poznatky a indiferencéni analyzu z kapitoly druhé.
V uvodu jsme si definovali pojem individudlni poptavka (poptavka jednoho spotiebitele
po jednom statku), kterou jsme vymezili jako mnoZstvi ur¢itého statku, které chce dany
spotiebitel spotiebovavat pti stavajici cené. Individualni poptavka tak vyjadiuje vzajemny
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vztah mezi cenou statku a poptadvanym mnozstvim. Nasim cilem bylo zjistit, jak tuto po-
ptavku po jednom statku ovliviiuje zména jeho ceny, dichodu spotiebitele a zména ceny
jinych statkd.

Vliv zmény dichodu Ize sledovat na indiferenéni mapé pomoci diichodové spotiebni
kiivky (ICC), coz je mnozina bodii spotiebitelova optima pro rizné urovné jeho dichodu
za predpokladu neménnosti cen statku X a Y. Jelikoz zména dichodu vede
k rovnobéznému posunu kiivky linie rozpoctu, z grafického vyjadieni je mozné vycist, ze
na ICC je konstantni MRSE (pomér cen).

Z1CC je mozné odvodit Engelovu kiivku, ktera vyjadfuje zavislost poptavaného
mnozstvi statku X na dichodu. Pokud riist dichodu vede ke zvySeni poptavaného mnoz-
stvi statku X, jednd se o statek normélni a Engelova ktivka je rostouci. V ptipad¢, ze po-
ptavané mnozstvi statku X roste rychleji nez dichod spotiebitele, jde o statky luxusni,
Vv piipadé, ze pomaleji, oznacujeme tyto statky jako nezbytné. Pokud s ristem diichodu
poptavka klesa, coz se projevi klesajici Engelovou kiivkou, oznac¢ujeme statky jako mé-
nécenné neboli podiadné.

V souvislosti s vlivem zmény dichodu na poptavané mnozstvi se setkavame s pojmem
dichodova elasticita (eip), kterd vyjadiuje podil procentni zmény poptdvaného mnozstvi a
procentni zmény dichodu. Je-li eip < 0 jedna se o stateck ménécenny, je-li epp > 0, jde o
statek normalni.

Za predpokladu, Ze v dané ekonomice dochazi k pohybu ceny statku X, a to v situaci,
kdy cena statku Y a vySe spotiebitelova diichodu zlistanou nezménény, jsme zkonstruova-
11 cenovou spottebni kiivku (PCC). Na zéklad¢ grafického vyjadieni jsme PCC definovali
jako spojnici vSech optimalnich spotfebnich ko$i, jimiz spotiebitel disponuje pfi rizné
urovni ceny statku Y. V cenové spotiebni kiivce jsou také obsazeny vSechny informace,
pomoci nichZ jsme mohli odvodit kiivku individuélni poptavky.

V piipadé€ vlivu zmény ceny statku X na jeho poptdvané mnozstvi hovoiime o cenové
elasticité. Vliv cenové zmény na poptavku lze rozloZit na substitu¢ni a dichodovy efekt.
Jedna-li se o statky normalni, jsou oba efekty negativni a vyslednym znaménkem je mi-
nus. Cenova elasticita dosahuje hodnot (-;0), je tedy zdporna. U ménécennych statki je
substitucni efekt negativni a diichodovy pozitivni, nicméné substitucni pfevazuje a vy-
sledny efekt je také negativni. Pouze v piipad¢ Giffenova paradoxu dochazi k tomu, ze
pozitivni diichodovy efekt pfevazi nad negativnim substituénim a celkovym vysledkem je
kladné znaménko, coz znaci, ze s ristem ceny roste poptavané mnozstvi. Jako Giffenovy
statky oznacujeme ty, které tvoii znacnou c¢ast vydaji spotiebitele, slouzi k uspokojeni
zékladnich potieb a soucasné nejsou dostupné jejich substituty v odpovidajicich cenovych
relacich.

Vliv cen ostatnich statkl (v naSem ptipad¢ ceny statku Y) na poptavané mnozstvi stat-
ku X mutzeme rozdé¢lit na kiizovy substitu¢ni a duchodovy efekt. V souvislosti
S pusobenim téchto efektii pak rozliSujeme substituty a komplementy. Kdyz vydélime
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procentni zménu poptavaného mnozstvi statku X procentni zménou ceny statku Y, dosta-
neme kiizovou elasticitu poptavky, ktera je pro substituty kladna (eco > 0) a pro komple-
menty zaporna (ecp < 0). V pfipad¢, ze kiizova elasticita vyjde 0, nejedna se ani o substi-
tut ani o komplement.

V zavéru kapitoly jsme si vysvétlili pojem ,,trzni poptavka®, kterou ziskame jako sou-
et individualnich poptavek. V grafickém vyjadieni se jedna o horizontalni soucet indivi-
dudlnich poptavkovych kiivek. Trzni poptavka je tedy poptavkou vSech spotiebitelti po
jednom statku, na kterou mohou plisobit efekt mody nebo snobské spotieby.

e o]

1. Cena tohoto statku, cena druhého statku a dichod spotiebitele.

2. Ne, statky, které maji zdpornou hodnotu dichodové elasticity, oznacujeme za
statky ménécenné.

3. Cenova spotiebni kiivka predstavuje soubor kombinaci statku X a Y, pfi nichz
spottebitel maximalizuje svij uzitek pfi riznych trovnich ceny statku X.

4. Ne, jejich soucet je roven nule.

5. Trzni poptavka je souctem individudlnich poptavek jednotlivych spotiebitelll a
predstavuje poptavku vSech spotiebitelti po jednom statku.
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5 VOLBA PRODUKCE A TECHNOLOGIE, ALTERNATIV-
Ni CILE FIRMY

[e][remrmimeoaprory ]

V paté kapitole ,,Volba produkce a technologie, alternativni cile firmy* pfeneseme nasi
pozornost ze spotrebitele na firmu a predstavime si problematiku volby vyrobniho procesu
prostfednictvim tzv. teorie firmy. Chovéni firmy je zna¢n€ limitovano dostupnosti zdroji
Vv ¢ase, technologicky i ndkladové, z ¢ehoz vyplyva, Ze v ramci této kapitoly bude postupné
vysvétleno technologické omezeni firmy, jeji kratkodoba a dlouhodoba produké¢ni funkce a
omezeni produkce firmy ze strany naklad. Na pozadi propojeni jednotlivych vstupnich po-
zadavkl na vyrobu a determinantii vyrobniho procesu bude vysvétlen proces hledani nakla-
dového optima firmy. V kontextu nakladové funkce bude objasnén vzajemny vztah mezi
vynosy z rozsahu. V zavéru kapitoly budou piedstaveny zakladni teorie zaloZené na alterna-
tivnich cilech firmy.

Hfewenarmrory ]

e rozliSit mezi trznim, ekonomickym a technologickym omezenim firmy

e obecné definovat produkéni funkci, a specifikovat ji jak pro kratké, tak dlouhé
obdobi

e analyzovat volbu produkce v kratkém obdobi

e stanovit pozitivni a optimalni fazi vyrobniho procesu

e nalézt ndkladové optimum firmy v dlouhém obdobi

e definovat drahu expanze firmy

e vymezit vzajemny vztah mezi nakladovou funkci a vynosy z rozsahu

e predstavit alternativni teorie firem

|
alternativni cile firmy, celkové naklady, dlouhé obdobi, ekonomické omezeni, izokos-
ta, izokvanta, kratké obdobi, mezni mira technické substituce, mezni produkt, nadkladova

funkce, nakladové, optimum, optimalizace, produkcéni funkce, produkéni mnozina, pro-
dukt, produktivita prace, primérny produkt, stezka expanze firmy v dlouhém obdobi,
technologické omezeni, technologie, teorie firmy, trzni omezeni, volba produkce, vynosy

z rozsahu, zakon klesajicich vynost
|
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5.1 Teorie firmy a volba produkce

Teorie firmy vysvétluje a soucasné také odhaduje chovani firmy na trhu, pfi¢emz
hlavni diraz klade na jeji rozhodovani o objemu a cen¢ vyrabéné produkce a o technolo-
gii vyroby, a to v situaci, kdy za hlavni cil firmy povazuje maximalizaci zisku. Aby moh-
la firma produkovat zbozi a sluzby, potfebuje vyrobni faktory, tedy zdroje, které vyrob-
nim procesem nasledn¢ transformuje do hotovych produktti. Vyrobni faktory firmu stoji
penize a jsou tedy spojeny s vyrobnimi naklady. Finanéni prostiedky, které je ochotna a
schopna firma na nakup zdroji vynalozit ptfedstavuji ndkladové omezeni firmy. Toto
omezeni neni jediné, kterému je firma vystavena. Firma také musi stanovit objem vyrabe¢-
né produkce a soucasné také cenu, za niz bude tuto produkci realizovat na trhu. Pti téchto
svych aktivitach pak firma celi tfem zédkladnim typiim omezeni:

1. trznimu omezeni, které je spojeno s vysi poptavky po statku, jejz produkuje
dana firma. Z daného je tedy ziejmé, ze pii svém rozhodovani je firma pomér-
n¢ vyrazné determinovana svymi zakazniky,

2. ekonomickému omezeni, které je spjato s vlastnim procesem vyroby a jeZ mu-
zeme vyjadfit pomoci nadkladové funkce. Z vySe uvedeného tedy vyplyva, ze
druhym vyznamnym faktorem ovliviiujicim chovani firmy jsou jeji konkurenti

3. aomezeni technologické, které je spojeno s existenci omezeného poctu techno-
logickych postupti vyuzitelnych ve vyrobnim procesu. Poslednim zdrojem
omezeni firmy se tak stava ptiroda, resp. pfirodni podminky

Z vyse uvedené definice technologického omezeni je tedy ziejmé, ze kazda firma se
musi v rdmci svého vyrobniho procesu omezit pouze na takové vyrobni plany, jez lze
povazovat za technologicky realizovatelné. NejjednodusSim zpisobem pro zachyceni
téchto vyrobnich planti se pak jevi jejich seskupeni do celku, jejZz 0zna¢ime pojmem pro-
dukéni mnoZina, kterou tvoii vSechny kombinace vstupt a vystuptl, které predstavuji ta-
kovy vyrobni postup, jenz je technologicky uskutecnitelny a mozny. Hranici produkéni
mnoziny moznosti, tj. maximalni objem vystupu, jenz lze vyrobit s danym mnozstvim
vstupti, pak vyjadiime pomoci tzv. produkéni funkce (Qf), matematicky zaznamenanou:

Q = (LKAt (33)

Produkéni funkce nam tika, jaké je maximalni mnozstvi zbozi (Q), které lze vyrobit
Z raznych kombinaci faktorovych vstupl (prace, kapitalu, ptidy a dané technologie). Pro-
duk¢ni funkcee tak vyjadiuje skutecnost, ze vstup Ize vyrobit riznou kombinaci vstupt a

V rdmci dané urovné technologie.
|
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Dalsi analyzu firmy v kontextu jeji produkce je potieba rozdélit podle ¢asového hori-
zontu, ve kterém se firma pohybuje vzhledem k moznosti ménit vyrobni zdroje. Vzhle-
dem ke zjednoduSeni budeme piedpokladat pouze dva vstupy, praci a kapital. Kratké ob-
dobi (SR, Short Run) je charakteristické pouze jednim variabilnim vstupem, ktery mtize
menit (obvykle to byva prace (L)), zatimco ostatni vyrobni faktory jsou fixni, tj. firma
v kratkém obdobi je nemulze ani zvySovat, ani snizovat. Za fixni vyrobni faktor je
v kratkém obdobi povazovan kapital (Ko). Produkéni funkce firmy v kratkém obdobi
(Qsr) a za standardniho piedpokladu dvou vyrobnich vstupi tak ma tvar:

Qsr = (L, Ky) (34)

Takto definovana produkéni funkce pak byva také oznacovéana jako funkce celkového
produktu. Z daného je tedy ziejmé, ze celkovy produkt (TP) zachycuje celkovy objem
vystupu, ktery dana firma vyrobi s riznym mnozstvim variabilnich vstupti pii dané urovni
fixniho vyrobniho faktoru.

[[czmmmmarovawr ]

Vlastnosti dvoufaktorové produkéni funkce Vv kratkém obdobi jsou vynosy pouze z
jednoho variabilniho vyrobniho faktoru, tj. produkce firmy v kratkém obdobi se méni
v disledku pouze zmény jednoho vstupu (prace) pii konstantnim mnozstvi vyrobniho
faktoru druhého (kapitalu). Jednoduse feceno, v krejé¢ovské diln€ firma mize ménit pocet
krej¢ovych, ale pocet Sicich stroji v kratkém obdobi ménit nemuze.

Dlouhym obdobim (LR, Long Run) je pro firmu myslena takova doba, ve které mize
meénit nejen objem prvniho vstupu (prace), ale také objem druhého vyrobniho faktoru,
tedy kapitalu. Charakteristické pro firmu v dlouhém obdobi je tedy variabilita obou za-
kladnich vyrobnich faktord vstupujicich jako zdroj do vyrobniho procesu. Dlouhodobou
produk¢éni funkei (Qur) Ize tedy zapsat:

Qr = (LK) (35)

Bll<zrmrosas ]

Produk¢ni funkce v dlouhém obdobi méfi maximalni objem produkce, jenz je dana
firma schopna vyrobit s riznymi kombinacemi prace a kapitalu pii konstantni trovni
technologie. V krejéovské dilné se tak muze ménit nejen pocet pracovnikt (krejéovych),
ale také pocet strojuii a vyrobnich zatizeni (napf. Sicich strojl).
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Vztah mezi totoZznou zménou objemu vSech vstupil do vyroby a zménou vystupu 0zna-
cujeme jako vynosy z rozsahu. Zakladnimi vlastnostmi dlouhodobé produkéni funkce tak
jsou mimo vzajemné substituce vstupti i vynosy z rozsahu vstupti. Problematika vynost
z rozsahu bude vice ptiblizena v kapitole VVolba produkce v dlouhém obdobi.

prozaewee ][]

O produk¢ni funkcei Ize také, mimo kratké a dlouhé obdobi, uvazovat v obdobi velmi
kratkém a velmi dlouhém. Velmi kratké obdobi je pro firmu takovy ¢asovy usek, ve kte-
rém nemiize ménit objem ani jednoho vyrobniho vstupu, zatimco ve velmi dlouhém ob-
dobi je mozné zménit i stavajici troveil technologie.

5.2 Volba produkce v kratkém obdobi

Celkovy produkt (TP) firmy Vv kratkém obdobi piedstavuje vystup (TP=Q), ktery byl
vyroben za pouziti daného objemu prace pfi konstantnim objemu kapitalu. Pfi rozhodo-
ni produkt (MP), jejz definujeme jako dodate¢ny produkt, ktery dana firma vyrobi, prona-
jme-li si dodate¢nou jednu ptislusného vyrobniho faktoru. Z vyse feéeného je tedy ziej-
mé, ze mezni produkt jsme schopni definovat pouze pro variabilni vyrobni faktory, coz
znamena, ze v kratkém obdobi budeme schopni ur¢it pouze mezni produkt prace (MPL):

__ATP

= — 36
MP, = — (36)

Mezni produkt kapitalu neni v kratkém obdobi definovan, protoze objem kapitalu je
konstantni a nemeéni se.

Velikost mezni produktu se da také urcit jako prvni parcidlni derivaci produkéni funk-
ce podle ptislusného variabilniho vstupu. Parcialni derivaci pouzivame z toho divodu, ze
produkéni funkcee je funkei vice moznych proménnych.

V souvislosti s kratkodobou produkéni funkci se jako pomérné vyznamna kategorie je-
vi také pramérny produkt vyrobniho faktoru (AP), jenz zachycuje podil celkové produkce
na jednotku pfisluSného vyrobniho faktoru. Na rozdil od mezniho produktu v ptipadé
prumérného produktu urCujeme jak pramérny produkt prace (APL), nebo-li produktivitu
prace, kterou povazujeme za vyznamny ukazatel efektivnosti vyrobniho procesu:

= — 37
AP = — (37)
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Primérny produkt kapitalu (APk) pak vypocitame na pozadi této rovnice:

TP

APK=_

K

(38)

m

Mezni produkt predstavuje zménu celkového produktu v disledku zmény vstupu o

jednotku. Praimérny produkt pfestavuje vystup na jednotku vstupu.

Graficky 1ze demonstrovat vyvoj a vztahy mezi celkovym, mezni a primérnym pro-
duktem v Obrazku 15. V tomto obrazku jsou dulezité body A, B a C, resp. A", B’ ¢i C".
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Obrazek 15: Celkovy, primérny a mezni produkt
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Bod A v Obrazku 15 je bodem, v némz dana firma maximalizuje mezni produkt prace
(MPv), tj. dosahuje maximalnich vynost z tohoto vyrobniho faktoru. Graficky je do toho-
to bodu kiivka celkového produktu konvexni. Od tohoto bodu se tak ve vyrobnim procesu
zaCina prosazovat zékon klesajicich vynosi, ktery tika, Ze pfi postupném zvySovani vari-
abilniho vyrobniho faktoru, ktery je ve vyrobnim procesu kombinovéan s pevné danym
mnozstvim fixniho vyrobniho faktoru dospé&je pfislusna firma v urcitém okamziku do
bodu, v némz zacne mezni produkt variabilniho vyrobniho faktoru klesat, ptficemz tento
pokles bude trvaly. Jinymi slovy feceno, od bodu A klesa efektivnost dodate¢né jednotky
prace.

Bodem v némz je maximalizovan pramérny produkt prace (APL), je pak bod B, tj. bod,
v némz je kiivka primérného produktu shora prot’ata kiivkou mezniho produktu. Primér-
ny produkt prace bude od bodu B trvale klesat, coz se nasledné odrazi v poklesu efektiv-
nosti vSech pronajimanych jednotek prace. Vzhledem k tomu, ze do bodu B roste efektiv-
nost jak u vSech pronajimanych jednotek prace, tak u vSech pronajimanych jednotek kapi-
talu (pramérny produkt kapitilu roste) povazujeme tuto fazi vyrobniho procesu za fazi
pozitivni a oznacujeme ji jako L. stadium vyroby.

Bod C je pak bodem, v némZz dana firma maximalizuje celkovy produkt prace, coz
znamena, ze dal$i pronajimana jednotka tohoto vyrobniho faktoru nezvysi, ale naopak
snizi celkovy objem vyrabéné produkce. Od tohoto bodu tak mezni produkt prace nabyva
zapornych hodnot a primérny produkt kapitalu za¢ina klesat. Usek mezi body B a C ndm
pak vymezuje tzv. optimalni fazi vyrobniho procesu, jiz také oznacujeme jako II. stadium
vyroby.

5.3 Volba produkce v dlouhém obdobi

Produkéni funkce v dlouhém obdobi méti maximalni objem produkce, jenz je dana
firma schopna vyrobit s riznymi kombinacemi prace a kapitalu, jak jizZ bylo zminéno vySe
v textu. V dlouhém obdobi se tak pro zachyceni produkéni vztahl jevi jako nejvhodnéjsi
vyuziti tzv. izokvanty (izoproduktové kiivky, kterou oznacujeme 1Q), tj. kiivky zachycu-
jici vSechny kombinace vstupll, s nimiz je dana firma schopna vyrobit stanoveny objem
vystupu. Mnozina izokvantovych kiivek pak tvofi tzv. mapu izokvant, pro niz je charak-
teristické, ze kazda vySe polozena izoproduktova kiivka zobrazuje vyssi objemy produk-
ce.

Izokvanta je kiivka, kterd je tvofena vSemi moZnymi kombinacemi vstupl, které za-
bezpecuji firme stejny objem vystupu. Jinak feceno, izokvanta je kiivka predstavujici
rizné kombinace prace a kapitalu, s nimiz firma vyrobi totozny objem produkce.
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Podobné¢ jako indiferencni kiivky, také izokvanty se pak v ramci jedné mapy izokvant
nemohou protnout, pfi¢emz k dal§im vlastnostem téchto kiivek patii jejich konvexnost
smérem k pocatku, negativni sklon a jejich postupné fazeni severovychodnim smérem, a
to dle kardinalistického hlediska (objem produkce jsme schopni piesné urcit). 1zokvanta a
mapa izokvant je zobrazena v Obrazku 16.

lzokvanta Mapa izokvant
K K
.I".I
[o] . 1105
. II'-II 102 ‘I"-.
H'\l Qll‘".
\'\,ll \ -\\
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AK ‘\._ \\ \\‘x_
A . —
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\\“-\- -1_-\- o ——
[ L L
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Obrazek 16: 1zokvanta a mapa izokvant

Sklon izokvanty oznacujeme jako mezni miru technické substituce (MRTS), z ¢ehoz
pak vyplyva, Ze tento sklon vyjadiuje schopnost dané firmy nahradit (substituovat) ve
svém vyrobnim procesu jeden vyrobni faktor druhym, aniz by pfi tomto pfesunu doslo ke
zméng objemu vyrabéné produkce.

[llczmmmaroves ]

Mezni mira technické substituce vyjadiuje miru, kterd dovoli firmé& nahrazovat kapital
praci, aniz by se firmé zménila velikost produkce. Jednoduse feceno, je to pomér, v jakém
Ize v krejéovské diln€ nahradit $ici stroje $vadlenami. Pokud je mezni mira technické sub-
stituce 0,5 (MRST = 0,5), pak to znamenad, ze pil Siciho stroje l1ze ve vyrobnim procesu
krej¢ovské dilny nahradit jednou Svadlenou, aniz by se zménil objem vystupu dilny, tj.
jedna $vadlena nebo pil Siciho stroje vyrobi stejny objem produkce.

|
Mezni miru technické substituce vypocitame jako:

AK
— 39
MRTS I (39)

74



Kamila Tureckova, Eva Kotlanova, Pavel Tuleja - Mikroekonomie
pro navazujici studium

A protoze plati, ze pokud se pohybujeme po jedné jediné izokost€, pak se sniZzujicim se
mnozstvim kapitalu (-AK) se zvétSuje mnozstvi prace (+AL) aniZ by se objem produkce
nezménil (AMP=0), pak 1ze mezni miru technické substituce také urcit jako:

—AK * MPy = +AL x AMP, (40)
MRTS = Ak _ MP, 41
AL MPg (41)

Izokvanty, podobn¢ jako indiferencéni kiivky, vykazuje ve vétSing ptipada klesajici
mezni miru technické substituce kapitalu praci. Také v tomto piipadé¢ tedy plati, ze pokud
bude dand firma zvySovat v rdmci svého vyrobniho procesu najimané mnozstvi prace a
soucasné s tim sniZovat najimané mnoZzstvi kapitalu, pak bude postupné klesat schopnost
této firmy nahrazovat v tomto vyrobnim procesu kapital praci.

Pokud si firma jako sviij hlavni cil stanovi maximalizaci zisku, pak je ziejmé, Ze jeji
snahou bude nalézt nejmén¢ nakladny zptsob, jak vyrobit stanovené objemy produkce.
Celkové naklady (TC) firmy tak budou zavislé jak na objemu vyrabéné produkce (TP=Q),
tak na cenach a objemech jednotlivych vstupti (K a L). Pfipomenime, Ze cenou prace je
mzda (w) a cenou kapitalu je urok (r). Celkové nédklady firma, kterd zajistuje produkci
prostfednictvim kombinace prace a kapitalu 1ze stanovit pomoci rovnice:

TC=wxL+r*xK (42)

Tato vySe uvedend rovnice je také rovnici tzv. izokosty ¢i také izondkladové kiivky
(CL), ktera tak zachycuje vSechny kombinace dvou vyrobnich faktord, jez si je firma
schopna pronajmout za pevné stanovou financni ¢astku. Obecné plati, ze ¢im dale je pfi-
slusna izokosta od pocatku, tim vyssich nakladu firma dosahuje.

Izokosta je negativné sklonénd pfimka, kterd obsahuje vSechny kombinace prace a ka-
pitalu, které Ize firmou poftidit za stanovou vysi celkovych naklada. Pohybujeme-li se na
pfimce izokosty, ménime objem prace a kapitalu aniz bychom zménili velikost celkovych
nakladi.

V souvislosti s izokostou se pak jako velmi dulezity jevi sklon této kiivky, ktery, po-
dobné jako tomu bylo v ptipad¢ linie rozpoctu, vyjadiuje ,,ochotu* trhu nahrazovat jeden
vyrobni faktor druhym. Pohybujeme-li se na dané izokosté, objem celkovych nakladu se
neméni (ATC=0), tfebaze mizeme nahrazovat objem prace (AL) urcitym objemem kapi-
talu (AK). Podminkou je, Ze se ceny vstupti neméni. Plati tedy:
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AL*w+AK xr =ATC =0 (43)

Dalsimi upravami této rovnice pak dosp&jeme k rovnici vyjadiujici pomér, v némz je
dané firma schopna nahradit kapital praci bez toho, aby se zménily celkové naklady této
firmy:

AK w

AT *4)

Z dané rovnice je pak zfejmé, Ze zméni-li se cena jednoho z nami analyzovanych vy-
robnich faktori, pak izoproduktova kiivka zméni sviij sklon, zatimco zméni-li se celkové
naklady firmy, dojde pouze k posunu této kiivky. Oboji je zaznamenano v Obrazku 17.

lzokosta a rlst celkovych naklada (TC) lzokosta a rlst ceny prace (w)

L
K=TC/r
CLy

N\

AK { NJTC

AL

Obrazek 17: 1zokosta a jeji zmény

5.3.1 NAKLADOVE OPTIMUM FIRMY

V ¢asti vénované problematice izoproduktovych kiivek jsme konstatovali, Ze izokvan-
ta zachycuje vSechny kombinace vstupi, s nimiz je dana firma schopna vyrobit stanoveny
objem vystupu. V dlouhém obdobi si tak kazda firma muize zvolit takovou kombinaci
moznymi naklady. Z vySe uvedeného je tedy ziejmé, Ze problém minimalizace nakladt
bude v podstaté spojen s nalezenim takového bodu na pfislusné izoproduktové kiivce,
objem produkce, jenz chce dana firma zrealizovat, tj. izoproduktova kiivka (1Q), tak
izonakladova ktivka (CL), ktera determinuje vysi nakladl, pfi nichz je firma schopna
vyrobit pozadovany objem produkce. Z vySe uvedeného je tedy ziejmé, Ze bod zachycuji-
ci nakladové optimum firmy musi byt soucasti ptislusné izoproduktové kiivky a soucasné
izondkladova kiivky. Tento bod nakladového optima firmy se nachazi v bod¢ dotyku pfi-
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slusné izokvanty a nejnize polozené, a vzhledem k objemu produkce dostupné, izokosty.
Jinymi slovy feceno, piislusnd firma tedy dosahuje svého nakladového optima v bodég, v
izondkladova kiivka te¢nou izoproduktové kiivky. V tomto jediném bod¢ se skony kiivky
izokvanty a pfimky izokosty rovnaji.

K A

Kmax

I{op—t .............................................. Dptimum

W

Lopt Lm ax L

Obriazek 18: Nakladové optimum firmy

waemrovaw 8]

Nakladové optimum firmy se v grafické podobé nachazi v bodé dotyku izokosty a
izokvanty. Tehdy je ve firmé produkovan vystup na pozadované urovni pii minimalnich
nakladech, resp. pro stanovenou uroven celkovych nakladi je vyrdbén nejvySe mozny
objem produkce. Tato produkce je zavisla na objemu prace a kapitalu a jejich nejvhodné;j-
81 kombinaci pfi stavajici technologické tirovni a konkrétni produkéni funkei a naklady
jsou uréeny cenami piisluSnych vyrobnich faktory a jejich objemem, ktery firma pouziva.

|
Bod nékladového optima firmy pak mizeme vyjadiit pomoci nasledujicich rovnic:

w
MRTS = = (45)
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poptipadé:
MP, w
MPy T (46)
¢i:
MP, MP,
v @)
pri:
TC=wxL+r=«K (46)

Rovnici (47) pak mizeme interpretovat nasledujicim zptisobem: dosahuje-li firma na-
kladového optima, pak posledni koruna, kterou vynaloZzi na prondjem vyrobniho faktoru
prace, pfinese této firmé stejny pfirlistek produkce jako posledni koruna vynalozena na
pronajem vyrobniho faktoru kapital.

5.3.2 STEZKA EXPANZE A VYNOSY Z ROZSAHU

Z vyse uvedeného je tedy ziejmé, Zze ma-li dand firma dostatek ¢asu na to, aby ptizpua-
sobila svilj vyrobni proces poZzadovanému objemu produkce, pak vZdy pronajme takovou
kombinaci vstupt, ktera ji umoZni vyrobit dany objem vystupu s minimalnimi naklady.
Budeme-li tedy predpokladat, ze dana firma bude v prub&hu ¢asu zvySovat objem vyra-
béné produkce z ptivodni urovné na novou - vyssi troven, pak dosp&jeme k zavéru, ze s
ristem objemu vyrabéné produkce se bude piislusna izokvanta posouvat smérem doprava
nahoru v disledku, ¢ehoZ bude také vymezovat nové body nakladového optima firmy.
Propojime-li pak tyto rovnovazné body piimkou ¢i kiivkou ziskdme stezku expanze firmy
v dlouhém obdobi (LEP), ktera tak zachycuje vS§echny kombinace vyrobnich faktord, kte-
ré pii jednotlivych urovnich produkce povazuje dana firma za optimalni.

P11 pohybu po stezce expanze smérem doprava nahoru poroste jak objem vystupu pro-
dukovany danou firmou, tak mnoZstvi vyrobnich faktori, které si tato firma pronajima.
Jinymi slovy feceno v dlouhém obdobi zachycuje stezka expanze firmy zménu objemu
vyrabéného vystupu vyvolanou dil¢i zménou vSech pronajimanych vstupt, z ¢ehoz je
tedy ziejmé, Ze stezka expanze ma pomérné uzky vztah k problematice vynosa z rozsahu
(Obrazek 19). V této souvislosti je pak nutno poznamenat, ze diky této vazbé stezka ex-
panze firmy pomérné jasn¢ vyjadiuje vzédjemny vztah mezi vynosy z rozsahu a chovanim
nakladové kiivky. Prosazuji-li se tedy v daném vyrobnim procesu:

e rostouci vynosy z rozsahu, pak objem vystupu roste rychleji nez mnozstvi pouziva-
nych vstupd, z ¢ehoz tedy vyplyva, Ze tempo ristu objemu vyrabéné produkce po-
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mérné vyrazné prevysuje také tempo rustu celkovych ndkladt. Zvysi-li tedy dana
firma objem vyrabéné produkce o deset procent, pak naklady firma na vyrobu této
produkce vzrostou o méné nez deset procentnich bodi. Z daného je tedy ziejmé, Ze
pokud se v dané vyrobé prosazuji pouze rostouci vynosy z rozsahu, pak je kiivka
dlouhodobych celkovych nékladi (LTC) pozitivné sklonénou konkéavni kiivkou.
konstantni vynosy z rozsahu, poroste objem vystupu stejnou rychlosti jako
mnozstvi pouzivanych vstupil, coz se nasledn¢ odrazi také v totozném tempu
ristu celkovych nakladd. Jinymi slovy feceno, zvysi-li tato firma objem vyra-
béné produkce o deset procentnich bodi, pak jeji ndklady vzrostou taktéz o de-
set procent. Z dané¢ho je tedy zfejmé, ze pokud se v dané vyrob¢ prosazuji kon-
stantni vynosy z rozsahu, pak kiivka dlouhodobych celkovych nakladii nabyva
tvar pozitivné sklonéné piimky.

klesajici vynosy z rozsahu, tj. roste-li objem vystupu pomaleji neZ mnozstvi
pouzivanych vstuptl, pak tempo ristu celkovych naklada prevysuje tempo ristu
produkce. Jinymi slovy feCeno, pokud dana firma zvysi objem vyrabéné pro-
dukce o deset procent, pak celkové ndklady na tuto produkci vzrostou o vice
nez deset procentnich bodt. Prosazuji-li se tedy ve vyrobni procesu klesajici
vynosy z rozsahu, pak je kfivka dlouhodobych celkovych ndkladli pozitivné
sklonénou konvexni kiivkou.

Dlouhodoba stezka expanze Dlouhodoba stezka expanze
a rostouci vynosy z rozsahu a klesajici vynosy z rozsahu

1Q 1Qa

1

LEP

Obrazek 19: Steska expanze a vynosy z rozsahu

Vynosy z rozsahu lze také graficky interpretovat v kontextu vzdalenosti mezi jednotli-
vymi izokvantami, tj. prostfednictvim izokvantové mapy. U konstantnich vynost z rozsa-
hu se vzdéalenosti mezi jednotlivymi izokvantami neméni, tj. vzdalenost mezi jednotlivy-
mi izokvantami je vzdy stejnd. Pro rostouci vynosy z rozsahu plati, ze se izokvanty vza-
jemné pfiblizuji, tj. vzdalenosti mezi mini klesaji a izokvanty se vii¢i sob& postupné pfi-
blizuji. U klesajicich vynost z rozsahu plati opak, izokvanty se vii¢i sobé navzajem vzda-
luji a vzdalenosti mezi nimi postupné nartistaji. Castedné je to patrné i z Obrazku 19.
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D ]

Piednaska k problematice ,,Volba produkce a technologie, alternativni cile firmy* je
vhodné zpracovana také ve formé videoprezentace uskuteCnénych prednasek Mikroeko-
nomie doc. Ing. Pavla Tuleji, Ph.D., dostupné na http://media.slu.cz. Volb¢é produkce a
technologie je vénovana ¢ast prednasky ¢. 6 ze dne 31. 10. 2012 (od 28 minuty) a prvni
Cast prednasky ¢. 7 ze 7. 11. 2012 (do 1h a 37m). Videoptednasky jsou po ptihlaseni pii-
stupné na téchto odkazech:

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=37

a

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=43

Zhlédnuti téchto dvou videoptednasek umozni 1épe pochopit vybrané oblasti teorie
firmy v kontextu volby produkce v kratkém a dlouhém obdobi a vyjasnit mozné nesrov-
nalosti v této konkrétni mikroekonomické problematice.

5.4 Alternativni cile firmy

V ramci standardni mikroekonomie se obvykle ptedpoklada, ze cilem kazdé firmy je
maximalizace zisku (viz vice v nasledujicich kapitolach). Presto existuji firmy, které se
zamé&fuji na jiné cilové funkce, a dosaZzeni maximalniho zisku neni pro né rozhodujici.
Tyto firmy mohou usilovat napftiklad o:

e  ziskani urcitého podilu na trhu (méteno pies objem produkcee, podil trzeb apod.),

¢ dlouhodobé pieziti, Cemuz ptizptisobuji své pozadavky na objem trzeb, velikost
produkce, naklady apod.,

e st a expanzi, mysleno jako alternativa k maximalizaci zisku doplnéna o zabezpe-
ceni jistoty fungovani firmy v daném casovém horizontu, produkéni autonomii a
dlouhodobé preziti firmy vetné krokll snizujici riziko neuspéchu firmy,

e pronikani do novych odvétvi v kontextu diverzifikace produkce s cilem snizit
riziko plynouci ze specializace se jen na jeden trh, zvySeni produk¢ni fady vy-

robkti ¢i sluzeb a tim ziskani vétSiho poctu zakaznikl apod.,

a dalsi.

Firmy obvykle své cile vzdjemné kombinuji a snazi se o soucasné plnéni dil¢ich cili
v n¢kolika oblastech.
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S cilem firmy spojenym Cist¢ na maximalizaci ziku je spojen navic jesté¢ jeden pro-
blém. Tim problémem je Casové hledisko, kdy sama maximalizace zisku je statickym
cilem, okamzitym cilem splnitelnym toliko pro jedno ¢asové obdobi. Proto se alternativné
uvazuje o maximalizaci toku zisku v Case, tj. 0 maximalizaci sou¢asné hodnoty ocekava-
nych ziskt. Tento dynamicky pfistup vychdzi z predpokladu, Ze firma maximalizuje zisk
v prubéhu urcitého casového useku, kdy hlavni proménnou cile firmy jsou ocekavané
zisky. Samotnym cilem pak je maximalizace souctu dil¢ich ziskii v jednotlivych letech
ocisténych o takové faktory, jakymi je urokova mira, inflace, rizikova prémie, prémie za
likviditu apod.

Mezi nejznaméjsi alternativni teorie firmy patii manazerské a behavioristické teorie
firmy, které vznikly jako reakce na slozitou vlastnickou a zajmovou strukturu firmy a
problémy z toho plynouci. Vybrané alternativni teorie firmy budou nyni velmi stru¢né
charakterizovany Vv nasledujicich subkapitolach.

5.4.1 MANAZERSKE TEORIE FIRMY

Manazerské teorie firmy zdiraziuji oddé€leni vlastnictvi od fizeni, kdy vlastniky firmy
jsou akcionafi, zatimco fizeni firmy je v kompetenci placenych manazert. Jak vlastnici,
tak manazefti firmy maji své vlastni zajmy a sleduji své vlastni cile, kter¢ mohou byt vici
sob¢ konfliktni. Ob¢ tyto skupiny usiluji o maximalizaci svého uzitku, ktery ne vzdy musi
byt penézni. V ptipad€¢ manazerd, je jejich uzitek déan jejich postavenim ve firmé a vedlej-
§im vyhodam ¢i benefitim z toho plynoucim. Tyto benefity ale znamenaji pro firmu do-
datecné naklady, které snizuji vykazovany zisk firmy. Vlastnikiim firmy jde naproti tomu
o dosazeni co nejvyssi urovné zisku. Tato problematika a nastolovani optimalni Grovné
mezi vykazovanym ziskem a kvantifikovanymi vedlej§imi pfijmy manazert je predme-
tem feSenym v ramci jednoduchého manazerského modelu. Druhym znamym modelem
vV ramci manazerskych teorii firmy je tzv. Baumoliiv model firmy maximalizujici obrat.

Baumoliiv model pfedpoklada, ze zatimco cilem vlastnikii firmy je maximalizace fi-
remniho zisku, cilem manazert je maximalizace celkového piijmu firmy, protoZe o n¢j
manazeii odvozuji mnoho svych osobnich vyhod (prestiz, spolecensky a socidlni status,
osobni pocit moci apod.). Celkovy ptijem je totiz odrazem velikosti firmy a jejiho trzniho
podilu. Konfliktnost mezi obéma subjekty vyplyvad z toho, Ze vlastnici firmy vyZzaduji
urcitou uroven zisku, aby dosahli na pozadovanou uroveil vynosu (dividend), zatimco
manazefi usiluji o0 maximalni Groven trzeb (obratu). Pro firmu, kterd maximalizuje zisk,
plati, Ze mezni ndklady se rovnaji meznim pfijmim, zatimco pro firmu, jeZ maximalizuje
své trzby, plati, ze tyto jsou nejvyssi v situaci, kdy se mezni pfijem rovna nule. Objem
produkce v situaci maximalizace zisku tak nemusi korespondovat s objemem produkce
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v situaci maximalizace trZzeb. Snahou tohoto modelu je vysvétlit proces hledani objektivni
slucitelnosti téchto pozadavkli obou zainteresovanych skupin a stanovit cenu a objem
produkce, ktery by uspokojoval jak potfeby manaZzerd, tak poteby vlastnikll firmy.

5.4.2 BEHAVIORISTICKE TEORIE FIRMY

Behavioristické teorie firmy se naproti manazerskym teoriim firmy soustfed’uji na sta-
noveni takového cile ve firmy, které je vysledkem rozhodovacich a vyjednavacich proce-
st mezi vSemi zainteresovanymi subjekty ve firm¢. Firma je totiZ v pojeti behavioristické
teorie firmy koalici jednotlivych zajmovych skupin a cil firmy se méni v zavislosti na
zmeénach cilt jednotlivych skupin a jejich relativni moci uvnitt firmy v case. Rozhodova-
ni firmy je podiizena cilim v péti zékladnich oblastech (Soukupova et al., 2003):

1. v oblasti vyroby, jednak jako plynulost vyroby a jednak jako dosazeni urcitého
objemu produkce,

2. cil voblasti zasob lze definovat jako absolutni urovenn zasob nebo zadouci
rozmezi pohybu zésob,

3. cil v oblasti prodeji vymezenych jak v hodnotovych nebo fyzickych jednot-
kach,

4. podil na trhu jako alternativa uskutecnénych prodejti ¢i objemu trzeb,

5. mezi cili m4 vyznamné misto i zisk, zde vSak formulovan spiSe v ukazatelich
poméru zisku k nakladtim, investicim, majetku apod.

Tyto cile jsou formulovany spiSe ve form¢é omezujicich podminek urcité stanovené
urovné a ne v kontextu jejich maximalizace. Charakteristicka pro tento soubor cill je je-
jich konfliktnost i jejich proménlivost.

Za zminku stoji je$té model zaméstnanecké firmy, kdy piebiraji podnikatelskou funkci
ve firm¢ vSichni zaméstnanci pfi podmince, ze rovnéz zisk se rozdéluje mezi vSechny
pracovniky firmy. Cilem takovéto zaméstnanecké firmy pak je maximalizace celkového
dichodu na zaméstnance, ktery je tvofen jednak mzdou, tak i podilem na zisku. Vyznam-
nym rysem tohoto typu firmy je bezprosttedni zavislost jednotkového diichodu na poctu
¢lent ve firmé. Ten pak také spoluurcuje objem vyrobené produkce.

[7] e

1. Kterym tfem omezenim celi firma pfi rozhodovani o své produkeci?

2. Muze firma v kratkém obdobi ménit ve své vyrobnim procesu jak objem prace,
tak 1 objem kapitalu?
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3. Co je to izokvanta?

4. O jaké vynosy z rozsahu se jednd, pokud vystup roste rychleji nez mnozstvi
pouzivanych vstupti?

5. Co je standardnim cilem firmy v ramci mikroekonomické teorie?

sty [[T]

V uvodu této kapitoly byla definovana teorie firmy jako védni disciplinu, ktera vysvét-
luje a soucasné také odhaduje chovani firmy na trhu, pficemz hlavni diraz klade na jeji
rozhodovani o objemu a cené vyrabéné produkce a o technologii vyroby, a to v situaci,
kdy za hlavni cil firmy povaZuje maximalizaci zisku. Sou€asné s touto definici jsme pak
konstatovali, ze pfi téchto aktivitach Celi firma tfem zakladnim typtim omezeni, které jsou
trzni, ekonomické a technologické.

V nasledujici ¢asti textu byla pozornost soustfedéna pouze na technologické omezeni
vyroby, kdy se kazda firma musi v ramci svého vyrobniho procesu soustfedit pouze na
takové vyrobni plany, jez lze povazovat za technologicky realizovatelné, pficemz jsme
také uvedli, ze nejjednodussim zpisobem pro zachyceni téchto vyrobnich plant je jejich
seskupeni do celku, ktery jsme oznacili pojmem produkéni mnozina, ktera je ohrani¢ena
produkéni funkci. BliZze byla predstavena kratkodobd produkéni funkce a dlouhodoba
produkéni funkee.

Produk¢ni funkce v kratkém obdobi je takova funkce, jez zachycujici celkovy objem
vystupu, ktery dana firma vyrobi s riznym mnozstvim variabilnich vstupti pti dané Grovni
fixniho vyrobniho faktoru. Tuto produk¢ni funkcei jsme pak ztotoznili s funkci celkového
produktu. K dal$im vyznamnym ukazatelim, na néz jsme se pii analyze kratkodobé pro-
dukéni funkce zaméfili, pak patfili mezni produkt, jenz jsme definovali jako dodatecny
produkt, ktery dana firma vyrobi, pronajme-li si dodate¢nou jednotku piislusného vyrob-
niho faktoru, a primérny produkt, ktery jsme charakterizovali jako podil celkové produk-
ce na jednotku piislusného vyrobniho faktoru. Pfi popisu systémového vztahu mezi cel-
kovym, meznim a primérnym produktem jsme pak narazili na zakon klesajicich vynosi,
ktery tika, ze pfi postupném zvySovani variabilniho vyrobniho faktoru, ktery je ve vyrob-
nim procesu kombinovan s pevné danym mnozstvim fixniho vyrobniho faktoru dospé&je
ptislus$na firma v urcitém okamziku do bodu, v némZ za¢ne mezni produkt variabilniho
vyrobniho faktoru klesat, pficemz tento pokles bude trvaly.

Produk¢ni funkci v dlouhém obdobi byla definovana jako funkce méfici maximalni
objem produkce, jenz je dand firma schopna vyrobit s riznymi kombinacemi prace a ka-
pitalu. V dlouhém obdobi jsme pak produkéni vztahy pomoci tzv. izokvant, tj. pomoci
kiivek seskupenych do mapy izokvant a zachycujicich vSechny kombinace vstupt, s
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nimiz je dana firma schopna vyrobit stanoveny objem vystupu. Sklon izokvanty jsme pak
oznacili jako mezni miru technické substituce kapitdlu praci, ktera tak vyjadiuje schop-
nost dané firmy nahradit ve svém vyrobnim procesu jeden vyrobni faktor druhym, aniz by
pfi tomto presunu doslo ke zméné objemu vyrabéné produkce.

V dalsi ¢asti kapitoly byla vysvétlena problematika nakladii a ndkladova funkce, ktera je
zavisla na objemu vstupt a cené danych vyrobnich faktord. V souvislosti s nadkladovou funkci
jsme pak zkonstruovali izondkladovou kiivku, kterd zachycuje vSechny kombinace dvou vy-
robnich faktort, jez si je firma schopna pronajmout za pevné stanovou finan¢ni castku.

Nékladové optimum firmy jsme pak definovali jako bod, v némz se pfislusné izokvan-

v

izoproduktové kiivky. Propojenim bodl optima pro rizné optimalni objemy produkce
ziskame stezku expanze firmy v dlouhém obdobi. Néslednou analyzou jsme pak dospéli k
zaveéru, zZe stezka expanze firmy pomérné jasné vyjadiuje vzajemny vztah mezi vynosy z
rozsahu a chovani nakladové kiivky.

V zavéru této kapitoly jsou zminény alternativni teorie firmy, které tvofi jakysi proti-
pol standardnimu cili firmy, a to maximalizaci zisku. Namisto maximalizace zisku mohou
firmy napftiklad usilovat o zvySovani svého podilu na trhu, o dlouhodobé pteZiti, o celko-
vy rist a expanzi €i diverzifikaci svého podnikani. Mezi nejznamé;jsi alternativni teorie
firmy patii manazerské a behavioristické teorie firmy.

] e

1. Firma ¢eli trznimu, ekonomickému a technologickému omezeni.
2. Ne, v kratkém obdobi mtize firma ménit objem prace, kapital zistava fixni.

3. Izokvanta je ktivka, kterd prochazi v§emi moznymi kombinacemi vstupt (pra-
ce a kapitalu) prostfednictvim nichz je firma schopna vyprodukovat stejny ob-
jem produkce.

4. Jedna se o rostouci vynosy z rozsahu.

5. Firmy obecné usiluji o0 maximalizaci svého zisku.
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6 VSEOBECNA ROVNOVAHA

mowrmmeeroy  [[@]

V kapitole ,,VSeobecnd rovnovaha“ opustime problematiku parcidlni rovnovéhy, jiz
jsme se vénovali v pfedchozich kapitolach a svou pozornost zaméfime na analyzu stavu,
pro n&jz plati, Zze na vSech trzich nachazejicich se v dané ekonomice je soucasn¢ dosazeno
rovnovahy. V ramci této kapitoly tak budete postupné seznameni s podminkami, za nichz
je v ndmi analyzované ekonomice dosazeno efektivnosti ve sméné, efektivnosti ve vyrobé
a neposledni tfadé také efektivnosti v tzv. vyrobnim mixu. Model v§eobecné rovnovahy
z mikroekonomického hlediska je aplikovan na ekonomiku, kterou tvoti toliko dvé firmy
a dva spotiebitelé, pficemz tyto subjekty jsou ve stavu dil¢i rovnovahy, ktera se transfor-
muje do rovnovahy spolecné. Objasnén bude také vztah mezi efektivnosti a spravedlnosti
vcetné vysvétleni podstaty spoleCenského blahobytu.

ooy ]

o vysvétlit klicové rozdily mezi parcialni a v§eobecnou rovnovahou

e predstavit model v§eobecné rovnovahy, jeho pfedpoklady a fungovani

e vymezit efektivnost ve smén¢, efektivnost ve vyrob¢ a efektivnost vyrobniho
mixu a pojem Paterovo zlepSeni

e zkonstruovat Edgeworthiv box-diagram a propojit ho s relevantni hranici pro-
dukénich mnoznosti

e pochopit a vysvétlit nastoleni vSeobecné rovnovahy

e popsat nalezeni Pareto efektivni alokace v okamziku, kdy se v dané ekonomice
nachazeji dva trhy statkd ¢i Ctyfi trhy vyrobnich faktora

e vysvétlit rozdil mezi efektivnosti a spravedlnosti a stru¢né popsat ekonomii
blahobytu

Edgeworthiv box-diagram, efektivnost ve smén¢, efektivnost ve vyrobé, ekonomie
blahobytu, findlni alokace, hranice produkénich moznosti, jednoducha ekonomika, mezni
mira transformace produktu, model 2x2x2x2, parcialni rovnovaha, Pareto efektivni aloka-
ce, Paretovo zlepSeni, smluvni kiivka, smluvni kiivka, spole¢ensky blahobyt, spravedl-
nost, vS§eobecna rovnovaha, vyrobné spottebni efektivnost
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6.1 Predpoklady vSeobecné rovnovahy

Doposud jsme veSkerou svou pozornost vénovali rozboru tzv. parcidlni (dil¢i) rovno-
vahy, tj. analyze v podstat¢ izolovaného trhu ndmi vybraného ekonomického statku, pro
n¢jz platilo, ze jak nabidka, tak poptavka byly ovliviiovany pouze cenou nami zvoleného
produktu. Z daného je tedy ziejmé, ze jsme dosud pln¢ ignorovali vlivy, jez maji na utva-
feni trzni rovnovahy ceny ostatnich komodit, z ¢ehoz pak zcela jednoznacné vyplyva, ze
jsme nami analyzované trhy povazovali za trhy zcela autonomni, vii¢i sobé nezavislé.
Nyni tento pfedpoklad opustime a zaméfime svou pozornost na analyzu tzv. vSeobecné
rovnovahy, jiz budeme chépat jako situaci, pro niz plati, ze vSechny trhy nachazejici se v
dané ekonomice dosahuji soucasn¢ rovnovazného stavu. Z daného je tedy ziejmé, ze
hlavnim cilem nasi analyzy bude nalezeni feSeni ponékud komplexnéjSiho problému spo-
jeného predevsim s objasnénim vazeb, které existuji mezi jednotlivymi trhy, tj. s ur€enim
zpusobu, jak se vzajemné ovlivituji nabidka a poptavka na n€kolika dil¢ich trzich, pfi-
cemz vysledkem této interakce jsou ceny, pfi nichz je soucasné dosazeno rovnovahy na
vSech analyzovanych trzich.

G

V ramci piistupu vSeobecné rovnovahy jsou zkoumdany trhy ve vzijemné zavislosti.

Protoze jsou trhy viic¢i sobé zavislé, zména rovnovahy na dil¢im trhu vyvold zména rov-
novahy na trzich ostatnich, které zpétné plisobni na zkoumany trh. Z toho diivodu e nutné
podminky rovnovéhy na vSech zkoumanych trzich urcit simultanné.

Vzhledem k tomu, ze feSeni tohoto problému se v podminkach realné ekonomiky jevi
jako velmi slozité, budeme v nasem ptipadé vyuzivat model jednoduché ekonomiky (mo-
del 2x2x2x2), jenz realné fungujici ekonomiku ponékud zjednodusuje. Model 2x2x2x2 se
mu fika proto, Ze dana ekonomika je tvofena dvéma spotiebiteli, dvéma firmami, produ-
kuji se v ni dva statky a to za pouZiti dvou vyrobnich faktori. Tento model je pak vysta-
vén na nasledujicich predpokladech:

e analyzované trhy jsou povazovany za dokonale konkurenéni trhy, z ¢ehoz je
pak ziejmé, ze jak spotiebitelé, tak firmy povazuji ceny komodit nabizenych na

téchto trzich za dané, existuji dokonalé informace,

e hlavnim cilem spotfebitele je maximalizace jeho uzitku, kdezto za hlavni cil
firmy je maximalizaci jejiho zisku,

e ckonomika je uzaviena,

e v takto analyzované ekonomice pak existuji pouze dvé firmy (my budeme ho-
vorit o firmach A a B), dva statky (t€mito statky budou v nasem ptipadé¢ statek
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X a statek Y), dva spotiebitelé, ktefi cely svij duchod utrati pravé za nakup
dvou vySe uvedenych statkd (t€mito spotiebiteli budou v naSem piipadé Eva a
Jan) a dva vyrobni faktory — prace a kapital (L a K), jejichZ vlastniky jsou vyse
uvedeni spotiebitelé, kteti jejich pronajmem ziskavaji dichod, jenz pak cely
utrati na trhu statk. V tomto okamziku je pak zapotiebi poznamenat, ze dle
ptedpokladii tohoto modelu je moZno vyrobni faktory mezi jednotlivymi fir-
mami pouze prevadét a nikoliv ménit jejich celkovy objem, ktery je tak pova-
zZovan za nemeénny.

Vyjdeme-li z vySe uvedenych piedpokladt, pak dospéjeme k zavéru, ze v daném mo-
delu lze nalézt Sest zédkladnich trhii, jimiz jsou:

e dva trhy statkl a sluzeb, v naSem piipad¢ se jedna o trh se statkem X a trh se
statkem Y,

e a Ctyfi trhy vyrobnich faktord, tj.: dva trhy kapitalu — trh kapitalu vyuZivaného
pii vyrob¢ statku X a trh kapitalu vyuzivaného pii vyrobé statku Y, a dva trhy
prace — trh pracovni sily vyuZivané pii vyrobé€ statku X a trh pracovni sily vyu-
zivané pfi vyrobé statku Y.

Ma-li byt v takto definovaném modelu dosazeno stavu vSeobecné rovnovahy, pak je
ziejmé, ze v jednom Casovém okamziku musi do stavu rovnovahy dospét spole¢né vsech
Sest vySe uvedenych trhid. K tomu je pak nezbytné nutné, aby v dané ekonomice bylo
soucasn¢ dosazeno efektivnosti ve smeéné, efektivnosti ve vyrobé a efektivnosti tzv. vy-
robniho mixu.

prozaewee ][]

Efektivnost jednoduse mizeme definovat jako situaci, kdy jiz nemize byt zlepSena
jedna situace (Ci stav), aniZz by soucasné nemohla byt sniZzena situace (Ci stav) jina. Nee-
fektivnost pak se situace, kdy lze ur¢itou ¢innost zvysit, aniz by bylo nutné jakkoli jinou
¢innost omezit. V neefektivni situace tak mohou byt podminky jednozna¢né zlepseny.

6.2 Efektivhost ve sméné

Efektivnost ve sméné mizeme definovat jako situaci, pfi niz neni mozné pierozdé€lit
fixni mnozZstvi statkli a sluzeb bez toho, aby zvySeni uziteCnosti u jednoho spotiebitele
nesnizilo uzitecnost u spotiebitelll ostatnich, tj. realokaci statkl a sluzeb nelze dosdhnout
tzv. Paretova zlepseni.
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V pftipad¢ jednoduché ekonomiky se pak pro analyzu efektivnosti ve sméné jevi jako
ideélni nastroj tzv. Edgeworthiiv box-diagram smény, jenZ zachycuje veskeré uskutecni-
telné alokace statkd ¢i sluzeb, tj. dvojice spotfebnich kost, pro néz plati, ze mnozstvi
statkil a sluzeb obsazené v téchto kosich pln€ odpovida jejich disponibilnimu mnozstvi.

Edgeworthiv box-diagram smény zachycuje vSechny dostupné pfiileZitosti pro vza-
jemné vyhodnou sménu dvou statkli mezi dvéma spotiebiteli.

Pti odvozovani podminek konstrukce Edgeworthova box-diagramu smény, za nichz
bude v dané ekonomice dosaZeno rovnovahy ve sméné, je nutné brat v ivahu preference
jednotlivych spottebitelli, které, jak jsme si jiz ukazali v kapitole v€nované racionalni
volbé spotiebitele, miizeme zndzornit pomoci indiferencnich ktivek. Pti konstrukci box-
diagramu smény tak musime znat jak objem statki a sluzeb, jez jsou jednotlivym spotie-
bitelim k dispozici, tak indiferen¢ni mapy téchto spotiebiteltl.

MnoZina dostupnych spotiebnich kosu, Edgeworth(ivbox-diagram smény
tvorenych statky Xa Y panaJana
Xmax XEl
Ymax QEva
IC, IC, Yimax I,  ICs

IC, cc

YJl ------------- Y]j] K YEi

N\

|
ICY 1C, Y nax

Xmax Olan Xll Xmax

1
1
i
1
i
1
i
i
OJan

Obrazek 20: MnoZina dostupnych spoti‘ebnich ko$ti pana Jana a Edgeworthuv box-
diagram smény

Jak jiz vime, preferenc¢ni funkci kazdého spotiebitele spojenou se spotiebou statku X a
Y, lze zndzornit pomoci mapy indiferen¢nich kiivek, jiz zakreslime do grafu, na jehoZz
osach zachytime celkové disponibilni mnozstvi kazdého z vysSe uvedenych statkti X a Y.
Jelikoz sttedem naseho zajmu jsou pouze ty alokace, které jsou pii daném vybaveni spo-
trebitelti uskutecnitelné, mizeme tyto grafy zndzornit jako diagramy zachycujici pouze ty
spotfebni kose, které jsou danému spotiebiteli dostupné (viz Obrazek 20). Siiku takto
zkonstruovanych box-diagramil pak urcuje celkové disponibilni mnozstvi statku X a vys-
ku celkové disponibilni mnozstvi statku Y, coz nas vede k zavéru, Ze spotiebni kose za-
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chycené v téchto diagramech nezobrazuji pouze mnozstvi statki X a Y, které ma v této
situaci k dispozici spotiebitel, jehoz preference jsou v tomto grafu zachyceny, ale také
mnozstvi statkd X a Y, jez jsou ve vlastnictvi druhého spotiebitele. Vlastni-li tak napf.
pan Jan spotiebni ko§ obsahujici Xy statku x a Y1 statku y, pak pani Eva musi vlastnit
spotiebni kos, jenz obsahuje Xmax — Xj1 Statku X a Ymax — Y1 statku Y. Jak je z prvni ¢asti
Obrazku 20 ziejmé, mnozstvi statku X vlastnéné panem Janem pak ur¢ime jako vzdale-
nost na horizontalni ose, jejiz pocatek se nachdzi v dolnim levém rohu ptislusného box-
diagramu, kdezto mnozstvi statku X vlastnéné pani Evou stanovime jako vzdalenost na
horizontalni ose majici pocatek v pravém hornim rohu ptislusného diagramu. Podobné
miizeme urcit také mnozstvi statku Y, jez jednotlivi spottebitelé vlastni, pouze s tou vy-
jimkou, Ze méteni tentokrat nerealizujeme na horizontalni, ale na vertikalni ose. Z daného
je tedy zfejmé, Ze box-diagram zachycujici preference pan Jana, nezachycuje pouze jim
vlastnéné spotiebni koSe, ale také spotiebni kose, které¢ v této situaci vlastni pani Eva,
rozdil je pouze v tom, ze méteni provadime od rtiznych pocatka.

Pii vlastni konstrukci Edgeworthova box-diagramu pak vyuzijeme, jak graf zachycuji
preference pana Jana, tak grafu zachycujici preference pani Evy, pfi¢emz diagram zna-
zoriiujici indiferenéni kiivky pana Jana zobrazime obvyklym zplsobem, kdezto indife-
ren¢ni mapu pani Evy otocime o 180° a nésledné vlozime do grafu zachycujiciho prefe-
ren¢ni funkci pana Jana, ¢imz pak ziskdme vlastni Edgeworthiv box-diagram smény.
Vyjdeme-li z vyse fe¢eného, pak je ziejmé, ze budeme-li se v takto zkonstruovaném grafu
pohybovat smérem doprava nahoru od bodu 0jan, pak budeme postupné dosahovat spo-
tiebnich kosu, které jsou vice preferovany panem Janem a soucasné mén¢ preferovany
pani Evou a naopak, tj. pfi posunu smérem doleva dolti od bodu Oeva budeme dosahovat
alokaci, jez jsou vice preferovany pani Evou a soucasné¢ méné preferovany panem Janem.
Pomoci Edgeworthova box-diagramu tak ziskame uceleny popis vSech dostupnych cha-
rakteristik, jeZ jsou nezbytné pro analyzu efektivnosti ve sméné.

Rozd¢leni fixniho mnozstvi statku je (Pareto) efektivni, pokud jeho pterozdélenim nel-
ze byt ani jednomu spotiebiteli polepSeno, aniz by soucasné nebyl poskozen spotiebitel
druhy.

Efektivnosti ve sméné je dosazeno, pii podmince ze mezni mira substituce ve spotiebé
mezi jakymikoli dvojicemi statkii musi byt pro vSechny spotiebitele stejnd, pokud se
v Edgeworthové box-diagramu nalezne takova kombinace obou spotiebnich koSt pana
Jana a pani Evy, kterou jiz nelze pierozdélit tak, aby byla zvySena uZite€nost jednoho ze
spotiebitell. Jinak feceno, optimalni spotfebni ko§ mliZzeme tedy oznacit za Pareto efek-
tivni alokace obou statkt, pro néz plati, Ze dané mnozstvi statkl ¢i sluzeb neni mozno
pterozdélit bez toho, aby zvySeni uZitecnosti u jednoho spotiebitele nesniZilo uzite€nost u
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spotiebitell ostatnich. Vyse fecené, tj. efektivni alokaci dvou vyrobkl mezi dva spotiebi-
tele, Ize zapsat podminkou, kdy:

MRS¢(jany = MRSc(Evay (49)

Spojenim vSech Pareto efektivnich alokaci, které se nachéazeji v pfisluSném Edgewort-
hové box-diagramu smény, pak ziskdme tzv. Paretovu mnozinu ¢i také smluvni kiivku
CC, ktera tak predstavuje vSechny efektivni zplisoby alokace dvou statkit mezi dva spo-
tiebitele. Jak je patrno z Obrazku 20, typickd CC kiivka pak vychdzi z levého spodniho
rohu Edgeworthova box-diagramu smény, tj. z bodu, v némz pan Jan nevlastni zadny z
uvazovanych statkil, a nasledn€ pokracuje do pravého horniho rohu tohoto diagramu, tj.
do bodu, v némz tento spotiebitel naopak vlastni vSechny uvazované statky. Pohybuje-li
se tedy pan Jan po kontrakta¢ni kiivce smény smérem doprava nahoru, pak se jeho situa-
ce neustale zlepsuje, tj. vlastni stale vétsi mnozstvi obou uvazovanych statki, kdezto pani
Eva je na tom stéale htife a hiie, nebot’ mnozstvi jim vlastnénych statkli se neustale snizu-
je.

6.3 Efektivnost ve vyrobeé

Podobné jako v ptipadé smény, také v piipadé vyroby mizeme jeji efektivnost defino-
vat jako situaci, pii niZ neni mozné pierozdélit fixni mnoZstvi zdroji bez toho, aby zvySe-
ni produkce u jednoho statku neomezilo produkci u statkl ostatnich, tj. realokaci disponi-
bilnich zdrojl nelze dosahnout tzv. Paretova zlepSeni.

G

Efektivnost ve vyrobé lze definovat jako takové rozdéleni fixniho mnoZstvi zdroji
v ekonomice, kdy jiz nebude mozZné vyrobit jednoho statku vice, aniZ by bylo nutné ome-
zit vyrobu statku jiného.

Také v tomto okamziku budeme za idealni nastroj pro analyzu efektivnosti ve vyrobé
povazovat Edgeworthiiv box-diagram, pfi¢emz tentokrat budeme hovofit o tzv. Edge-
worthové box-diagramu vyroby, ktery zachycuje vSechny uskute¢nitelné alokace vstupd,
tj. kombinace vyrobnich faktord, pro néz plati, Ze mnoZzstvi prace a kapitalu, jez je v této
kombinaci obsazeno, pln¢ odpovida disponibilnimu mnozstvi vyuzivanych vstupi.

Jak je z vySe teceného ziejmé, Edgeworthiiv box-diagram vyroby zachycuje vSechny
prilezitosti, jeZ umoznuji dvéma firmam, které si navzajem konkuruji na trhu vyrobnich
faktorti, realizovat oboustranné vyhodné objemy produkce. Z daného tedy zcela jedno-
znacné vyplyva, ze k odvozeni podminek, pfi nichz bude v dané ekonomice dosazeno
rovnovahy ve vyrobé, je nezbytné¢ nutné brat v tivahu produkéni funkei jednotlivych fi-
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rem, kterou, jak jsme si jiz ukazali v kapitole 5, mizeme vyjadfit pomoci mapy izokvant.
Pti vlastni konstrukci box-diagramu vyroby tak potfebujeme znat jak celkovy objem pra-
ce a kapitélu, jez maji jednotlivé firmy v dané ekonomice k dispozici, tak mapy izokvant
pro kazdou z firem ucastnicich se vyrobniho procesu.

MnoZina dostupnych vystupt firmy X Edgeworthlv box-diagram vyroby
tvorenych kapitdlem a praci
K
1Q, 1Q; max 1Q, 1Q;

Kmax Lmax LY'\ OY
1Q, cc” |

Ky

Kmax

“max OX LK:l Lmax

Obriazek 21: Edgeworthiiv box-diagram vyroby

Budeme-li chtit sestrojit Edgeworthiv box-diagram vyroby, pak pfi jeho konstrukci
budeme, podobné jako v ptipad¢ box-diagramu smény, brat v potaz pouze ty alokace
vstupl, jez jsou danym producentim dostupné, z ¢ehoz pak zcela jednoznaéné vyplyva,
ze Sitka takto zkonstruovaného diagramu bude urcena celkovym disponibilnim mnoz-
stvim vyrobniho faktoru prace (L) a jeho vyska celkovym disponibilnim mnozstvim vy-
robniho faktoru kapital (K). Také v tomto ptipadé tak bude platit, ze takto zkonstruovany
graf nebude zobrazovat pouze mnozstvi prace a kapitalu, jez ma k dispozici firma (X),
jejiz produkéni funkcee je v tomto grafu zachycena, ale také objemy prace a kapitalu, jimiz
disponuje druhd z nami analyzovanych firem (Y). Vyjdeme-li z této filozofie, pak je
ziejmé, ze budeme-li se v takto zkonstruovaném grafu pohybovat smérem doprava nahoru
od bodu 0x, pak budeme postupné dosahovat vyssich objemt produkce vyrabénych fir-
mou X a soucasné nizSich objemti produkce vyrabénych firmou Y a naopak pii posunu
smérem doleva dold od bodu Oy budeme postupné dosahovat vysSich objemt produkce
vyrabénych firmou Y a soucasné niZSich objemi produkce vyrabénych firmou X. Jinymi
slovy feceno, v Edgeworthové box-diagramu vyroby ziskdme idealni nastroj pro analyzu
efektivnosti ve vyrob¢.

Za Pareto efektivni pak budeme také v tomto piipadé povazovat vSechny alokace pro
néz plati, ze dané mnoZstvi vstupli nelze pierozdélit bez toho, aby zvySeni produkce u
jedné z firem nevedlo k poklesu produkce u firem ostatnich (viz body dotyku danych
izokvant v Obrazku 21 napravo). Spojenim vSech Pareto efektivnich alokaci vyrobnich
faktor nachézejicich se v pfislusném box-diagramu vyroby pak ziskdme smluvni kiivku
CC, ktera tak zachycuje vSechny efektivni zptsoby alokace dvou vstupii mezi produkci
dvou vystupt. Smluvni kiivka vyroby (CC) vychazi z levého dolniho rohu Edgeworthova
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box-diagramu vyroby, tj. z bodu, v némz jsou produkovany pouze statky y a pokracuje
smeérem doprava nahoru, tj. do bodu, v némz jsou produkovany pouze statky x. Jinymi
slovy feceno, budeme-li se pohybovat po kontraktac¢ni kiivce smérem doprava nahoru,
pak budou rust objemy produkce vyrabéné firmou X a soucasné klesat objemy produkce
realizované firmou Y.

Na zéklad¢ vySe fecené¢ho pak muzeme ucinit nasledujici zdvér: ma-li byt dosazeno
efektivnosti ve vyrobg, pak je nezbytné€ nutné, aby obé firmy byly schopny nahrazovat ve
svém vyrobnim procesu jeden vyrobni faktor druhym ve stejném pomeéru, tj. v bod¢€ rov-
novahy musi byt pfislusné izokvanty teCnami, coz pak muzeme vyjadfit pomoci nasledu-
jici rovnice:

P
MRTSy = P—L = MRTSy (50)

K

6.4 Hranice produkénich moznosti

Z vyse feceného je evidentni, Ze kazdy bod nachazejici se na smluvni kiivce vyroby
CC predstavuje urcitou kombinaci statk x a y, jiZ jsme schopni vyrobit s vyuZitim dispo-
nibilniho mnoZzstvi vstupll, pficemz soucasné plati, Ze v pocatecnim bodé¢ této kiivky, tj. v
nasem piipad¢ v bodé 0x, budou vSechny disponibilni vstupy alokovany do vyroby statku
y a zadny z téchto vstupti nebude alokovan do vyroby statku x, kdezto v kone¢ném bodé
této kiivky, jimz je v naSem ptipadé€ bod Ov, tomu bude ptesné naopak, tj. vSechny vstupy
budou vyuzivany k vyrob¢ statku x a zadny z téchto vstupi nebude vyuzivan k vyrobé
statku y. Takto zachycené efektivni kombinace vystupli pak miZzeme z Edgeworthova
box-diagramu vyroby, resp. z jeho kontraktac¢ni kiivky, pfevést do podoby tzv. hranice
produkénich (resp. vyrobnich) moZnosti, ktera tak, jak jsme jiz uvedli také v prvni kapito-
le, vS§echny dostupné kombinace dvou vystupt (statku x a y), které je dand ekonomika
schopna vyprodukovat pfi pfesné stanoveném objemu vyrobnich faktorti (plidy, prace a
kapitalu) a pfi daném zpUsobu jejich technologického pouziti (viz Obrazek 22). Tyto
kombinace efektivnich vystupli lezi na CC v Edgeworthové box-diagramu vyroby a
v modelu Hranice produkénich moznosti pfimo na této hranici (jsou to naptiklad body A
a B). Sklon této kiivky pak ur¢ime pomoci tzv. mezni miry transformace produktu
(MRPT), coz je pomér, v némz je v dané ekonomice mozno pietvorit statek y ve statek x.
Jinymi slovy feceno, mezni mira transformace produktu urcuje, o kolik musi byt pii pl-
ném vyuziti vyrobnich faktorti snizena produkce statku y, ma-li byt zvySena produkce
statku x o jednu jednotku.

Mezni miru transformace produktu na dokonale konkuren¢nim trhu pak vypocteme
pomoci nasledujici rovnice:

mrpT = MPx _ _AY 51
- MP,  AX (1)
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resp.

MRPT = MCy _ &Y 7
- MC,  AX Q)

Mezni mira transformace produktu vyjadiuje pomér, v ném lze jeden statek preménit
(transformovat) ve statek druhy. Jinymi slovy feceno nam hodnota mezni miry transfor-
mace produktu fikd, o kolik jednotek musi byt snizena vyroba jednoho statku, aby mohla
byt vyrobena dodatecna jednotka statku druhého.

statek Y
N

N
0 X, Xg X o “statek X

Obrazek 22: Hranice produkénich moZnosti

6.5 Efektivhost vyrobniho mixu

Jak je z vySe teCeného ziejmé, pro zajisSténi vSeobecné rovnovahy je nezbytné nutné,
aby v nami analyzované jednoduché ekonomice odpovidaly preference spotiebiteld vy-
robnim moznostem této ekonomiky. Jinymi slovy fe¢eno, ma-li byt v dané¢ ekonomice
dosazeno vSeobecné rovnovahy, pak se pomér, v némz jsou spotiebitelé ochotni ve svém
spotfebnim koS$i nahrazovat statek x statkem y, musi rovnat poméru, v némz jsou oba tyto
statky nahraditelné ve vyrobnim procesu. Musi tedy platit, Ze:

P
MRS, = MRPT = P—Y (53)
X
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Z toho pak zcela jednoznacné vyplyva, ze pro grafické vyjadieni vSeobecné rovnovahy
tak budeme muset vyuzit jak Edgeworthtiv box-diagram smény, tak kiivku znazornujici
hranici produk¢nich moznosti.

Pojd’'me si tedy nyni tento postup ukazat na konkrétnim piikladu (viz Obrazek 23) a
jednoduse popsat. Pfedpokladejme, ze v nami analyzované ekonomice maji pan Jan a
pani Eva k dispozici tzv. agregatni spotiebni kos, jenz obsahuje Xdispon. Statku X a Ydispon.
statku y. Zname-li obsah tohoto spotiebniho koSe, pak jsme schopni sestrojit Edge-
worthiiv box-diagram smény, jenz mizeme nasledn¢ doplnit do grafu zachycujiciho hra-
nici produk¢nich moznosti, pfi¢emz musi platit, Ze pravy horni roh tohoto diagramu se
bude dotykat ptislusné PPF kiivky (v naSem piipad¢ se jednd o bod Q). Takto sestrojeny
graf pak zachycuje jak maximalni mnozstvi statkli x a y, jez maji dani spotiebitelé k dis-
pozici, tak jednotlivé alokace, které jsou z hlediska téchto spotfebitelli povazovany za
Pareto efektivni. Pro optimalni rozdéleni statkii x a y mezi oba uvedené spotiebitele je
nezbytné nutné, abychom na ptislusné smluvni kfivce CC nalezli takovy bod, v némz je
sklon indiferenc¢nich kiivek obou nami analyzovanych spotiebitelti roven sklonu ktivky
hranice produkénich moznosti. Timto bodem je pak v nasem ptipadé bod, v némzZ mé pan
Jan k dispozici Xopt. Statku X a Yyopt. Statku y a pani Eva zbyvajici mnozstvi obou statki do
jejich celkového disponibilniho mnoZzstvi. Zname-1i optimalni rozdéleni statkli mezi spo-
tiebitele, pak ndm zbyva urcit, jakd ¢ast jednotlivych disponibilnich vyrobnich faktora
bude alokovana na vyrobu kazdého z téchto produktti. Vyjdeme-li zde z predpokladu, ze
kazdy bod hranice produkénich moznosti odpovida bodu na smluvni kiivee produkce CC,
pak je zifejmé, ze také bod Q ma svij protéjSek na prislusné kontraktacni kiivce CC
v box-diagramu vyroby, kterému odpovida optimalni mnozstvi jednotek kapitalu a prace.

statek Y

MRPT=MRS¢

YI’TIB?C

Yd]spon.

Yopt.
PPF

0 xllzrpt. Xdispon_ Xmag state |'( X

Obrazek 23: Hranice produk¢énich moZnosti
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raemroiw 8]

Efektivnost vyrobniho mixu znamend, Ze kombinace vyrobenych statkl je efektivni
v takové situaci, pokud neni mozné zmeénit strukturu vyroby tak, ze se zvysi uzitek jedno-
ho spottebitele, aniz by se snizil uZzitek spotiebitele druhého.

Na zavér tak mizeme konstatovat, ze v ptipad¢ jednoduché ekonomiky bude dosazeno
vSeobecné rovnovahy pouze v tom okamziku, pokud budou splnény nésledujici podmin-
ky: (1) oba spottebitelé budou dosahovat stejné mezni miry substituce ve spotiebé, (2)
oba statky se budou vyznacovat stejnou mirou technické substituce kapitalu praci, (3) a
spolecnd mezni mira substituce bude odpovidat mezni mife transformace produktu.

Cela problematika vSeobecné rovnovahy je podrobné zpracovana také ve formé video-
prezentace uskuteénénych prednasek Mikroekonomie doc. Ing. Pavla Tuleji, Ph.D., do-
stupné na http://media.slu.cz. VSeobecné rovnovaze je vénovana druha ¢ast prednasky ¢.
7 ze 7.11.2012 (od 1h a 37m) a cela pfednéska ¢. 8 ze dne 14. 11. 2012. Konkrétn€ jsou
tyto videoprezentace pristupné na téchto odkazech:

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=43

a

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=54

Pro lepsi pochopeni vSeobecné rovnovahy a rozsifeni teoretickych znalosti souviseji-
cich s touto problematikou je doporuceno videoprezentace shlédnout.

6.6 Efektivhost a spravedinost, spoleéensky blahobyt

Dosahovani samotné efektivnosti je velkym problémem vzhledem k piekdzkam, které
dokonale efektivni alokaci zdrojui a produktti narusuji. Jedna se o vSeobecné znamé exter-
nality, vefejné statky, existenci monopolni sily a informacni asymetrii. Dal§im problé-
mem, zejména socidlné-spolecenského charakteru, je otazka pierozdéleni zdrojii a pro-
dukti s ohledem na spolecenskou vhodnost, protoze neplati, ze efektivni situace je sou-
Casné 1 situaci spolecensky zadouci. Existuje zde tedy znacny rozpor mezi efektivitou a
spravedlnosti, ktera se nasledn¢ transformuje do dané alokace.
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Ta muaze byt bud”

e ckonomicky efektivni, tj. pferozd¢leni neni mozné tehdy, kdy bychom né¢komu
polepsili, aniz bychom poskodili kohokoli jiného nebo

e spravedliva, kterd je spojena se spravedlivym rozdélovanim piijma a bohatstvi
mezi jednotlivé ekonomické subjekty.

S nalezenim vnitini rovnovahy mezi efektivitou a spravedInosti souvisi termin spole-
censky blahobyt, ktery je chapan jako synonymum celkové trovné uspokojeni (dano uzit-
ky) ¢lent spole¢nosti. Spolecensky blahobyt je souc¢tem vSech faktorti, které spolecensky
blahobyt urcuji. Mezi tyto faktory lze zahrnout celkové mnoZzstvi produktii a sluzeb, zdra-
vi spolecnosti, volny ¢as a jeho kvalitu, znecisténi zivotniho prostiedi, politickou stabilitu
apod.

Propojenim standardniho Edgeworthova box-diagramu smény a kitivky spolecenského
blahobytu, kterd spojuje rizné kombinace uzitku dvou spotiebitelll pfi stejné irovni spo-
lecenského blahobytu, 1ze modelové najit takovy bod (bod blazenosti), kdy je dosazeno
maxima spolecenského blahobytu v kontextu maximalné dosazitelné efektivni kombinace
dvou statk.

IZI_

Pro¢ se modelu vSeobecné rovnovahy fika také model 2x2x2x2?
2. Je hlavnim cilem spotiebitele maximalizace zisku?
3. Kolik trhli analyzujeme v rdmci modelu vSeobecné rovnovahy?
4. Co mame na mysli, kdyz tvrdime, Ze firma je efektivni ve vyrobé?
5. Kterym terminem definujeme pomér, v némz lze jeden statek pfemeénit (trans-

formovat) ve statek druhy?

El[smoriaprory ]

Doposud jsme pfi analyze jednotlivych trhti vychazeli z rozboru tzv. parcialni rovno-
vahy, tj. z analyzy v podstaté izolovaného trhu ndmi vybrané komodity, pro néjz platilo,
ze jak nabidka, tak poptavka jsou na tomto trhu ovliviiovany pouze cenou ndmi zvoleného
produktu. V této kapitole jsme pak tento pfistup opustili a svou pozornost jsme zaméfili
na problematiku v§eobecné rovnovahy, jiz jsme definovali jako situaci, pro kterou plati,
ze vSechny trhy nachdzejici se v dané ekonomice dosahuji soucasné rovnovazného stavu.
Vzhledem k tomu, Ze feSeni tohoto problému se v podminkach realné ekonomiky jevi
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jako velmi slozité, vyuzili jsme v naSem piipad¢ pro analyzu vSeobecné rovnovahy model
jednoduché ekonomiky (model 2x2x2x2), ktery jsme vystavéli na nasledujicich ptedpo-
kladech: (1) analyzované trhy jsou dokonale konkurencni, (2) spotiebitelé maximalizuji
svij uzitek a firmy maximalizuji sviyj zisk a (3) ekonomika se sklad4 ze dvou spotiebite-
14, dvou firem, dvou statkli a dvou typt vyrobnich faktort. V takto definovaném modelu
jsme pak nalezli Sest trha, jimiz jsou (1) dva trhy statka, (2) dva trhy prace a (3) dva trhy
kapitalu. V zavéru uvodni ¢asti jsme pak konstatovali, ze k dosaZzeni vSeobecné rovno-
vahy je nezbytné nutné, aby v dané ekonomice bylo soucasné dosazeno: efektivnosti ve
sméné, efektivnosti ve vyrobé a efektivnosti vyrobniho mixu.

Idealnim nastrojem pro analyzu efektivnosti ve sméné se pak jevi Edgeworthiiv box-
diagram smény, jenz zachycuje veskeré uskute¢nitelné alokace dvou statki, pro néz plati,
ze mnozstvi statkll obsazené v téchto kosich plné odpovida jejich disponibilnimu mnoz-
stvi. Prostfednictvim Edgeworthova box-diagramu mtzeme nalézt tzv. Pareto efektivni
alokaci, pro niz plati, ze dané mnozstvi statkd ¢i sluzeb neni mozno pterozdélit bez toho,
aby zvySeni uZitecnosti u jednoho spotiebitele nesnizilo uzite€nost u spotiebitelil ostat-
nich. Spojenim vSech Pareto efektivnich alokaci, které se nachdzeji v ptislusném Edge-
worthové box-diagramu smény, pak ziskdme tzv. Paretovu mnoZinu ¢i také smluvni kiiv-
ku CCC, ktera tak pfedstavuje vSechny efektivni zpiisoby alokace dvou statkli mezi dva
spotiebitele. V pribéhu analyzy efektivnosti ve sméné jsme pak dospéli k nasledujicimu
zavéru: ma-li byt na daném trhu dosazeno rovnovéhy, pak je nezbytné¢ nutné, aby byli
vSichni spotiebitelé ochotni nahrazovat statek x statkem y ve stejném poméru, tj. v bodé
rovnovahy musi byt indiferencni kiivky obou spottebitelti te€nami.

Efektivnost ve vyrobé mizeme definovat jako situaci, pfi niZ neni mozné prerozdélit
fixni mnoZstvi zdroji bez toho, aby zvySeni produkce u jednoho statku neomezilo pro-
dukei u statkil ostatnich, tj. realokaci disponibilnich zdroji nelze dosdhnout tzv. Paretova
zlepSeni. Také v tomto piipadé€ se jako idealni nastroj pro jeji analyzu jevi Edgeworthiv
box-diagram vyroby, ktery zachycuje vSechny uskute¢nitelné alokace vstupt. Za Pareto
efektivni pak budeme také v tomto piipadé povazovat vSechny alokace, pro néz plati, ze
dané mnozstvi vstupt nelze pterozdélit bez toho, aby zvyseni produkce u jedné z firem
nevedlo k poklesu produkce u firem ostatnich. Spojenim vSech Pareto efektivnich alokaci
vyrobnich faktorGi nachazejicich se v pfislusném box-diagramu vyroby pak ziskame
smluvni kiivku produkce CC, ktera tak zachycuje vSechny efektivni zpisoby alokace
dvou vstupt mezi produkci dvou vystupl. Zavér plynouci z analyzy efektivnosti ve smé-
n¢ pak zn¢l takto: ma-li byt dosaZeno efektivnosti ve vyrobé, pak je nezbytné nutné, aby
ob¢ firmy byly schopny nahrazovat ve svém vyrobnim procesu jeden vyrobni faktor dru-
hym ve stejném pomeru, tj. v bod€é rovnovahy musi byt ptislusné izokvanty teCnami.

Nasledné jsme odvodili hranici produkénich moznosti, tj. kiivku zachycujici vSechny
dostupné kombinace dvou vystupl, které je dana ekonomika schopna vyprodukovat pfi
pfesné stanoveném objemu vyrobnich faktorl a pfi daném zpisobu jejich pouZziti. Sklon
hranice produkénich moznosti jsme pak uréili pomoci tzv. mezni miry transformace pro-
duktu, tj. pomoci poméru, v némz je v dané ekonomice mozno pretvofit statek y ve statek
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X. Z analyzy efektivnosti vyrobniho mixu pak vyplynulo, Ze ma-li byt v dané¢ ekonomice
dosazeno vSeobecné rovnovahy, pak se pomér, v némz jsou spotiebitelé ochotni ve svém
spotfebnim kosi nahrazovat statek x statkem y, musi rovnat poméru, v némz jsou oba tyto
statky nahraditelné ve vyrobnim procesu.

IZI_

Protoze ekonomika popsand timto model je tvofena dvéma spotiebiteli, dvéma
firmami, produkuji se v ni dva statky za vyuziti dvou vyrobnich faktora.

2. Ne, maximalizace zisku je cilem firmy. Spotiebitelé usiluji o maximalizaci
svého uzitku.

3. Téchto trhi je Sest, dva trhy statkli a sluzeb (trh statku X a trh statku Y) a Ctyii
trhy vyrobnich faktord, dva trhy prace (jeden pro statek X a druhy pro statek Y)
a analogicky dva trhy kapitalu (opé&t pro statek X a také pro statek Y).

4. Efektivnost ve vyrobé lze definovat jako takové rozdéleni fixniho mnozstvi
zdroji v ekonomice, kdy jiz nebude mozné vyrobit jednoho statku vice, aniz by
bylo nutné omezit vyrobu statku jiného.

5. Mezni mira transformace produktu.
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7 PRIJMY, NAKLADY A ZISK

mowrmmeoaeroy  [[@]

V paté kapitole jsme se seznamili s produkéni funkci firmy a mimo jiné bylo konstato-
vano, ze firma je limitovana dostupnosti zdroji v €ase, technologicky a také nakladové. A
pravé nakladim bude z velké ¢asti vénovana tato kapitola. Vyrobni zdroje byly rozdéleny
z ¢asového hlediska, a jelikoz jsou s naklady uzce spjaty, budeme také naklady rozliSovat
v kratkém a dlouhém obdobi. Vysvétlime si také, jaké jsou vztahy mezi celkovymi, pri-
mérnymi a meznimi naklady. Hlavnim cilem vétSiny firem je dosdahnout zisku, ktery lze
rozdélit do ne€kolika kategorii na zisk ekonomicky, Gi¢etni a normalni. K tomu, abychom
mohli vypocitat zisk, potfebujeme znat krom¢ naklada také piijmy, proto i této veli¢iné
bude vénovana naleZita pozornost. V prub¢hu druhé subkapitoly si objasnime rozdil mezi
pfijmy firmy v dokonale a nedokonale konkurenénim prostiedi. VSechny tyto poznatky
budeme potiebovat pro pochopeni problematiky probirané v nasledujicich kapitolach.

ooy [

e naucit se rozliSit mezi vyvojem piijmt na dokonale a nedokonale konkurenc-
nim trhu

e vymezit vzajemny vztah mezi meznim piijmem a cenovou elasticitou poptavky
e rozliSit naklady v kratkém a dlouhém obdobi

e vysvétlit vztah mezi kratkodobymi a dlouhodobymi naklady

e umét popsat vztah mezi celkovymi, primérnymi a meznimi naklady firmy

e rozliSit explicitni a implicitni ndklady

e definovat Gcetni, ekonomicky a normalni zisk

|
meomsiovmserory 7]
alternativni néklady, celkové naklady, celkovy pfijem, ekonomicky zisk, explicitni na-
klady, fixni ndklady, implicitni naklady, mezni naklady, mezni ptijem, nadklady obétované
ptilezitosti, naklady v dlouhém obdobi, ndklady v dlouhém obdobi, normalni zisk, pri-
mérné fixni ndklady, primérné naklady, primérné variabilni néklady, primérmy piijem,
mezni ptijem, obalova kiivka, pfijemce ceny, tvlirce ceny, Gcetni zisk, variabilni naklady,

vynosy z variabilniho vstupu
|
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7.1 Naklady firmy

V paté kapitole byla pozornost vénovana zejména technickym okolnostem vyroby.
Mnozstvi pouzitych vstupl a vystupu bylo méteno ve fyzickych jednotkach. S penéznim
vyjadienim jsme pracovali pouze pii feSeni problému optimalni kombinace vstupi, kdy
byla firma omezena cenami vstupt a svymi nakladovymi moznostmi. Nyni svou pozor-
nost zamefime prevazné na financni okolnosti vyroby tedy na néklady.

Diive nez se pustime do samotné analyzy nakladi, je téeba rozlisit naklady z hlediska
jejich pojeti. Miizeme na né€ nahlizet pohledu ucetniho (uz8i vymezeni) nebo ekonomic-
kého (8ir$i vymezeni).

g

Z ucetniho hlediska jsou za naklady povaZovany veskeré realné vynaloZené naklady,
jejichZ pohyb je zanesen v Gcetnictvi, ozna¢ujeme je jako naklady explicitni (TCexp).

Ugetni naklady jsem tedy schopni pfesné vyjadiit, protoze je najdeme v G&etnich kni-
hach, v pripadé vyroby se jedna o néklady na préci, material, energie apod. Redalné je za-
platime.

Ekonomické pojeti nakladu je Sirsi, ekonomové berou v uvahu nejen néklady explicit-
ni, ale také naklady implicitni.

g

Implicitni néklady jsou takové, které firma realné neplati. Byvaji také oznacovany jako
naklady ob&tované prilezitosti €i alternativni néklady. Implicitni naklady pfedstavuji vy-
nos, o ktery firma ptichazi tim, zZe uziva omezené zdroje praveé jednim urcitym zpiisobem.

|

Pro lepsi pochopeni explicitnich a implicitnich nékladi si uvedeme ptiklad. Po maturi-
té stoji absolvent pfed rozhodnutim nastoupit do pracovniho procesu a vydélavat, anebo
pokracovat ve studiu, at’ uz na vysoké ¢i vyssi odborné skole. Pokud se rozhodne pokra-
covat ve studiu, veSkeré realn¢ vynalozené ndklady na dal$i studium (Skolné, cestovné,
ubytovani, atd.) jsou naklady ucetni. Usla mzda, o kterou piijde, protoZze misto zaméstna-

ni zvolil dalsi studium, jsou praveé implicitni (alternativni) naklady neboli naklady obéto-
vané prilezitosti dal$iho studia.

o
L
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Stejné bychom mohli nahliZzet na naklady na kapital, ktery slouzi firmé k vyrob¢.
Z hlediska ucetniho jsou naklady na kapital dany pofizovaci cenou kapitalového statku,
jedna se tedy o redln€ vynaloZené finan¢ni prostiedky, které zaplatim napt. za nakup stro-
je. Z hlediska ekonomického vsak na tuto investici mizeme pohlizet i jinak. Pokud stroj
vyuzijeme k vlastni vyrobé, implicitnimi ndklady by byla ¢astka, kterou by nam n¢kdo
zaplatil, kdybychom mu stroj pronajali. Rozhodujeme se tedy mezi min. dvéma varianta-
mi, pokud zvolime jednu, vynos, ktery by ndm pfinesla ta druhd, ptedstavuje implicitni
naklady.

V souvislosti s alternativnimi naklady miZeme zminit jesté jeden pojem, tzv. zapusté-
né néklady. Jedna se o vydaje, které firma nemtize Zzadnym zptisobem ziskat zpét. Maze
jit napf. o specialni zafizeni, které nelze pouzit jinym zptisobem, pouze pro jediny uréeny
ucel. V takovém piipad¢ jsou alternativni naklady nulové.

Z kapitoly paté jiz vime, Ze objem vystupu je funkci pouzitych vstupt a pokud zname
ceny téchto vstupll, které pouzivame ve vyrobg&, miZeme vypocitat ndklady na vyrobu.
Naklady a jejich vyvoj v disledku zmén vystupu budou tedy determinovany témito dvé-
ma faktory:

1. charakterem ptislusné produkéni funkce,

2. Cenami vstupu.

Potom muizeme nakladovou funkci vyjadfit obecné takto:

TC = f(Q,w,1) (54)

Pokud firma usiluje 0 maximalizaci zisku, je jejim cilem tyto naklady minimalizovat.
Stejné jako jsme rozdélili produkéni funkcei na kratkodobou a dlouhodobou, je tieba rozli-
Sovat naklady firmy v kratkém a dlouhém obdobi.

7.1.1 NAKLADY FIRMY V KRATKEM OBDOBI

V ramci analyzy nakladi v kratkém obdobi budeme rozliSovat kategorie celkovych
nakladd, fixnich a variabilnich ndkladt, meznich a primérnych.
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Celkové naklady (TC) miuzeme definovat stejné jako v kapitole paté, nebot’ se jedna o
naklady na praci (L) a kapital (K):

TC=w xL+r xK (55)

Jelikoz v kratkém obdobi povazujeme jeden z vyrobnich faktord (zpravidla kapital) za
fixni vyrobni faktor (Ko), definujeme néklady nésledovné:

STC=w *xL+1r *xK, (56)

m

Funkci kratkodobych nakladi definujeme jako minimalni vysi ndkladd, které bude
muset dand firma vynalozit na vyrobu ur¢it¢ho objemu produkce v okamziku, kdy dispo-
nuje ur¢itym mnozstvim fixniho vyrobniho faktoru (kapitalu) a riiznym mnozstvim varia-
bilniho vyrobniho faktoru (prace).

Z definice vyplyva, Ze naklady vynaloZené na kapital se v kratkém obdobi se zménou
vystupu neméni, jsou konstantni, a proto je oznacujeme jako fixni naklady (FC).

[llczwmroses ]

Fixni néklady existuji i tehdy, pokud firma nevyrabi, tzn. objem vyroby je nulovy. Ty-
pickym pfikladem fixnich nakladl je ndjem za vyrobni halu, stroje, zalohy za energie,
pojisténi, naklady na ostrahu vyrobniho objektu, apod.

Kromé fixnich nakladi hovofti definice jest¢ o nadkladech na variabilni vyrobni faktor
(praci). Tyto néklady se méni se zménou vystupu, proto jsou oznaovany za variabilni
naklady (VC). Jedna se napi. o ndklady na mzdy, materiél, suroviny, apod.

Celkové naklady v kratkém obdobi jsou potom souctem fixnich a variabilnich nakladi:
STC=FC+VC (57)

Jak je vidét na Obrazku 24, v grafickém vyjadieni maji fixni naklady tvar pfimky
rovnobézné s osou x. Vyvoj celkovych nakladu je proto podstatné ovlivnén variabilnimi

naklady, nebot’ pribeh kiivky variabilnich nékladi v sobé odrazi vynosy z variabilniho
vstupu.
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o Celkové naklady v kratkém obdobi
N
¢ STC
a q q Q
O Jednotkové naklady v kratkém obdobi
c/j

Obrazek 24: Naklady v kratkém obdobi

Pokud se prosazuji rostouci vynosy z variabilniho vstupu, tzn., ze kazda dodatecna
jednotka prace vytvori vétsi prirdstek vystupu nez predchazejici jednotka prace, potom za
predpokladu konstantni ceny prace budou celkové naklady riist pomaleji nez vystup. Tato
situace je na Obrazku 24 znazornéna do bodu Q1.

V piipadé€ klesajicich vynosii z variabilniho vstupu vytvoii dodate¢na jednotka prace
ptirtistek mensi nez ta piedchozi, tudiZ pii konstantni cené prace porostou celkové nakla-
dy rychleji nez vystup. Toto plati pro objem produkce vétsi nez Q.

V dal$im textu budeme tedy pfedpokladat, Ze v kratkodobé produkéni funkci se nejpr-
ve prosazuji rostouci a nasledn¢ klesajici vynosy z variabilniho vstupu.

Pti analyze nakladd hraji pfi chovani firmy pomérné vyznamnou roli primérné velici-
ny a zejména pak primérné naklady (SAC).
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g

Kratkodobé primérné naklady (SAC) urcuji podil kratkodobych celkovych nakladi na
jednotku vyrobené produkce.

sac =1¢ (58)
- Q

Jak znazornuje Obrazek 24, do vystupu Q3 firma najimanim dalSich jednotek prace
stale vice vyuziva fixniho kapitalu a primérné naklady klesaji. V bod¢ Qs dosahuji SAC
svého minima a pii produkci vyssi nez Qs se fixni mnozstvi kapitalu stava brzdou dalSiho
zvySovani mezni produktivity prace, coz znamena, ze dalsi vystup je vyrabén s rostoucimi
primérnymi naklady. Kfivka SAC ma tvar pismene U.

Rovnic (58) mizeme dale upravit na nasledujici tvar:

qac o STC _Ferve FC VC (59)
Q Q Qe @

kde FC/Q jsou pramérné fixni naklady aVC/Q jsou primérné variabilni naklady.

g

Primérné fixni naklady (AFC) jsou fixni néklady pfipadajici na jednotku produkce.
|
FC 1rxK 1 T

0 @ Tap apg

(60)

Rovnice (60) byla upravena na zaklad¢ poznatki z kapitoly paté, odkud vime, ze vztah
Q/K vyjadiuje, kolik vystupu piipada na jednotku kapitalu neboli primérny produkt kapi-
talu. Jak jiz bylo feCeno, vyse fixnich nakladu je konstantni, potom primeérné fixni nakla-
dy (AFC) budou s rastem vystupu klesat, jak je vidét na Obrazku 24.

@

Primérné variabilni naklady (AVC) jsou variabilni naklady pfipadajici na jednotku
produkce.
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Stejné jako v ptipad€ primérnych fixnich ndkladi upravime i rovnici primérnych va-
riabilnich nakladu.
w * L 1 w

AV C ve 61
= —= = ¥ — = —
e o "'ap " ap (61)

Takto upravena rovnice (61) vyjadiuje vztah mezi primérnymi variabilnimi naklady a
primérnym produktem vyrobniho faktoru prace. Vyjdeme-li z nasich znalosti o tvaru
kiivky APL a soucasné budeme piedpokladat, ze mzdova sazba je v pribéhu vyrobniho
cyklu konstantni, dosp&jeme k zavéru, Ze kiivka primérnych variabilnich naklad bude
mit tvar pismene U (viz Obrazek 24).

Vertikalni souctem kiivek AFC a AVC pro kazdou velikost vystupu dostaneme kiivku
SAC, protoze plati:

SAC = AFC + AVC (62)

Dalsim ukazatelem, kterému je v teorii firmy pfisuzovana pomérné vyznamna role,
jsou kratkodobé mezni naklady (SMC).

Kratkodobé mezni naklady (SMC) definujeme jako zménu kratkodobych celkovych
nakladl vyvolanou zménou objemu vyrabéné produkce o jednotku.

SMC = ASTC  AVC (63)
S AQ T AQ
Jelikoz v kratkém obdobi miZeme ménit pouze pronajimané mnoZstvi variabilniho vy-
robniho faktoru (prace), je zména kratkodobych celkovych ndkladii ur¢ena pouze zménou
variabilnich nakladi, z ¢ehoz pak vyplyva nasledujici vztah:
AVC  wxAL 1 w

20~ ag VT Mp, T mp,

(64)

Podobné¢ jako v predchézejicich pripadech, také rovnice (64) vyjadiuje vzajemny vztah
mezi kratkodobymi meznimi naklady a meznim produktem prace. Vyjdeme-li opét
z nasich znalosti o tvaru kiivky MPL a opét budeme piedpokladat, Ze mzdova sazba je
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Vv pribéhu vyrobniho cyklu konstantni, dospéjeme k zavéru, ze kiivka meznich nakladi je
Vv kratkém obdobi:

e Klesajici, pokud se prosazuji rostouci vynosy z variabilniho vyrobniho faktoru,
e rostouci, pokud se prosazuje klesajici vynosy z variabilniho vyrobniho faktoru.

Stejné jako u kratkodobé produkéni funkce i v ptipadé kratkodobych nékladi lez na-
1ézt urcity systémovy vztah mezi celkovymi, meznimi a primérnymi veli¢inami. K jejich
popisu vyuzijeme opct Obrazek 24.

V bodé A dana firma minimalizuje kratkodobé mezni ndklady, tzn., v tomto bodé dana
firma dosahuje maximalnich vynosii z variabilniho vyrobniho faktoru.

V bodé B dana firma minimalizuje primérné variabilni néklady a kiivka SMC v tomto
bod¢ protina zdola kfivku AVC. Bude-li dana firma vyrabét mensi objem produkce nez
Q2, pak jeji primérné variabilni ndklady budou dosahovat vyssich hodnot nez kratkodobé
mezni naklady a naopak.

Bod C je bodem, ve kterém ktivka SMC zdola protina kiivku SAC, z ¢ehoz vyplyva,
ze pii této urovni produkce dand firma minimalizuje kratkodobé primérné naklady.
Z obréazku je ztejmé, Ze kiivka SAC dosahuje svého minima pii vy$$im objemu produkce
nez kiivka AVC, coz je dano vlivem primeérnych fixnich néklada.

7.1.2 NAKLADY FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

Nyni se podivaime na naklady v dlouhém obdobi. Z ptedchoziho vykladu jiz vime, Ze
V dlouhém obdobi jsou vSechny vstupy, které firma pouZziva, variabilni. Firma mtze libo-
volné ménit jak objem prace, tak objem kapitalu.

[l[cammmmarove ]

V dlouhém obdobi existuji stejné druhy ndkladld jako v kratkém: celkové naklady
(LTC), které se viak uz dale nijak nedéli, primérné (LAC) a mezni naklady (LMC).

Funkce dlouhodobych nakladi je charakterizovdna jako minimalni vySe nakladd, které
musi dand firma vynalozit na vyrobu urcitého objemu produkce v okamziku, kdy dispo-
nuje pouze variabilnimi vyrobnimi faktory.
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Dlouhodobé celkové naklady (LTC) jsou souhrnem nékladd, které je dana firma nuce-
na vynalozit na dosazeni urcité¢ trovné vystupu v okamziku, kdy ve vyrobnim procesu
vyuziva pouze variabilni vyrobni faktory.

K¥ivku LTC Ize odvodit stejnym zptisobem jako kiivku celkovych kratkodobych na-
kladi (STC), ovSem s tim rozdilem, ze zatimco tvar kiivky STC byl ovlivnén vynosy
Z variabilniho faktoru, tvar kiivky LTC je determinovan vynosy z rozsahu.

V okamziku, kdy se ve vyrobnim procesu prosazuji:

e Rostouci vynosy z rozsahu, je kfivka dlouhodobych celkovych nakladl pozi-
tivné€ sklonénou konkavni kiivkou.

e Konstantni vynosy z rozsahu, nabyva kiivka LTC pozitivné sklonéné piimky.

e Klesajici vynosy z rozsahu, je kiivka LTC pozitivné¢ sklonénou konvexni kiiv-

kou.
O O O
Celkové naklady v dlouhém obdobi
c N
LTC
Q. Q Q
Q Jednotkové niklady v dlouhém obdobi o
c/j
Q, Q Q
o O O

Obrazek 25: Naklady v dlouhém obdobi
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Za predpokladu, ze firma bude mensi vystup vyrabét s rostoucimi vynosy z rozsahu a
vetsi vystup s klesajicimi vynosy z rozsahu, miZeme kiivku LTC znédzornit graficky na
Obrazku 25. Na obrazku je vidét, ze kiivka LTC vychazi z pocatku, toto je zptisobeno
skute¢nosti, ze v dlouhém obdobi neexistuji Zadné fixni naklady.

m

Dlouhodobé priimérné néklady (LAC) urcuji podil dlouhodobych celkovych néakladii
na jednotku vyrobené produkce

LTC
LAC =— 65
0 (65)

Svého minima dosahuji LAC pfi vystupu Q1, kde je pfimka z pocatku te€nou kiivky
LTC (Obrazek 25).

o

Dlouhodobé mezni naklady (LMC) definujeme jako zménu dlouhodobych celkovych
nakladl vyvolanou zménou objemu vyrabéné produkce.

e = ALTC
=30

(66)

Na Obrazku 25 vidime, ze az do urovné vystupu Q2 vyrabi firma rostouci objem pro-
dukce s relativné pomaleji rostoucimi celkovymi dlouhodobymi naklady. Naopak pii vy-
rob& vystupu vétsiho nez Q2 porostou jeji dlouhodobé celkové naklady relativné rychleji.
Svého minima dosahuji dlouhodobé mezni néklady pii menSim vystupu nez LAC.

7.1.3 VZTAHY MEZI KRATKODOBYMI A DLOUHODOBYMI NAKLADY

Vztahlim mezi kratkodobymi a dlouhodobymi naklady jsme si jiz ¢asteéné vénovali
Vv kapitole paté v souvislosti se stezkou expanze firmy v kratkém a dlouhém obdobi. Krat-
kodobé a dlouhodobé mezni nédklady (SMC a LMC) dosahuji sejné vyse pii vyrobé tako-
vého vystupu, kdy jsou fixni nédklady firmy nejlépe vyuzity, tedy umoZziiuji minimalizovat
celkové naklady (TC).
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Vztah kratkodobych a dlouhodobych primémych ndkladi (SAC a LAC) je zasadné
ovlivnén existenci fixnich nékladi v kratkém obdobi, nebot’ tyto neumoziuji firm¢ meénit
objem kapitalu a volit tak naklady minimalizujici kombinace s faktorem prace. Primérné
naklady jsou v kratkém i1 dlouhém obdobi stejné vysoké pii vyrobé takové velikosti vystu-
pu, pii které pouzité mnozstvi fixniho kapitalu umoziuje minimalizovat celkové naklady.

waemrosan 8]

Mnozina bodu, pro které plati SAC = LAC pro ménici se uroven vystupu, je oznaco-
vana jako obalova kiivka LAC.

Obalovou kiivku LAC vyuZijeme také pfi feSeni problematiky optimalni velikosti za-
vodu.

Problematika vztah mezi kratkodobymi a dlouhodobymi naklady je vcetné grafické
analyzy vyborn¢ zpracovana formou videoptednasky ¢. 10 doc. Tuleji ze dne 21.11.2012,
ktera je po piihlaSeni dostupna na http://media.slu.cz/video.php?idvideo=66. Tomuto
konkrétnimu tématu se vénuje cca od 53 min. do ¢asu 1h 32 min.

7.2 Prijmy firmy

Predpoklada se, Ze pokud firma realizuje néjakou produkci, plynou z ni pro ni penézni
prostfedky, které v ekonomii oznacujeme jako piijem firmy (n€kdy se muzete setkat
S pojmem trzby). Jak jiz bylo feceno, cilem firmy je zisk, coz je rozdil mezi pfijmy a na-
klady. O minimalizaci nakladti jsme hovofili v pfedchozi kapitole, ovsem dalSim zptiso-
bem, jak zisk navysit je maximalizace piijma.

O dokonale a nedokonale konkurencnim trznim prostfedi a chovani firmy na nich se
vice dozvime az v nasledujicich kapitolach, ale vzhledem k tomu, Ze charakter trhu, na
kterém se firma pohybuje, vyrazné ovliviiuje vyvoj pfijmi, seznamime se s nékterymi
podstatnymi informacemi jiZz nyni.

[ 1Y

Na dokonale konkuren¢nim trhu je prodavan a nakupovan zcela stejny (homogenni)
statek velkym mnozstvim malych nezavislych vyrobct a spotiebiteltl, tudiz zadny z nich
nemuize ovlivnit trzni cenu. Firmy jsou tedy tzv. cenovymi piijemci.

Na nedokonale konkuren¢nim trhu je pocet obchodujicich omezen a jak vyrobci, tak
spottebitelé jsou ve vysadnim postaveni, coz jim umoziuje trzni cenu ovliviiovat ve svilj

prospéch. V tomto ptipadé€ jsou firmy tzv. cenovi tvlrci.
|
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7.2.1 CELKOVY PRIJEM FIRMY

mE

Celkovy pfijem (TR) ¢i také trzby firmy definujeme jako celkovou penézni Castku,
kterou firma ziska prodejem svych vyrobkt. Celkovy pfijem bude tedy zaviset na cené
statku (P) a jeho prodaném mnozstvi (Q).

TR=Px*( (67)

Z rovnice (67) a toho, co jsme si fekli o tvorbé ceny v Givodu subkapitoly, vyplyva, ze
celkovy pfijem bude zavisly na typu konkurence (dokonalé ¢i nedokonalé).

V podminkach dokonalé konkurence firma nemd moznost vysi ceny ovlivnit a cena je
V tomto piipadé exogenni veli¢inou neboli konstantou. Potom bude celkovy piijem (TR) zce-
la z&visly pouze na objem prodané produkce a kiivka celkového piijmu funkci prodaného
mnozstvi. V grafickém vyjadieni se bude jednat o rostouci polopiimku, kterd bude vychazet
zZ pocatku (viz Obrazek 26). Smérmice kiivky celkovych piijmi bude stejna jako vySe ceny.

Celkové pFijmy v DK Primeérné a mezni priimy v DK
P
''''' T T
3 I : MR = AR
| |
| I
| I
| |
| |
Q 1 2 Q

Obrazek 26: Celkové, prumérné a mezni prijmy v dokonalé konkurenci

Na Obrazku 26 je zndzornéna situace, kdy cena jednotky produkce P = 3 K¢, potom
funkci celkovych piijmi miZeme napsat jako TR = 3Q. V nasledujicim vykladu se
k tomuto obrazku jesté vratime.
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V nedokonalé konkurenci je situace o néco slozitéjsi. Vzhledem k tomu, Ze firma je
cenovym tvlircem a mize cenu meénit, nebude jiz tato veli¢ina konstantni, bude s ristem
vystupu klesat a poptavkova kiivka je tedy klesajici. Firma snizuje cenu, aby prodala vét-
§1 vystup. Jak tedy bude vypadat kiivka celkovych piijma?

Na konkrétni tvar kiivky celkového pfijmu bude mit vliv elasticita poptavky, se kterou
jsme se seznamili v Kapitole ¢tvrté. V souvislosti s tvarem kiivky TR bude zaleZet na ce-
nové elasticité poptavky. Jak je vidét na Obrazku 27, mize celkovy piijem rist, byt kon-
stantni nebo klesat.

poptavkova krivka, kfivky AR, MR

krivka celkového prijmu

O O O

Obrazek 27: Vyvoj celkového prijmu v zavislosti na elasticité poptavky, mezni a
primérny prijem v nedokonalé konkurenci

[ 1Y

Z Obrazku 27 je patrné, Ze v useku, kde je poptavka elasticka (epp < -1), je procentni
rust prodaného mnozstvi vétsi nez procentni pokles ceny a celkovy ptijem (TR) roste. Je-
li poptavka jednotkové elastické (epp = -1), bude procentni rist prodaného mnozstvi stej-
ny jako procentni pokles ceny, tudiz celkovy pfijem je konstantni. Pokud bude poptavka
cenove neelasticka (epp > -1), bude procentni rist prodaného mnozstvi mensi nez pro-
centni pokles ceny a celkové piijmy klesaji.
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Ptredpokladame, ze poptavkova funkce je linearni a jejim grafickym vyjadienim je kle-
sajici ptimka, jejiz rovnici miizeme zapsat takto:

P=a—-bxQ (68)

Jestlize dosadime tento vyraz do rovnice celkového ptijmu (67) dostaneme:

TR=(a—b=*Q)*Q
(69)
TR=axQ—bx*Q?

Tento tvar rovnice odpovida funkci celkového pfijmu na Obrazku 27, ktery si jesté
bliZe popiSeme na konkrétnich ¢islech.

B

V bod¢ A je cenova elasticita poptavky:

AQ P 3

Vysledek lze interpretovat takto, poptavka je cenové elasticka, snizi-li firma cenu o 1
%, zvysi se jeji prodej o 3 % a celkovy piijem poroste.

V bod¢ B vypocitime cenovou elasticitu poptavky:

AQ P 2
ePD:E*a = —1=% E: -1

Poptavka je jednotkové elasticka, tudiZ snizeni ceny o 1 % vyvola 1%-ni rlst prodané-
ho mnozstvi a celkové piijmy se nezméni.

V bod¢ C bude vypocet elasticity nasledujici:

A P 1 1
Q PRSI

D =APTQ T 37 73
Jedna se o neelastickovu poptavku, kdy snizeni ceny o 1 % vyvola rast prodaného
mnoZzstvi pouze o 0,33%, takze celkové piijmy budou klesat.

Na Obrazku 27 je tedy poptavkova kiivka v rozmezi bodl FB cenové elasticka,
v bod¢ B jednotkové elasticka a v rozmezi bodi BE cenové neelasticka. Tomu odpovidaji
i jednotlivé ¢asti kiivky celkového pijmu.
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7.2.2 PRUMERNY PRIJEM FIRMY

Primérny ptijem (AR) je pfijem, ktery plyne firmé z jedné prodané jednotky. Bez oh-
ledu na to, zda se jednad o podminky dokonalé ¢i nedokonalé konkurence se primérny
ptijem vzdy rovna cené AR = P, jak dokazuje rovnice (70).

Primérny piijem vypocitame nasledovneé:
TR P=x*Q

7= -F (70)

AR

Rozdil ovSsem bude v grafickém vyjadfeni pramérného piijmu. V dokonalé konkurenci
(viz Obrazek 26) je kiivka primérného piijmu (AR) rovnobézna s osou X, AR = P = 3.
V podminkdch nedokonalé konkurence bude funkce primérnych piijmt vyjadiend klesa-
jici ptimkou, protoze zde plati AR =P =a —b *Q (viz Obrazek 27).

7.2.3 MEZNi PRIJEM FIRMY

Také v ptipadé¢ mezniho piijmu bude rozdil mezi dokonalou a nedokonalou konkuren-
ci.

Mezni ptijem (MR) mizeme definovat jako zménu celkového ptijmu v disledku zmée-
ny vystupu o jednotku. Jinymi slovy, jak se zméni celkovy piijem, kdyz se prodany vy-
stup zméni o jednotku.

Postupnou upravou rovnic mezniho pfijmu, dostaneme rovnici mezniho piijmu, jejiz
soucasti je také smérnice kiivky poptavky:

_ATR

MR—E (71)
_A(P+Q) 72
MR = A0 (72)
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MR =P + ar
= X —
Q AQ

Grafické znazornéni mezniho pfijmu bude opét zavislé na podminkach konkurence.

V podminkdch dokonalé konkurence (Obrazek 26), kdy je firma cenovym piijemcem,
je individualni poptavkova kiivka rovnobézna s osou x, tudiz jeji smérnice (AP/AQ) =0 a
Z toho plyne, ze se mezni pfijem bude rovnat cené.

MR =P (73)

Funkce mezniho pfijmu bude tedy vyjadiena piimkou rovnobéznou s osou x. na Obrazku
26 je znazornéna situace, kdy cena produkce P = 3 K¢, funkce celkového piijmu je TR = 3Q.
Z prvni kapitoly vime, Ze mezni veli¢inu ziskdme prvni derivaci celkové veli¢iny, potom

R_ATR_3
=30 -

Jak je vidét na Obrazku 27, v podminkach nedokonalé konkurence je kiivka poptavky
klesajici. Aby firma prodala dalsi jednotku vystupu, snizuje jeho cenu. To znamena, ze
pomér (AP/AQ), ktery vyjadiuje smérnici individualni poptavkové kiivky, je negativni,
coZ znamena, Ze pfi urovni vystupu veétSim nez nula bude mezni piijem mensi nez cena.

MR < P (74)

V rovnici (69) jsme si ukazali, Ze funkce celkového piijmu v nedokonalé konkurence
je vyjadrena vztahem:

TR=ax*Q—b=Q?
Pokud tento vztah dosadime do rovnice mezniho ptijmu, dostaneme:

R ATR 25 b
= —_—= — k *

Qg ¢

Protoze je smérnice funkce mezniho ptijmu (-2b) dvakrat vyssi nez smérnice poptav-
kové ktivky (-b) viz rovnice (68), bude kiivka mezniho piijmu klesat dvakrat rychleji nez
ktivka poptavky (viz Obrazek 27).

Tak jako existuje vztah mezi celkovymi pfijmem a cenovou elasticitou poptavky, exis-
tuje vztah mezi meznim pifjem a cenovou elasticitou poptavky. Upravami rovnice mez-
niho ptijmu (72) ziskdme alternativni rovnici mezniho piijmu, ktera obsahuje koeficient
cenove elasticity poptavky:
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1
MR = P (1+—> (75)
€pp

Z uvedené rovnice plyne nasledujici:

¢ MR je kladny, pokud je poptavka cenoveé elasticka (epp < -1),
e MR je zaporny, pokud je poptavka cenové neelasticka (eprp > -1) a

e MR je roven nule, pokud jde poptavka jednotkové elasticka (epp = -1).

Tento vztah je také graficky zndzornén na Obrazku 27.

7.3 Zisk firmy

V teorii firmy je jako jedna z hlavnich hypotéz formulovana hypotéza o maximalizaci
zisku, na jejimz zaklad€ predpokladame, ze hlavnim cilem firmy je maximalizace eko-
nomického zisku, tzn. dosazeni co nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi piijmy (TR) a tzv.
ekonomickymi naklady (TCE), které jsou oznaCovany také jako tiplné naklady ptilezitosti
téch vyrobnich faktord, které jsou vyuzivany v rdmci vyrobniho procesu firmy. Celkové
ekonomické naklady tedy zahrnuji explicitni (1¢etni) naklady (TCexp), ndklady implicitni
(TCimp) 0znacované také jako alternativni nebo naklady ob&tovanych prileZitosti.

e A 11

V ramci teorie firmy rozliSujeme tii typy zisku: ucetni zisk, ekonomicky zisk a nor-
malni zisk.

Uketni zisk (ma) vyjadiuje rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi explicitnimi na-
klady (TCexp), tedy naklady, které firma vykazuje v ramci Géetnictvi. Matematické vyjad-
feni bude vypadat takto:

4 = TR — TCoypyp (76)

Ekonomicky zisk (we) je chapan jako rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi eko-
nomickymi ndklady, které jsou tvofeny naklady uc¢etnimi (explicitnimi) a nadklady obéto-
vanych pfilezitosti (implicitnimi):

g = TR — (TCoxp + TCimp) an
T"-E = TR - TC E
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Normalni zisk (7n) chapeme jako Gcetni zisk snizeny o vysi ekonomického zisku. Jak
vyplyva z rovnice (78), je vySe normalniho zisku rovna implicitnim nakladim.
My =Ty — Tg

Ty = TR — TCoxp — [TR = (TCorp + TCimp)] (78)

Jak jiz bylo na n¢kterych mistech sedmé kapitoly zminéno, problematika Pi{jma, na-
kladt a zisku je také zpracovana formou videopfednasek doc. Ing. Pavla Tuleji, Ph.D.,
dostupné na http://media.slu.cz. Této kapitole je vénovana celd pirednaska ¢. 9 ze dnel4.
11. 2012 a vétsi cast prednasky ¢. 10 ze dne 24. 11. 2012 (cca do ¢asu 1h 32 min.) Video-
prednasky jsou po piihlaseni ptistupné na téchto odkazech:

prednaska €. 9 http://media.slu.cz/video.php?idvideo=55

prednaska ¢. 10 http://media.slu.cz/video.php?idvideo=66

Zhlédnuti téchto dvou videoptednasek umozni 1épe pochopit vybrané oblasti nakladd,
nebot’ ¢ast prednasky jim vénovana je doprovazena bohatym grafickym aparatem a ko-
mentafem. Taktéz ¢ast vénovana problematice pfijmi mize vyjasnit moZzné nesrovnalosti
Vv této konkrétni mikroekonomické problematice.

7]

1. Jsou ekonomické naklady tvoieny naklady explicitnimi a implicitnimi?

2. Jsou vSechny néklady v kratkém obdobi variabilni?
3. Co jsou to primérné variabilni naklady?
4. Jsou prumérné piijmy dany souc¢inem prodaného mnozstvi a ceny (AR=P*Q)?

5. Plati, Ze velikost normalniho zisku je totozna s velikosti implicitnich naklada?

K] swmmiiarmrony ]
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Ekonomicka teorie pfedpoklada, ze hlavnim cilem firmy je maximalizace zisku. Jeli-
koz je zisk definovan jako rozdil mezi pfijmy a naklady, Ize jeho maximalizace dosahnout
bud’ minimalizaci ndkladl, maximalizaci pfijmu a nejlépe kombinaci obojiho.

V sedmé kapitole jsme se nejprve vénovali kategorii nakladi. Na zacatku subkapitoly
jsme si naklady rozdé¢lili z hlediska jejich pojeti na naklady explicitni (i€etni) a implicitni
(alternativni, obétované piilezitosti). Explicitni ndklady nalezneme v cetnictvi, jsou ves-
keré realné vydaje spojené s vyrobou urcitého statku. Implicitni nédklady vyroby urcitého
statku pfedstavuji hodnotu jinych statkt, ktery by mohly byt vyrobeny za pouziti stejnych
vyrobnich faktori. Nakladova funkce ptedstavuje vztah mezi naklady firmy a vyrobenym
vystupem. Tvar nakladové funkce je dan charakterem piislusné produkéni funkce a kon-
krétni vyse ndkladl je determinovana mnozstvim pouzivanych vstupl a jejich cenami.
Naklady miizeme délit dle riznych hledisek: Na celkové (fixni, variabilni) a jednotkové
(mezni a primérné), anebo z hlediska casového na naklady v kratkém a dlouhém obdobi.

Funkci kratkodobych nakladi definujeme jako minimalni vysi nékladd, které bude
muset dand firma vynalozit na vyrobu ur¢itého objemu produkce v okamziku, kdy dispo-
nuje ur¢itym mnozstvim fixniho vyrobniho faktoru (kapitélu) a riznym mnozstvim varia-
bilniho vyrobniho faktoru (prace). Z daného je tedy zfejmé, ze v kratkém obdobi rozlisu-
jeme mezi:

+ fixnimi (rezijnimi ¢i také vnofenymi) naklady, tj. naklady, jez jsou spojeny
s fixnimi vyrobnimi faktory,

* a variabilnimi (dopliikovymi) naklady, jez pak definujeme jako naklady spo-
jené s prondgjmem variabilnich vyrobnich faktort.

Pti analyze chovani firmy v kratkém obdobi pak hraji vyznamnou roli takeé:

+ kratkodobé primérné naklady, jeZ urcuji podil kratkodobych celkovych na-
kladii na jednotku vyrobené produkce,

* priamérné fixni ndklady, které miZeme tedy definovat jako podil fixnich na-
kladt na jednotku vyrobené produkce a jez v pribéhu vyroby prochazeji pro-
cesem rozkladani rezijnich nakladd,

* primérné variabilni ndklady, jeZ pak vyjadiuji podil variabilnich nékladi na
jednotku vyrobené produkce,

+ a kratkodobé mezni néklady, které definujeme jako zménu kratkodobych cel-
kovych nakladi vyvolanou jednotkovou zménou objemu vyrabéné produkce.
Kftivka meznich nakladl v kratkém obdobi je pak: klesajici, prosazuji-li se
vV daném vyrobnim procesu rostouci vynosy z variabilniho vyrobniho faktoru,
nebo a rostouci, pokud se v tomto vyrobnim procesu prosazuji klesajici vyno-
Sy z variabilniho vyrobniho faktoru.
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Funkci dlouhodobych nakladii charakterizujeme jako minimalni vysi ndkladu, jez musi
dand firma vynalozit na vyrobu urcitého objemu produkce v okamziku, kdy disponuje
pouze variabilnimi vyrobnimi faktory. Z dané¢ho je tedy zfejmé, ze v dlouhém obdobi
zcela vypustime ¢lenéni vyrobnich faktort na fixni a variabilni a budeme sledovat pouze
tii typy nakladd, a to:

1. dlouhodobé celkové naklady, tj. souhrn nakladu, které je nucena dana
firma vynalozit na dosazeni urcité urovné vystupu v okamziku, kdy ve
vyrobnim procesu vyuziva pouze variabilni vyrobni faktory,

2. dlouhodobé primérné néklady, které urcuji podil dlouhodobych celko-
vych nédkladi na jednotku vyrobené produkce. Z tvaru kiivky LAC
jsme pak schopni uréit, jaky typ vynost zrozsahu se prosazuje
v daném vyrobnim procesu. Obecné pak plati, ze v ptipadé:

* rostoucich vynost zrozsahu bude kfivka dlouhodobych pri-
meérnych nakladu klesajici a budou ji tvofit body dotyku, které
se nachazeji nalevo od bodi minima kiivek SAC,

* klesajicich vynost zrozsahu bude kiivka dlouhodobych pri-
mérnych naklada rostouci a budou ji tvofit body dotyku, jenz
jsou umistény napravo od bodi minima kiivek SAC,

3. a dlouhodobé mezni néklady, jez definujeme jako zménu dlouhodo-
bych celkovych nakladi vyvolanou jednotkovou zménou objemu vy-
rabéné produkce.

Tvar ktivky dlouhodobych celkovych nakladi pak zavisi na tom, jaky typ vynosu
z rozsahu se prosazuje v daném vyrobnim procesu, pricemz plati, ze v piipadé rostoucich
vynost z rozsahu je kiivka dlouhodobych celkovych nékladi pozitivné sklonénou kon-
kavni kiivkou. V piipadé konstantnich vynosti z rozsahu pak kiivka dlouhodobych celko-
vych nékladl nabyva tvar pozitivné sklonéné pifimky. A v piipadé klesajicich vynosi
Z rozsahu je tato kiivka pozitivn€ sklonénou konvexni kiivkou.

Budeme-li analyzovat vzajemny vztah mezi kratkodobymi a dlouhodobymi naklady,
pak dospéjeme k zavéru, ze kiivky LTC a LAC tvoti v podstaté jakysi obal ptisluSnych
kiivek kratkodobych nakladl, coz nam umoznuje tyto kiivky jako tzv. obalové kiivky.
Kratkodobé mezni naklady odpovidaji dlouhodobym meznim nékladim pouze
v okamziku, kdy dana firma produkuje takovy objem vystupu, jenZ ji umoziiuje minima-
lizovat naklady jak v kratkém, tak v dlouhém obdobi, tj. v bod¢ dotyku kiivek SAC a
LAC.

Pi{jmy predstavuji sumu penéZznich prostfedkd, které firmé plynou z realizace jeji pro-
dukce. Pii analyze chovani firmy rozliSujeme celkovy, primérny a mezni piijem. Celkovy
pfijem ziskame jakou soucin ceny a prodané¢ho mnoZzstvi. Grafické vyjadieni zavisi na
podminkach konkurence, ve které se firma nachazi. V dokonalé konkurenci mé celkovy
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pfijem tvar rostouci polopfimky vychazejici z pocatku, v nedokonalé konkurenci (za
predpokladu linearni poptavkové funkce) pak tvar paraboly.

Priméry piijem je pfijem firmy z jedné jednotky prodané produkce a rovna se cené.
V dokonalé konkurenci je kiivka primérného pfijmu rovnobézna s 0sou X, v podminkach
nedokonalé konkurence je grafickym vyjadienim pramérného piijmu klesajici piim-
ka.Mezni pfijem nam ftik4, jak se zméni celkovy pfijem, pokud se prodané mnozstvi pro-
dukce zméni o jednotku. V podminkédch dokonalé konkurence je kiivka mezniho pifijmu
rovnobéznd s osou x a mezni piijem se rovna cené. V podminkach nedokonalé konkuren-
ce klesa kiivka mezniho pfijmu dvakrat rychleji nez kiivka primérného piijmu (poptav-

ky).

Ve vztahu celkového piijmu a cenové elasticity poptavky plati, ze celkovy pfijem ros-
te, jestlize je poptavka elastickd; celkovy pfijem je konstantni, jestlize je poptavka jednot-
kové¢ elasticka a celkovy piijem klesa, je-1i poptavka cenové neelasticka.

Jak jiz bylo feceno jednou z hlavnich hypotéz teorie firmy je hypotéza o maximalizaci
zisku, na jejimz zakladé ekonomové predpokladaji, ze kazda firma usiluje o maximalizaci
sveého ekonomického zisku, ktery pak definuje jako rozdil mezi celkovymi piijmy a cel-
kovymi ekonomickymi néklady. Kromé ekonomického zisku pak ekonomickd teorie ho-
voii také o ucetnim zisku, ktery urcujeme jako rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi
explicitnimi néklady, a zisku normalnim, ktery budeme v tomto piipad¢ chapat jako tcet-
ni zisk snizeny o vysi ekonomického zisku.

N ]

1. Ano.

2. Ne, naklady spojené s potfizenim kapitalu jsou v kratkém obdobi povazovany
za fixni.

3. Primérné variabilni naklady pfedstavuji variabilni naklady pfipadajici na jed-
notku produkce.

4. Ne, sou¢inem mnozstvi a ceny ziskame néklady celkové.

5. Ano.
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8 CHOVANI FIRMY V PODMINKACH DOKONALE KON-
KURENCNICH TRHU

el wemrnimeoaproy ]

V ramci osmé kapitoly nazvané ,,Chovani firmy v podminkéch dokonale konkurenc-
nich trhi* se budeme vénovat problematice volby vystupu dokonale konkurenéni firmou,
a to jak v kratkém obdobi, tak obdobi dlouhém. V prubéhu této kapitoly tak budete po-
stupné sezndmeni s charakteristickymi rysy dokonale konkuren¢niho trhu, dozvite se, jak
firma voli optimalni objem produkce, v jaké situaci se vedeni firmy rozhoduje o kratko-
dobém ukonceni vyroby ¢i o trvalém odchodu z dokonale konkuren¢niho trhu a jak Ize
odvodit kiivku nabidky dokonale konkuren¢ni firmy a kiivku trzni nabidky, a to jak v
kratkém, tak dlouhém obdobi. Soucasné bude vysvétlena oblast ptebytku spotiebitele a

vyrobce a efektivnost dokonale konkurencni trzni struktury.
|

vysvétlit zakladni charakteristické rysy dokonale konkuren¢niho trhu vcetné
charakteristiky faktord, které ovliviiuji rozhodovani dokonale konkurenéni fir-
my Vv kratkém a dlouhém obdobi

e definovat zlaté pravidlo maximalizace zisku a pravidlo pfevracené elasticity

e umét odvodit kiivku nabidky dokonale konkurenéni firmy v kratkém obdobi a
obdobi dlouhém a kfivku trzni nabidky

e podat informace o cenové elasticité nabidky a jejim vlivu na tvar kiivky trzni
nabidky v kratkém obdobi

e definovat bod uzavieni firmy v kratkém obdobi a bod odchodu firmy z odvétvi
v obdobi dlouhém

e objasnit efektivnost mechanismu dokonalé konkurence a vysvétlit pojmy spo-
tiebitelsky prebytek a piebytek vyrobce

_

alokacni efektivnost, bod odchodu firmy z odvétvi, bod uzavieni firmy, kritérium od-
chodu firmy z odvétvi, kritérium uzavieni firmy, odvétvi s klesajicimi néklady, odvétvi s
konstantnimi ndklady, odvétvi s rostoucimi naklady, pravidlo pfevracené elasticity, pie-
bytek spotiebitele, ptebytek vyrobce, rovnovéaha firmy, teorie dokonalé konkurence, trzni
nabidka, vyrobni efektivnost, zlaté pravidlo maximalizace zisku
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8.1 Predpoklady dokonalé konkurence a maximalizace zisku

Analyza chovani firmy na dokonale konkuren¢nim trhu je jednou z nejlépe propraco-
vanych casti teorie firmy, pti¢emz plati, Ze za dokonale konkurenéni mizeme oznadit
pouze takovy trh, ktery spliiuje nasledujici podminky:

¢ jak na stran¢ poptavky, tak na strané nabidky se na daném trhu vyskytuje velky
pocet ekonomickych subjektl, které tak na tomto trhu dosahuji pouze minimal-
niho trzniho podilu, v disledku ¢ehoz se firmy stavaji cenovymi piijemci (ne-
mohou si sami stanovit cenu své produkce. Ta se stanovuje na trhu interakci
trzni nabidky a poptavky.),

e firmy pisobici na tomto trhu vyrab&ji homogenni (totoZny) produkt, tj. realizuji
vyrobky ¢i sluzby, jez jsou jednotlivymi ekonomickymi subjekty povazovany
za dokonalé substituty,

e v dlouhém obdobi jsou vSechny vyrobni faktory dokonale mobilni, coz tedy
znamena, ze na daném trhu jsou splnény vSechny podminky zabezpecujici vol-
ny vstup a vystup ekonomickych subjektti z tohoto trhu (odvétvi),

e ckonomické subjekty maji k dispozici dokonalé informace, tj. vi jak o stavaji-
cim prostorovém rozmisténi statkll a sluzeb, tak o jejich cenach a souc¢asné jsou
také schopny na zékladé¢ téchto informaci ceny i rozmisténi statkl zcela sprav-
né predpovedét,

e piipadné volny piistup firem k informacim o technologii.

roemroiw 8]

Dokonale konkuren¢ni trh je trhem, na némz pusobi velky pocet ekonomickych sub-
jektt (firem a spotiebitell), které vzhledem ke svému trznimu podilu a homogenité pro-
dukce nejsou schopny ovlivnit cenu ptislusné produkce.

|
Zkuste se zamyslet, které¢ odvétvi, resp. ktery produkt (vyrobek, sluzba, komodita...),
muze splinovat pozadavky na dokonale konkurencni trh.

| v tomto modelu je pak hlavnim cilem firmy maximalizace zisku a hlavnim cilem spo-
tiebitele maximalizace jeho uzitku. Firma maximalizujici zisk podfizuje volbu své pro-

121



Chovani firmy v podminkach dokonale konkurencnich trhu

dukce 1 zdroji nutnych k jejich vyrob¢, dosazeni maximalniho ekonomického zisku. To-
hoto cile pak tato firma dosdhne v okamziku, kdy vyrabi takovy objem produkce, pfi
némz dodate¢ny rist vystupu (AQ) nezmeéni dodatecny zisk (Am), tj. bude platit, ze:

AT _ o 79
pak:
AT _ ATR ATC 80
AQ  AQ  AQ (80)
a soucasne:
0= ATR ATC 81
a odtud:
ATR _ ATC 6
neboli:
MC = MR (83)

Touto podminkou je determinovana takova uroven produkce firmy, pfi niz je zisk ma-
ximalni nezavisle na typu trzni struktury, v niZ se jeji ¢innost uskutecnuje. Zlaté pravidlo
tak plati také pro firmu v postaveni monopolu, oligopolu ¢i pro firmu podnikajici v mo-
nopolistické konkurenci.

G

Zlaté pravidlo maximalizace zisku fikd, Ze aby firma maximalizovala svijj zisk, méla
by volit vystup, pfi némz jsou mezni piijmy rovny meznim nakladim. Toto pravidlo plati
nezavisle na typu trzni struktury.

V tomto okamziku je pak nutno u€init dvé dulezité poznamky:

e druhou nezbytnou podminkou maximalizace zisku je nutnost existence zaporné
druhé derivace, nebot’ pouze v tomto piipadé se jednd o maximalizaci zisku. Po-
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kud by pfi daném objemu produkce byla druhéd derivace ziskové funkce kladna,
pak by dana firma nemaximalizovala v tomto bodé¢ zisk, ale ztratu,

e toto pravidlo je platné jak na dokonale, tak na nedokonale konkurenénim trhu.

Upravou vyse uvedenych rovnic lze vyjadfit vzajemny vztah mezi cenovou elasticitou
poptavky a meznim piijmem firmy:

1
MC=P*(1+—) (84)
€pp
resp.
P—-MC _ 1 (85)
P epp

Tato rovnice pak zachycuje tzv. pravidlo pfevracené elasticity, které fika, ze rozdil
mezi cenou produkce a meznimi naklady firmy bude klesat s tim, jak bude rast cenova
elasticita poptavky. Vyjdeme-li z vyse feCeného, pak dosp&jeme k zavéru, Ze optimalni
vystup firmy miiZeme urcit dvojim zpiisobem:

e budto jako vystup, pfi némz se mezni pfijmy firmy rovnaji jejim meznim na-
kladim

e nebo jako vystup, pfi némz dand firma dosahuje maximalniho rozdilu mezi
celkovymi pifijmy a celkovymi naklady

Na zaveér této ¢asti je pak nutno ucinit jednu poznamku. Jak jiz vime z ptedchozi kapi-
toly, v ptipad¢ dokonale konkurenc¢nich trhl je mezni pfijem firmy roven cené jeji pro-
dukce. Z daného je tedy ziejmé, ze dokonale konkurenéni firma maximalizuje svij zisk v
okamziku, kdy vyrabi takovy objem vystupu, pfi némz se cena tohoto vystupu rovna
meznim nakladiim na jeho produkci.

pesevigom 3]

Ptikladem dokonale konkurenéniho trhu muze byt naptiklad trh s kukufici ve Spoje-
nych statech americkych. Kukufi¢né zrno je homogenni ,,v podstaté stejné* viici jinému
kukufiénému zrnu, producentti (péstiteltl) i spotiebitelt v USA je obrovské mnoZzstvi.
Jeden farmaf si tak nemiiZe stanovit cenu své kukufice vyssi, nez jiny producent kukufice,
protoze by si u n¢j nikdo kukufici nekoupil, kdyz je ,,jinde* levné&jsi. Cena produkce je u
dokonale konkuren¢niho trhu na rovni minimalnich primérnych naklada, tj. farmar
ze by byl ztratovy. Z toho plyne tendence firem podnikajicich na dokonale konkuren¢nim
trhu prodavat za cenu totoznou pro vSechny subjekty. A jesté jedna skute¢nost korespon-
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duje s pfedpoklady modelu dokonalé konkurence. Pokud by farmaii méli z péstovani ku-
kufice zisk, nic nebrani jinym zeméd€lcim se pieorientovat z produkce jinych plodin
pravé na kukufici — tj. podminka volného vstupu a vystupu (pfi ztrat€) je i v tomto pfi-
padné splnéna. ZvySenim poctu producenti kukufice vzroste trzni nabidka (vzroste pocet
prodavajicich), kterd na trhu kukufice bude v interakci s trzni poptavkovou kiivkou de-
terminovat nizsi cenu kukufice a nizsi cena kukufice bude eliminovat dosavadni zisk az
do trovné, kdy vSechny firmy budou produkovat pti nulovém ekonomickém zisku.

8.2 Dokonale konkurencni firma v kratkém obdobi

V této kapitole si nyni graficky zobrazime (Obrazek 28) dokonale konkuren¢ni firmu,
ktera kratkodob¢ realizuje zisk (P > SAC) a prodava za cenu, kterou piebira z trhu.

Nejprve vidime vytvofeni trzni rovnovahy na zaklad¢ interakce nabidky a poptavky a
determinaci rovnovazné produkce rovnovazné ceny (P). Za tuto cenu bude prodavat také
dokonale konkuren¢ni firma, pficemz tato cena je stejn€ velka, jako mezni piijem (MR) a
prumérny piijem (AR). V podstaté je tako pfimka, resp. funkce mezniho pfijmu, ceny a
prumérnych piijmua totozna s individualni poptavkou kiivkou, tj. poptadvkou po produkci
nami analyzované firmy.

Optimalni vystup firmy ur¢ime bud’ na zaklad€ rovnosti meznich piijmi a meznich
nakladii, nebo jako nejvétsi mozny rozdil mezi celkovymi piijmy (TR) a celkovymi na-
klady (TC). V nasem piipadé se kfivka meznich nakladt protne s pfimkou mezniho pfi-
jmu pii objemu produkce Q*. Pokud firma produkuje tento objem produkce (Q*), pak
maximalizuje svij zisk, tj. celkovy i jednotkovy zisk jsou nejvyssi ze vSech moznych.
Pokud se zamé&fime na prostiedni pravy graf, pak pro objem produkce Q* je cena a pru-
mérné piijmy vyssi nez kratkodobé primérné néklady (SAC) — kiivka SAC leZi u pro-
dukce Q* pod ptimkou funkce P a AR, a tedy rozdil mezi obéma velikostmi danych pro-
meénnymi predstavuje zisk na jednotku produkce (P - SAC).

Pro objem produkce na urovni Q” plati, Ze se v tomto bod¢ smérnice kiivek TR a TC
rovnaji, tj. MR = MC, ale protoze sou€asné¢ jsou celkové piijmy mensi nez celkové nékla-
dy, firma v tomto bod¢ realizuje ztratu, kterou maximalizuje za splnéni podminky klesaji-
ci funkce meznich nékladu.

Pro objemy produkce na urovni Qi a Q2 plati rovnost celkovych ptijmii a celkovych
néakladd, tedy i (kratkodobych) primérnych nékladl a primérnych piijma, kdy celkovy i
jednotkovy zisk je pii produkci obou zminénych objemti produkce roven nule. Toto lze
také sledovat ve vSech tfech grafech zobrazenych pod sebou napravo v Obrazku 28.
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celkovy prijem a celkové naklady
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Obrazek 28: Ziskova dokonale konkuren¢ni firma v kratkém obdobi

8.2.1 NABIDKA DOKONALE KONKURENCNIi FIRMY A DOKONALE KONKURENCNI-
HO ODVETVi V KRATKEM OBDOBI

Uz vime, ze dokonale konkurencni firma bude v kratkém obdobi produkovat takovy
objem vystupu, pii némz se jeji kratkodobé mezni néklady budou rovnat cen¢ ptislusné
produkce. Tento poznatek nas pak vede k zavéru, Ze kiivka kratkodobych meznich nékla-
da vyjadiuje vzajemny vztah mezi cenou a nabizenym mnozstvim ptislusného statku, coz
nam umoznuje ztotoznit tuto kiivku s kiivkou nabidky dokonale konkurenéni firmy v
kratkém obdobi.
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Vime-li, Ze hlavnim cilem dokonale konkurenc¢ni firmy je maximalizace ekonomickeé-
ho zisku, pak ptfed nami vyvstadva otdzka, jak se vedeni firmy zachovéa v okamziku, kdy
cena produkce bude natolik nizkd, ze firma svymi celkovymi piijmy nebude schopna po-
kryt své kratkodobé celkové naklady, tj. vyrabi-li dany objem produkce se ztratou. V tom-
to okamziku bychom tedy mohli fici, Ze vedeni této firmy stoji pfed pomérné zésadnim
rozhodnutim, a to zda pokraCovat ve vyrobnim procesu ¢i zda tento vyrobni proces ukon-
¢it. Na ¢em bude toto rozhodnuti zaviset? Budeme-li chtit nalézt odpovéd’ na tuto otazku,
pak si musime predevsim uvédomit, ze v kratkém obdobi se firma nemize vyhnout platbé
fixnich nédkladi, z ¢ehoz pak zcela jednoznaéné vyplyva, Ze i pfi do¢asném uzavieni pro-
vozu bude firma nucena tyto naklady stale hradit. Z daného je tedy zfejmé, Ze firma uza-
vie svou vyrobu pouze v okamziku, kdy jeji celkovy ptfijem nebude schopen pokryt jeji
variabilni ndklady, tj. bude-li platit, ze:

TR <VC (86)

vydélime-li pak celou rovnici objemem vyrobené produkce, ziskame rovnici:

P =AR < AVC (87)

Tato rovnice je pak matematickym vyjadfenim kritéria uzavieni firmy. Z daného je te-
dy ziejmé, ze vedeni firmy se rozhodne uzaviit vyrobu v okamziku, kdy cena dané pro-
dukce nebude schopna pokryt vysi prumérnych variabilnich nékladd firmy. Bod uzavieni
firmy je tedy bodem (viz Obrazek 29), v némz plati, Ze:

P = min. AVC = MC (889)

Jak je z vyse uvedené rovnice zfejmé, bude dokonale konkuren¢ni firma vyrabét pouze
takovy objem vystupu, pti jehoz produkci bude cena toho vystupu vyssi, nez primérné
variabilni naklady. Vyjdeme-li z tohoto zavéru, pak budeme nuceni ponékud upiesnit
vyse uvedenou definici kfivky nabidky, a to tak, Ze za kiivku nabidky dokonale konku-
renéni firmy v kratkém obdobi budeme povazovat tu ¢ast kiivky kratkodobych meznich
nakladu, ktera leZi nad kfivkou primérnych variabilnich.

Bllczrmroseas ]

Pokud by cena produkce firmy byla vyssi nez primérné variabilni naklady na vyrobu
této produkce, méla by firma v kratkém obdobi dale vyrabét, protoze by piijmy z prodeje
této produkce hradily i ¢ast fixnich nakladi a minimalizovala by se tim celkova ztrata
firmy. V kratkém obdobi totiz firma musi hradit fixni naklady at’ vyrabi ¢i nikoli.
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Vzhledem k tomu, Ze v kratkém obdobi povaZzujeme mnozstvi firem plsobicich v da-
ném odvétvi za neménné, mizeme kiivku nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v
kratkém obdobi ¢i také kiivku trzni nabidky (S) urcit jako horizontalni soucet jednotli-
vych kfivek nabidky firem, které v tomto obdobi na daném trhu ptsobi (viz Obrazek 30).
Kiivku nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v kratkém obdobi pak ovliviiuji nésle-
dujici faktory:

e pocet firem pusobicich v tomto odvétvi — bude-li se zvySovat pocet firem, jez
pusobi na dokonale konkuren¢nim trhu, pak se bude ktivka trzni nabidky po-
souvat smérem doprava,

e velikost vystupu produkovaného kazdou z firem pusobicich v odvétvi — zde
taktéz plati, ze s rostoucim objemem vystupu se bude kiivka nabidky dokonale
konkuren¢niho odvétvi posouvat smérem doprava,

e a faktory pisobicimi na vysi kratkodobych meznich nakladi firmy — opustime-li v
tomto okamziku predpoklad o konstantnich cenach vstupti pak dospé&jeme k zave-
ru, Ze s rastem ceny vstupt se kiivka kratkodobych meznich nakladi posouva
smérem doleva nahoru (naklady spojené s jednotlivymi objemy produkce rostou),
coz se nasledné odrazi ve sklonu kiivky trzni nabidky, ktera tak bude strmé&;si.

ztratova dokonale konkurenéni firma bod uzavieni firmy
Rfj, Cf.i_.r'\ mMC R}'rj, CJ'FJ M MIC
/S SAC / SAC
\ / / \ J /
'\ Vs / \ S/
\\\ 4 ; x / / ;
SAC - e /__-.-"’ AVC SAC [~~~ xﬂlm.,___ fé___.--’ AV
! i
ztrata 1 / 18 /
P LFC AR=MR=d ztrata ! ¥
Avc|_.UhradaFC /) | A ' R=MR=d
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Obrazek 29: Krivka nabidky dokonale konkurencni firmy v kratkém obdobi a bod
uzavieni firmy

Kiivka nabidky firmy vyjadiuje zévislost mezi ménici se cenou vystupu a mnozstvim
vystupu, ktery firma vyrabi.
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trini nabidka

I\ S5=MC,+MCy
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Obriazek 30: Konstrukce kiivky nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v krat-

kém obdobi

Podobné jako v ptipad¢ poptavky, také v pfipad€ nabidky, se ndm jako pomérné vy-

znamny jevi ukazatel vyjadiujici miru citlivosti trzni nabidky na zménu ceny nabizené¢ho
statku ¢i sluzby, tj. cenova elasticity nabidky:

€ps =

<5[<I&

(89)

Jak je pak z rovnice zfejmé, v tomto piipad¢ cenova elasticita vyjadiuje procentni
zménu nabizené¢ho mnozstvi produkce vyvolanou jednoprocentni zménou ceny tohoto

vystupu, pficemz plati, Zze hodnota takto vypocteného ukazatele bude vzdy kladna, popf.
nulova. V ramci ekonomickeé teorie tak rozliSujeme mezi:

e cenove elastickou nabidkou (eps > 1), jeZ se vyznacuje tim, Ze rast ceny daného
vyrobku o jeden procentni bod zvysi nabizené mnoZstvi piislusného statku o vice
nez jedno procento, pficemz plati, ze ¢im vétsi je cenova elasticita nabidky, tim
vétsi je sklon kiivky trzni nabidky, tj. kiivka se stava plossi,

e jednotkové elastickou nabidkou (eps = 1), pro niz plati, Ze riist ceny daného statku
o jedno procento zvysi nabizené mnozstvi daného statku taktéz o jeden procentni

bod,

e cenové neelastickou nabidkou (eps < 1), kterd se vyznacuje tim, Ze riist ceny vy-
stupu o jeden procentni bod zvysi nabizené¢ mnozstvi statku o méné nez jedno
procento, coz se op¢t odrazi ve sklonu kifivky trzni nabidky, ktery se s poklesem
cenové elasticity taktéZ snizuje, tj. kiivka trzni nabidky se stava strméjsi.
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8.3 Dokonale konkurencni firma v dlouhém obdobi

Podobné jako v kratkém obdobi, také v obdobi dlouhém existuje na dokonale konkurenc-
nim trhu cena, pfi niz se vedeni dané firmy rozhodne tento trh opustit. Budeme-li chtit vysi
této ceny urcit, pak si musime uvédomit, Ze v dlouhém obdobi bere dokonale konkurencni
firma pii svém rozhodovani v potaz pouze variabilni néklady, z ¢ehoz pak vyplyva, ze tato
firma uzavie svou vyrobu a odejde z dan¢ho odvétvi pouze v okamziku, kdyz jeji celkové
piijmy nepokryji v pIné vysi jeji dlouhodobé celkové naklady, nebo-li bude platit, Ze:

TR < LTC (90)

vydélime-li pak tuto rovnici mnozstvim vyrobeného vystupu, ziskdme rovnici:

P = AR < LAC (91)

Vyse uvedenou rovnici pak povazujeme za matematické vyjadieni kritéria odchodu
firmy z odvétvi, pfiCemz toto kritérium ndm fikd, ze vedeni firmy se rozhodne opustit
dany trh v okamziku, kdy cena vystupu, jenz tato firma produkuje, neni schopna pokryt
vys$i dlouhodobych praimérnych nakladt této firmy. Z daného je tedy ziejmé, ze bod od-
chodu firmy z odvétvi je bodem, v némz plati, Ze:

P = min.LAC = MC (92)

Podobnym zptisobem bychom pak mohli odvodit kritérium vstupu firmy do odvétvi:

P > LAC (93)

které v tomto pifipad€ hovofi o tom, Ze vedeni firmy se rozhodne vstoupit na dany trh v
okamziku, kdy cena produkce realizované na tomto trhu pievysi dlouhodobé primérné
naklady firmy. Z vySe uvedeného tedy vyplyva, ze dokonale konkuren¢ni firma bude v
dlouhém obdobi vyrabét pouze takovy objem vystupu, pii jehoZ produkci bude cena toho-
tak dospé&jeme k zavéru, Ze kiivka nabidky dokonale konkurenéni firmy v dlouhém obdo-
bi bude totozna s tou ¢asti kiivky dlouhodobych meznich nékladd, kterd lezi nad kiivkou
dlouhodobych praimérnych naklada (viz Obrazek 31).

V dlouhém obdobi firma smétuje k vyrovnanosti celkovych piijmi a celkovych nakla-
di, tj. k nulovému ekonomickému zisku. Bod kdy se naklady rovnaji piijml oznacujeme

jako bod zvratu.
|
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Z vyse uvedeného je tedy ziejmé, ze v ptipadé dokonale konkuren¢niho trhu uvazuje-
me o tom, Ze firmy pusobici na tomto trhu se mohou zcela voln¢ rozhodnout, zda na tento
trh vstoupi, ¢i zda z n&j odejdou, pti¢emz toto rozhodnuti bude zcela zavislé na cilech, jez
si vedeni téchto firem stanovi. Budeme-li tedy naddle pfedpokladat, ze hlavnim cilem
firmy je maximalizace ekonomického zisku, pak dospéjeme k zévéru, ze tato firma vstou-
pi na dany trh pouze v okamziku, budou-li firmy, které jiz na tomto trhu ptsobi, ziskové.
V tomto okamziku pak vyvstdva otazka, jak se tento vstup na dokonale konkurenénim
trhu projevi. Obecné mizeme konstatovat, Ze ptichod nové firmy do odvétvi rozsiti pocet
stavajicich firem, které na tomto trhu pisobi, v disledku ¢ehoz se nasledné zvysi mnoz-
stvi nabizeného zboZi a soucasné¢ také snizi jeho cena a tim padem také ziskovost firem.
Tento proces pak bude pokracovat tak dlouho, dokud firmy ptisobici na tomto trhu nedo-
séhnou nulového ekonomického zisku. Jinymi slovy feceno, v dlouhém obdobi smétuje
dokonale konkurenc¢ni firma k vyrovnanosti celkovych piijmt a celkovych dlouhodobych
nakladd, tj. k nulovému ekonomickému zisku, resp. k tzv. normalni mife vynosu.

R/j, C/j
N
LAC
P MR=AR
0 Q* “Q

Obrazek 31: Optimalni vystup dokonale konkuren¢ni firmy v dlouhém obdobi

[][camrmronaw ]

Dokonale konkurenéni trh je ve stavu dlouhodobé rovnovahy v situaci, kdy firmy ma-
ximalizujici zisk neciti pottebu z odvétvi odejit ¢i na néj nove vstoupit.
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8.3.1 NABIDKA DOKONALE KONKURENCNIi FIRMY A DOKONALE KONKURENCNiI-
HO ODVETVi V DLOUHEM OBDOBI

V predchozi Casti textu jsme si ukazali, ze kiivku nabidky dokonale konkuren¢niho
odvétvi v kratkém obdobi ur¢ime jako horizontalni soucet jednotlivych nabidkovych kii-
vek dokonale konkurenénich firem, pficemz jsme také konstatovali, Ze pocet téchto firem
povazujeme v tomto Casovém useku za neménny. Jak je z vySe uvedeného ziejmé, v
dlouhém obdobi jsme tento piedpoklad opustili, coz se nasledné promitne také do kon-
strukce kiivky nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi (LIS), ktera v
tomto piipad¢ bude tvofena souborem bodl, v nichZ je na dokonale konkuren¢nim trhu
dosazeno rovnovahy.

Z vyse teceného je tedy zfejmé, ze pro konstrukci kfivky LIS musime znét alespon dva
body, v nichz je dané odvétvi dlouhodobé v rovnovaze. Pti nasi analyze ptfedpokladejme
tedy, Ze se nachazime v bodu dlouhodobé rovnovahy. Déle predpokladejme, ze na nami
analyzovaném trhu vzroste poptavka spottebitelti po daném statku, coz se nasledné proje-
vi v posunu kiivky trzni poptdvky smérem doprava nahoru. Vzhledem k tomu, Ze v krat-
kém obdobi je pocet firem v dokonale konkurenénim odvétvi konstantni, povede zvySeni
poptavky po produkci dan¢ho odvétvi k ristu ceny této produkce, a to z plivodni urovné
na novou uroven. Vyssi cena pak bude motivovat stavajici firmy k tomu, aby zvysili ob-
jemy vyrabéné produkce a tim padem také dosahly kladného ekonomického zisku ve vy-
§i. Jak jiz vime, kladny ekonomicky zisk pfilakéd do daného odvétvi dalsi firmy, coz na-
sledné povede k posunu kiivky trzni nabidky smérem doprava, pti¢emz tento proces bude
probihat tak dlouho, dokud firmy pisobici v tomto odvétvi nebudou opét dosahovat nor-
malni miry vynost. Ekonomika se tak dostane do nového bodu dlouhodobé rovnovahy.
Propojime-li pak ptivodni a novy bod dlouhodobé rovnovahy, ziskame kiivku nabidky
dokonale konkuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi, tj. kiivku LIS. V tomto okamziku je
pak zapotfebi poznamenat, Ze nezvysi-li vstup novych firem do odvétvi ceny vyrobnich
faktort, tj. budeme-li se pohybovat v odvétvi s konstantnimi ndklady, pak bude mit kiivka
LIS podobu piimky rovnobézné s osou Xx.

Kromé¢ odvétvi s konstantnimi néklady, o némzZ jsme hovotili v pfedchozi ¢asti tohoto
textu, pak rozeznavame jesté dalsi dva pripady dokonale konkuren¢nich odvétvi, a to:

e odvétvi s rostoucimi néklady, jeZ se vyznacuje tim, Ze s rlstem vystupu do-
chazi v tomto odvétvi k ristu ceny vstupil, coz se nasledné odrazi v pozitivnim
sklonu kiivky LIS,

e a odvétvi s klesajicimi néklady, pro n¢jz je typické, ze s riistem objemu vyra-

béné produkce klesaji ceny vstupt, které dané firmy vyuZzivaji k vyrobé této
produkce. V tomto piipad¢ je pak kiivka LIS negativné sklonénou kiivkou.
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[ [erozbiemes ]

Kfivka nabidky celého dokonale konkuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi reflektuje
skute€nost, ze vystup odvétvi je v dlouhém obdobi znacné€ variabilni. Kfivka nabidky
dokonale konkuren¢niho trhu vznika propojenim dlouhodobych rovnovaznych bodi
v odvétvi vznikajicich v prisecicich posunujici se poptavkové kiivky a jednotlivych krat-
kodobych kiivek nabidky. Tvar trzni nabidkové kiivky je ovlivnén cenami vstupil.

8.4 Efektivhost dokonale konkurenc¢niho trhu

Posledni otazkou, kterd pfed nami v této kapitoly vyvstava, je otazka tykajici se efek-
tivnosti dokonale konkuren¢niho trhu. Mame-li na tuto otazku nalézt odpovéd’, pak si
musime uvédomit, Ze na efektivnost jakéhokoliv trzniho mechanismu mizeme nahliZet ze
dvou uhli pohledu, a to z pohledu:

e vyrobni efektivnosti, jiz dané odvétvi dosahuje v okamziku, kdy firmy ptsobici v
tomto odvétvi vyrabéji dany objem produkce s minimalnimi naklady. Z daného je
tedy zifejmé, Ze dokonale konkuren¢ni odvétvi miiZzeme oznacit za odvétvi, jez je
vyrobné efektivni, nebot’ vSechny firmy pilisobici v tomto odvétvi dlouhodobé
produkuji s minimalnimi dlouhodobymi primérnymi néklady,

e a z pohledu alokac¢ni (rozdélovaci) efektivnosti, jiz dané odvétvi dosahuje tehdy,
pokud firmy ptisobici v tomto odvétvi vyrabéji takovy objem produkce, jenz jsou
spotiebitelé na daném trhu pfi stanovenych cenach ochotni poptavat. Z daného je
tedy zfejmé, ze trzni mechanismus mizeme oznacit za alokacné efektivni pouze
tehdy, pokud se pii dané cen¢ trzni poptavka vyrovna trzni nabidce, tj. bude spl-
néna nasledujici podminka:

MU =P = MC (9410)

Vyjdeme-li z nasich dosavadnich znalosti, pak dospé&jeme k zavéru, ze v ptipadé
dokonale konkuren¢niho odvétvi je vySe uvedend podminka splnéna, coz ndm nasled-
né¢ umoziluje oznacit toto odvetvi za alokaéné efektivni.

[[czrmmrovaw ]

Vyrobni efektivnost znamena, Zze vystup je vyroben s minimalnimi naklady, zatimco
alokacni efektivnost znamend, ze firmy vyrabéji takovou produkce, kterou si spotiebitelé
nejvice preji.
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PtfednaSka k problematice ,,Chovéni firmy v podminkich dokonale konkurenénich
trhi* je prezentovana ve form¢ videoprezentace prednaSek Mikroekonomie doc. Ing. Pav-
la Tuleji, Ph.D., dostupné na http://media.slu.cz. Chovani firmy v podminkach dokonale
konkurenénich trhti je vénovana ¢ast prednasky ¢. 10 ze dne 21. 11. 2012 (od 1:32:15),
cela prednaska €. 11 ze dne 28. 11. 2012 a prvni ¢ast piednasky ¢. 12 z 5. 12. 2012 (do 35
minut a 50 sekund). Videopiednasky jsou po piihlaseni piistupné na téchto odkazech:

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=66

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=75

a

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=83

Zhlédnutim uvedenych videopfedndSek dosahnete lepSiho pochopeni problematiky
rozhodovani dokonale konkurenéni firmy o vysi vystupu v kratkém a dlouhém obdobi a
doplnite si informace z této kapitoly.

oz ]

1. Dokonale konkurenéni firmy vyrabéji homogenni nebo heterogenni produkt?
2. Dokonale konkurenéni firma je tvlircem nebo piijemcem ceny?

3. Jak zni zlaté pravidlo maximalizace zisku?

4. Miuze firma na dokonale konkurenénim trhu dosahovat dlouhodobé zisku?

5. Je dokonale konkuren¢ni firma vyrobnég a lokaéné efektivni?

swwriaproy 3]

Teorie dokonalé konkurence analyzuje chovani firmy na dokonale konkuren¢nim trhu,
pricemz plati, ze za dokonale konkurenéni mizeme oznacit pouze ten trh, ktery spliuje
pozadované podminky, zejména velky pocet kupujicich a nabizejicich, homogenitu pro-
dukce a, v podstaté, nemoznost vyznamnym zptisobem ovlivnit cenu své produkce.
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Firma se pfi svém rozhodovani o objemu vyrobené produkce fidi tzv. zlatym pravi-
dlem maximalizace zisku, které hovoii o tom, ze firma maximalizuje svlj zisk v okamzi-
ku, kdy vyrabi takovy objem produkce, pii némz dosahuje stejné vySe mezni piijmi a
meznich nakladii. Pomoci zlatého pravidla maximalizace zisku pak také odvodime pravi-
dlo ptevracené elasticity, které tikd, ze rozdil mezi cenou produkce a meznimi néklady
firmy bude klesat s tim, jak bude rist cenova elasticita poptavky.

Analyzujeme-li chovani dokonale konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi, pak dospéje-
me k zavéru, Ze vedeni této firmy se pii svém rozhodovani tidi kritériem uzavieni firmy,
na jehoz zakladé ukonci vyrobu v okamziku, kdy cena produkce nebude schopna pokryt
vysi primérnych variabilnich ndkladi firmy. Dokonale konkuren¢ni firma tak v kratkém
obdobi vyrabi pouze takovy objem vystupu, pii jehoz produkci bude cena tohoto vystupu
vys$i, nez prumérné variabilni ndklady, z ¢ehoz je tedy ziejmé, ze kiivku nabidky doko-
nale konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi budeme moci ztotoznit s tou ¢asti kiivky krat-
kodobych meznich nakladl, ktera lezi nad kfivkou primérnych variabilnich nakladu.
Kiivku nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v kratkém obdobi ¢i také kiivku trzni
nabidky pak definujeme jako kiivku, jez je horizontalnim souctem jednotlivych kiivek
nabidky firem, které¢ v tomto obdobi na daném trhu plisobi. V souvislosti s trzni nabidkou
pak také hovotime o cenové elasticité nabidky, jiz 1ze charakterizovat jako miru citlivosti
trzni nabidky na zménu ceny nabizeného statku ¢i sluzby.

V dlouhém obdobi firma vyuziva pii svém rozhodovani o objemu vystupu kritérium
uzavieni firmy pfi tomto rozhodovani kritérium odchodu firmy z odvétvi, na jehoz zékla-
dé se vedeni firmy rozhodne opustit dany trh v okamziku, kdy cena vystupu, jenz tato
firma produkuje, neni schopna pokryt vysi dlouhodobych primérnych nakladtd firmy.
Dokonale konkuren¢ni firma tak v dlouhém obdobi vyrabi pouze takovy objem vystupu,
diim, z ¢ehoz tedy vyplyva, Ze kiivka nabidky dokonale konkuren¢ni firmy v dlouhém
obdobi bude totozna s tou c¢asti kiivky dlouhodobych meznich nakladi, kterd lezi nad
kiivkou dlouhodobych primérnych nakladu a firma tak v dlouhém obdobi sméfuje k nu-
lovému ekonomickému zisku, resp. k tzv. normalni mife vynost.

Vzhledem k tomu, Ze v dlouhém obdobi nemtizeme povazZovat pocet firem piisobicich
v daném odvétvi za konstantni, je v tomto ¢asovém useku kiivka nabidky dokonale kon-
kuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi tvoiena souborem bodli dlouhodobé rovnovahy
dokonale konkuren¢niho trhu. V tomto okamziku je pak nutno poznamenat, ze sklon kii-
vek LIS ovliviiuje zména cen vstupti.

Dokonale konkuren¢ni trh je vyrobné a alokacné efektivni.
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1. V dokonalé konkurenci je ptfedpokladem, ze firmy vyrabéji homogenni, tj. to-
tozny, produkt.

2. Firmy v dokonalé konkurenci jsou pfijemci ceny, ktera se tvofi na trhu interak-
ci nabidky a poptavky.

3. MR=MC.

4. Ne, v dlouhém obdobi firma smétuje k vyrovnanosti celkovych piijmu a celko-
vych néakladd, tj. k nulovému ekonomickému zisku.

5. Ano, protoZe plati MU=P=MC.
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9 CHOVANI FIRMY V PODMINKACH MONOPOLU

[el[wemrmineommeror ]

V devaté kapitole se budeme zaobirat chovanim firmy v podminkach monopolu. Mo-
nopol spolu s oligopolem a monopolistickou konkurenci (které budou analyzovany v na-
sledujicich samostatnych kapitolach) predstavuji tfi typy struktur nedokonalé konkurence,
ktera obecné predstavuje situaci na trhu, kdy existuje alespon jeden prodavajici nebo je-
den kupujici, ktery mze ovlivnit trzni cenu produkce.

V této kapitole budete postupné seznameni s charakteristickymi rysy monopolu, pro¢
ke vzniku monopolu viibec dochézi a jak viibec monopol voli svou optimalni produkci
s ohledem na dosazeni monopolniho zisku. Bude vysvétlen pojem cenova diskriminace a
jeji zékladni stupné. V zavéru se vratime k efektivnosti firmy, tentokrat si vysvétlime,
pro¢ monopol je neefektivni a co znamenaji naklady mrtvé vahy.

Hetewsoro ]

e vymezit pfi¢iny vzniku nedokonalé konkurence obecné

e popsat charakteristické rysy monopolu

e vymezit konkrétni pfi¢iny vzniku monopolu

e analyzovat volbu produkce monopolu

e pochopit problematiku cenové diskriminace uplatiovanou monopolem

e uveédomit si podstatu regulace monopolu

e vymezit dopad existence monopolu na efektivnost fungovani trhu

e vysvétlit pojem monopolni zisk a seznamit se s pojmem naklady mrtvé vahy

._________________________________________________________________________________________________________________________________________|
_

alokacni (ne)efektivnost, cenova diskriminace, kfivka nabidky monopolu, monopol,
monopolni sila, monopolni zisk, monopson, ndklady mrtvé vahy, nedokonal4 konkurence,
nedokonalé informace, optimalni vystup, Pareto optimalni alokace zdrojt, pfirozeny mo-
nopol, regulace monopolu, tvirce ceny, tviirce ceny, Uspory z rozsahu, vladni restrikce,
vyrobni (ne)efektivnost
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9.1 Obecna charakteristika nedokonalé konkurence

Dosavadni analyza nabidky firmy na trhu statki prfedpokladala, Zze trh je dokonale
konkurenéni. To pfedev§im znamenalo, ze firma piejimala cenu stanovenou na trhu (byla
pfijemcem ceny) a jeji aktivni rozhodovani spocivalo v urceni optiméalniho objemu pro-
dukce, tj. takového mnozstvi produkce, pii jehoz realizaci mohla maximalizovat zisk.
Popsanym zpiisobem se vSak firma chova za podminek, ze vSichni vyrobci jsou stejné
mali, produkuji homogenni vyrobek a je umoznén volny vstup a vystup z odvétvi (bez
vynaloZeni néklada).

V praxi se vSak pohybuji firmy v podminkach, které se od modelu dokonalé konkuren-
ce lisi. Proto hovotime o nedokonalé konkurenci. RozliSujeme tii typy nedokonalé konku-
rence, a sice monopol, oligopol a monopolni konkurenci, které budou nize podrobné cha-
rakterizovany. Nejprve je vSak nutné podat obecnou charakteristiku nedokonalé konku-
rence rozebrat priciny jejiho vzniku.

Hlavnim rysem nedokonalé konkurence je predev§im moznost ovliviiovat cenu vlivem
existence diferencovaného produktu. To umoziiuje vyrobcei ovlivilovat cenu a zvyraznit
svlj podil na celkové nabidce. Dal§im vyznamnym rysem je existence firem rizné veli-
kosti. K diferenciaci firem podle velikosti dochazi z riznych pii¢in. Zakladni pfi¢inou je
potfebnd vyse vlozeného kapitalu, kterd zavisi na zvolené technologii vyroby. Dalsi pfici-
nou jsou dusledky konkuren¢niho boje, kdy dochazi ke spojovani (flizim) firem, ¢i jejich
pohlcovani. Vyznamnym rysem nedokonalé konkurence je omezeni moznosti vstupu do
odvétvi, kde hraji rozhodujici roli néklady spojené s pofizovanim kapitalovych statkdl,
nebo novych technologii. Z historie vyvoje hospodaisky vyspélych ekonomik je patrné,
7e rozvoj nekterych odvétvi byl pfimo spojen s urcitou formou a velikosti firem. Napf.
vznik a rozvoj huti, Zeleznic a jinych kapitdlov€ narocnych odvétvi byl spojen s formou
akciovych spolecnosti. Vyznamnym metodickym rysem, ktery vyplyva z moznosti ovliv-
flovat cenu je zaporny sklon poptavkové kiivky po dané produkci. Bude-li totiz firma
chtit prodat vétsi pocet vyrobkl, musi za jinak stejnych okolnosti cenu svych vyrobkt
sniZovat.

Srovname-li dokonalou a nedokonalou konkurenci z hlediska firmy pak je zfejmé, ze
firma v dokonalé konkurenci rozhoduje jen o vysi produkce, kdezto firma v nedokonalé
konkurenci rozhoduje jak o objemu produkce, tak o jeji cené. Pro nedokonalou konkuren-
ci je charakteristické, Ze na daném trhu existuje aspon jeden subjekt (vyrobce nebo spo-
tiebitel!), ktery mize ovlivnit cenu.

waemrovaw 8]

Nedokonald konkurence je charakteristicka tim, Ze n¢které firmy disponuji trzni silou,
ktera jim umoziuje stanovit cenu své produkce a ovlivitovat tak trzni cenu. Individualni
poptavkova ktivka je klesajici. Firmy (firem se v nedokonalé konkurenci omezené mnoz-
stvi, v ptipadé¢ monopolu jen jedna) vV nedokonalé konkurenci vyrabé€ji zbozi a poskytu;ji
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sluzby, které jsou viici sobé diferencované, tj. jsou viici sobé nahraditelné jen Castecné
nebo vibec. Firma maximalizuje zisk tim, ze vyrabi takové mnozstvi produkce, pfi kte-
rém se jeji mezni ndklady rovnaji jejim meznim piijmim, pfi¢emz mezni piijem i mezni
naklady jsou obvykle nizsi, nez je cena produkce. Trh nedisponuje dokonalymi informa-
cemi a existuji mensi €1 vétsi bariéry vstupu do odvétvi (n€kdy i vystupu z odvétvi).

Za hlavni pii¢iny vedouci ke vzniku nedokonalé konkurence jsou povazovany Gspory z
rozsahu a bariéry konkurence. K usporam z rozsahu dochézi tim, ze naklady se pfi zvétSu-
jicich se objemech vyroby rozpocitavaji na vice vyrobki. Primérné naklady s rostoucim
objemem vyroby klesaji. To umoznuje vyrobci sniZovat ceny a vytlacovat jiné vyrobce z
trhu. Druhou pfi¢inou vzniku nedokonalé konkurence jsou bariéry konkurence, ponévadz
vedou k omezovani poctu firem v odvétvi. NejcasteéjSimi pfi¢inami jejich vzniku jsou
vladni restrikce, jiz zminéné diferenciace produktu, pfirodni podminky a nedokonalé in-
formace. Vladni restrikce maji né€kolik forem. Nejstarsi formou je udéleni opravnéni li-
cence na urCitou produkci vyrobkl a sluzeb omezenému poctu subjektii. Déle jimi jsou
zésahy statu do cenového systému (napf. stanoveni cenovych stropll) a konecné prévni
ochrana patenttl, kterd poskytuje drziteli patentu vyhodu pted ostatnimi vyrobci. Diferen-
ciace produktu byla charakterizovana jiz vySe jako zékladni rys nedokonalé konkurence.
Zakladem je snaha vyrobce odliSit svou produkcei od produkce konkurenti ve snaze ziskat
dalsi zdkazniky. Diferenciace pak neni déna jen odliSnostmi produktu, ale i odliSnostmi
sluzeb spojenych s uzitim daného vyrobku. K bariéram konkurence mohou vést i pfirodni
podminky, které mohou zptisobit neopakovatelnost vlastnosti ur¢itého produktu, nebo
vyskyt ur¢itého vyrobniho faktoru (nerostné suroviny, ¢i specifické schopnosti u lidi).
Nedokonalé informace maji dvoji podobu. Pfedev§im by vyrobci méli mit stejny pfistup a
moznost vyuziti novych poznatkl, ¢emuz napf. brani patentova ochrana, ale i utajovani
postupil vyrobci. Vyznamna je informacni asymetrie mezi kupujicim a prodavajicim oh-
ledné vlastnosti prodavaného produktu. Zde miize vyrobce tézit z malé schopnosti kupuji-
ciho rozeznat kvalitu a parametry kupovaného produktu.

S S P4

Muzeme tedy shrnout, ze k pficinam nedokonalosti trhi patii existence uspor z rozsa-
hu, diferenciace produktu, bariéry konkurence, vladni restrikce, ptirodni podminky a ne-
dokonalé informace.

Bllczrmroseas ]

Nedokonaléd konkurence vznikd z mnoha pticin. Nej€astéjSimi pfi¢inami, které stoji za
vznikem nedokonalé konkurence na trzich, patii uspory z rozsahu, existujici bariéry kon-
kurence, vladni restrikce, exkluzivni pfistup ke zdrojim nutnym k vyrobé statkt ¢i vlast-
nictvi nutného technologického postupu, patentu ¢i licence apod.
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9.2 Charakteristické rysy monopolu a hlavni pfi¢iny jeho vzniku

v

Monopol je nejkrajnéjsi podobou nedokonalé konkurence a protipdl dokonalé konku-
rence. Predstavuje jediného vyrobce v daném odvétvi a produkuje vystup, ktery nema
zadné blizké substituty. Protoze je monopol jedinym vyrobcem v odvétvi, tvoii jeho vy-
stup také vystup celého odvétvi. Z toho plyne totoznost individualni a trzni poptavkové
kiivky a nezavislost monopolu pii svém rozhodovani (nema zadné konkurenty). Monopol
si tak muze zvolit jakoukoliv kombinaci vystupu a ceny podél celé kiivky poptavky, lo-
gicky v &asti, kterou povazuje za nejziskovéjsi. Cinnost monopolu je tak ovlivnéna pouze
poptavkou po jeho produkei.

Monopol se rozhoduje pouze o volbé vystupu, pii némz bude maximalizovat zisk a
volbou tohoto vystupu voli soucasné i vysi ceny determinovanou poptavkovou kiivkou.
Monopol je tak cenovym tvircem.

Monopolni trh je charakterizovan ptitomnosti pouze toliko jediného nabizejiciho, ktery
rozhoduje o vysi ceny produkce nebo o velikosti vyrabéného vystupu. Trzni a individual-
ni poptavka jsou na monopolnim trhu totozné.

Vyhoda, o kterou se monopol opird, mu umoznuje trvale maximalizovat rozdil mezi
celkovymi piijmy a celkovymi naklady. Touto vyhodou je nemoZnost vstupu konkurence
do odvétvi z divodu znaénych piekazek vstupu do odvétvi, které se stavaji zdrojem mo-
nopolni sily. Tato nemoznost je dana bud™:

e skutecnosti, ze primérné naklady jediného vyrobce dosahuji svého minima pfi
vétSim vystupu, nez zada trh, tj. vice firem by poZadovanou produkei realizo-
valo pfi vysSich primérnych ndkladech. Pouze jedna firma tam miiZe realizovat
uspory z rozsahu. Tomuto monopolu fikame pfirozeny monopol. Konkrétné za
ptirozeny monopol mizeme povazovat prazské metro,

e kontrolou zdrojt ¢i technologickych postupti, nezbytnych pro vyrobu produkce
dané firmy. Zde se nabizi napiiklad spole¢nosti Skupina Karlovarskych mine-
ralnich vod, ktera staéi a distribuuje mineralni vodu Mattoni. Zadn4 jina firma
nema ke zdroji této mineralni vody pfistup,

e existenci pravnich restrikci v podobé¢ patentil, ochranny prav autort,

e a nakonec monopol muze vzniknout ,,uméle* mimotrznimi okolnostmi, napfi-
klad zasahem statu do ekonomiky. Jako ptfiklad mizeme uvést produkci jader-
né energie Skupinou CEZ.
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Pfirozeny monopol znamena, ze produkci urcitého statku zajist'uje jediny vyrobce a to
proto, Ze jako jediny tuto produkci mlize nabizet s niz§imi primérnymi ndklady, nez kdy-
by bylo v odvétvi vice mensich firem.

Existence monopolu je Gzce spojena s vymezenim trhu. Firma tak miize mit monopol v
uréitém regionu, ale nemusi mit totéz postaveni z pohledu narodniho trhu. Castgjsi je pii-
pad monopolu v ramci narodni ekonomiky, ktery vSak predstavuje jen jednoho z mnoha

vyrobct z pohledu svétového trhu.

9.3 Optimalni vystup monopolu

Monopol dosahuje rovnovahy za stejnych podminek jako podnik v dokonalé konku-
renci. Dosahuje maximalniho zisku pfi takovém objemu vyroby, pfi kterém plati rovnost
meznich pfijmi a meznich néklad (MR = MC).

Na rozdil od dokonalé konkurence v ptipadé monopolu individualni poptavkova kiiv-
ka klesa, pficemz kiivka meznich pfijma klesa dvakrat rychleji. Vyvstava otazka, jak je
stanovena cena, za niz je dosahovano rovnovahy monopolu.

Protoze monopol je jedinym vyrobcem v odvétvi ma moznost cenu stanovit sam.
Avs§ak monopol nemtize stanovit cenu jakkoliv vysoko. Musi, s ohledem na klesajici po-
ptavkovou kiivku, stanovit cenu tak, aby ji kupujici byl ochoten akceptovat. V ptipadé
rovnovazné ceny pak plati, ze P> MC. Pro maximalizaci zisku tedy monopol voli objem
produkce tak, Ze soucasné plati:

P> MC = MR (95)

Uvedené souvislosti jsou jasn¢ patrné z nasledujiciho Obrazku 32. Na obrazku je pa-
trné, ze monopol zvoli produkci Q*, ktera odpovida pruseciku kiivek MC a MR. Tuto
produkci bude realizovat za cenu P*, ktera odpovida bodu, kde kolmice z bodu Q* proti-
na poptavkovou kiivku D (poptavka akceptuje nabizené mnozstvi produkce za danou
cenu). Tato cena je vys§i nez primérné naklady dané produkce. Cenou P* se realizuje
ptebytek primérného piijmu nad primérnymi naklady (AR, resp. P — AC), ktery je eko-
nomickou jednotkovou realizaci monopolu. Obsah obdélnika (P*-AC)*Q* ptedstavuje
celkovy rozsah zisku, ktery realizuje monopol navic, pii prodeji produkce Q*.
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celkovy prijem a celkové naklady

TR; TC; TC
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R
vyvoj jednotkovych proménnych
R/i, C/j
A !
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1
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Obrazek 32: Ziskovy monopol maximalizujici zisk

Jak je ztejmé, chovani monopolu je ekonomicky racionélni. Na druhé stran€ z pohledu
spotiebitele tomu tak neni. Na obrazku je patrné, Ze kiivka MC protina poptavkou kiivku
D vySe vpravo od bodu od prisec¢iku MR a MC. To ukazuje na ochotu kupujicich koupit
vétsi rozsah produkce. Chovani monopolu lze shrnout nésledovné:

e ceny, za které monopol realizuje, jsou vyssi nez ceny dokonalé konkurence,

cvwr

e monopol nevyrabi s nejniz§imi naklady (pii min. AC),
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e ama tendenci omezovat nabidku a tim sniZuje spotiebu.
Zjednodusené feCeno: monopol vyrabi mén¢€, nez mize, za ceny vyssi nez musi. To je
zékladni nevyhoda monopolu, nikoliv to, jak se nékdy tvrdi, ze si mize diktovat jakouko-
liv cenu.

[ |[rrozbiemwes ]

Zvlastnim typem monopolu je monopson. Je to takova trzni struktura, kdy na trhu exis-
tuje jeden kupujici. Sila monopsonu je v tom, Ze kupujici je schopen ovlivnit cenu ve svij
prospéch, coz dovoluje kupujicimu kupovat za niz$i cenu nez je cena dokonalé konkuren-
ce. V postaveni monopsonu mohou byt naptiklad firmy, které jsou vyluénymi odbérateli
specifické produkce, nejéastéji soucasti, které samy nevyrabéji. S monopsonem se setka-
me rovnéz na trhu prace.

9.3.1 LENERUV INDEX

Pravé v moznosti monopolu realizovat produkei za cenu, ktera mu zajist'uje monopolni
zisk, se projevuje trzni sila monopolu (monopolni sila), ktera mu dava postaveni cenové-
ho tviirce (price-makera). Monopolni sila je schopnost stanovit si cenu vyssi, nez jsou
mezni naklady. Stupett monopolni sily je moZné vyjadrit pomoci Lenerova indexu:

[, = ——— (96)

Lenertv index muze nabyvat hodnoty Vv intervalu od 0 do 1. Pro dokonalou konkurenci
dosahuje hodnoty 0. Pro nedokonalou konkurenci pak dosahuje kladnych hodnot s tim, Ze
¢im vice se blize 1 tim vétsi je monopolni sila dané firmy.

9.3.2 MONOPOLNI ZISK

Na Obrazku 33 mizeme v levé Casti grafu vidét velikost zisku, ktery realizuje mono-
pol dle zlatého pravidla maximalizace zisku. Jednotkovy zisk ur¢ime jako rozdil mezi
cenou a prumeérnymi naklady a pokud tento rozdil vynasobime mnozstvim, ziskdme cel-
kovy zisk, tj.:

m=(P"—AC) Q" (97)

Pro monopol plati, Ze muze realizovat monopolni zisk i v dlouhém obdobi a neproje-
vuji se zde ptirozené tendence k nulovému ekonomickému zisku. Je to dasledek existence
bariér vstupu do odvétvi. Presto ale monopolni zisk neni sam o sobé nutnym disledkem
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specifického chovani monopolni trzni struktury. Monopol mize existovat i pfi nulovém
ekonomickém zisku (P=AC), viz prava ¢ast Obrazku 33, ¢i se ztratou (P<AC).

monopol realizujici zisk monopol s nulovym ekonomickym ziskem

R/i, C/j R/i, C/j

MC

>~

P*=AC

>
Q 0

Obrazek 33: Monopol realizuje kladny a nulovy ekonomicky zisk

prozaewee ][]

Pii konstrukcei kifivky nabidky monopolu narazime na zasadni problém. Tim problé-
mem je u monopolni trzni struktury neexistence jediného vztah mezi cenou a nabizenym
mnozstvim produkce. Pro jednu cenu mize existovat vice nabizenych mnoZzstvi mono-
polniho vystupu a naopak, pro vice riznych cen jedna velikost optimélni produkce.
Z t&chto dlivod nelze kiivku nabidky monopolu graficky znézornit.

9.4 Cenova diskriminace

Cenova diskriminace monopolu je disledkem monopolni sily monopolu. Cilem ceno-
vé diskriminace je snaha monopolu ziskat piebytek spotiebitele nebo jeho ¢ast a pfeménit
jej v dodate¢ny zisk firmy. Podstatou cenové diskriminace tak je stanoveni odlisnych cen
stejného vyrobku, aniz by k tomu vedly nédkladové divody.

[ A 1

Cenova diskriminace je prodejni strategie monopolu, kdy prodavajici ¢tuje kupujicim
za tentyz vyrobek odlisné ceny s cilem ziskat spotiebiteliiv pfebytek nebo jeho ¢ast.
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Konkrétnich forem cenové diskriminace je v ekonomické realité mnoho. My si pred-
stavime podrobnéji cenovou diskriminaci prvniho stupné a definujeme si cenové diskri-
minace stupné druhé, tfetiho a nékter¢ dalsi jeji formy.

Cenova diskriminace prvniho stupné predstavuje spise teoretickou situaci cenové dis-
kriminace ,,podle spotiebiteli, kdy monopol stanovi kazdému spotiebiteli maximalni
cenu, kterou je tento ochoten zaplatit a zcela tak eliminuje jeho piebytek. Ochota zaplatit
danou cenu spotiebiteli je déna jejich individudlni poptavkou, ktera se prostiednictvim
horizontalniho souctu vsech jednotlivych individualnich poptavek transformuje do po-
ptavky trzni. Graficky je cenova diskriminace prvniho stupné zobrazena na Obrazku 34.

R/j, C/j
N MC
P,
P,
Ps
A
D S
0 Q Q, Qs Q

Obrazek 34: Cenova diskriminace prvniho stupné

Princip cenové diskriminace prvniho stupné je jednoduchy. Prvni spotiebitel je za pro-
dukci Q1 ochoten zaplatit cenu P1 (dle poptavkové kiivky) a také ji zaplati, jeho spotiebi-
telsky prebytek je tak nulovy. TotéZ se déje druhému spotiebiteli, ktery pozaduje objem
produkce na urovni Q2 a chce maximalné zaplatiti za tuto produkci cenu P2. A pifesné
tuto cenu zaplati (pokud by cena, kterou by tento druhy spotiebitel zaplatil, byla nizs§i nez
ta, kterou zaplatit chce, tj. P2, pak by u né&j spotiebitelsky piebytek vznikl). A tak dale.
Uplatiiovani této cenové diskriminace v redlné ekonomice nardZzi na jedno vyznamné
omezeni. Spotiebitel nerad projevuje pravdivé predstavy o cené vyrobkil, které je ochoten
si koupit. Zajmem spotiebitell je, aby cena byla co nejnizsi. A proto firmy zpravidla ne-
znaji maximalni cenu, kterou je kazdy spotiebitel ochoten za jednotku zbozi zaplatit.

Cenova diskriminace druhého stupné spoc¢iva ve stanoveni riznych cen za rizna ku-
mulovdna mnozstvi daného statku. Zbozi se tak spotiebitelim prodava v jakychsi ,,blo-
cich®, kdy je cena za jednotlivé bloky riizna. Touto cenovou diskriminaci ziskava mono-
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polista cast spotiebitelského piebytku, nikoli vSak cely, jako pfipadé cenové diskriminace
prvniho stupné.

Cenova diskriminace tietiho stupné se svou povahou blizi cenové diskriminaci prvniho
stupné s tim rozdilem, Ze jsou spotiebitelé rozd€leni na dvé nebo vice skupin, z nichz
kazda tato skupina ma vlastni poptdvkovou kiivku s rozdilnou cenovou elasticitou po-
ptavky. Pravidlo maximalizace zisku pro dvé skupiny spottebitelii pak vyzaduje splnéni
nasledujici podminky:

MC = MR, = MR, (98)

Mezi nékteré dalsi formy cenové diskriminace patii cenova diskriminace v ¢ase, jehoz
podstatou je, Ze se cena produkce v prubéhu prodeje méni. Pti uvedeni vyrobku na trh je
jeho cena vyssi, nez po uplynuti urcitého casu, kdy je jiz vyrobek na trhu etablovan.
Obecné totiz plati, ze na zacatku je poptavka kupujicich vice neelasticka, nez pozdéji.

9.5 Efektivhost monopolu a ztrata mrtvé vahy

Pro monopol v§eobecné plati, ze produkuje mensi mnozstvi pti vyssi cené, nez je tomu
Vv ptipadé dokonalé konkurence. Srovnani je ziejmé z Obrazku 35. Dokonala konkurence
bude produkovat mnozstvi Q" pii cen¢ P’, zatimco monopol pii cen¢ P* bude nabizet
produkci na urovni Q*. Alokacni efektivnost tak 1ze analyzovat na pozadi piebytku spo-
tiebitele a prebytku vyrobce. Prebytek spotiebitele je v obrazku vyznacen zelenou plo-
chou, zatimco piebytek vyrobce plochou rizovou. Nejen ze monopol snizuje spotiebitel-
sky ptebytek a castecné jej transformuje do svého ptebytku vyrobce, ale také vznika plo-
cha (Seda barva), ktera ptedstavuje ztratu v podobé& poklesu piinosu pro spole¢nost. Tato
plocha, dana body FEB, se oznacuje jako ztrata (nédklady) mrtvé vahy.

dokonala konkurence monopol
R/j, C/j R/j, C/j
/ MC /
A MC
B
P
¢ i
1
I D Dy
0 Q’ Q Q

Obrazek 35: Srovnani aloka¢ni efektivnosti dokonalé konkurence a monopolu
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g

Ztrata (naklady) mrtvé vahy prestavuji ztratu spotiebitelského piebytku, ktera neni kom-
penzovana piirtistkem prebytku vyrobce a naopak. Znamena sniZeni efektivnosti ve smyslu
Paretova optima, protozZe ztraty jednéch subjektli nejsou kompenzovany vynosy jinych.

Pareto optimalni alokace zdrojii existuje v ptipad¢ dokonale konkurenc¢nich trhi, za-
timco v podminkach monopolizovaného trhu neni tohoto optima dosazeno. Je to déno
tim, ze u nedokonale konkuren¢niho producenta je cena vétsi nez mezi naklady a ten svou
monopolni silou brani dal§im sménam, které by smétovaly ke zlepSen Paretovsky chapa-
né efektivnosti do bodu, kdy se cena vyrovna s meznimi naklady.

9.6 Protimonopolni regulace

Jak je ze zavéru kapitoly zfejmé, v podminkich existence monopolu nejsou vzacné
zdroje vyuzivany efektivné. Neefektivnost monopolu vyvoldva snahy po jeho regulaci.
Nejdulezitéjsimi nastroji jsou:

e zdkonné normy, kterymi muze byt vytvoieno prostiedi postihujici zneuzivani
vyhod. Jednd se o tzv. protikartelové nebo protitrustové zakonodarstvi, které
muze obsahovat i pozadavek na rozpusténi ¢i rozdéleni firmy pokud prukazné
vykazuje ,,nepfimerené* zisky,

e danova politika statu, ktera se progresivnim zdanovanim snazi od¢erpat ,,nad-
meérné* zisky. Jeji moznost je vSak eliminovana pokusy velkych firem o daiio-
vé uniky,

e zestatnéni monopolu. Stat mize prevzit podnik do svého vlastnictvi, pficemz
nesleduje ziskové kritérium pfi jeho ¢innost (k zestatnovani dochazelo napfi-
klad u Zeleznic, které pivodné vznikaly jako soukromé firmy). Stat vSak rov-
néz muze dotovat ¢innost konkuren¢nich firem,

e cenova regulace. Ta spociva ve stanoveni ceny, kterou musi monopol respek-
tovat.

[[czmmmmarovaw ]

Mezi néstroje protimonopolni regulace patii antitrustové zdkony, progresivni zdanéni,
zestatnéni monopolu a cenova regulace.
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Cenova regulace je vSak rovnéZ spornym nastrojem. Jednak miZe firmu demotivovat v
jeji ¢innosti, jednak je problematické stanovovani AC ¢i MC dané firmy. Ta pochopitelné
nema velky z4jem na poskytovani potiebnych udaju.

Vsechny vyse uvedené zplisoby regulace jsou uspésné pouze castecné a po urcitou do-
bu. Jedinymi G¢innymi nastroji v potla¢ovani monopolu jsou bud’ otevieni trhu, jedna-li
se 0 narodni monopol, nebo védeckotechnicky pokrok, ktery poskytne vhodny substitut
za produkci monopolu (viz linkovy telefon a jeho narodni monopolni provozovatel versus
nastup provozovatell siti mobilnich telefonti).

s

Pfednaska k problematice ,,Chovani firmy v podminkach monopolu® je vhodné¢ zpra-
covana také ve form& videoprezentace uskuteCnénych piednaSek Mikroekonomie doc.
Ing. Pavla Tuleji, Ph.D., dostupné na http://media.slu.cz. Této oblasti je vénovana druha
¢ast prednasky ¢. 12 (pfiblizné od 36 minuty). Videoptednaska je po piihlaseni pfistupna
na tomto odkazu:

http://media.slu.cz/video.php?idvideo=83

Zhlédnutim této prednasky si doplnite znalosti a snadnéji pochopite chovani a rozho-
dovani monopolni firmy na trhu.

1

1. Co je hlavnim rysem nedokonalé konkurence obecné?

2. Co je mysleno tim, Ze firmy disponuji ,,ur¢itou* trzni silou?
3. Cim se vyznaduje monopolni trzni struktura?

4. Lze jednoznacné nakreslit nabidkovou kiivku monopolu?

5. Co je cilem cenové diskriminace?
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El[sremertapmroy ]

Vime tedy, ze nedokonald konkurence se vyznacuje moznosti firmy ovliviiovat cenu,
rtiznou velikosti firem, omezenym vstupem do odvétvi. Pro modelovani nedokonalé kon-
kurence je pak typicky zaporny sklon poptavkové kiivky.

wrwe

bariéry konkurence, vladni restrikce diferenciace produktu, pfirodni podminky a nedoko-
nalé informace. K zakladnim forméam nedokonalé konkurence patii monopol, oligopol a
monopolni konkurence.

Monopol predstavuje jediného vyrobce v daném odvétvi. Vyhoda, o kterou se mono-
pol opird, mu umoziluje trvale maximalizovat rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi
naklady. Touto vyhodou je nemoznost vstupu konkurence do odvétvi. Tato nemoznost je
dana vicero faktory, naptiklad pfirodnimi podminkami nebo zdsahem statu ¢i pravnimi
restrikcemi.

Protoze monopol je jedinym vyrobcem v odvétvi méd moznost cenu stanovit sam.
Avsak monopol nemuze stanovit cenu jakkoliv vysoko. Musi s ohledem na klesajici po-
ptavkovou kiivku stanovit cenu tak, aby ji kupujici byl ochoten akceptovat. Stanovi tedy
ceny tak, ze plati (P > MC). Pro maximalizaci zisku tedy voli objem produkce tak, ze
soucasné plati (P > MC = MR).

Zvlastnim typem monopolu je monopson. Je to takova trzni struktura, kdy na trhu exis-
tuje jeden kupujici. Sila monopsonu je v tom, Ze kupujici je schopen ovlivnit cenu ve svijj
prospéch, coz dovoluje kupujicimu kupovat za nizsi cenu nez je cena dokonalé konkuren-
ce.

Monopol miiZze provadét cenovou diskriminaci, jejiz cilem je pfemeénit spotiebitelsky
prebytek na prebytek vyrobce. Toho dosahuje monopol stanovovanim rozdilnych cen své
produkce.

Ve vsech trznich strukturach nedokonalé konkurence dochazi v rizném stupni k proje-
vum neefektivnosti a to jak vyrobni, tak aloka¢ni. Vyrobni efektivnost nuti vyrobce, aby
vyrabéli rozsah produkce, pfi kterém jsou minimalizovany naklady. Alokacni efektivnost
pak znamen4, Ze je vyrobeno jen to mnozZstvi, které je spotiebovano. Kritériem aloka¢ni
efektivnosti je podminka vyrovnani meznich néklada s prostiedky, které jsou kupujici
ochotni vydat na koupi dodatecné produkce.

V podminkéch dokonalé konkurence jsou obé podminky v souladu. Avsak v podmin-
kach nedokonalé konkurence se 1i§i. Trzni rovnovaha se piesouva k praseciku MC = MR
a proto dochazi k snizovani rovnovazné produkce a vzestupu rovnovazné ceny. V duasled-
ku toho roste ptebytek vyrobce na ukor piebytku spotiebitele. Soucasné vznikaji naklady
mrtvé vahy, jejiz velikost je umérna velikosti nerealizované produkce.

148



Kamila Tureckova, Eva Kotlanova, Pavel Tuleja - Mikroekonomie
pro navazujici studium

Omezit negativni disledky existence monopolu maji rtizné formy protimonopolni re-
gulace. K nim patii pfedev§im antitrustové zédkony, progresivni zdanéni, zestatnéni mo-
nopolu a cenova regulace. Uc¢inek téchto opatfeni je sporny.

o M

1. Je to predevsim schopnost ovlivnit cenu produkce vlivem existence diferenco-
vaného produktu.

2. TrzZni sila je schopnost, ktera firmdm umoZznuje stanovit cenu své produkce a
ovlivnit tak trzni cenu.

3. Monopolni trzni struktura predstavuje specifickou formu trzni struktury
S jedinym nabizejicim na tomto trhu (tuto firmu oznacujeme za monopol).

4. Ne.

5. Cilem cenové¢ diskriminace je snaha monopolu ziskat spotiebitelsky prebytek
nebo jeho ¢ast a pfeménit jej na dodatecny zisk.
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10 CHOVANI FIRMY V PODMINKACH OLIGOPOLNI TRZ-
Ni STRUKTURY

el wemrnimeoaproy ]

V desaté kapitole se budeme zaobirat chovanim firmy v podminkach oligopolni trzni
struktury. Oligopol pfestavuje takovy trh, ktery je charakteristicky velmi malym poétem
firem se zna¢nym trznim podilem a pomérné vysokym stupném vzajemné zavislosti jejich
rozhodovani, vétSinou co do ceny jejich nabizené produkce.

V této kapitole budete postupné seznameni s charakteristickymi rysy oligopolu, a jak
oligopol voli svou optimalni produkci vV kontextu jednotlivych forem oligopolnich trznich
struktur. Predstavime si kartel, Cournotliv model duopolu, Stackelbergliv model oligopolu
a model oligopolu s cenovym viidcem. V neposledni fadé¢ si vysvétlime modely oligopolu
zaloZené na teorii her a roz¢lenime si ekonomické hry na kooperativni a nekooperativni
ve vztahu k chovani firem.

Hfewenarmrory ]

e vymezit charakteristické rysy oligopolu

e uvést zakladni vychodiska modelt oligopolu

e predstavit zdkladni modely oligopolu, mezi néz patii kartel, Cournotiiv model
duopolu, Stackelbergtiv model oligopolu a model oligopolu s cenovym viidcem

e analyzovat volbu produkce oligopolu v jednotlivych oligopolnich modelech

e predstavit modely oligopolu zaloZené na teorii her

|

cenovy vidce, Cournotiv model, diferencovany oligopol, dominantni strategie, duo-
pol, ekonomické hry, homogenni oligopol, kartel, kooperativni hry, Nashova rovnovaha,
nedokonald konkurence, nekooperativni hry, opakované hry, optimalni vystup oligopolu,

Stackelbergiv model oligopolu, teorie her, tviirce ceny, vzajemna nezavislost firem, vza-
jemna zavislost firem
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10.1 Charakteristické rysy oligopolni trzni struktury

Oligopol je trzni struktura, ktera v praxi pfevazuje a svou podstatou patii do nedokona-
1¢ konkurence. Jejim charakteristickym rysem je existence n¢kolika firem v odvétvi. Ty
pak ovladaji takovy segment trhu, ze pfi rozhodovani o vysi produkce a cendch musi kaz-
dé firma brat ohled na jednani konkurentli, nebot’ firmy jsou natolik silné, ze kazda miize
uplatnit posledni technické a technologické novinky. Chovani firem v oligopolu je tedy
déano jejich vzdjemnou zavislosti.

Oligopolni trzni struktura je charakterizovana ¢innosti n€kolika firem v odvétvi. Pro-
dukce kazdé z nich predstavuje znacny trzni podil a proto je rozhodovani firem zavislé.
Kazda firma musi zvaZovat vliv svych rozhodnuti na chovani ostatnich firem v odvétvi
resp. predvidat jejich reakci na sva vlastni rozhodnuti.

Vzéajemna zavislost firem pak komplikuje jejich analyzu. Firmy totiz nejen reaguji na
zménu ceny kazdé z nich, ale i na zménu vystupu, kvality produktu, designu, slozeni
apod. kazdé jednotlivé firmy v odvétvi. Existuje proto fada modelt oligopolu, liSicich se
navzajem zejména piedpoklady chovani konkurencnich firem, které budou charakterizo-
vany dale v textu. VSechny z modela oligopolu se vSak shoduji v nasledujicich ptedpo-
kladech:

e existuje né€kolik vyrobct v odvétvi, kdy ¢innost kteréhokoliv z nich ovliviiuje
chovani ostatnich. Nékteré modely analyzuji napt. ptipady pouze dvou firem
na daném trhu (problém duopolu), jiné vychéazeji z existence dominantni firmy
V odvétvi

e charakter vyrabéného objemu vystupu mize byt jak homogenni, tak diferenco-
vany. V ptipadé¢ homogenniho produktu se jedna o tzv. isty neboli homogenni
oligopol. Zde je zvlast silna vzajemnd zavislost firem, a to diky tomu, ze 1 mala
zmeéna ceny jednou firmou vyrazné ovlivni ostatni. Pokud pak firmy vyrabé;ji
diferencovany produkt, hovofime o diferencovaném oligopolu. Tyto rozdily
mezi vyrobky jednotlivych firem, nejsou zpravidla podstatné, a proto se jedna
piedevsim o blizké substituty

e mohou existovat bariéry vstupu do odvétvi, napt. v podobé uspor z rozsahu,
pravnich restrikcei, licenci, technologickych postupt apod. U uspor z rozsahu
jako bariéry vstupu pak plati, ze kazda firma vstupujici do odvétvi by méla do-
sahovat pifi své vyrobé¢ stejn¢ nizkych primérnych nakladi jako stavajici firmy
v daném odvétvi
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Oligopolni struktura neni neménnd, protoze fada bariér neni nepfekonatelna, alespon
ne z dlouhodobého hlediska. Zejména co se tyce vstupu jinych firem do odvétvi. Pak je
oligopolni struktura definovéana jako vzdjemny pomér velikosti trhu a velikosti a poc¢tu
firem v ni pasobicich. Pokud se budeme bavit o oligopolu na malém trhu, tak vystup bude
zajiStovat maly pocet firem, zatimco u velkého trhu se ptedpokladd, ze na ném bude pi-
sobit vétsi pocet firem a i pfesto se miizeme bavit o oligopolni struktute. Vstup novych
firem na trh tak mtze ale i nemusi oligopolni strukturu narusit.

Jinou moznou bariérou vstupu mize byt pouzivani tzv. limitni ceny, ktera je stanovena

Cv v

mitni ceny je tak branéni jinym firmam vstupu do odvétvi, které nejsou schopny tuto nizsi
cenu pro svou produkci akceptovat, zejména v kontextu ndkladovych podminek. Pfedpo-
kladem uplatnéni limitnich cen je spolecny postup oligopolnich firem.

10.2Zakladni vychodiska modeld oligopolu

Slozitost realnych skute¢nosti monopolni trzni struktury musime pro konstrukei jed-
notlivych modeli oligopolu upravit a zjednodusit. Vzdy budeme vychdzet z konkrétniho
fixniho poctu firem v daném odvétvi, které budeme oznacovat pismenem n. Vystup celé
oligopolni struktury oznac¢ime Q, zatimco vystup jednotlivych firem malym pismenem (¢
(naptiklad firma ¢. 1 bude mit vystup na Grovni q; atd.).

Poptavkova funkce po produkci celého oligopolniho odvétvi nam vyjadiuje, za jakou
cenu jsou tito spotiebitelé ochotni koupit ménici se objem vystupu odvétvi:

P =f(Q (99)

Vzhledem k tomu, ze vystup celého odvétvi je dan souhrnem vystupt jednotlivych fi-
rem, mizeme psat:

P=f(q1+q:+qs+qyn) (100)

Kazda z firem oligopolu se snazi maximalizovat zisk a pak plati:

m; = TR;(q;) — TC;(q:) (101)

resp.
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m; = f(Q) = (q;) — TCi(q;) (102)

nebo také:

;= f(q1+ 492 +q3+ - qn) *(q) — TCi(q;) (103)

Vyjdeme-li z pfedpokladu vétsiny modeld oligopolu, tj. z Gplné homogenity vystupu v
odvétvi, pak se na daném trhu musi nutné prosazovat zakon jediné ceny. Z daného plyne,
ze spotiebiteli nezalezi na tom, ¢i produkci kupuje, coz jak zndmo neni predpoklad, ktery
by odpovidal realité. V realném Zivoté diky existenci diferencovaného produktu zakon
jedné ceny neplati.

Budeme-li pak analyzovat diferencovany oligopol, narazime na dva problémy. Jednak
je to samotné vymezeni trhu a také obtiznost samotnych analyz chovani oligopolu, proto
zde pro lepsi pochopeni rozhodovani oligopolli pouzivame teorii her.

10.3Kartel

Kartel nam predstavuje tzv. koluzivni, ¢i téz smluvni oligopol. Zakladnim vychodis-
kem tohoto pohledu na danou problematiku je existence skupiny nékolika firem, které se
chovaji jako monopol s mnoha zavody.

Kartel ptredstavuje zjevnou ¢i skrytou dohodu o spolupraci zaloZenou na omezeni kon-
kurence s cilem dosahnout vyssiho zisku na ukor jinych firem na trhu ¢i spotiebitel.

prozaewee ][]

S kartelem se tak tedy mizeme setkat se situaci, kdy v daném odvétvi existuje jen né-
kolik velkych firem. Ty se pochopitelné snaZi ziskat cenovou konkurenci poptavku kon-
kurentli na svou stranu. Vzhledem k tomu, ze maji stejné moznosti realizovat technolo-

gické zmény je moznost zvysit zisk jen doc¢asna. Uvedena situace mize vést k cenovym
valkam, kdy se firmy snazi snizenim cen vycCerpat konkurenty. Takova situace vede k
poklesu cen, z ¢ehoz t€zi doCasné spotiebitel, ale mize rovnéz ohrozit efektivnost celého
odvétvi. Proto se firmy Casto uchyluji k feSenim, jez maji nejen zamezit cenovym valkam,
ale 1 zvysit spole¢ny zisk na tkor spottebitele. Firmy spolu uzaviraji dohody o cenach a
rozdeleni trhi. Takovato trzni struktura se oznacuje jako koluzivni (smluvni) oligopol.
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Koluzivni oligopol se pak chova stejné jako monopol, coz je nezddouci a je proto za-
kazan. Zakaz nicméné postihuje pouze veiejnou formu koluzivniho oligopolu, ktera se
oznacuje jako kartel. Koluzivni oligopol vznikd i na bazi tajnych dohod. I ty jsou vsak,
pokud jsou prokdzany dodate¢né¢ postihovany. Tajné dohody jsou spojeny jesté s jednim
jevem a tim je snaha smlouvu nedodrzovat. Tato snaha podvadét partnery motivovana
snahou o zvySeni zisku na ukor partnerti pak diive nebo pozdé¢ji vede k rozpadu koluziv-
niho oligopolu.

Cilem kartelu je maximalizace celkového zisku daného odvétvi. Zisk mizeme vyjadrit
jako rozdil mezi celkovymi piijmy kartelu a thrnem TC vSech jeho ¢lent, tj.:

m=PxQ—[TC(q1) +TCy(qz) + -+ TC,(q,)] (104)

Podminku maximalizace zisku pak mizeme vyjadfit takto:

MR(Q) = MC;(q;) (105)

a celkovy zisk kartelu je maximalni pii vyrobé takového objemu produkce, pfi niz je
prirtstek spole¢ného celkového piijmu Kartelu stejné velky jako mezni naklady (viz Ob-
razek 36).

firma A firma B kartel (trh)
Ke/Q4 Ke/Q, Ke/Q, MCim=MCa+MCe
MCa, /MCe
[ ACa | AGs
Pel o Pt . I VS Px
zisk i zisk i
ACal | |/
A/
___________ O
Qa Q Je Q

Obrazek 36: Volba optimalniho vystupu kartelu o dvou firmach

Mezni ptijem (MR(Q)) je odvozen z trzni poptavkové kiivky a suma meznich nakladi
vznikd jako horizontalni soucet dil¢ich meznich naklada clenskych firem. V bod¢ prise-
¢iku mezniho pfijmu a meznich nékladi soucasné plati rovnost MR(Q) = MCi(q1) =
MC2(02), takze optimalni vystup bude na urovni Q*.
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Tento zjednoduseny model ndm ukazuje na nékteré zéasadni problémy spojené
s organizaci oligopolniho odvétvi formou kartelu: (1) zjistime v podstaté pouze celkovy
vystup kartelu — urcovani kvét, jimiz se na této vyrobé podileji jednotlivé firmy, vSak
muze byt velmi obtizné, (2) firmy vyrabéji vystup, jehoz P > MC — z tohoto divodu maji
firmy tendenci k tajnému zvySovani vystupu, coz mize ohrozit cenovou strategii kartelu,
(3) nutnost znalosti trzni poptavkovou kiivky k tomu, abychom ur¢ili Q kartelu, coz miize
byt spojeno s dodate¢nymi naklady, (4) nezakonnost této formy oligopolnich dohod ve
vétsing vyspélych ekonomik z divodu omezovani konkurence, (5) nemoznost pravniho
vynuceni dodrzeni dohod — dano nezakonnosti kartelu a (6) existence postrannich plateb,
udrZeni kartelu. Pokud se na vyse zachycené body podivame, pak zjistime, Ze to v§e uka-
zuje na zna¢nou nestabilitu kartelu.

10.4 Cournotiv model (duopol)

Tento model je zaloZen na piedpokladu, Ze v odvétvi existuji pouze dvé firmy, vyrabe-
jici homogenni produkt, majici stejné nakladové kiivky a znajici trzni poptavkovou kiiv-
ku (ktera je linedrni). Vychodiskem modelu je ptfedstava, ze prvni firma povazuje pfi
svém rozhodovani o velikosti vystupu vystup druhé firmy za konstantni. ProtoZe existen-
ce vétsiho poctu firem v odvétvi neméni podstatu tohoto modelu, za danych piedpokladii
je smysluplnym i v jinych pfipadech oligopolu nez je duopol.

R/j, C/j
A

Pl .

0

Obrazek 37: Cournotiiv model oligopolu

Obrazek 37 nam pak zobrazuje rozhodovani firem v duopolu. Nejprve uvazujme cho-
vani prvni firmy. Ta pfi rozhodovani o svém vlastnim vystupu piedpokladd, ze vystup
konkurujici firmy bude nulovy, a proto se chova jako jediny vyrobce v odvétvi — mono-
pol. Jedinym cilem firmy je maximalizace zisku, a to na zaklad¢ pravidla maximalizace
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zisku, tj. v situaci kdy MC = MR. Budeme-li piedpokladat MC = 0, pak nulové MR od-
vozené z di, bude firma realizovat pti vystupu = 100 jednotek. Jak bude reagovat druha
firma? Na rozdil od o¢ekavani firma chce zménit sviij vystup, jehoz objem je dosud nulo-
vy. Nyni tato firma povazuje vystup prvni firmy za fixni a z toho vyvozuje, Ze poptavka
po jeji produkci bude tvofena poptavkou (D) zmensenou o poptavku po produkci prvni
firmy. Poptavka druhé firmy (d2) vznika jako D — 100. Rovnost MR druhé firmy a MC
vznika pfi vystupu = 50 jednotkdm. Jeho objem povazuje opét prvni firma za fixni. Pred-
poklada, ze poptavka po jeji produkci se bude rovnat trzni poptavce zmensené o 50 jedno-
tek. Z takto vzniklé individualni poptavkové kiivky (d1) odvodime kiivku mezniho pfijmu
(MR"1) a z rovnosti MR’1 = MC pak odvodime rovnovazny vystup, a to ve vysi 75 jed-
notek. Pokud bychom uvedenym zpisobem pokracovalo rozhodovani firem, vystup prvni
firmy by klesal a vystup druhé rostl. Ob¢ firmy by postupné tendovaly k vystupu 66,6
jednotek. Celkovy vystup odvétvi by se pak nachdzel nékde kolem 133,3 a odpovidajici
P1. Pokud by platila situace dokonalé konkurence, pak by vystup odvétvi odpovidal 200
jednotkam, u monopolu pak 100 jednotkam.

Z vySe uvedeného pak vyplyvé, ze rovnovazny vystup duopolu bude mensi nez v
podminkach dokonalé konkurence, ale vétsi nez v podminkach monopolu. Rovnovazna P
u oligopolu by byla niz$i nez u monopolu, ale vy$si nez u dokonalé konkurence. Pokud
bychom srovnali dva dosud analyzované ptipady oligopolu, pak by byl za pied-pokladu
rostoucich MC vystup kazdé firmy v Cournotové modelu vétsi nez vystup kartelu. V real-
né ekonomice by vSak patrné¢ nemohl opakované nastavat piipad, kdy firma ne-poucena
svymi zkusenostmi bude mylné predpokladat, ze jeji konkurent nebude reagovat na zme-
nu produkce. Z tohoto hlediska budeme povazovat tento model za staticky.

[lcommmarovr ]

Cournottiv model duopolu predstavuje model trhu o dvou prodavanich, ktery je zalo-
zen na piedpokladu, ze kdyz se jeden subjekt (firma), rozhoduje o svém mnozstvi, pova-
zuje mnozstvi druhého nabizejiciho subjektu za dané. Jde o nekooperativni strategii, ktera
ust i do tzv. Nashovy rovnovahy.

Nashova rovnovaha piedstavuje rovnovahu vznikajici pii nekooperativnich hrach
VvV ramci teorie her, kdy kazdy z hract sleduje svou dominantni strategii, a kdy zadny z
hrach nemize jednostrannou zménou zvolené strategie vylepsit svoji situaci.

10.5Stackelberguv model oligopolu
Ptedpoklady tohoto modelu jsou totozné z ptedpoklady Courtnotova modelu, mimo

jednu vyjimku, kterou je predpokladana reakce j-t€¢ firmy na zménu vystupu i-té, s niz
Cournot nepocita.
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Plati zde, ze ta firma, které se podaii zjistit, jakym zptisobem, bude jeji konkurent rea-
govat, bude realizovat vyhodu v podobé¢ vétsiho zisku.

Stackelbergiv model duopolu je zalozen na existenci dvou firem v odvétvi, kdy kazdy
Z obou duopolistll reaguje na zménu mnozstvi druhého. Asymetri¢nost tohoto modelu
spociva v tom, Ze jedna z firem dokéze odhadnout, jak bude druhy reagovat na jeho cho-
vani a tomuto pfizpisobi svou vyrobni a cenovou strategii s cilem maximalizovat sviij
zisk. Vysledkem pak je rovnovaha, pii které aktivni duopolista dosahuje vyssiho zisku na
ukor nizsiho zisku druhého - pasivniho duopolisty.

10.6Model oligopolu s cenovym viidcem

Cenové vudcovstvi mizeme obecné charakterizovat jako situaci, kdy jedna firma v
odvétvi prebira iniciativu pii stanoveni ceny a ostatni firmy tuto cenu ptebiraji. Zpravidla
byvaji popisovany dvé formy cenové viidcovstvi s dominantni firmou a barometrické
cenové vidcovstvi. My se zamétfime na nejcastéjsi formu tohoto typu oligopolu a to oli-
gopol s dominantni firmou.

Typickd dominantni firma je pfedstavovana vertikalné integrovanou spolecnosti, jeji-
miz jedinymi konkurenty jsou mensi firmy na tzv. konkurencnim okraji. Vzacnéjsi je do-
minantni firma v odvétvi doplnéna nékolika strednimi firmami a vétsim mnozstvim ma-
lych firem. Podstatné vsak je, ze firmy nalézajici se na konkuren¢nim okraji se chovaji
jako dokonale konkuren¢ni firmy: za cenu ur¢enou dominantni firmou mohou prodat ja-

kykoliv objem vystupu a jejich individudlni poptavka je proto pti dané cen¢ horizontalni.

prozaewee ][]

Dominantni postaveni na trhu mize byt vymezeno obecné nebo je dano konkrétnim
podilem subjektu na trhu. Alternativné 1ze definovat dominantni firmu jako takovy trzni
subjekt, ktera ma mozZnost chovat se nezavisle na ostatnich tcastnicich trhu.

Rovnovéhu oligopolu si vysvétlime na piipadu oligopolu s dominantni firmou. Jedna
se o takovou trzni strukturu, kdy je celkova trzni poptavka rozdélena mezi jednu velkou
firmu a skupinu malych a stfednich firem. Pro tuto situaci jsou charakteristické dvé po-
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ptavkové kiiky (viz Obrazek 38) a sice Dt je trzni poptavka a Dp je ta ¢ast poptavky,
kterou uspokojuje nabidka dominantni firmy. Mnozstvi produkce nabizené¢ dominantni
firmou Qp je dano prise¢ikem kiivek MCp a MRp dominantni firmy.

Pii stanoveni optimalniho vystupu a P vychazi dominantni firma z piedpokladu, ze
trzni poptavkova kiivka je Dt a Ze vystup nabizeny firmami v ramci konkuren¢niho okra-
je pfi riznych urovnich P bude predstavovan kiivkou Sko. Pak dominantni firma urcuje
velikost svého vlastniho vystupu: (1) napf. pti P1 mohou firmy na konkuren¢nim okraji
pokryt svou produkci celou Dt a vystup dominantni firmy by byl nulovy a (2) pii P2 je Dt
P, C jednotek. Z toho P2 B nabizeji firmy na konkurenénim okraji a BC dominantni firma.
Bod A na d po produkci dominantni firmy (Dp) pfi P2 dostaneme, ode¢teme-li od Dt P2C
poptavku po produkei firem na konkurenénim okraji P2B (BC = P2A).

Postupujeme-li analogicky pii kazdé dalsi P, vznikne série bodd, jejichZ spojenim do-
staneme kiivku individualni poptavky Dp. Klesne-li vSak P na P3, zabezpecCuje celou Dt
dominantni firma. Vzhledem k tomu, ze P3 je niz§i nez minimum AVC firem na konku-
renénim okraji, vystup kazdé z nich bude roven 0. Z toho diivodu je individualni poptav-
kova kiivka po produkci dominantni firmy pii niz8i P neZ P3 totoznd s €asti trzni poptav-
kovée kiivky FDr. Optimalni vystup a cenu odvozuje dominantni firma ze zlatého pravidla
maximalizace zisku, a v nasem piipad¢ odpovida Qp a Pp. Pii této P nabizeji firmy na
konkurenénim okraji Qko a celkovy vystup odvétvi je Qr (= Qo + Qko).

R/i, C/]
N Sko=EMCo

A4

Obriazek 38: Uroveii vystupu maximalizujici zisk oligopolu s dominantni firmou

Firmy na konkurenénim okraji respektuji P stanovenou dominantni firmou, protoZe
kdyby prodavaly za P vyssi, riskovaly by ztratu znacné ¢asti svych zakaznikt, pfi nizsi P
by pak mohli mit problémy vzhledem ke svym nakladovym podminkdm, navic by domi-
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nantni firma majici své prodejny v mnoha regionech, mohla v dané oblasti P snizit daleko
vyrazngji. Pokud P stanovena dominantni firmou umoziuje firmam na konkurencnim
okraji realizovat pozitivni E-zisk, pak po ur¢ité dobé né€které z nich mohou realizovat
vyhody spojené s isporami z rozsahu a rozsifovat svlij vystup na tikor dominantni firmy.

Tento model bohuzel nedava odpovéd na otazku, ktera z firem v odvétvi se stava do-
minantni. Cenova politika v oligopolu miize byt koordinovana i1 v pfipad¢, Ze neexistuje
dominantni firma. V postaveni cenového vidce, jehoz cenovou politiku sleduji ostatni
firmy, mlze byt firma, kterd je nejvétsi v odvétvi, ma nejnizsi N, ma tradici, zvuéné jmé-
no apod.

Dominantni firma nemtze zvolit vys$si cenu nez je Pp, nebot’ by ¢ast kupujici okamzité
presla k firmam, které jsou schopny nabizet za tuto cenu. Tim se vytvari relativné stabilni
trzni situace. Avsak postaveni firem neni rovnocenné. Mensi firmy predstavuji piijemce
ceny, které se pfizpusobuji. Zmény u dominantni firmy, napt. pfechod na novou techno-
logii a sniZzeni ceny se intenzivné dotykd ostatnich firem. Samy ceny zvysit nemohou,
ztratily by zékazniky. Pro né€ je optimalnim feSenim sledovat ceny dominantni firmy. Ta
se proto oznaduje jako cenovy vidce. Cetné varianty koalici a jejich strategii a jejich
opusténi vedlo pfi jejich zkoumani 1 k pouZziti pro ekonomii netradi¢nich metod. Pro dany
problém se napf. vyuziva teorie her.

Oligopol jako trzni struktura je efektivn€jsi nez monopol. Konkurence mezi firmami
vede k tomu, Zze cena v odvétvi je niz§i nez monopolni cena, vyrabi se i vice produkce.
Avsak 1 oligopolni cena je vyssi, nez cena dokonalé konkurence i zde plati nerovnost P >
MC = MR.

10.7 Modely oligopolu zalozené na teorii her

Vziajemna zavislost firem, typickd pro oligopolni trzni strukturu, nuti kazdého
Z vyrobct v odvétvi peclivé zvazovat jednak svou vlastni strategii, jednak reakci ostatnich
firem. Proto se pii ur€ovani nejlepsi aktivity dané firmy a jejich konkurenti, tzn. pfi hle-
dani optimalniho feseni konfliktu mezi zajmy firem v oligopolu, pouzivaji nékteré nastro-
je teorie her.

Teorie her je védni obor zabyvajici se problémy optimalniho rozhodovani v konflikt-
nich situacich, jehoz hlavnim metodickym néstrojem je technika matematického modelo-
vani a pozorovani ucastnikii skute¢nych ¢i simulovanych rozhodovacich situacich. Mezi
nejznaméjsi ekonomické hry patii rozhodovaci strom a vézinovo dilema.
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Ekonomické hry mohou byt rozdéleny na tzv. kooperativni a nekooperativni. Zakladni
rozdil mezi nimi je v moznosti ¢i nemoznosti firem uzaviit mezi sebou vzajemnou doho-
du. U nekooperativnich her se pouziva rozhodovaci strom a véznovo dilema, kdy kazdy
hra¢ maximalizuje svijj vlastni vysledek nezavisle na tom, jaky to ma efekt pro jeho pro-
tihrace. U kooperativniho her se vyuziva opakovanych her, které umoziuje hodnotit pozi-
ci hrace a ziskéavat informace o chovani svého protihrace, tj. firmy naptiklad mohou volit
strategii opakované stanovit velikost vystup a vysi ceny.

Teorie her rozviji a dopliuji celou fadu analyz modelii oligopolu zaloZenych na pied-
pokladech kooperativnich jednani, tajnych smluv a dohod, donucovacich aktivit firem,
zabraniovani vstupu jinych firem do odvétvi a jinych.

[ |[eroztiemwes ]

Véznovo dilema oznacuje v teorii her typ hry s nenulovym souctem, ve které¢ maji dva
hradi, tj. vézni, moznost spolupracovat nebo nespolupracovat a vysledny stav vyplaty, tj.
délka pobytu ve vé€zeni, zavisi na rozhodnuti kazdého z nich. Tak jako u mnoha jinych
her se predpoklada, ze kazdy hrac se stard predevsim o sviij prospéch — snazi se maxima-
lizovat své vyhody a nebere ohled na prospéch ostatnich hract.

IEI_

Plati, ze v oligopolni trzni struktufe neexistuji bariéry vstupu?

2. Jak oznacujeme seskupeni firem, které mezi sebou uzaviraji dohody o spolu-
praci zaloZenou na omezeni konkurence?

3. Kolik firem tvofi tzv. duopol?
4. Jak byste definovali oligopol s cenovym vidcem?

5. Je oligopol vyrobn¢ a alokacné efektivni?

El swmmiiarmroy ]

Oligopol je trzni struktura, pro niz je charakteristicka existence nékolika firem v od-
vétvi. Kazda z nich pak ovlada takovy segment trhu, ze pti rozhodovani o vysi produkce a
cenach musi kazda firma brat ohled na jednani konkurentii, nebot’ firmy jsou natolik sil-
né, ze kazdd muze uplatnit posledni technické a technologické novinky. Chovani firem v
oligopolu je tedy dano jejich vzajemnou zavislosti. Pro oligopol jsou charakteristické dvé
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poptavkové kiiky a hlavnim cilem oligopolu je maximalizace zisku na pozadi podminky,
kdy se mezni pfijmy rovnaji meznim piijmim.

Celkova trzni poptavka je v ptipad¢ oligopolu rozdélena mezi nékolik firem. Zaklad-
nim typem je oligopol s dominantni firmou, kdy je trh rozd¢len mezi jednu velkou firmu a
skupinu malych a stfednich firem. Dal$im typem je oligopol s n¢kolika velkymi firmami.
Ty maji tendence uzavirat dohody, o rozdé€leni trhi a vysi cen. Vznika koluzivni oligopol.
Vefejnd existence smlouvy mezi formami oligopolu (kartel) je zakdzana, proto se firmy
uchyluji k tajnym dohodédm. Koluzivni oligopol se chova stejné jako monopol.

Mimo kartelu, byl vysvétlen také Cournotiiv model oligopolu, kdy tuto trzni strukturu
tvoti pouze dvé firmy (duopol), které povazuji vystup té druhé firmy za konstantni. Tento
predpoklad opousti Stackelbergiiv model oligopolu, ve kterém firma umi reagovat na
chovani firmy druhé a dokaze s této své vlastnosti t€zit v podob¢ vétsiho zisku. V zavéru
kapitoly byla uvedena poznamka, ze v modelech oligopold se uplatiuji teorie her, zejmé-
na véziovo dilema a rozhodovaci strom, prostfednictvim nichz lze najit a popsat optimal-
ni feSeni konfliktti mezi jednotlivymi oligopolisty, jejichz vztahy a vazby jsou jinak velmi
problematické a komplikuji jejich vlastni mikroekonomikou analyzu.

e o]

1. Ne, bariéry vstupu zde existuji, ale mohou mit riznou intenzitu ¢i odliSnou mi-
ru prekonatelnosti.

2. Kartel.
3. Dveé firmy.

4. Cenové vudcovstvi mizeme obecné charakterizovat jako situaci, kdy jedna

piebiraji.

5. Ne, oligopol je charakteristicky ndklady mrtvé vahy, ve které se vyrobni a alo-
kacni neefektivnost projevuje.
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11 CHOVANI FIRMY V PODMINKACH MONOPOLISTICKE
KONKURENCE

el wemrnimeoaproy ]

Tato jedenacta kapitola S nazvem ,,Chovani firmy v podminkach monopolistické kon-
kurence® bude zcela vénovana determinaci chovani firmy v podminkach monopolistické
(alternativné oznacované monopolni) konkurence, ktera je charakteristicka velkym po-
¢tem vyrobcd, diferenciovanym produktem a pfekonatelnymi bariérami vstupu do odvét-
vi. Monopolisticka konkurence ptestavuje trh obsahujici jak prvky monopolu, tak prvky
dokonalé konkurence a jeji charakteristika bude popsana v prvni subkapitole, na kterou
navdZzeme analyzou postupu, jak monopolistickd firma voli svou optimalni produkci
s ohledem na maximalizaci zisku, a to jak v kratkém, tak i v dlouhém obdobi. Blize bude
charakterizovan Chamberlintiv model monopolistické konkurence a zavér kapitoly bude
vénovan efektivnosti této trzni struktury s ohledem na vyrobni a alokacni efektivnost a
naklady mrtvé vahy.

Hlewewarrory ]

e charakterizovat zakladni rysy monopolistické konkurence

e urcit optimalni vystup firmy produkujici v monopolistické konkurenci jak
V kratkém, tak dlouhém obdobi

e predstavit Chamberlinliv model monopolni konkurence

o vysvétlit efektivnost monopolistické konkurence

|
_

alokac¢ni (ne)efektivnost, bariéry vstupu do odvétvi, bod uzavieni firmy, diferenciace
produktu, efektivnost, Chamberliniv model monopolni konkurence, maximalizace zisku,
monopolni resp. monopolistickd konkurence, nedokonald konkurence, neefektivnost, op-
timalni vystup, tvlirce ceny, vyrobni (ne)efektivnost, ztraty mrtvé vahy
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11.1 Charakteristika monopolistické konkurence

Monopolisticka, resp. monopolni konkurence (chapeme jako synonyma) je trzni struk-
tura, kterd se nejvice blizi dokonalé konkurenci. Pro tuto strukturu je charakteristicky
velky pocet riizné velkych podniki, produkujicich diferencovany produkt, pficemz nee-
xistuji bariéry vstupu firem do odvétvi. Kazda firma vSak produkuje natolik diferencova-
ny produkt, Ze sama stanovuje jeho cenu (je tedy v roli price makera; tvirce ceny) a v
rdmci svého produktu ma monopolni postaveni. Diferenciaci produktu podporuji dalsi
faktory jako znacka, jméno firmy, reklama, tradice, design, obal apod. Individualni po-
ptavkova kiivka po produkci firmy neni totozna s trzni poptavkovou kiivkou po produktu
celého odvétvi.

Monopolisticka konkurence je trni sktruktura, kdy je na trhu mnoho prodavajicich i
kupujicich, ktefi nejsou informovani stejnym zptsobem a ve stejném rozsahu, a kdy trh
neni homogenni, protoze samotny produkt je diferencovany. Poptavka po produkci firmy
V této trzni struktufe je klesajici.

prozaewee ][]

Ptikladem trzni struktury monopolistické konkurence je automobilovy primysl, kde
osobni automobil je natolik diferencovany, Ze umoznuje pfezit i malym firmdm produku-
jici ,,specialy* na ptani zakaznika. Dal§im typickym ptedstavitelem monopolistické kon-
kurence jsou podniky sféry maloobchodu a sluzeb; napf. vSechny pizzerie v Karviné pod-
nikaji na jednom trhu pfipravenych teplych jidel. Jejich diferenciace spociva v umisténi, v
kvalit¢ a §ifi sortimentu nabizenych jidel, v souvisejicich sluzbach (zahradka, hudba
apod.), jmén¢ atd.

Dopliime, ze firmy v monopolistické konkurenci produkuji produkty, které jsou si po-
mérné blizkymi substituty, pfiCemz kazda z firem predpoklada, ze jeji vlastni rozhodova-
ni o vystupu a cené je nezavislé. Znaény pocet firem na trhu zptsobuje, Zze diferenciace
mezi produkty jednotlivych firem je velmi mala, proto je velmi mala i cenova diferencia-
ce mezi nimi. Jinymi slovy, ecp po produkci jedné firmy vzhledem k P substitu¢nich pro-
duktt jinych firem je v ramci monopolné konkuren¢niho odvétvi velmi vysoka, stejné
jako epp po produkci kazdé firmy.

Zajimava je také problematika bariér vstupu do odvétvi, kdy velmi pfipomina dokona-
lou konkurenci s tim rozdilem, ze vzhledem k diferenciaci produktu v monopolistickém
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konkurenénim odvétvi uréité piekazky existuji. Aby se nova firma se mohla etablovat na
trhu, a ziskat zakazniky musi, resp. miiZze vyuzivat nejriiznéjsi podpory prodeje, coz vy-
zaduje dodatec¢né vydaje. Prave tyto finanéni a trzni okolnosti pfedstavuji bariéry, spojené
s vstupem nové firmy na monopolné konkurené¢ni trh, které vsak pro vétsinu firem nejsou
nepiekonatelné. Z toho také plyne zavér, ze firmy podnikajici v monopolistické trzni
struktufe mohou v kratkém obdobi dosahovat kladného vysledku hospodateni, zatimco
v dlouhém obdobi smétuji k nulovému ekonomickému zisku.

[[czmmmmarovasr ]

Monopolisticko-konkuren¢ni firma v dlouhém obdobi nedosahuje kladného ani zapor-
ného ekonomického zisku, protoze neexistuji bariéry pro vstup novych konkurentti na trh,
ani vystupu z odvétvi. Vyrobce tedy miiZze dosahovat stabilni zisk pouze kratkodobg&. A
tak jedni vyrobci odchazeji a jini pfichazeji. V disledku volného pohybu mezi odvétvimi
je pak dlouhodoby monopolni zisk stacen na nulu.

11.2 Optimalni vystup monopolisticko-konkuren¢éni firmy maxi-
malizujici zisk v kratkém obdobi

Kazdy vyrobce tak vstupuje na ,,svij* docasné stabilni trh. AvSak vyrobky maji cha-
rakter témé&f dokonalych substitutil, takze dojde-li k n&jaké trzni zméné (napt. poklesu
poptavky), je tento docasné stabilizovany trh ohroZen. Z uvedeného vyplyva zavazny
disledek. Poptavkova kiivka v podminkéch monopolni konkurence je velmi elasticka (viz
Obrizek 39). Cim vice ma dany produkt firmy substituti a ¢im vice firem je na daném
trhu, tim vétsi lez o¢ekavat cenovou elasticitu individualni poptavky. Tomu pak odpovida
i grafické znadzornéni kiivky poptavky po produkci firmy.

Pti zjistovani vystupu, jehoz realizace pfinese maximalni zisk, vychazi firma ze zlaté-
ho pravidla maximalizace zisku: MC = MR. Pro grafické znazornéni optimalniho vystupu
budeme vychdzet z nasledujiciho pfedpokladu: maximalizace zisku jako rozdilu mezi TR
a TC firmy. Odtud pak odvodime vztah mezi meznimi veli¢inami.

Z grafu v Obrazku 39 je ziejmé, ze kratkodoby zisk bude firma maximalizovat pfi vy-
robé Q*, nebot’ zde firma dosahuje nejvétsiho rozdilu mezi TR a TC a maximalni je i jed-
notkovy zisk. Celkovy ekonomicky zisk firmy v kratkém obdobi je pak dan vySrafovanou
plochou (AR — AC)*Q*. Ekonomicky zisk muze firma realizovat vyrobou jakéhokoliv
vystupu vétsiho nez Qi a mensiho nez Q2. V bodech Q1 a Q2 by pak firma realizovala
nulovy zisk, nebot’ plati TR = TC, resp. AR = AC.
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Obrizek 39: Uroveii vystupu maximalizujici zisk firmy v pFipadé monopolni kon-
kurence

11.2.1 MINIMALIZACE ZTRATY POKRACOVANIM VE VYROBE

Firma se v kratkém obdobi mlize ocitnout v situaci, kdy jeji vyrobky nejdou na odbyt a
diky tomu TR klesnou pod troven TC (viz Obrazek 39). Firma pak stoji pied volbou,
zda ptesto, Ze je vyroba ztratova, v ni pokracovat, nebo ji ukoncit. Kritériem pifi tomto
rozhodovéni je vySe variabilnich resp. primérnych variabilnich nakladi (AVC). Piesnéji
feCeno: zda jsou TR > VC, resp. AR c¢ili P > AVC. Tehdy firma hradi ¢ast FC. Ptfestoze
firma realizuje kratkodobé ztratu, rozhoduje se v ramci tohoto obdobi pokracovat ve vy-
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rob¢. Kdyby totiz piestala vyrabét, musela by hradit celé FC a jeji ztrata by se rovnala
jejich vysi. Navic by pravdépodobné ztratila sviij podil na trhu.

11.2.2 UZAVRENI FIRMY

O uzavieni firmy se rozhoduje na pozadi porovnan TR a TC. Pokud kiivka VC lezi
nad TR, kiivka AR lezi pod AVC, pak neexistuje tedy vystup, jehoz prodejem by firma
mohla alesponi ¢aste¢né pokryt své VC. V tomto piipad€ se firma rozhoduje ukoncit vy-
robu, nebot’ vySe kratkodobé ztraty je stejna jako vysSe FC a pokracovani ve vyrobé by
vedlo jen k prohlubovéni ztraty. Pak se firmé naskytaji dveé feseni: (1) ze firma zlstane v
odvétvi a vycka zlepseni trznich podminek nebo (2) odejde z odvétvi.

V kratkém obdobi se tedy firma v podminkach monopolni konkurence chova jako mo-
nopol, v dlouhém obdobi ma nulovy zisk a piebytecné kapacity. Nicmén¢ je nutno po-
znamenat, ze tato firma prodava za ceny vyssi nez v podminkach dokonalé konkurence.
Neefektivnost monopolni konkurence je dana tim, Ze firma rovnéz nevyrabi s minimalni-
mi pramérnymi ndklady. Pfes vSe vyse feCené¢ mlizeme konstatovat, Ze monopolni konku-
rence ma ze vSech forem nedokonalé konkurence nejblize k dokonalé konkurenci a pro
spotiebitele je tedy nejpiijatelné;jsi.

11.3Optimalni vystup monopolisticko-konkurenéni firmy maxi-
malizujici zisk v dlouhém obdobi

Proces formovani dlouhodobé rovnovahy firmy v podminkach monopolni konkurence
je analogicky tomuto procesu v podminkach dokonalé konkurence.

Predpokladejme, Ze stavajici firmy budou realizovat kratkodoby zisk. Jeho existence
se stane impulsem pro vstup fady jinych firem. K jejich pfilivu dochazi v podstaté bez
problémd, nebot’ bariéry vstupu do odvétvi mohou nové pfichozi firmy pomémé snadno
piekonat. Trzni poptavku pak zabezpecuje vétsi pocet firem rozdélujicich si mezi sebe
relativné konstantni trh. Na jednu firmu tak pfipada mensi Cast trhu, coz se projevuje v
posunu individudlni poptavkové kiivky doleva. Individualni poptavkova kiivka se bude s
nejvetsi pravdépodobnosti posunovat doleva doli tak dlouho, dokud se nevyrovna P s
LAC. Firma realizuje pii vyrobé v kratkém obdobi optimalniho vystup Q1* a cené P1*
ekonomicky zisk. Ten stimuluje vstup novych firem do odvétvi, ktery zpisobuje posun
ktivky individualni poptavky kazdé firmy doleva dold, a pfi jejich nezménénych AC sni-
Zuje jeji zisk. Pti vystupu Q2* a cené P2* bude tak v dlouhém obdobi ekonomicky zisk
nulovy, diky ¢emuz firmy stojici mimo dané odvétvi nemaji zajem do né&j vstoupit.
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Obrizek 40: Uroveii vystupu maximalizujici zisk firmy v pfipadé monopolni kon-
kurence

Vyjdeme-li z Gvahy, Ze firmy budou realizovat kratkodobou ztratu, pak by pravdépo-
dobné fada z nich z odvétvi odesla, coz znamena, Ze trzni podil kazdé zbylé firmy by
vzrostl. To by vedlo k posunu individualni poptavkové kiivky doprava nahoru. Po urcité
dobé by to vedlo k vyrovnani P a LAC. Odvétvi by se opét tak posunulo k nulovému eko-
nomickému zisku, ktery neni impulsem ke vstupu do odvétvi.

11.4Chamberliniv model monopolni konkurence

Chamberliniiv model monopolistické konkurence analyzuje chovani firem v monopo-
listické trzni struktufe a je charakteristicky tim, ze pracuje s pojmem ,,vyrobkova skupi-
na* a vétsim poctem kiivek poptavky. Vyrobkova skupina je skupina dil¢ich firem vyra-
bé&jicich podobné vyrobky a cely model je podminén nasledujicimi pfedpoklady:

e cxistenci velkého poctu firem vyrabéjicich diferencovany Q,
e rozhodovaci nezavislost firmy,
e totoznosti ndkladovych a poptavkovych kiivek vSech firem ve skuping.

Tento model pak pracuje se dvéma typy poptavkovych kiivek, kdy (1) ,,d*“ budeme
oznacovat kiivku poptavky, ktera v sobé odrazi predpoklad, Ze ostatni firmy ve skupiné
na rozhodnuti jedné firmy o zméné ceny nebudou reagovat. Pokud tedy jedna firma snizi
svou cenu, predpokladame, ze enormné vzrostou objemy prodeju této firmy, ktera nizsi
cenou odlakala zakazniky ostatnich firem ze stejné vyrobkové skupiny. (2) ,,D* pak bu-
deme oznacovat kiivku poptavky v situaci, kdy firmy budou na své chovani reagovat a Ze

167



Chovani firmy v podminkdch monopolistické konkurence

vSechny ostatni firmy méni cenovou strategii soucasné s tou firmou, ktera ke zméné ceny
piistoupila jako prvni. Pokud tedy prvni firma sniZi cenu, sniZi cenu okamzité i ostatni
firmy. Vysledkem bude niz$i rist objemu prodeji dané firmy, nez v ptipad¢ prvém (pii
,,d). Poptavka ,,D“ mén¢ elasticka nez poptavka ,,d*.

R/j, C/j
Ps
Pa
P>
d
D
0 Qus Qps Qi1 Q  Qa Q

Obrizek 41: Urovei vystupu maximalizujici zisk firmy v p¥ipadé monopolni kon-
kurence

V Obrazku 41 si mizeme rozdily mezi ,,d* a ,,D* vysvétlit takto: snizi-li prvni firma
cenu z P1 na P2 a neucini-li ostatni firmy totéz, proda mnozstvi Qq2. Jestlize vSak jeji ce-
novou strategii nasleduji ostatni firmy ve vyrobkové skuping, vzroste jeji prodané mnoz-
stvi je na Qpz. Analogicky se 1isi pokles objemu prodejti pii ristu ceny z P1 na Ps.

kratké obdobi dlouhé obdobi

KeQ Ke'Q

2

0
Ol e

Obrazek 42: Optimalni vystup firmy podnikajici v monopolni konkurenci v krat-
kém a dlouhém obdobi (Chamberlintiv model)
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Pro odvozeni optimalniho vystupu kazdé firmy v kratkém obdobi (SR) je podstatné, ze
kazda firem snizujici P ofekava, Ze tak ucini pouze ona, a proda mnozstvi Qq2. Ve sku-
tecnosti se tak chovaji vSechny firmy, takze kazda z nich zvysi své prodeje pouze na Qp.
Kiivka ,,D* je tedy skute¢nou poptavkovou kiivkou, zatimco ,,d* je pouze jakousi oceka-
vanou ¢i iluzorni ,,D“. Pfi odvozeni svého optimalniho objemu produkce vsak kazda z
firem vychazi praveé z ,,d“.

Reprezentativni firma vychazi pfi uréeni optimalniho vystupu z ,,d“. Znamena to, ze
pomoci zlatého pravidla maximalizace zisku odvodi P na trovni P1 a Q na Grovni Qqa.
Protoze, ale v SR piedpokladame ve vyrobkové skupiné fixni pocet firem, neproda zadna
z nich vic, nez odpovida jejimu podilu na skutecné ,,D*. Tj. pti P1 firma zjist'uje, ze ne-
prodéava Qqi, ale prodavéa pouze Qpi. Vzhledem k tomu, ze za P1 nyni prodavaji vSechny
firmy, posune se ,,d* na aroven d” (d” pak protina D v bod¢é P1Qp1). VySe popsany proces
se pak opét opakuje (firma vychazi z rovnosti MC = MR’,...). Tento proces pak ustane v
okamziku, kdyz firma nebude mit divod snizovat cenu. Optimum se v nasem piipadé
bude vyskytovat v bodé Qps = Qus.

Pii vyrobé dlouhodobého optimalniho vystupu realizuje firma nulovy E-zisk jako di-
sledek volného vstupu do dané vyrobkové skupiny. Musi zde pak platit, Zze (1) LAC se
dotyka ,,d* a (2) ,,D* protina bod dotyku ,,d* a LAC. Dlouhodoby optimalni objem pro-
dukce bude tedy firma prodavat za P*, nebot’ je tato P = LAC a ekonomicky zisk je roven
nule.

11.5 Neefektivnost nedokonale konkurencénich trhu

Ve vsech trznich strukturach nedokonalé konkurence dochdzi k projeviim neefektiv-
nosti, a to jak vyrobni tak aloka¢ni. Neefektivnosti se rozumi stav, kdy vyrobci v nedoko-
nalé konkurenci vyrabi mén¢ neZ by mohli a za vysSich cen. Existence nakladi mrtvé
véahy je projevem neefektivnosti nedokonale konkurenénich trha.

Jak jiz vime, vyrobni efektivnost nuti vyrobce, aby vyrabé€li rozsah produkce, pfi kte-
rém jsou minimalizovany naklady. Kritériem vyrobni efektivnosti jsou min. LAC.

Alokacni efektivnost pak znamend, Ze je vyrobeno jen to mnoZstvi, které je spotiebo-
vano. Kritériem alokac¢ni efektivnosti je podminka vyrovnani meznich nakladt s pro-
sttedky, které jsou kupujici ochotni vydat na koupi dodate¢né produkce. MC se nerovnaji
D, jako je tomu v piipadé dokonalé konkurence, kdy plati MC = MR = D.

Dale je tfeba pfipomenout, Ze existuji rozdily mezi tim, kolik by spotiebitelé byli
ochotni za zbozi vydat a kolik skute¢né zaplati tzv. ptebytek spotiebitele. Vedle toho
existuje 1 prebytek vyrobcl, coz je rozdil mezi ¢astkou, za kterou jsou vyrobci ochotni
prodat a ¢astkou za kterou skutecné prodaji.
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Chovani firmy v podminkach monopolistické konkurence

Monopolni konkurence je, pies danou neefektivnost, povazovana za zadouci. Zadna z
konkurujicich si firem nema zpravidla podstatnou monopolni silu, ztrata mrtvé vahy z
monopolni sily plynouci by méla byt mala. Vysoka elasticita poptavkovych kiivek bude
pusobit ve sméru zmenseni pievisu vyrobnich kapacit. Navic je tieba jakoukoliv neefek-
tivnost monopolni konkurence porovnat s jeji vyznamnou vyhodou v podob¢ diferenco-
vaného produktu.

IZI_

Je monopolistickd konkurence charakteristickd malym poctem nabizejicich fi-
rem?

2. Jsou si produkty produkované firmami v monopolistické konkurenci blizkymi
substituty?

3. MuzZe monopolisticka firma dosahovat v kratkém 1 dlouhém obdobi kladného
ekonomického zisku?

4. Plati pro zjisténi optimalni produkce firmy zlaté pravidlo maximalizace zisku?

5. Lze vsouvislosti s monopolistickou konkurenci hovofit o nakladech mrtvé
vahy?

El[swmoriaprory ]

Monopolisticka konkurence je trzni struktura, ktera se nejvice blizi dokonalé konku-
renci. Pro tuto strukturu je charakteristicky zna¢ny pocet riizné velkych podnikd, produ-
kujicich diferencovany produkt, pficemz neexistuji bariéry vstupu firem do odvétvi. Kaz-
da firma vSak produkuje natolik diferencovany produkt, Ze sama stanovuje jeho cenu a v
ramci svého produktu méa monopolni postaveni.

V kratkém obdobi se tedy firma v podminkach monopolistické konkurence chova jako
monopol, v dlouhém obdobi mé nulovy zisk a piebytecné kapacity. Prodava rovnéz za
ceny vys$i neZz v podminkach dokonalé konkurence. Neefektivnost monopolistické kon-
kurence je dana tim, Ze firma nevyrdbi s minimalnimi primérnymi naklady. Nicmén¢ ze
vSech forem nedokonalé konkurence ma nejblize k dokonalé konkurenci a pro spotiebite-
le je tedy nejpiijatelngjsi.

Jednim z modeld analyzujici firmu v monopolistické konkurenci je Chamberliniiv mo-
del monopolni konkurence, ktery pracuje s pojmem ,,vyrobkova“ skupina a dvéma typy
poptavkovych kiivek v zavislosti na tom, zda firmy reaguji na rozhodnuti v rdmci skupiny
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o zménu ceny ¢i nikoli. Cilem modelu je popsat dosahovani rovnovahy v ramci vyrobko-
vé skupiny za situace, kdy jiz firma nema diivod ménit svou cenovou strategii.

Ve vSech trznich strukturach nedokonalé konkurence dochazi v rizném stupni k proje-
vim neefektivnosti a to jak vyrobni, tak aloka¢ni. Vyrobni efektivnost nuti vyrobce, aby
vyrabéli rozsah produkce, pii kterém jsou minimalizovany naklady. Kritériem vyrobni
efektivnosti jsou min. LAC.

Alokaéni efektivnost pak znamend, Ze je vyrobeno jen to mnoZstvi, které je spotiebo-
vano. Kritériem aloka¢ni efektivnosti je podminka vyrovndni meznich ndkladt s pro-
stiedky, které jsou kupujici ochotni vydat na koupi dodate¢né produkce.

V podminkéch dokonalé konkurence jsou obé podminky v souladu. Avsak v podmin-
kach nedokonalé konkurence se li$i. Trzni rovnovéha se presouva k prase¢iku MC = MR
a proto dochazi k snizovani rovnovazné produkce a vzestupu rovnovazné ceny. V dusled-
ku toho roste piebytek vyrobce na ukor prebytku spotiebitele. Soucasné vznikaji naklady
mrtvé vahy, jejiz velikost je umérna velikosti nerealizované produkce.

o

1. Ne, pro monopolistickou konkurenci je typicky velky pocet prodavajicich (i
nakupujicich).

2. Ano.

3. Ne. V kratkém obdobi mize dosahovat zisku, ale v dlouhém obdobi se podoba
monopolisticka trzni struktura dokonalé konkurenci a vyrabi svou produkci pfi
nulovém ekonomickém zisku.

4. Ano, firma vyrabi takovy objem produkce, pfi némz maximalizuje na pozadi
rovnosti meznich nakladd a meznich piijma sviyj zisk.

5. Ano, i firmy v monopolistické konkurenci jsou alokaéné a vyrobné neefektivni.
Tato neefektivnost se projevuje praveé v nakladech mrtvé véhy.
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12 MIKROEKONOMICKE ASPEKTY TRHU PRACE

[el[wemrmineommerory ]

Dosud jsme uvazovali o trzich spotiebnich statkll a sluzeb. Vyroba statkl a sluzeb je
vS§ak mozna teprve, kdyZ vyrobci nakoupi na ptislusnych trzich vyrobni faktory tj. ptadu,
praci a kapital. Jedna se o vzacné vyrobni zdroje, které jsou zakladem pro tvorbu bohat-
stvi. V nasledujici kapitole vénované mikroekonomickych aspektim trhu prace se ale
nejdiive zaméfime na trhy vyrobnich faktord obecné, na tvorbu cen vyrobnich faktort a
na rozhodovani firmy pfi jejich pofizovéani. K tomu vyuzijeme jiz zndmou teorii mezni
produktivity. V druhé ¢asti této kapitoly pak hlavni pozornost zaméfime pouze na trh pra-
ce. Trhu s kapitadlem a ptirodnimi zdroji bude vénovana samostatna kapitola.

V ramci trhu prace si budeme definovat poptavku po praci a nabidku prace v podmin-
kach dokonale a nedokonale konkuren¢nich trhi. Nabidku price budeme analyzovat
Z pohledu individualniho a trzniho, zatimco poptavku po praci budeme ¢lenit z hlediska
casového. Zminime se také co je to bilateralni monopol, substitu¢ni, produkéni a nakla-
dovy efekt, a které faktory plsobi na poptavku po praci.

Hewewrrory ]

e charakterizovat fungovani trhti s vyrobnimi faktory

e pochopit rozhodovani subjektu pii pofizovani vyrobnich faktort

o ziskate pfedstavu o fungovani trhu prace, jehoz je kazdy (dfive nebo pozdéji)
ucastnikem

e budete umét relevantné rozlisit nabidku a poptavku po praci v podminkach do-
konale a nedokonale konkurenc¢nich trhti

e pochopit princip individudlni nabidky prace

e ziskat pfedstavu o rozporné roli odbord na trhu prace

._________________________________________________________________________________________________________________________________________|
_

bilateralni monopol, Cistd ekonomicka renta, diichodovy efekt, ekonomicka renta, in-
dividualni poptavka po préci, mezni nadklady na vyrobni faktor, mezni ptijem z produktu
faktoru, monopson, mzda, mzdova sazba, mzdova sazba firmy, ndjem vyrobniho faktoru,
odbory, prace, substitu¢ni efekt, trh prace, trzni poptavka po praci
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12.1Dil€i trhy a ceny vyrobnich faktort

Trhy vyrobnich faktorti disponuji fadou specifik. Pfedev§im poptavka po vyrobnich
faktorech je poptavkou odvozenou. Je to dano tim, ze vyrobce poptava vyrobni faktory
teprve tehdy, kdyZz roste poptavka po jeho vyrobcich. Naptiklad, vzroste-li poptavka po
odévech, jsou textilni firmy ochotny pifijmout dalsi délniky (nebo zakoupit dalsi stroje).
Dale je nutno pfipomenout, Ze je nutno odliSit cenu konkrétniho vyrobniho faktoru a cenu
sluzby, kterou ndm poskytuje. Nas bude zajimat pravé cena sluzby, pro kterou si dany
vyrobni faktor najimame.

Ptedpokladem pro dalsi uvahy je fakt, Ze na trzich vyrobki, od kterych se odviji po-
ptavka po vyrobnich faktorech, panuje dokonald konkurence.

Praci, padu a kapital nakupuji firmy, aby s jejich pomoci vyrobily produkei, kterou
dy a s co nejvyssimi vynosy. Ponévadz hodnota nakoupenych vyrobnich faktort vstupuje
do néakladdi, musi tedy firmy porovnavat tyto naklady s vynosy, které jim nakoupené vy-
robni faktory prostiednictvim produkce pfinesou. Pro prodavajici (pronajimajici) vlastni-
ky vyrobnich faktord predstavuje hodnota vyrobnich faktort diichody.

K rozhodovani firmy nesta¢i porovnat celkové néklady a celkové vynosy, ale mezni
naklady s meznimi vynosy. V daném ptipadé hovoiime o meznich nékladech na vyrobni
faktor (MCvr) a ptijmech z mezniho produktu (MRPvF).

A 1Y

Mezni nédklady na vyrobni faktor ptfedstavuji dodate¢ny naklad firmy vznikly zapoje-
nim dodatecné jednotky vyrobniho faktoru do vyroby. Naptiklad naklady spojené se za-
méstnanim jednoho dalSiho dé€lnika.

Pfijem z mezniho produktu predstavuje dodateCny pfijem, ktery firma ziska prodejem
produktu, vytvoieného zapojenim dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru do vyroby, pfi-
c¢emZz ostatni vstupy zlstavaji konstantni. Jedna se naptiklad o zvySeni produkce diky
zamé&stnani jednoho dal$iho délnika.

Firma jako poptéavajici na trhu vyrobnich faktort je v rovnovaze pokud se mezni na-
klady na vyrobni faktor rovnaji pfijmu z mezniho produktu tohoto faktoru. Tedy, kdyz
plati:

MCVF = MRPVF (106)
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Jsou-li MCvr < MRPvr podnikatel bude nakupovat dalsi jednotky vyrobniho faktoru a
roz§ifovat vyrobu, a to az do vySe pfijmu z mezniho produktu faktoru. Naopak jsou-li
MCvr > MRPvr omezi podnikatel poptavku po vyrobnim faktoru az do okamziku dosa-
zeni rovnovahy. Tim se pochopitelné snizi Groven vyroby tak, Ze pfijem s mezniho fakto-
ru daného faktoru vzroste na rovnovaznou uroven.

V podminkéch dokonalé¢ konkurence na trhu produktli i vyrobnich faktord plati, ze
zvyseni poptavky po vyrobnim faktoru nevyvola rast jeho ceny. V tom ptipad¢ plati, ze se
mezni naklady na dany vyrobni faktor rovnaji cené, za kterou ho firma nakupuje tedy:

MCVF = PVF (11)

Z uvedeného tedy vyplyva, Ze firma bude zvySovat mnozstvi daného faktoru do té do-
by, dokud se piijem z mezniho produktu nevyrovna jeho cen¢. Bude tedy platit, Ze:

MCVF == PVF - MRPVF (108)

Piijem z mezniho produktu faktoru nam fika, kolik bude firma platit za najem doda-
te¢né jednotky ptislusného vyrobniho faktoru. Néklady na jeho ndkup mohou byt vysoké
jen tolik, kolik ¢ini vynos ziskany jeho vyuzitim. Firma voli takové mnozstvi vstuptl, aby
cena téchto vstuptl byla rovna pfijmim z jejich meznich produkti. To znamena, ze ptijem
z mezniho produktu pro dany vyrobni faktor tik4, jak velka je poptavka po tomto faktoru:

DVF = MRPVF (109)

Pur

MCyr

Pye*

MRPyr

A4

0 Que* Qur

Obriazek 43: Vztah prijmu z mezniho produktu vyrobniho faktoru a meznich na-
kladi na vyrobni faktor
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Na trhu dokonalé konkurence miize firma najmout libovolné mnozstvi faktoru pii dané
cen¢, aniz by cenu faktoru ovlivnila. To znamend, Ze kiivka nabidky Svr = MCvr = Pvr a
je dokonale elasticka. Viz Obrazek 43 vyse, kde rovnovazné mnozstvi vyrobniho faktoru
Qvr* je dano prasecikem kiivek MRPvF a MCyr.

Posun kiivky poptavky po vyrobnim faktoru je dan zménou ceny vyrabéné produkce
anebo zménou technologii vyroby (vzestupem produktivity prace faktoru).

waemrosan 8]

V podminkach nedokonalé konkurence panuji odlisna pravidla. Mezni naklady faktoru
Jjsou rostouci a cena faktoru od ur¢itého momentu je klesajici.

Zatim jsme hovofili o vyrobnich faktorech obecné. V ekonomii rozliSujeme tfi zéklad-
ni vyrobni faktory a to plidu, praci a kapital. Jak uz bylo uvedeno, na trzich vyrobnich
faktorti nejsou nakupovany a prodavany, ale jsou pronajimany. Firmy plati za jejich sluz-
by, a to v ptipad¢ pudy pozemkovou rentu (Pa), prace mzdu (PL) a kapitalu urok (Pk).

Vyznamnym momentem ovlivitujicim situaci na trhu vyrobnich faktorti je moznost
vzajemné substituce vyrobnich faktorti. Optimalni kombinace jejich vyuziti je takova,
ktera zabezpecuje, Ze piijmy z meznich produkti jednotlivych vyrobnich faktord se sobé
rovnaji. Plati:

MRP, MRP, MRPg
T R

(110)

Dojde ji ke zmén¢ ceny nékterého z vyrobnich faktorti, zatimco ceny se neméni, vytva-
i1 se moznost substituce nakladné&jSiho vyrobniho faktoru levnéj$im vyrobnim faktorem.

12.2Trh prace v podminkach dokonalé konkurence

Dokonale konkurencni trh prace je charakterizovan velkym poctem nabizejicich i po-
ptavajicich praci s tim, Ze ani jeden tento subjekt neni schopen ovlivnit cenu prace, tedy
mzdu. Na dokonale konkuren¢nim trhu neexistuji odbory ani firmy, které mohou trh pra-
ce kontrolovat, prace je stejnorodd, pracovnici jsou mobilni a existuje dokonala informo-
vanost.

Firmy roz$ifuji nebo omezuji poptavku po praci az do okamziku, v kterém se mezni
néaklady na praci (MCL) vyrovnaji s ptijmem z mezniho produktu prace (MRPL). V pod-
minkach dokonalé konkurence firma neovlivitluje cenu prace, tj. mzdovou sazbu (w) a
proto se mezni nadklady prace rovnaji mzdové sazbé. Firma tedy snizuje nebo zvysuje
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poptavku po praci, pokud se mezni produkt prace nerovnd mzdové sazbé. Poptavané
mnozstvi prace je tedy zavislé na mzdové sazbe.

Kiivka poptavky po praci ma vlivem zakona klesajicich vynost klesajici charakter,
tzn., ze prirastky produktu s kazdou dalsi jednotkou prace klesaji. Velikost MRPL zavisi
na kvalifikaci prace, coz je ddno vzdélanim a zkuSenostmi pracovnika a jejich dovednosti.
Zavisi 1 na schopnosti managementu vyuzit dané kvalifikace pracovnikd.

Praci nabizeji domacnosti. Ty porovnavaji uzitek z volného Casu s uzitkem, ktery ply-
ne z vyrobku a sluzeb, které nakoupi za mzdu, kdyz obétuji volny ¢as a nabizi vice prace.
Domacnosti tedy voli mezi volnym ¢asem a moznosti ziskat mzdu. Mnozstvi nabizené
prace je zavislé na vysi mzdové sazby W a je urcena ,,ztratou spojenou s obéti volného
Casu. Mzda je tak cena — naklad obétovanych piilezitosti volného ¢asu. Tato dvoji podmi-
nénost nabidky prace se projevuje v charakteristickém tvaru individualni kiivky nabidky
prace, ktera ma zpétné zakiiveny tvar (viz Obrazek 44).

w
A s
dichodovy efekt
pz .................................................................................. ;
substituéni efekt
>
0 Qz QL

Obrazek 44: Individualni nabidka prace a substitu¢ni a dichodovy efekt

Se zménou mzdové sazby se totiz méni i preference volného casu pied praci za mzdu.
Nejprve dochézi k vyvoji, kdy rist w vede k rlistu nabizeni prace, tedy prace nahrazuje
volny ¢as. Hovofime o substitu¢nim efektu. Nabidkova kiivka mé pozitivni sklon. Ale od
urCité vySe mzdové sazby napt. Wz miize dojit k poklesu zajmu o praci. Vyssi mzdova
sazba zvysila readlné diichody natolik, Ze domécnosti méni preference ve prospéch volné-
ho ¢asu (krat$i pracovni doba, del§i doba dovolené aj.). V toto ptipadé se jedna o tzv. di-
chodovy efekt. Nabidkova kiivka ma zaporny sklon. Tvar kiivky nabidky prace je tedy
zavisly na tom, ktery z téchto efektli pfevlada. Vysledkem je zpétné zaktivena individual-
ni kiivka nabidky prace.
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Posun po individudlni nabidkové kiivce je spojen se zménou mzdovych podnéth
k praci, zatimco posun celé kiivky individualni nabidkové kiivky souvisi s mimo mzdo-
vymi motivatory a stimulatory.

prozaewee ][]

Nabidka prace je ovlivnéna ekonomickymi, psychologickymi a socialnimi efekty, kte-
ré s motivaci pracovat tizce souvisi. Tyto efekty mohou byt penézniho i nepenézniho cha-
rakteru. Mezi nepenézni, mimoekonomické motivatory patii naptiklad lidska seberealiza-
ce, posileni svého socialniho statusu, tvotivost apod.

Substitucni efekt mzdy predstavuje situaci, kdy pii zvySeni mzdy chce ¢lovék nabizet
vice prace, nebot’ substituuje volny ¢as statky kupovanymi za mzdu. Jinak feeno rostouci
mzda tlumi z4jem o volny €as, a zvySuje nabidku prace. Diichodovy efekt znamena, ze
s rustem mzdy chce ¢loveék kupovat vice vSech statkli véetné volného Casu a tedy nabizi
mén¢ prace. Nebo lze dichodovy efekt popsat také tak, ze vyssi mzda ¢ini spotiebitele
bohat$im a ten zvySuje poptavku po vsech statcich véetné volného Casu, spotiebitel na-
bidku prace omezuje.

Rovnovéaha na trhu prace vznikd pfi rovnovazné mzdové sazb¢. Je dana prisecikem
trzni kiivky poptavky po prace a trzni kiivky nabidky prace (ta vznikd horizontalnim
souctem individudlnich kiivek nabidky). Trzni kiivka nabidky prace ukazuje, kolik budou
nabizet vSichni pracovnici na tomto trhu pti kazdé mzdové sazbé. Je rostoucti, predpokla-
da se, ze v tomto odvétvi je vzdy nabizeno s rostouci mzdovou sazbou vice prace.

Jestlize bude mzdova sazba na trhu nizsi, nez rovnovazna dojde k nedostatku pracov-
nich sil. Bude existovat tak dlouho, dokud mzdova sazba nestoupne na uroven rovnovaz-
né mzdové sazby. Pokud naopak bude mzdova sazba vyS$$i neZ rovnovazna, nastane pie-
bytek pracovnich sil (nezaméstnanost). Tlak, ktery vyvold nezaméstnanost ma tendenci
stla¢it urovent mzdovych sazeb na uroven rovnovazné mzdové sazby.

V podminkéch dokonalé konkurence, by na daném trhu prace méli vSichni pracovnici
dosahovat stejnych mezd. Nicméné existuji mzdové rozdily. Ty jsou dany ptfedevSim
segmentaci trhu prace, kterd je dana existenci nekonkuren¢nich skupin na trhu prace, kte-
ré souvisi s rozdily v kvalifikaci prace. Tézko si bude konkurovat konstruktér a 1ékar (je-
den nemiize vykonavat praci druhého), na rozdil od pomocného dé€lnika na stavbé a za-
voznika.

177



Mikroekonomickeé aspekty trhu prace

V ramci trzniho segmentu prace se vySe piijmu lisi diky vrozenym duSevnim a téles-
nym schopnostem pracovnikii (napt. stavebnich délniklr), dale kompenza¢nimi rozdily ve
mzdé¢ piipad¢ ptiplatky za mimoradné sluzby.

Koneéné existuji vyjimecné talentovani jedinci, v jejichz mzdach existuji prvky renty.
Nejde jen o zminéné sportovni a hudebni hvézdy, ale o kazdého Spickového pracovnika v
oboru, ktery se stane velmi zadanym a tudiz si mize fici o mzdu, kterd je v oboru nej-
VySSi.

12.3Trh prace v podminkach nedokonalé konkurence

vvvvvv

vyrobkl a sluzeb. SpiSe neZ jednoznacné trzni struktury Ize na trhu prace vymezit urcité
tendence k nedokonalé konkurenci. Mezi tyto projevy patii mzdova nepruznost, kdy ceny
reaguji velmi pomalu na vyrazné zmény na trzich prace. Je to dano tim, ze firmy vytvari
vlastni mzdové struktury, kvalifika¢ni systémy apod., které se oznacuji jako mzdovéa saz-
ba (tarif) firem, které ¢asto znemoznuji firmam snizit mzdy. Mimo to jsou firmy ve svém
rozhodovéani omezovany kolektivnimi smlouvami a pracovné pravnim zakonodarstvim
(napf. vySe minimalni mzdy). A konec¢né tu jsou i vlastni zajmy firmy udrzet si, nebo pte-
tahnout kvalifikované zaméstnance preplacenim. Mzdové sazby jsou tak i1 del$i dobu nad
urovni mezniho produktu prace.

[ |[erozbiemwes ]

Nedokonale konkurenéni trh je trh, kterému je branéno determinovat rovnovahu, pro-
toZe tento trh aktivné ovliviuji regulaéni subjekty, kterymi mame na mysli odbory, vladu
a dalsi. Prace je diferencovana, a proto vznikaji rozdily v charakteru prace 1 mzdach (trh
je zna¢né segmentovan). Trh prace je nepruzny vlivem efektti na strané nabidky i poptav-
ky v€etné samotného institucionalniho zasazeni trhu prace v dané ekonomice.

V dalSim se zamétime na trZzni nedokonalosti na strané nabidky prace (vliv odboril) a
na strané poptavky po prace (problém monopsonu).

12.3.1 ULOHA ODBORU NA TRHU PRACE

Odbory jsou obvykle odvétvova sdruzeni pracujicich, ktera vedou kolektivni vyjedna-
vani o podminkach na trhu prace. V zavislosti na jejich vyjednévaci sile (v Evropé podpo-
fené zakonodarstvim), kterd spociva v jejich organizovanosti a moznosti odmitnout praci,
ovliviiuji nabidku prace, nebo pfimo vysi mzdy. Vyjednavaci sila odbort tak predstavuje
monopolni vyhodu, ktera se prosazuje v ramci kolektivniho vyjedndvani.
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prozamee ][]

Odbory jsou sdruzeni, cechy, asociace ¢i komory zaméstnanct, zaloZzené s cilem pro-
sazovat jejich pracovni, hospodaiské, politické, socidlni a jiné zajmy. Odbory jsou také
chépany jako monopolni dodavatel prace, tedy monopson.

Zasahy odborl na strané nabidky prace spocivaji v moznosti omezeni nabidky prace.
K tomu vyuzivaji celou fadu kroki, jako jsou:

uzakonéni maximalni pracovni doby,

e prodluzovéni dovolenych,

delsi obdobi pro ucebni pomér,

e zakaz prace mladistvych v nékterych oborech,

e omezeni prace cizinct apod.

Uvedena opatieni vedou k posunu nabidkové kiivky doleva nahoru (viz Obrazek 45).
Tim dochdzi k zvySeni mezd (umélému zdrazovani prace) a v disledku toho k rostouci
nezameéstnanosti, nebot’ za téchto podminek vyrobci poptavaji méné pracovnich sil. Dalsi
moznosti kolektivniho vyjednavani je moznost stanovit pfimo mzdové sazby vyse nez
jsou rovnovazné. Dusledek je stejny, vzroste nezaméstnanost. Problém nezaméstnanosti
je dale analyzovéan v makroekonomii.

w nabidka prace po intervenci odbort
N .»"' SL

—>E

DL

A4

0 Q<—Q* Qo

Obrazek 45: Vliv odbort na rovnovahu na trhu prace — sniZeni nabidky prace odbory
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Jak je zfejmé, existence odbord, odhlédneme-li od jejich dalSich roli (napf. na poli
bezpecnosti prace) pisobi na trh negativné. Nicméné existuje ur€itd trzni struktura, kdy je
jejich ptitomnost naopak Zadouci, a tou je existence jediného poptavajiciho na trhu pace —
monopsonu.

12.3.2 MONOPSON

Monopson vzniké na trhu prace tehdy, kdyZ na daném trhu, napf. v regionu existuje
jedind dominantni firma zaméstnavajici praceschopné obyvatelstvo, nebo zaméstnava
jako jedina urcité profese.

m

Monopson je subjekt trhu, ktery jako jediny poptava vyrobni faktory. Jedna se o jedi-
ného nakupujici na trhu.

Monopsonista mize ovlivnit vys$i mezd svych zaméstnanci, a to za situace, kdyz bude
chtit najmout dodate¢né pracovniky a bude jim muset, diky rostouci kiivce nabidky prace,
platit vy$§i mzdy. Obdobné jako monopol, ktery ovliviiuje vysi ceny produktu a snizuje
tuto cenu, kdyz chce prodat dalsi zboZi (s ohledem na klesajici kiivku poptavky po zbozi).
Nize vysvétlime pro¢ tomu tak je.

N MC,

Obrazek 464: Monopson

Jestlize monopsonista zaméstna dodate¢né pracovniky, jeho mezni naklady na faktor
prace se nerovnaji mzdové sazbg, ale jsou vétsi (MFCL > w). Je to dano tim, ze kdyZ na-
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jme monopsonista dal$iho pracovnika vzroste mzdova sazba u vSech dosud zaméstnanych
pracovnikl. Mezni naklady se rovnaji mzdové sazbé posledniho pracovnika plus zaplace-
nym vys$im mzdam jiz najatych pracovnikid. Na Obrazku 46 je kiivka MCL vySe nez
nabidkova kiivka S (v pfipad¢ dokonalé konkurence jsou kiivky totozné). Monopson
maximalizujici zisk tedy nebude najimat praci v mnozstvi odpovidajici rovnovaze na trhu
prace (bod E). Jeho vysadni postaveni ho vede k tomu, Ze najima méné prace pii nizsi
mzdové sazbé (bod ,,m* pod prisecikem kiivek MCL a MRP). Najima tedy méné prace za
niz$i mzdy, nez by odpovidalo dokonale konkuren¢nimu trhu prace.

Pracovnici, pokud nejsou organizovani v odborech, rozhoduji pouze o tom, zda praco-
vat ¢i nepracovat pro danou firmu za mzdu nabizenou momopsonistou. V ptipadé, Ze se
tito pracovnici zorganizuji v odborovou organizaci, jsou schopni vynutit si na monopso-
nistovi vys§i mzdy. Z ekonomického pohledu tak vznika zvlastni trzni struktura oznaco-
vana jako bilateralni monopol. Pro tuto strukturu je typickd existence monopolu jak na
stran¢ nabidky, tak na strané poptavky. Odborova organizace se snazi alesponn dosahnout
standardni mzdovou sazbu. AvSak jeji dosaZeni zalezi na pomé&ru monopsonni a mono-
polni sily.

_IZI

Co predstavuji mezni nadklady na vyrobni faktor?

2. Jaka je podminka pro firmu, aby se na trhu vyrobnich faktor nachazela v rov-
novaze?

3. Jak se nazyvaji dva efekty spojené s individualni nabidkou prace?

4. Jak oznaCujeme instituci (sdruzeni), ktera prosazuje pracovni, hospodaiské a
socialni z4jmy zaméstnanct?

5. Co je to monopson na trhu prace?

EL L A

Praci, pudu a kapital si najimaji firmy, aby s jejich pomoci vyrobily produkci, kterou
prodavaji. Produkci se snazi vyrabét co nejefektivnéji. Pfi rozhodovéni firmy se musi
porovnavat mezni naklady s meznimi vynosy. V daném piipad¢ hovoiime o meznich na-
kladech na vyrobni faktor a pfijmem z mezniho produktu. Mezni naklady na vyrobni fak-
tor pfedstavuji dodate¢ny naklad firmy vznikly zapojenim dodatecné jednotky vyrobniho
faktoru do vyroby. Pfijem z mezniho produktu pfedstavuje dodate¢ny piijem, které firma
ziska prodejem produktu, vytvofeného zapojenim dodatec¢né jednotky vyrobniho faktoru
do vyroby, pfi¢emz ostatni vstupy ztstavaji konstantni. Firma jako poptavajici na trhu
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vyrobnich faktora je v rovnovaze pokud se mezni nadklady na vyrobni faktor rovnaji pii-
jmu z mezniho produktu tohoto faktoru. Tedy, kdyz plati MCvr = MRPvr.

Poptavka po vyrobnich faktorech je poptavkou odvozenou. Je to dano tim, ze vyrobce
poptava vyrobni faktory teprve tehdy, kdyz roste poptavka po jeho vyrobcich

V podminkéch dokonalé¢ konkurence na trhu produktli i vyrobnich faktord plati, ze
zvyseni poptavky po vyrobnim faktoru nevyvola rast jeho ceny. V tom ptipad¢ plati, ze se
mezni naklady na dany vyrobni faktor rovnaji cenég, za kterou ho firma nakupuje tedy
MCvr = Pvr.

Na trhu préace firmy rozsituji nebo omezuji poptavku po praci az do okamziku, v kte-
rém se mezni naklady na praci vyrovnaji s piijmem z mezniho produktu prace. V pod-
minkach dokonalé konkurence firma neovliviiuje cenu prace, tj. mzdovou sazbu proto se
mezni naklady prace rovnaji mzdové sazb¢. Firma tedy snizuje nebo zvySuje poptavku po
praci, pokud se mezni produkt prace nerovna mzdové sazb¢. Poptavané mnozstvi prace je
tedy zavislé na mzdové sazbg.

Praci nabizeji domacnosti. Ty porovnavaji uzitek z volného ¢asu s uzitkem, ktery ply-
ne z vyrobku a sluzeb, které nakoupi za mzdu, kdyz obétuji volny €as a nabizi vice prace.
Domécnosti tedy voli mezi volnym €asem a moznosti ziskat mzdu. MnozZstvi nabizené
prace je zavislé na vys$i mzdové sazby w a je urcena ,,ztrdtou* spojenou s obéti volného
casu. Tato dvoji podminénost nabidky prace se projevuje v charakteristickém tvaru indi-
vidualni kiivky nabidky prace, kterd ma zpétné zaktiveny tvar.

Rovnovaha na trhu prace vznika pii rovnovazné mzdové sazbé€. Je déna prisecikem
trzni kiivky poptavky po prace a trzni kiivky nabidky prace (ta vzniké horizontalnim
souctem individudlnich kfivek nabidky). Trzni kiivka nabidky prace ukazuje, kolik budou
nabizet vSichni pracovnici na tomto trhu pii kazdé mzdové sazbég. Je rostouci, predpokla-
da se, Ze v tomto odvétvi je vZdy nabizeno s rostouci mzdovou sazbou vice préce.

Trh prace neni dokonaly. Mezi projevy nedokonalosti trhu prace patii mzdova nepruz-
nost, kdy ceny reaguji velmi pomalu na vyrazné zmény na trzich prace. Je to dano tim, ze
firmy vytvaii vlastni mzdové struktury, kvalifikacni systémy apod., které se oznacuji jako
mzdova sazba (tarif) firem, které Casto znemoznuji firmam snizit mzdy. Mimo to jsou
firmy ve svém rozhodovani omezovany kolektivnimi smlouvami a pracovné pravnim
zakonodarstvim (napf. vySe minimalni mzdy). A kone¢né tu jsou 1 vlastni z4jmy firmy
udrzet si, nebo pretahnout kvalifikované zaméstnance pieplacenim. Mzdové sazby jsou
tak 1 delSi dobu nad trovni mezniho produktu prace.

Negativné se na trhu prace podili odbory. Zasahy odborti na stran€ nabidky prace spo-
¢ivaji v moznosti omezeni nabidky prace. K tomu vyuzivaji celou fadu krok, jako jsou:
uzakonéni maximalni pracovni doby, prodluzovani dovolenych, delsi obdobi pro ucebni
pomér, zakaz prace mladistvych v nékterych oborech, omezeni prace cizincii apod. Uve-
dené opatieni vedou k posunu nabidkové kiivky doleva nahoru (viz obrazek ¢. 9-4). Tim
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dochazi k zvyseni mezd (umélému zdrazovani prace) a v disledku toho k rostouci neza-
méstnanosti, nebot’ za téchto podminek vyrobci poptavaji méné pracovnich sil.

Na strané poptavky po praci se mize projevit existenci monopsonu. Monopson maxi-
malizujici zisk nebude najimat praci v mnozstvi odpovidajici rovnovaze na trhu préce.
Jeho vysadni postaveni ho vede k tomu, Ze najimd méné prace pfi niz$i mzdové sazbé,
neZ by odpovidalo dokonale konkuren¢nimu trhu prace.

e

1. Mezni naklady na vyrobni faktor pfestavuji dodate¢ny ndklad firmy vznikly
zapojenim dodatecné jednotky vyrobniho faktoru do procesu vyroby.

2. Firma jako poptavajici na trhu vyrobnich faktori je v rovnovaze pokud se
mezni naklady na vyrobni faktor rovnaji pfijmu z mezniho produktu tohoto
faktoru.

3. Substitu¢ni a diichodovy efekt.
4. Odbory.

5. Monopson je specificky subjekt trhu, ktery jako jediny vytvaii poptavku na tr-
hu vyrobnich faktort, pfedev§im tedy na trhu prace.
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13 TRH KAPITALU A TRH PRIRODNICH ZDROJU

[el[wemrmineommerory ]

V této kapitole se seznamime s pojetim kapitalu, problematikou kapitalovych statkt je-
jich formami a s fungovanim trhu s kapitdlem. Dale bude analyzovéana trokova sazba jako
cena kapitalu a rok, jeho podstata a vyznam pro vyrobce a pro tvirce Uspor. Rovnéz
bude analyzovan proces investovani. Sezndmite se s problematikou souc¢asné a budouci
hodnoty a Cisté soucasné hodnoty budoucich piijmt v souvislosti s vynosy z kapitalu a
jejich vyznamem pro rozhodovani o investi¢nich variantach.

Druha cast kapitoly bude zcela zamétena na trh pfirodnich zdrojii. Budou zde piedsta-
veny zvlastnosti trhu pfirodnich zdroja, zejména pudy, a také budou diskutovany vlast-
nosti pfirodnich zdrojl a jejich vliv na trzni rovnovahu prostfednictvim specifikace funk-
ce poptavky a nabidky.

Hlewenarray ]

e charakterizovat fungovani trhu s kapitadlem a jeho formy

o vysvétlit vztah mezi Gsporami a kapitalem.

e uvédomit si poznatky o rozhodovani podnikatele pfi pofizovani kapitalu

e ziskat pfedstavu o soucasné a budouci hodnoté vynost a jejich vyznamu v pro-
cesu investovani

e analyzovat funkci troku, rozliSit nominalni a redlnou trokovou miru

e uveédomit si specifika trhu pfirodnich zdroji

e zhodnotit faktory ovliviiyjici nabidku ptirodnich zdrojui i poptavku po ptirod-
nich zdrojich

_

budouci hodnota soucasnych vkladt, Cista soucasna hodnota budoucich vynost, ¢isté in-
vestice, hrubé investice, investice, kapitalové statky, nabidka kapitalu, obnovovaci investice,
odurocitel, penézni kapital, poptavka po kapitalu, portfoliovy kapitl, pozemkova renta, pro-
ces akumulace, puda, rozvoj, soucasna hodnota budoucich vynost, trh kapitalem, trh pfirod-
nich zdrojt, udrzitelnost, Gro€itel, trok, urokova sazba, Gspory, uvér, vynosy z kapitalu
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13.1Pojeti kapitalu

Kapital jako vyrobni faktor je povazovan za faktor odvozeny, druhotny (na rozdil od
prace a pudy). Je vysledkem ptedchozi hospodaiské aktivity. Vychodiskem k vymezeni
kapitalu je jeho zdroj. Z tohoto pohledu se kapital definuje jako Gspory preménéné v in-
vestice, jako uspory vydané za ucelem zhodnoceni. Casto se téZ mizeme setkat s obec-
n¢j$im pojetim, kdy kapital je chapan jako hodnota schopnd zhodnoceni, tj. se schopnosti
obohacovat se o pfirastek hodnoty.

Kapitdlem povazujeme obecné Clovékem takové vytvorené prosttedky, jez nejsou
Vv blizké budoucnosti spotfebovany, ale pouZity jako vstup do dalsi vyroby s cilem dosa-
zeni zisku ¢i vyssich vynosi v budoucnu. Akumulace kapitalu je vedl technického pokro-
ku hlavnim zdrojem hospodaiského ristu.

Podle fyzické podoby rozliSujeme tii zdkladni formy kapitalu, a to na kapitalové stat-
ky, kapital penézni a kapital portfoliovy. Lidsky kapitl stoji mimo toto ¢lenéni pro svou
specifickou formu.

Kapitalové statky umoznuji podnikateli produkovat. Z pohledu podnikatele 1ze rozlisit
tf1 zadkladni kategorie statkil, a sice stavby, zafizeni a zdsoby. Aby bylo mozné kapitalové
statky vyrobit je nutno uvolnit (uspofit) ¢ast vyrobnich €initelt nutnych k vyrobé spotieb-
nich statkd. Vyroba kapitalovych statki je tedy spojena s omezovanim soucasné spotieby
s tim, Ze roste moznost vyssi spotieby v budoucnosti.

Penézni kapital méa podobu penéz. Ne kazdé penize vSak predstavuji kapital, ale pouze
ty, které maji podobu uspor a jsou nabidnuty k investovani. Penézni forma je vychozi a
univerzalni formou kapitalu.

Portfoliovy kapital (nékdy oznaCovany jako fiktivni kapital) méa podobu cennych papi-
rd, které jsou dokladem o kapitdlovém vkladu a opraviiuji k podilu na vysledcich podni-
kani (akcie), nebo dokladem o poskytnutém tvéru (riazné typy dluhopisti).

prozamuce ][]

Aby si podnikatel mohl opatfit kapitdlové statky, musi ziskat penézni prostfedky. Ty si
miize vypijéit od jejich drzitele, podnikatel tak ziska uvér. Uvér je vztah mezi drzitelem
penéz — véfitelem a dluznikem (podnikatelem), ktery se zavazuje splatit plijcené penize
do ur¢ité doby a zaplatit sjednanou odménu — tGrok. Uvér pak zprostiedkuji specializova-
né instituce — banky. Vedle této piimé formy ziskani kapitalu existuje forma neptima, kdy
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firma ziskd avér emisi cennych papirt (akcii nebo dluhopisti) na kapitalovém trhu, ktery
je organizovan burzou cennych papirt.

13.1.1 KAPITALOVE STATKY A JEJICH AKUMULACE

Kapitalové statky se spolupodili na tvorbé hodnot, prochazi procesem vyrobni spotie-
by, a sice jednorazové (material) jako ob&hovy kapital, nebo postupné jako fixni kapital
(budovy, stroje apod). Fixni kapital se nespotfebovava najednou, pouze se opotiebovava.
Jeho opotiebeni se do vyrobni nakladii ptenasi formou odpisti.

Amortizacni odpisy jsou prostfedkem, pomoci n¢hoz se opotiebeni fixniho kapitalu
eviduje. Odpisy se shromazd’uji v amortizacnim fondu a vytvari tak prostfedky potfebné
k potizeni novych kapitalovych statki. Dochazi tak k akumulaci kapitalu. Jak je ziejmé,
kapitalové statky tak produkuji prostfedky k potizeni novych kapitalovych statkl. Tato
forma akumulace se oznacuje jako akumulace realné na rozdil od akumulace penézni, kdy
dochazi k akumulaci penéznich uspor.

Proces zavadéni kapitalovych statkit do vyroby za ucelem produkce novych kapitalo-
vych statkd se oznacuje jako investice. Tento proces ma dvé stranky. Jednak se v procesu
investovani musi nahradit opotfebované kapitalové statky, kdy se hovofi o obnovovacich
(restitu¢nich) investicich (Ir), jednak dochazi ke zvétSovani zasoby kapitalovych statki,
coZ je oznacovano jako Cista (netto), nebo téZ rozsifovaci investice (In) .

Oba procesy jsou Uzce propojeny. Napf. nahrazenim obnovovaného stroje strojem s
vy$$i produktivitou nez mél stroj pivodni. Dochézi tak obnové stroje a soucasné k rozsi-
feni kapacity. Proto nas budou zajimat celkové investice, oznaCované jako hrubé (brutto)
investice (Ig). Plati Ze:

Kapital je zasadnim vyrobnim faktorem, ktery ovlivituje rist produktivity prace a spo-

leCenského bohatstvi, pfedstavuje proto vyznamny ekonomicky problém. Pii rozSifovani
zéasoby kapitalu na zéklad¢ investic vyvstavaji nasledujici otazky:

*  kde berou firmy prostiedky na ndkup novych kapitalovych statki,
* nazaklad¢ ¢eho se firmy rozhoduji o tom, zda a kam budou investovat,
* jak akde dochézi k pfemén¢ investic na nové kapitalové statky.
Prvni otazku tesi kapitalovy trh. Druha otdzka se tyka problematiky vynost z kapitalu

a tieti otazka vede k odliSeni trhu kapitélu a trhu kapitalovych statk.
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raemroiw 8]

Kapital povazujeme za stavovou veli€inu, zatimco investice jsou veliCina tokova.
Ptedpokladem - zdrojem investic je tvorba Uspor, tj. té Casti dichodu, jeZ nespotiebujeme.

13.2Trh kapitalu

Jestlize se firma rozhodne rozsifovat své kapacity, coZ znamena pofizovat nové kapita-
lové statky, musi mit k dispozici dostate¢né mnozstvi prosttedkt. Ty mize ziskat z vlast-
nich zdroji (odpisy, nerozdéleny zisk aj.) nebo z cizich zdrojt (viz avér). O cizi zdroje se
firma uchazi na kapitdlovém trhu. Nabidku na trhu kapitalem ptedstavuji pfedevSim uspo-
ry domdacnosti. Domacnosti se zifikaji soucasné spotfeby a odkladaji ji do budoucnosti
ovSem s oc¢ekavanim, ze jejich budouci spotfeba bude vyssi.

Proti nabidce stoji poptavka firem, dana pottebou financovat nakup kapitalovych stat-
k. Za tyto zdroje musi zaplatit. Cenou, ktera se na trhu kapitalem ustavuje, je urokova
mira.

Jak jiz bylo uvedeno, uspory piedstavuji tu ¢ast disponibilniho dichodu domacnosti,
ktera nebyla vyddna na spotfebu, ale byla pfeménéna na nabidku docasné volnych pro-
sttedk?l na trhu kapitalu. Vzhledem k tomu, Ze domacnosti davaji prednost ptitomné spo-
tieb¢, musi mit divod k tomu, aby svou spotfebu odlozily. Timto divodem je fakt, ze
odloZeni spotieby jim zajisti zvyseni jejich spotieby v budoucnosti. Odménou za odlozeni
spotieby je fakt, ze Castka, kterou uspofili, se jim vrati zvySena o uréity piirtistek — urok,
ktery predstavuje vynos z uspoiené Castky. Domacnosti vSak nezajima absolutni vyse
uroku z uspotené castky, ale mira zhodnoceni uspotfené c¢astky, kterou je urokova mira ¢i
také urokova sazba (ir), ktera vyjadiuje miru zhodnoceni vlozené ¢astky za urcité obdobi.
Je dana jako pomér troku AS z uspotené ¢astky So k této usporené castce. Obé polozky
jsou vyjadieny v penéznich jednotkach jedné mény a tirokova mira je vyjadiena v procen-
tech p.a. (za jeden rok). Plati tedy:

AS
ir =5 100 (112)

Domacnosti motivuje k usporam praveé urcita vyse urokové miry (sazby), od niz mo-
hou odvodit budouci hodnotu S; dnesni ispory So. Pti dané urokové sazbé plati pro jedno
casové obdobi:

S =(+i,)*S, (113)
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Pro stanoveni budouci hodnoty za n let plati:

Sp=0+i)" =S, (114)

kde (1+ir)" je tzv. urocitel, ktery nam tika, kolikrat se zvysi pocatecni vklad za n let pfi
dané arokové mife. Velice ¢asto je nutno znat souc¢asnou hodnotu vynost So, které obdr-
zime v budoucnosti — budoucich vynosi Sp za n let. Ta se bude rovnat pfi dané Grokové
mife:

Sn

Sy = —1
T (1 +i)n

(115)

kde (1+1i m ptedstavuje odurocitel neboli diskont, ktery vyjadiuje kolikrat nizsi je

soucasna hodnota budoucich piijmu, které ziskdme na konci n-tého roku pti dané tirokové
mife ir .

Za predpokladu, Ze neexistuje riziko, rozhoduji domacnosti o tsporach pii danych ¢a-
sovych preferencich na zéklad¢ trokové miry. Z kratkodobého hlediska je velikost uspor
dana (nabidkova kiivka uspor je neelastickd). Z dlouhodobého hlediska jsou Uspory ros-
touci funkci urokové miry, nabidkova kiivka je stoupajici.

|

V ptfedchozim textu byly pouZity pojmy urokova mira a Grokova sazba. Jednd se o
stejnou identitu, ale urokova mira se pouziva tehdy, kdyz se jedna o obecné stanoveni
miry vynosu, kdezto urokova sazba je veli¢ina dana trhem kapitalu, s nizZ porovnavame
sva oc¢ekavani (napf. propo¢tené miry vynosu).

Poptavka po kapitalu je ur€ena pfijmem z mezniho produktu kapitélu a je nepiimo za-
visla na vysi trokové miry (sazby). Je-li dana produktivita kapitalu a podminky na trzich
jednotlivych statkil, potom s ohledem na platnost zakona klesajicich vynost plati, Ze s
ristem urokové miry klesa poptavka po kapitalu a naopak. Poptavka po kapitalu je klesa-
jici funkci urokové miry je urcena klesajicim piijmem z mezniho produktu proto je po-
ptavkova kiivka klesajici.

Pfi stanoveni rovnovahy na trhu kapitalem je tieba rozliSovat kratké a dlouhé obdobi.
Z kratkodobého hlediska je nabidka na trhu kapitdlem dana, ponévadz tspory predstavuji
stavovou veli¢inu a ekonomika zdédila urcitou zasobu kapitalu (ispor) z minulosti. Na-
bidkova kiivka v kratkém obdobi je kolma, odpovida kratkodobé zasobé kapitalu a po-
ptavkova kiivka je klesajici. Prisecik obou kiivek ptedstavuje bod kratkodobé rovno-
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vahy, ve kterém je pfi dané nabidce kapitalu a pti dané funkci poptavky po kapitalu urce-
na kratkodoba rovnovazna urokova mira ir*. (viz Obrazek 47)

trh kapitalu v kratkém obdobi trh kapitalu v dlouhém obdaobi
ir ir
SK .'. SK
M ~_ Dk
— Db\
0 Qg* Qx 0 Q«* Qx

Obriazek 5: Urceni rovnovazné urokové miry na trhu kapitalu v kratkém obdobi a
dlouhém obdobi

Z dlouhodobého hlediska hraje roli fakt, Ze domécnosti se mohou rozhodnout, Ze bu-
dou nabizet vétsi uspory, kdyz urokova mira vzroste. Nabidka na trhu kapitélu je rostouci
funkci urokové miry. Vzhledem k tomu, Ze se neuvazuji technologické zmény, které by se
jinak odrazily v poptavce po kapitalu, je kiivka poptavky po kapitalu shodna jak pro krat-
ké, tak pro dlouhé obdobi. Dlouhodob4 kiivka nabidky kapitalu se od kratkodobé zasadné
odliSuje. Ma kladny sklon, nebot’ pii stoupajicich trokovych sazbach stoupa ochota do-
macnosti nabizet své uspory.

Pfi kratkodobé urokové mife ir* jsou domacnosti z dlouhodobého hlediska schopny
vytvaret vyssi Gspory, nez odpovidd zasobé kapitalu vytvoteni v kratkém obdobi To ma
za nasledek, ze v kazdém dalSim obdobi se vytvaii vétsi nabidka kapitadlu. Tento proces
bude pokracovat az k priseciku poptavkové kiivky a dlouhodobé kiivky nabidky, ktery
ur¢uje vysi dlouhodobé rovnovazné tirokové miry ir* a ji odpovidajici rovnovaznou tro-
ven zasoby kapitalu Qk*. Rovnovazna trokova mira ir* vyrovnava ispory a investice. Pti
dané technologii podnécuje poptavku po kapitalu, kterd odpovida zasob¢ kapitalu vytvo-
fené¢ v piredchozim obdobi. VyCerpa tak vSechny uspory, ke kterym tato urokova mira
podnitila domacnosti v dlouhém obdobi.

Pro vSechny trokové miry, které jsou vyssi nez dlouhodoba ir* plati, ze domacnosti
vytvareji Gspory, které jsou vyssi nez poptavka po kapitalu. Pro tirokové miry, které jsou
nizsi, nez tato dlouhodobé rovnovazna trokova mira plati, Ze poptavka po kapitalu je vét-
$1 nez uspory, které byly v minulosti utvofeny pii téchto trokovych mirach. Prebytek
uspor vede k poklesu urokové miry, to vede k poklesu uspor a k rstu poptavky po kapita-
lu. Nedostatek ispor ma opa¢né ué¢inky. Urokova mira plni funkei trzni ceny, ktera vy-
rovnava nabidku a poptavku a jeji pohyby vedou k nastolovani rovnovahy na trhu kapita-
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lem. Urokova mira plni dvé vyznamné funkce. Jednak vede domacnosti k tomu, aby obg-
tovaly sou€asnou spotiebu a zvySovaly zasoby kapitalu, jednak vede firmy k vyhledavani
co nejefektivnéjSich investic.

13.3Vynosy z kapitalu

Pti rozhodovani o tom, zda investovat a kam se firmy fidi porovnanim riznych mér
vynosu, které mohou ocekavat pii alternativnim umisténi svych prostiedkli. K rozhodo-

vani potfebuji firmy urcité méfitko. Jednim z takovych méfitek je mira vynosu z kapitalu
zminéna vyse.

V dokonale konkurenéni ekonomice, kde neexistuje riziko, plati, Ze mira vynosu z ka-
pitalu umisténého kdekoliv se rovna trzni Grokové mifte.

Vynos sam pak mize mit rizné podoby, kdy mize jit o Grok, najemné (z pronajmu
budov a strojit), pachtovné (z prondjmu pudy) ¢i zisk. Mira ¢istého zisku vypoctena jako
pomér zisku k zasob¢ kapitalu mize prevySovat urokovou miru z fady pficin. Jednou ze
zakladnich pficin je zavadéni inovaci a dale poruseni podminek dokonalé konkurence, k
nimz patii existence rizika ¢i monopolu.

Problematika stanoveni miry vynosu je komplikovéna i tim, Ze kapitalové statky setr-
vavaji ve vyrobé& po delsi ¢asové obdobi, pficemZ vynos inkasovany v daném roce ma pro
firmu vétsi vyznam nez vynos inkasovany v pozdé¢jsich letech. Proto je pro firmu dilezité
zjistit, jaka je soucasna hodnota (SH) celého toku budoucich vynost z daného statku po
fadu let. Miru vynosu Ize stanovit diskontovanim toku budoucich vynost dle vzorce:

S1 S Sn

SH = + o
Q+i)" (1+6)? (1 +i)"

(116)

Ale to jesté pro rozhodovani mezi variantami nestaci. JeSté je nutné brat ohled na na-
klady spojené s realizaci jednotlivych investi¢nich variant. Proto je stanovovana Cista
soucasna hodnota budoucich vynost, kdy od souc¢asné hodnoty odectéme néklady na in-
vestici. Volime pak tu variantu, kterd ma ¢istou hodnotu budoucich vynosii nejvyssi.

Mezi dal$i metody zjiStovani vynosnosti kapitalu se vyuziva vnitini vynosové procen-
to a Cista soucasnd hodnota.

|

Urokova mira pfedstavuje procentudlni vynos z po¢ateéni kapitalové (finanéni) inves-
tice. Vynos je naproti tomu jedna ze zékladnich kategorii hodnotového fizeni a spolu s
naklady tvoii zaklad pro stanoveni zisku ¢i ztraty ekonomického subjektu. Vynos je Sirsi
pojem nez urok.
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13.4Prirodni zdroje

Pfirodni zdroje jsou takové environmentalni zdroje, které jsou v soucasné dob¢ vyuzi-
vany ¢lovékem nebo vyuzivany mohou byt v budoucnu. Tj. musi spliiovat charakteristiku
ekonomického statku, kdy jsou uzite¢né a soucasné vzacné. S témito statky je potieba
hospodatit vzhledem K jejich vyrobnim a spotiebnim hodnotam, které pro spoleénost ma-

Ji.
Mezi ptirodni zdroje v $ir§im pojeti patfi:

e takové zdroje, které Clovek odebira z ptirody a vyuziva je ve vyrobnim proce-
su. Zde mame na mysli suroviny, nerosty, kovy, palivové zdroje, energetické
zdroje (sluneéni zafeni, energie vodnich tokd, vétrna energie), apod.,

e zdroje urcené k bezprostiedni spotiebé (pitna voda, mineralni voda, dievo, ra-
Selina atd.),

e ostatni pfirodni podminky, pak patii naptiklad klimatické, tepelné, srazkové
poméry, Vegetace, vodstvo (feky, rybniky, mofe...), lesy, louky, pole, aj.

Z hlediska klasifikace ptirodnich zdroju je dilezité hledisko reprodukovatelnosti. Pod-
le tohoto hlediska ¢lenime ptirodni zdroje na obnovitelné a neobnovitelné, tj. vycerpatel-
né.

Za obnovitelné zdroje povazujeme ty, které umoznuji ur¢itou miru vyuzivani, aniz se
vyrazné¢ snizuje jejich zasoba. K jejich reprodukci pfitom miize dochazet jednak plsobe-
nim piirodnich procest (napi. reprodukce ryb v mofich a ocednech) nebo Ize k jejich re-
produkci prispivat (chov ryb v rybnicich, fekach a jezerech).

Naproti tomu neobnovitelné zdroje jsou ty, které maji svlij kvantitativni limit. Jejich
reprodukce je témé&f nulova, ptipadné velmi dlouha. Klasickym piikladem jsou ptirodni
zdroje zejména nerostného plivodu (napf. loZisko hospodaisky vyuzitelného nerostu -
zlata, stfibra, médi, uhli, uranu aj.). Pozemky jsou pfirodnim zdrojem, ktery sice miiZeme
vyuzivat po neomezenou dobu bez jeho technického opottebeni, ale nemizeme jej repro-
dukovat.

N

Velikost ptirodniho bohatstvi také ovliviiuje ekonomicky a védeckotechnicky pokrok.
Ekonomicky rist je vysledkem intenzivniho i extenzivniho vyuzivani ptirodnich zdroju,
kdy vzhledem Kk jejich Casté neobnovitelnosti se klade diraz na kvalitativni pfistup
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K jejich vyuzivani. S technologickym pokrokem je také spojeno nalézani novych ptirod-
nich zdrojt, resp. jejich nové vyuziti, ¢imz je omezenost neustéale (zatim) ptfekonavana.

13.4.1 PUDA A POZEMKOVA RENTA

Piida piedstavuje zdsadni ptirodni zdroj. Nékdy je termin ,,piida“ synonymem pro
vSechny pfirodni zdroje. Puda je vSudypfitomna a neodmysliteln¢ spojena s lidskou exis-
tenci. S rostouci globalizaci a nartistem obyvatel planety je pida v kontextu potravinové
zajisténosti a bezpecnosti a ochrany vodnich zdroju strategicka surovina. Pida plni dvé
zékladni funkce:

e piirodni funkce, kdy plida tvoii Zivotni prostor pro rostliny a Zivé organismy a
je prostiedkem pro kolobé¢h latek, vody a zivin,

e uzitkové funkce spojené s ¢lovékem, kdy je ptida nejen stanovistém zemédél-
skych a lesnich plodin, ale také prostorem pro bydleni, odpocinek, sport, rekre-
aci, budovani dopravnich a jinych siti, pro ukladani odpadt a prostorem pro
dobyvani surovin.

[[czmmmmarovawr ]

Pidu mizeme z ekonomického hlediska vnimat jako specificky, vzacny prostor pro
umisténi ekonomickych produkénich aktivit, infrastruktury, tézbu, bydleni apod.

Jak jiz vime na rozdil od kapitalu, ktery je vysledkem vyroby, jsou piida a prace urceny
prevazné mimoekonomickymi procesy (pfirodnimi, demografickymi apod.). Proto jsou ozna-
covany jako primarni vyrobni faktory. Takto je také oznacovana proto, ze vznikd mimo eko-
nomiku. Nabidka prace a kapitalu je sice omezena, ale lze ji zvySovat. S nabidkou pudy je
tomu jinak, protoze rozlohu pudy, kterou je mozno vyuzivat neni mozné zvétSovat do neko-
ne¢na. Pada je tak pomémé fixni faktor, jejiz mnozstvi 1ze ménit jen velmi obtizné a v malém
rozsahu.

Pozemkova renta je diichod plynouci z vlastnictvi plidy. Vznika tak, Ze se na pad¢ pestuji
plodiny a jejich prodejem vznika vynos — pozemkova renta. Pozemkova renta mize plynout
rovnéZ z tézby surovin, nebo z toho, Ze pozemek miZe slouzit jako stavebni pozemek. Veli-
kost pozemkové renty je odvisla od charakteru vyuziti dané ptdy, jeji kvality, geografickému
umisténi a od poptavky, ktera reflektuje potieby spolecnosti po piidé, resp. pfirodnich zdro-
jich. Pozemkova renta se determinuje na trhu interakci nabidky a poptavky, viz déle v textu.
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Pozemkova renta je cena vyrobniho faktoru plidy. Je stanovena ve vysi, pii které se
sttetne kiivky nabidky ptdy s kiivkou poptavky po pade.

13.5Trh pfirodnich zdroju (pudy)

Zvlastnosti pudy je fakt, Ze jeji nabidka je fixni a tedy neelastickd. Vysi renty ovliviiu-
je vztah mezi nabidkou a poptavkou po pidé (viz Obrazek 48). Jak je ziejmé rast po-
ptavky vede k ristu ceny pudy (Pa) a k ristu pozemkové renty.

Pa

N Sa
P*

pozemkova
renta
Da
S
0 Q* Qa

Obrazek 486: Trh prirodnich zdroji (ptidy) a pozemkova renta

Pozemkova renta je konkrétnim piipadem cisté ekonomické renty, cozZ je dichod pla-
ceny za sluzby libovolného vyrobniho faktoru s fixni nabidkou. Jde o vstup s dokonale
neelastickou (svislou) nabidkovou kiivkou. Jinym piikladem vzniku ¢isté ekonomické
renty je renta jako odmeéna za specidlni talent, kterou mohou ziskat s jedine¢nymi schop-
nostmi (napf. filmova & hokejova hvézda). Cim je nabidka mensi oproti poptavce, tim
vetsi je ekonomicka renta.

waemroviw 8]
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Cista ekonomicka renta je vydélek placeny za sluzbu vyrobnimu faktoru s fixni nabid-
kou (nabidka je absolutné neelasticka - kiivka je svisla). Jestlize pro dany faktor neexistu-
je jiné alternativni vyuZiti, je transferovy vydélek nulovy. Specifickym pfipadem Ccisté
ekonomické renty je pozemkova renta.

Obecné plati, Ze s dostupnosti vyrobniho faktoru souvisi sklon kiivky jeho nabidky. S
klesajici dostupnosti faktoru sklon kiivky roste (stava se strm¢jsi) a ekonomicka renta se
zvySuje a opacné. Nékdy se rovnéZ pouziva pojem ekonomickd renta v Sir§Sim smyslu pro
oznaceni piebytku vyrobce.

[ |[erozbiemwes ]

V souvislosti s trhem primarnich zdroji se poji termin transferovy vydélek. Ten pied-
stavuje takovou €ast celkového vydélku, kterou by dany faktor mohl ziskat pii svém al-
ternativnim vyuZiti.

IEI_

. Je kapital primarnim vyrobnim faktorem?
2. Jaké tii zakladni formy kapitdlu mame?
3. Jaka je nabidka kapitalu v kratkém obdobi?
4. Jak oznacujeme cenu pidy?

5. Na jaké dvé kategorie ¢lenime piirodni zdroje z hlediska jejich reprodukova-
telnosti?

E] swmmiarmrony ]

Kapital jako vyrobni faktor je povazovan za faktor odvozeny, druhotny (na rozdil od
prace a pudy). Je vysledkem piedchozi hospodaiské aktivity. Hledisko zdroje kapitalu
poskytuje vychodisko k vymezeni kapitalu. Z tohoto pohledu se kapital definuje jako
uspory pfeméneéné v investice, jako uspory vydané za ucelem zhodnoceni.

Kapitalové statky umoziuji podnikateli produkovat. Z pohledu podnikatele 1ze rozlisit
tfi zakladni kategorie statkt, a sice stavby, zatizeni a zasoby. Penézni kapital ma podobu
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penéz a portfoliovy kapital (nékdy oznacovany jako fiktivni kapital) ma podobu cennych
papira.

Kapitéalové statky se spolupodili na tvorbé hodnot, prochazi procesem vyrobni spotie-
by, a sice jednorazové (material) jako ob&hovy kapital, nebo postupné jako fixni kapital
(budovy, stroje a pod). Fixni kapital se nespotfebovava najednou, pouze se opotiebovava.
Jeho opotiebeni se do vyrobni nakladi prenadsi formou odpisti.

Proces zavadéni kapitalovych statki do vyroby za ucelem produkce novych kapitalo-
vych statkli se oznacuje jako investice. RozliSujeme amortizani (obnovovaci) a Cisté in-
vestice (rozsifovaci).

Nabidku na trhu kapitadlem predstavuji predevsim tspory domacnosti. Domacnosti se
ziikaji souCasné spotieby a odkladaji ji do budoucnosti ovSem s ocekavanim, ze jejich
budouci spotteba bude vyssi. Proti nabidce stoji poptavka firem, dana pottebou financo-
vat nakup kapitalovych statkli. Za tyto zdroje musi zaplatit. Cenou, ktera se na trhu kapi-
talem ustavuje, je urokova mira. Poptavka po kapitalu je ur¢ena ptijmem z mezniho pro-
duktu kapitalu a je nepfimo zavisla na vysi Urokové miry (sazby). Je-li ddna produktivita
kapitalu a podminky na trzich jednotlivych statkii, potom s ohledem na platnost zadkona
klesajicich vynost plati, Ze s ristem urokové miry klesé poptavka po kapitalu a naopak.

Kiivka poptavky po kapitadlu Dk shodna je v pro kratké tak pro dlouhé obdobi. Dlou-
hodobé ktivka nabidky kapitalu se od kratkodobé zasadné odliSuje. M4 kladny sklon, ne-
bot pfi stoupajicich urokovych sazbach stoupa ochota domacnosti nabizet své uspory.

Rovnovazna Grokova mira ir* vyrovnava uspory a investice. Pii dané technologii pod-
nécuje poptavku po kapitalu, ktera odpovidd zasob¢ kapitalu vytvoiené v predchozim
obdobi. Vycerpa tak v§echny uspory, ke kterym tato Grokova mira podnitila domécnosti v
dlouhém obdobi. Urokova mira plni dvé vyznamné funkce. Jednak vede domécnosti k
tomu, aby obé&tovaly soucasnou spotfebu a zvySovaly zasoby kapitalu, jednak vede firmy
k vyhledavani co nejefektivnéjsich investic.

Pti rozhodovéni o tom, zda investovat a kam se firmy tidi porovnanim riznych mér
vynosu, které mohou o¢ekavat pfi alternativnim umisténi svych prostfedkii. V dokonale
konkuren¢ni ekonomice, kde neexistuje riziko, plati, ze mira vynosu z kapitalu umisténé-
ho kdekoliv se rovna trzni urokové mifte.

Problematika stanoveni miry vynosu je komplikovéna i tim, Ze kapitalové statky setr-
vavaji ve vyrob€ po delsi casové obdobi, pficemz vynos inkasovany v daném roce ma pro
firmu vét§i vyznam nez vynos inkasovany v pozdé¢jsich letech. Proto je pro firmu dilezité
zjistit, jaka je soucasna hodnota celého toku budoucich vynost z daného statku po fadu
let. Proto je stanovovana ¢istd soucasnd hodnota budoucich vynost, kdy od soucasné
hodnoty odectéme néklady na investici. Volime pak tu variantu, kterd ma ¢istou hodnotu
budoucich vynosii nejvyssi.
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Trh kapitalu a trh prirodnich zdroju

Ptirodni zdroje jsme si definovali jako takové environmentédlni zdroje, které jsou
V soucasné dob¢ vyuzivany ¢lovékem nebo vyuzivany mohou byt v budoucnu a nachézeji
se V omezeném mnozstvi. V ekonomii se terminy ptirodni zdroje a plida stiraji a vZdy tak

vvvvv

hrnuje suroviny, nerosty, kovy, lesy, louky, rybniky, piehrady, potoky, vodstvo apod.
Ptirodni zdroje mohou byt obnovitelné ¢i neobnovitelné.

Pozemkova renta je konkrétnim ptipadem cisté ekonomické renty, coz je dichod pla-
ceny za sluzby libovolného vyrobniho faktoru s fixni nabidkou. Jde o vstup s dokonale
neelastickou (svislou) nabidkovou kiivkou. Jinym ptikladem vzniku c¢isté ekonomické
renty je renta jako odména za specidlni talent, kterou mohou ziskat s jedine¢nymi schop-
nostmi (napf. filmova ¢&i hokejova hvézda). Cim je nabidka mensi oproti poptavce, tim
vetsi je ekonomicka renta.

] e

1. Ne, kapital je odvozeny vyrobni faktor a oznaCujeme jej za vyrobni faktor
sekundarni.

2. Kapital penézni, portfoliovy a kapitalové statky.

3. Nabidku na trhu kapitalem pifedstavuji pfedev§im uspory domacnosti a ty jsou
Vv kratkém obdobi neménné. Z toho diivodu je nabidka kapitalu v kratkém ob-
dobi konstantni.

4. Pozemkova renta.

5. Na ptirodni zdroje obnovitelni a neobnovitelné (vycerpatelné).
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SHRNUTI STUDIJNi OPORY

Zamérem této studijni opory tykajici se problematiky mikroekonomie bylo ptiblizit
V jednotlivych vybranych tématech takové souvislosti a oblasti, které tradicné patii do
zékladu obecné mikroekonomie a jsou doplnény rozsifujicimi informacemi, tak aby tato

distan¢ni opora plné akceptovala pozadavky na znalosti studenti v navazujicim typu stu-
dia.

Obsah studijni opory je rozdé€len do tfinacti okruhii, které respektuji strukturu vyuko-
vych blokli v navazujicim studiu na Obchodné podnikatelské fakult¢ v Karviné, Slezské
univerzit€¢ v Opave. Nekteré kapitoly jsou doplnény interaktivnimi odkazy na videopted-
nasky Mikroekonomie pifednasené doc. Ing. Pavlem Tulejou, Ph.D., které vhodnym zpti-
sobem kombinuji psany text této studijni opory a umozni tak studentim lépe pochopit
feSenou problematiku.

V prvni kapitole nazvané ,, Teoreticky tivod do problematiky mikroekonomie* jsme se
vénovali problémam, které tradicn¢ patii do ivodu kazdého kurzu mikroekonomie. Hovo-
fili jsme o zakladnich principech ekonomie, svou pozornost na problematiku modeli a
jejich roli v ramci ekonomické analyzy, pfi¢emz jsme vas naucili pouzivat dva zakladni
ekonomické modely, a to model ekonomického kolobé¢hu a model hranice produkénich
moznosti. V ramci této Casti byly také definovany vybrané dulezité ekonomické pojmy,
jako jsou vzacné a volné statky, vyrobky, sluzby, vyrobni faktory, hmotné a finan¢ni to-
ky, efektivnost ¢i vynosy z rozsahu. V této kapitole jsme pak zaméfili svou pozornost na
problematiku ¢lenéni ekonomie, pfi¢emz v ramci tohoto ¢lenéni jsme definovali pojmy
mikroekonomie, makroekonomie, mezindrodni ekonomie, pozitivni a normativni ekono-
mie a definovali jsme si vyrobni faktory a ekonomické sektory.

Ve druhé kapitole ,, Teorie racionalni volby spotiebitele* jsme se analyze chovani spo-
trebitele, kterd je zdkladem pro odvozeni poptavky. Racionalné jednajici spotiebitel ma-
ximalizuje uzitek, ale ve svém rozhodovani je omezen svym diichodem. Proto jsme se
seznamili s rozpoCtovym omezenim spotiebitele, jeho preferencemi, kardinalistickym
a ordinalistickym pohledem na zplGsob méfeni uzitku. Pii vysvétleni kardinalistického
pojeti uzitku jsme kratce zastavili u Gosssenovych zakond a v kontextu indiferenéni ana-
lyzy. V zavéru kapitoly jsme spojili poznatky o rozpoctovém omezeni s problematikou
preferenci, coz nam umoznilo nalézt optimum spotiebitele.

V tieti kapitole ,,Mezi¢asovy vyber spotiebitele* jsme se na problematiku optimalniho
vybéru spotiebitele podivali z hlediska rozhodovani v ase. VyuZili jsme poznatky a ana-
lyticky aparat indiferencni analyzy z druhé kapitoly, abychom si vysvétlili, jak se spotie-
bitel rozhoduje v ¢ase. Opét nas zajimalo spotiebitelské optimum, nyni ovSem za piedpo-
kladu, Ze se spotiebitel rozhoduje nikoliv mezi dvéma statky, ale mezi dvéma obdobimi,
jinymi slovy probiha rozhodovani o jeho spotiebé v Case. Byla rozliSena soucasné a bu-
douci spotieba a vymezeny faktory, které je ovliviiuji.
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Ve ctvrté kapitole nazvané ,,Teorie spotiebitelské poptavky* odvodili individualni po-
ptavkovou kiivku a zabyvaly se faktory, které poptavku ovlivituji. Definovali jsem di-
chodovou a cenovou spottebni kiivku, Engelovu kiivku a sezndmili se s riznymi druhy
elasticit poptavky, abychom dokazali rozliSit, jak mize zména dichodu, ceny statku a
cena druhého spotifebovavaného statku ovliviiovat poptavané mnozstvi. V zavéru kapitoly
jsme se kratce vénovali poptévce trzni.

V paté kapitole nazvané ,,Volba produkce a technologie, alternativni cile firmy* jste se
seznamili s problematikou teorie firmy, resp. s tou jeji Casti, ktera je vénovana otazkam
spojenym s volbou vyrobniho procesu jak v kratkém obdobi, tak v obdobi dlouhém. Byly
vysvétleny pojmy jako izokvanta, izokosta, produkéni funkce, zdkon klesajici vynosi a
vynosy z rozsahu. Jadrem kapitoly bylo najit produkéni optimum firmy, ve kterém firma
maximalizuje svoji produkci pii pozadované urovni celkovych nékladu.

V Sesté kapitole nazvané ,,Vseobecna rovnovaha“ jsme opustili problematiku parcialni
rovnovahy, které jsme se vénovali v pfedchozich kapitoldch a zaméfili jsme svou pozor-
nost na analyzu stavu, v némz je v dané ekonomice dosazeno tzv. vSeobecné rovnovahy
vV modelu jednoduché ekonomiky. Analyza hledani vSeobecné rovnovahy probihala na
pozadi Edgeworthovych box diagramil a za pomoci hranice produkénich moznosti. Kli-
cové bylo nalézt a definovat efektivnost ve vyrobé, efektivnost ve sméné a zejména nalézt
graficky bod a slovné definovat podminku, ve kterém je dosazeno efektivnosti vyrobniho
mixu, tj. v§eobecné rovnovahy. Zminéna byla také problematika efektivnosti a spravedl-
nosti.

V sedmé kapitole nazvané ,,Ptijmy, naklady, zisk* jsme velkou ¢ast vénovali nakla-
diim. Nejdiive byly naklady rozdéleny z hlediska jejich pojeti na explicitni a implicitni a
dale jsme se uz vénovali rozliSeni nakladii v kratkém a dlouhém obdobi. Vysvétlili jsme
si, jaké jsou vztahy mezi celkovymi, primémymi a meznimi naklady. Hlavnim cilem
vétSiny firem je dosahnout zisku, ktery I1ze rozdélit do nékolika kategorii na zisk ekono-
micky, u€etni a normélni. K tomu, abychom mohli vypocitat zisk, potfebujeme znat kro-
mé nakladi také pfijmy, proto 1 této veli€¢in€ byla vénovana ndlezitd pozornost.
V pribéhu druhé subkapitoly byl objasnén rozdil riiznych kategorii ptijmt pfijmy firmy v
dokonale a nedokonale konkuren¢nim prostiedi

Osma kapitola nazvana ,,Chovani firmy v podminkach dokonale konkurenénich trhi*
byla vénovana pozornost problematice volby vystupu dokonale konkuren¢ni firmou. Byl
definovan dokonale konkuren¢ni trh a podminky, jeZ musi tento trh spliiovat. Nasledné
jsme svou pozornost zaméfili na problematiku rozhodovéani firmy o objemu vystupu
Vv kratkém a dlouhém obdobi. Predstavili jsme si zlaté pravidlo maximalizace zisku a po-
stup utvareni nabidky dokonale konkuren¢niho trhu. Zavére¢nou cast této kapitoly jsme
vénovali analyze efektivnosti dokonale konkuren¢niho odvétvi.

V devaté kapitole ,, Chovani firmy v podminkach monopolu* jsme nejdiive obecné de-
finovali nedokonale konkuren¢ni trh a pfi¢iny jeho vzniku. Nasledné jsme se uz piimo
zabyvali monopolem, kdy jsme monopol charakterizovali a také stanovili divody, pro¢
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monopolni struktura na trhu vzniké a je pfitomna i1 v readlném prosttedi. Urcili jsme si op-
timalni vystup monopolu, definovali monopolni zisk a ptedstavili si jednotlivé formy ce-
nové¢ diskriminace. Konec kapitoly byl vénovan efektivnosti monopolu a nakladim mrtvé
vahy.

Desaté kapitola byla vénovana oligopolni trzni struktuie. Tento typ nedokonalé konku-
rence je charakteristicky existenci dvou a vice firem v odvétvi, jejichz pocet ale celkové
neni tak velky, aby naplnil pozadavek na monopolistickou konkurenci. Tento maly pocet
firem ovlada takovy segment trhu, ze pii rozhodovani o vysi produkce a cendch musi
kazda firma brat ohled na jednani konkurenti, nebot’ firmy jsou natolik silné, ze kazda
muze uplatnit posledni technické a technologické novinky. Chovéni firem v oligopolu je
tedy déano jejich vzajemnou zavislosti. Jednotlivé byly vymezeny vybrané oligopolni mo-
dely, mezi které patfil kartel, Cournottiv model duopolu, Stackelbergliv model oligopolu a
oligopol s dominantni firmou, kdy je trh rozdélen mezi jednu velkou firmu a skupinu ma-
lych a stfednich firem. Na zavér byl definovan potencial vyuziti teorie her pro feSeni pro-
blémi optimalizace firem nachézejicich se v oligopolni trzni struktufe.

Jedenacté kapitola s ndzvem ,,Chovani firmy v podminkéch monopolistické konkuren-
ce* se vénuje rozhodovani firmy o vystupu a cené v odvétvi, které splituje predpoklady
monopolistické konkurence. Mezi tyto piedpoklady patii velky pocet producentt, zietelna
diferenciace produktu a ne pfili§ obtizné bariéry vstupu do odvétvi. Cilem firmy nachéze-
jici se v monopolistické konkurenci je také maximalizace zisku, k ¢emuz vyuziva zlaté
pravidlo maximalizace zisku, kdy MR=MC. Monopolisticka firma mize dosahovat klad-
né¢ho ekonomického zisku jen v kratkém obdobi, v dlouhém obdobi je tato trzni struktura
charakteristicka tendenci k vytvareni nulového ekonomického zisku. Nulovy ekonomicky
zisk je vysledkem piekonatelnych bariér vstupu do této trzni struktury. Mezi nejznamé;jsi
modely monopolistické konkurence patii Chamberliniv model, popsany v druhé casti
kapitoly. Zavér jedenécté kapitoly je vénovan zmince o (ne)efektivnosti monopolistické
konkurence, ktera se projevuje alokac¢ni a vyrobni neefektivnosti véetné efektu nakladu
mrtveé vahy.

Ve dvanacté kapitole jsme se nejdiive zabyvali zvlaStnostmi trhii vyrobnich faktord a
poté jsme podrobné analyzovali proces stanoveni rovnovazné ceny vyrobnich faktort a
rozhodovani firmy pii pofizovani vyrobnich faktort. Hlavni pozornost byla vénovana
nabidce a poptavce po praci, rovnovazné cené prace na trhu prace a to v podminkach do-
konalé a nedokonalé¢ konkurence. Byla analyzovéana individudlni kiivka nabidky prace,
kterd je zpétné zahnutd vlivem substitu¢niho a diichodového efektu. Rovnéz byla zminéna
problematika pfi¢in rozdili ve mzdach. Zvlastni pozornost pak byla vénovana plisobeni
odbortl na trhu prace jejich moznosti ovliviiovat nabidku a poptavku po prace, a dale spe-
cifickym situacim na trhu prace, a sice v ptipadé monopsonu (jediného kupujiciho na trhu
prace) a bilateralniho monopolu.

Ttinacta kapitola s nazvem ,,Trh kapitalu a trh pfirodnich zdroju‘“ je vénovana trhu a
problematice kapitalu a pfirodnim zdrojim. Definovali jsme si kapital, vysvétlili proble-
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matikou kapitalovych statkd v kontextu jejich forem a objasnili fungovanim trhu s kapita-
lem. Byla analyzovana urokova sazba jako cena kapitalu a urok, jeho podstata a vyznam
pro vyrobce a pro tvirce uspor. Rovnéz byl analyzovan proces investovani. Seznamili
jsme se s problematikou soucasné a budouci hodnoty a Cisté soucasné hodnoty budoucich
pfijml v souvislosti s vynosy z kapitalu a jejich vyznamem pro rozhodovani o investi¢-
nich variantach. Druha ¢ast této kapitoly byla vénovana ptirodnim zdrojim a trhu s nimi.
Definovali jsme si obsah toho, co si pod pojmem pfirodni zdroje predstavujeme, jak pii-
rodni zdroje ¢lenime a jaky maji vyznam pro spolecnost. Predstavili jsme si trh s ptidou,
nastolovani rovnovahy na tomto trhu a objasnili si pojmy pozemkova renta a pozemkova
renta.

A na zavér: mikroekonomie rozhodné neni abstraktni disciplinou! Znalosti mikroeko-
nomie nam umoznuji pochopit, jakym zptisobem ekonomické subjekty jednaji, jak se
rozhoduji a jak napliuji své potfeby a prestoze se s mikroekonomickou problematikou
pracuje v této opofe teoreticky, zna¢na ¢ast informaci zde uvedenych ma svou paralelu
vV redlném zivoté. Pokud dokéze student propojit tyto teoreticky osvojené poznatky
s praktickymi situacemi d&jicimi se dennodenné kolem i v ném samém, pak zamér této
opory byl vice nez zcela naplnén.
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