PFi zjiStovani dvou rliznych zpusobu reklamy u uréitého druhu zbozi byly zisk
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@any nasledujici udaje:

idnéte parametry regresni pfimky popisujici pribéh
sti obratu (y) na velikosti prostfedkt vydanych za reklamu
a televizi (x1) a charakterizujte tésnost této zavislosti.

\dnéte parametry lin.regresni funkce y= bo+b1x1+b2x2

ci zavislost obratu (y) na velikosti vydanych prostfedku
mu Vv radiu a televizi (x1) a na velikosti vydaju za reklamu
ach (x2) a charakterizujte tésnost zavislosti.

odnéte, zda zavedeni dalSi vysvétlujici promeénné vyznamné
'k vystiznosti modelu.

‘e 95% intervaly spolehlivosti pro regresni parametry b1,b2.

2dte bodovy odhad velikosti obratu, vyda-li se na reklamu
3 televizi 40 tis.K¢ a na reklamu v novinach 35 tis.K¢.



