Dosavadni ukoly z prednasek E-marketingu

. Prednaska (Obsahovy marketing)

Vyberte si nékterou ze svych oblibenych spolecnosti a analyzujte, jaky
obsah d¢laji.

Proc podle vas délaji praveé tento obsah?

Optikou noveé nabitych znalosti — jaky obsah by méla vasSe vybrana
firma délat a proc¢?

Pro zvoleny subjekt navrhnéte obsahovou strategii a jaky konkrétni
obsah by méli d¢lat a pro¢. Mozné subjekty: SU OPF, Petrof klaviry,
hodinky Prim.

. Prednaska (Vyvoj a soucfasny stav forem a prostiedkiic marketingu

v interaktivnim prosti‘edi)

Vyhledejte na crowdfundingovém portalu produkt nebo sluzbu, ktera vas
zaujme.

Projdéte seznam nastrojii e-marketingu se kterymi jste se seznadmili na
prednasce.

Navrhnéte, které néstroje byste vyuZili a proc?

V jakém pomeéru byste rozdélili celkovy marketingovy rozpocet?

. Prednaska (Produktové ekosystémy a crowdsourcing)

Pfemyslejte o ekosystémech — které ekosystémy znate kromé zminénych
Apple, Google, Microsoft?
Kde vznikd hodnota v ekosystémech?

Jak byste vyuzili vyhody ekosystému pro malou firmu v CR?

Najdéte ceské crowdfundingové portaly.

Podivejte se na kampang a zjistéte, pro¢ jsou ne/uspeésné.



4. Prednaska (Cena v onlinu)

Vyberte si jakoukoliv cast dnes probirané problematiky a najdéte
priklady na internetu, kde popisete jak a pro¢ to funguje, a jak by to mély

vyuzit malé ceské firmy.

5. Prednaska (Online nastroje marketingové komunikace)

Popiemyslejte nad témito piiklady virdlniho obsahu a urcete, v cem
spociva jejich viralnost?

https://www.youtube.com/watch?v=316AzL. YfAzw

55 milionu shlédnuti

https://www.youtube.com/watch?time continue=3&v=cBIRbrB G

nc

13 milionu shlédnuti

https://www.youtube.com/watch?time continue=2&v=ynvKWYvy

Cqw

20 milionu shlédnuti

https://www.youtube.com/watch?time continue=1&v=FHtvDAQOW
341

42 milionu shlédnuti

6. Prednaska (Proces akvizice zakaznika na internetu)

Jaké konverzni prvky miiZete najit na strance:

http://www.skoda-auto.cz/ a https://www.avon.cz/

Proklikejte weby v rychlosti (12 minut) a vypiSte si poznamky

Vrat'te se ke strankam §k0d0vky a Avonu.

Optikou nové ziskanych informaci o STDC modelu posud'te, kolik toho v

jednotlivych fazich modelu svym zékazniklim na webu nabizi.

Ptipravte ptipadovou studii (obrazek webu, jako na pfednasce, kde nastinite

jednotlivé prvky STDC), kterou vlozite také do své SP.

7. Prednaska (Socialni média a socialni sité)

Najed’te si na stranku http://fbalyzer.wisdomtech.sk/

Vyberte si vam sympatické odvétvi
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e Najdéte 5 konkurenti vasi oblibené znacky
e Analyzujte dulezité parametry pro spravu profilu na Facebooku

e Piipravte report



