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CILE SEMINARE

1. Predstavit konkrétni pozadavky na SP a
prezentaci zpracovanych tkoll
2. Rozdéleni studentli do tymu
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ZPUSOB VYUKY SEMINARU Z E-MARKETINGU %

UNIVERZITA

Na prednaskach obdrzite Ukoly, které budete zpracovavat piimo
s vyu€ujicim v seminarich.

Pro svou semindrni praci si ve skupiné¢ 2-3 studentu vyberete 3
ukoly, které¢ odevzdate ve Wordu do konce semestru do IS.

Na zavér semestru (posledni dva seminaie) s1 kazdy student vybere
jeden zpracovany ukol, ktery odprezentuje v hodiné formou
pitche.

V pripadé zavedeni online vyuky (pouze za ptedpokladu, Ze takové nafizeni bude
vyhlaSené pii zhorSujici se epidemické situaci!) bude vyucujici dostupny online
prostiednictvim MS Teams — tymu ,,Bauerova — konzultace* pro diskuzi se studenty
v obvyklych ¢asech seminaii dle rozvrhu .




ZPRACOVAVANT SP - POZADAVKY S
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V seminarni praci studenti kazdy z vybranych 3 ukoli zpracuji na cca
2 strany (Times New Roman 12, standardni okraje).

Pro zpracovani seminarni prace plati pravidla platna na OPF SLU
(Gvodni strana, format citaci, ivod a zavér, seznam literatury,
formatovanti atd.).

V zavéru semestru si kazdy student ze skupiny vybere 1 z téchto
zpracovanych ukolu a pokusi se jej formou pitche odprezentovat.

Celkem mohou studenti za seminarni praci a pitch ziskat maximalné
15 bodu.
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Utvorte s1 prosim tymy a zapisSte
se do seznamu na konkrétni den,
ve kterém budete chtit prezentovat
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