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1. Konzultovat ukoly z téchto prednasek:

Vyvoj a soucasny stav forem a
prostiedkil marketingu v interaktivnim
prostiedi
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Vyhledejte na crowdfundingovém portalu produkt nebo sluzbu, kterd vas zaujme.
Projdéte seznam nastroji e-marketingu se kterymi jste se seznamili na pirednaSce.
Navrhnéte, které nastroje byste vyuZili a proc?

V jakém poméru byste rozd¢lili celkovy marketingovy rozpocet?

Jaké znate nastroje e-marketingu?
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1. Vyberte si nékterou ze svych oblibenych
spolecnosti a analyzujte, jaky obsah dé¢laji.

2. Proc podle vas délaji praveé tento obsah?

3. Optikou nove nabitych znalosti — jaky obsah by
méla vaSe vybrana firma délat a pro¢?

4. Pro zvoleny subjekt navrhnéte obsahovou
strategii a jaky konkrétni obsah by méli délat a
proC. Mozné¢ subjekty: SU OPF, Petrof klaviry,
hodinky Prim.
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https://web.microsoftstream.com/video/9d037¢66-65dc-4837-80ca-034550e0afb7




