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1. Konzultovat tkoly z této prednasky:
* Vytvareni produktovych ekosystémi a
crowdsourcing
2. Informace k dalSimu prubéhu seminatu
3. Rychly testik pro zopakovani uciva




ZADANI UKOLU z piednasky ,,Vytvareni produktovych
ekosystému a crowdsourcing mzm%
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Ukol ¢. 1:
* Premyslejte o ekosystémech — kter¢ ekosystémy znate kromé zminénych Apple,
Google, Microsoft?
* Kde vznika hodnota v ekosystémech?
« Jak byste vyuzili vyhody ekosystému pro malou firmu v CR?

Ukol &. 2:
* Najdéte Ceské crowdfundingové portaly.
* Podivejte se na kampan¢ a zjistéte, proc jsou
ne/uspesné.
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Dalsi seminafe budou vyhrazeny pro individudlni konzultace:

-v IS SU ve slozce seminate-POZOR ZMENA — NAKONEC V ODEVZDAVANE © najdete
soubor s nazvem ,, Terminy konzultaci*

-do tohoto souboru se zapiSete na konzultace k jakémukoliv tkolu, ktery jste si vybrali pro
zpracovani na konkrétni Cas a soubor vlozte zpét do IS misto plivodniho souboru

-vzdy zapisujte pouze jméno jednoho Clena skupiny, neni nutné vypisovat vSechny ¢leny — na
schlizku se pak ptipojte cely tym

-v pripadé¢ jakychkoliv problémii mé neprodlené kontaktujte pies e-mail, nebo online v

konzultac¢nich hodinach
Qaa £

L A

—




Rychly testik z probranych prednasek %
SLEZSKA

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA

FAKULTA ¥V KARVINE

Otazka €. 1: Vyberte definici, ktera nejlépe vysvétluje obsahovy marketing?

A) Obsahovy marketing je zpisob, kdy v ramci marketingové
komunikace ukazujeme naSim stavajicim a potencionalnim [
zakaznikiim obsah naSich produktd.

B) Obsahovy marketing je dovednost zajimavé a hodnotné =
komunikovat se zdjemci a potencionalnimi zakazniky, naSi nabidku, #
aniZ bychom na n¢ tlacili.

C) Obsahovy marketing je praktika vyuZivana pro pravidelné a
cilené poskytovani informaci o obsahu a sloZeni naSich produkti f
kupujicim.
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Otazka €. 1: Co nebo kdo je to copywrighter?

A) Je to specidlni software pro tvorbu reklamnich textu pro marketingové
vyuziti.

B) Je to specialista zabyvajici se psanim a kopirovanim Zivotopisi.

C) Je to specialista, ktery tvofi reklamni texty pro marketingoveé vyuZziti
a je vyuzivan také k tvorbé obsahu v ramci obsahového marketingu.




Rychly testik z probranych prednasek

Otazka ¢. 1: K ¢emu pouZivame microsite?

A) Jedna se o jednoduchy web, ktery slouzi pro jednu konkrétni
prezentaci. Napiiklad pro prezentaci treba jen 1 produktu
z portfolia, pomoci jin¢ho grafického stylu, na vlastni domencg.

B) Je to sit), ktera slouzi pro copywritery, primarn¢ pro zlepSovani
a zkvalitiovani jejich psanych texti v ramci marketingové
komunikace nebo tvorbé obsahu v ramci obsahového marketingu.

C) Microsite pouzivame jako zptisob, jak propagovat naS web jinak
pomoci jin¢ho stylu prezentace.
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Otazka ¢. 1: Jaké nastroje e-marketingu mohou byt navazany na webovou stranku
spolecCnosti?

A) Na webovou stranku miize byt navazano SEO, /
PPC a nebo socidlni média. 3

B) Jelikoz webova stranka je sama o sobé f
nastrojem e-marketingu, tak ji nelze spojit s '
jinym nastrojem e-marketingu.
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Otazka €. 1: K ¢emu slouzi optimalizace webu pro vyhledavace?

A) Slouzi pro zlepSeni umisténi ve vysledcich organického
vyhledavani.

B) SEO slouzi pro optimalizaci funkci webove stranky:.

C) Optimalizace pro vyhledavace slouZi pro garantovane¢ zatrazeni
webove stranky vysoko v ramci vysledki vyhledavani.
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Otazka €. 1: V ramci jakych produkti je vhodné pouzivat webinar?

A) Tento nastroj se pouziva u produkti se kterymi je spojena urcita
expertni znalost, jako jsou konzultacni sluzby, finan¢ni sluZby, )

koucovani a mentorovani, vzdélavani... 7
, o9 o

B) Webinat je nejvhodnéjsi pouzit u jednoduchych produkti jako
nastroj vysvétleni problematiky a popis hodnoty a pfinosii pro

C) Tento nastroj se pouziva pro produkty spadajici do oblastit FMCG
(Fast-moving consumer goods).

@ -
zakaznika. W
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Otazka ¢. 1: Z jakych krokii se sklada proces NPD (New Product Development)?

A) Na zacatku vytvatime novy napad, na zaklad¢é napadu vytvarime koncept,
dale vyvijime finalni produkt, ktery nakonec uvedeme na trh (launch).

B) Nejprve generujeme napady, pak je hodnotime, vyvijime produkt
a naposledy findlni produkt uvedeme na trh (launch).

'S
C) Nejprve generujeme napady, pak je hodnotime, vyvijime koncept,
vyvijime findlni produkt a ndsledné uvedeme produkt na trh. 4
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Otazka €. 1: Co je to crowdsourcing?

A) Je to zplisob ziskavani napadd od niZe postavenych zaméstnancii, nebo obecné pouze
internich lidi v ramci konkrétni spole¢nosti.

B) Je to praktika ziskavani informaci nebo vstupii v rdmci néjakého ukolu/projektu
vyuzivanim sluzeb velkého poctu lidi (spolecné usili, spojeni sil 1 napada jednotlivei), at’ uz
placenych nebo neplacenych, obvykle prosttednictvim internetu.

C) Je to spoletné usili manaZera vyroby a manazera obchodu v rdmci vyvoje nového
produktu pro dosahnuti kyzeného cile mnohem efektivné;i.




Rychly testik z probranych prednasek

Otazka €. 2: Co je to crowdfunding?

A) Jedna se o jednu z oblastni crowdsourcingu, kterda ma za Ukol zajistit
financovani projektu ziskdvanim mnoha malych Castek penéz od velkého
poctu lidi prostfednictvim vytvofeni takoveého projektu, ktery zaujme
potencialni pfispévovatele.

B) Je to praktika ziskdvani novych napadii od komunity riznych lidi.

C) Je to praktika, jak budovat komunitu lidi, kteti maji ndpady jak teSit
problémy, kterym naSe spole¢nost aktualné Celi. Velmi vhodné je k tomuto
vyuzivat komunitniho manazera, ktery bude aktivné jednat pro vybudovani
sounalezitosti se znackou.
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https://web.microsoftstream.com/video/0f7a2939-97¢c8-4011-9f07-5238ec03083¢




