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TRI ZAKLADNI EKONOMICKE PROBLEMY

» Kazda lidska spoleCnost musi v ramci své existence hledat
odpovéd na tri zakladni ekonomické otazky:

» Co vyrabét a v jakém mnozstvi?

Resi konkurence na strané poptavky (penézni,
korunové hlasy)

»Jak?

Urcuje konkurence na strané nabidky (cena, kvalita,
technicka uroven)

> Pro koho?

Urcuji dichody, které se formuiji na trhu vyrobnich
faktord (mzdy, renty, zisky a Uroky)

* Dokonale konkurencni trh (abstraktni model) by dokazal .
odpovédét na tyto otazky sam (bez dalsich vlivl a zasahu).




TYPY EKONOMIK

1.

Zvykova

» Je rozhodovdno na zakladé zvyku, tradice
» Vyskytuji se ojedinéle

. Direktivne rizena

» Odpovédi na vySe zminéné otazky jsou urcovany
centralni instituci/planem (vdle¢na ekonomika x
socialistické hospodarstvi)

. Trzni

» Odpoveéd prichdzi prostfednictvim trhu

. Smisena

» Vzhledem k tomu, Ze trzni mechanismus neni dokonaly
a v nékterych pripadech selhava, zasahuje do néj stat

> Mlira zasah( je rdzna (Svédsko x USA)




TRH A TYPY TRHU

* jakykoliv systém koupé a prodeje

* muUze mit podobu fyzickou i virtualni
* Z hlediska uzemniho muzeme rozdélit:

» Mistni trh — mistni obchldky v malém méstecku  (trhs
NOTEBOOKY v KARVINE)

» Narodni trh — trh v ramci statniho celku. Vznika splynutim

(sou¢tem) mistnich trhi (trh s NOTEBOOKY v CESKE
REPUBLICE)

» Svétovy (mezindrodni) trh — kazdy vyrobek vstupuje na
svétovy trh. Vznikd splynutim (souc¢tem) narodnich trh
(svétovy trh s NOTEBOOKY)

* Z hlediska vecného rozlisujeme:

» Dilci trh — trh na kterém se prodava a kupuje jediny druh

zbozi .

» Agregdtni trh — je trh veskerého zbozi




EKONOMICKY KOLOBEH

4 N

prijem firmy Trh zboii a sluzeb < vydaj domacnosti

firmy prodavaji,

prodavané domacnosti nakupuiji nakupované
zbozi a - ~ zbozi a
sluzby sluzby
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Firmy , Domacnosti
vyrabéji a prodavaji nakupuji a spotfebova-
zboii a sluzby, STAT vaji zboii a sluzby,
najimaji a pouzivaji vlastni a prodavaji
vyrobni faktory vyrobni faktory

A nabizené
Trhy vyrobnich faktora vyrobni faktory
domacnosti prodavaji,
firmy nakupuji

naklady firmy ) pfijem domacnosti
mzdy, renty, zisk a Grok dachod

pronajimané
vstupy do wyrob




FUNKCE TRHU (TRZNIiCH CEN)

* Informacni (signalni)

» Informacni propojeni velkého mnozstvi ekonomickych
subjektl jak na strané poptavky, tak na strané nabidky

» Ceny

* Alokacni

» Usmérnovani toku vyrobnich faktor( do jednotlivych
odvétvi a oborU

* Motivacni

» Rostouci cena odménuje ty vlastniky VF, ktefi na jeji
rust reaguji a presunuji VF do odveétvi s prevahou
poptavky a naopak

* Diferenciacni

» \Vyplyva z rozdilu dosahovanych ziskd, mezd a dalSich
dichodd, které souviseji s cenou prodavané produkce .




NABIDKA

e Vztah mezi ruznymi cenami zbozi a mnozstvim nabizenym
prodavajicim za urcité casové obdobi

* MuUzeme ji vyjadrit bud' v podobé tabulky nabidky nebo
nabidkovou krivkou

 POZOR!!lI Neplést s nabizenym mnozstvim, tj. mnozstvim, které
vyrobci planuji prodat v daném casovém obdobi pri dané cené

* RozliSujeme:
» Individudlni nabidku = jeden produkt, jeden vyrobce
» TrZni nabidku = jeden produkt, rdzni (vice) vyrobci, tedy

nabidka jednoho vyrobku na trhu

» Agregdtni (celkovou) nabidku = souhrn vSech zamyslenych

prodeju, se kterymi prichazeji vyrobci na trh




KRIVKA NABIDKY

* M3 pozitivni (rostouci) sklon, oznacujeme pismenem S (supply)
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* Mnozstvi (Q) je zavislé na cené (P)

* Rostouci tvar nabidkové krivky je odrazem zdkona nabidky,
ktery rika, ze Ceteris paribus s ristem ceny roste nabizené
mnozstvi a s poklesem ceny nabizené mnozstvi klesa .

* Nabidka = krivka, nabizené mnozstvi = bod na krivce




FAKTORY OVLIVNUIJICI NABIDKU

e Ceny jinych produktu (substituti, komplementi)

» Pokud se zvysi cena substitutu, snizi se nabidka daného
produktu a naopak

» Pokud se zvysi cena komplementu, zvysi se také nabidka
daného produktu a naopak
e Ceny vstupu pouzitych k vyrobé

» Zvyseni ceny vstupl povede ke snizeni nabidky daného
produktu a naopak

Technologie vyroby

» Pokud dojde ke zlepseni technologii, je vyrobce schopen se
stavajicim mnozstvim VF vyrobit vetSi mnozstvi produkce

e Pocet firem na trhu

» S vyssim poctem vyrabéjicich a nabizejicich firem roste
nabidka
Dalsi faktory (pocasi, politicka situace, vnéjsi faktory) .




ZMENA NABIDKY X ZMENA NABIZENEHO MNOZSTVI

o Pokud dojde ke zméné o Pokud dojde ke zméné
nabizeného mnozstvi vlivem nabidky jinymi nez cenovymi
zmeény ceny, dojde k posunu  vlivy, dojde k posunu celé
po krivce nabidky krivky nabidky




ZMENA NABIDKY

* Nabidka se zvysi (posun krivky doprava), kdyz:
» Se snizi cena vyrobniho substitutu
» Se zvysi cena vyrobniho komplementu
» Se snizi ceny vyrobnich faktord
» Doje k pozitivnim technologickym zméndm
» Se zvysi pocet prodavajicich

* Nabidka se snizi (posun kfivky doleva), kdyz:
» Se zvysi cena vyrobniho substitutu
» Se snizi cena vyrobniho komplementu
» Se zvysi ceny vyrobnich faktord
» Doje k negativnim technologickym zméndm
» Se snizi pocet prodavajicich




POPTAVKA

e Vztah mezi rGznymi cenami zboZzi a mnozstvim, které je
spotrebitel ochoten a schopen pri téchto cenach koupit v
urcitém c¢asovém obdobi

* MuzZeme ji vyjadrit bud v podobé tabulky poptavky nebo
poptavkovou krivkou

 POZOR!!I Neplést s poptavanym mnozstvim, tj. mnozstvim,
které spotrebitel zamysli koupit v daném casovém obdobi pri
dané cené

* RozliSujeme:

» Individudlni poptdavku = jeden produkt, jeden spotrebitel

» Trzni (dilci) poptdvku = jeden produkt, vSichni spotrebitelé

» Agregatni (celkovou) poptavku = souhrn vsech
zamyslenych koupi na trhu .




KRIVKA POPTAVKY

* Ma negativni (klesajici) sklon, oznacujeme pismenem D
(demand) .

L Qs L Q
* Mnozstvi (Q) je zavislé na cené (P)
* Klesajici tvar popotavkové krivky je odrazem zakona poptavky,
ktery rika, ze Ceteris paribus se s rustem ceny bude poptavané

mnozstvi snizovat a obracené, pri poklesu ceny se bude
poptavané mnozstvi zvysovat

* Poptavka = krivka, poptavané mnozstvi = bod na krivce




FAKTORY OVLIVNUIJICI POPTAVKU

* Ceny pribuznych produktu (substituti, komplementu)

» Pokud se zvysi cena substitutu, poptavka po daném
vyrobku se zvysuje a naopak

» Pokud se zvysi cena komplementu, poptavka po daném
vyrobku se snizi a naopak

Dichody spotrebiteli
» Tento vztah mUzZe byt pozitivni nebo negativni

» Obecneé lze fici, Ze u normalnich statkd se s rstem dichodu
poptavka zvysuje a s poklesem dlchodu snizuje

Vkus a preference spotrebitel

Pocet kupuijicich a demograficka struktura
» S rastem poctu kupujicich roste poptavka
Ocekavavni spotrebitelt

» Tykaiji se ceny, dostupnosti nebo nahrazeni novym typem
(uprednostnéni soucasné spotreby na ukor budouci)

Specifické faktory (napr. pocasi, vladni zasahy, epidemie)




ZMENA POPTAVKY X ZMENA POPTAVANEHO MNOZSTVI

o Pokud dojde ke zméné o Pokud dojde ke zméné
poptavaného mnozstvi poptavky jinymi nez
vlivem zmény ceny, dojde k cenovymi vlivy, dojde k
posunu po krivce poptavky posunu celé krivky poptavky
- £
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ZMENA POPTAVKY

* Poptdvka po produktu se zvysi (posun krivky doprava), kdyz:
» Se zvysi cena jeho substitutd
» Se snizi cena jeho komplement(
» Se zvysi duchod spotrebitell (u normalniho zbozi)

» Se preference spotrebitell presunou smérem k tomuto
produktu

» Se zvysi pocet kupujicich

* Poptdavka po produktu se snizi (posun kfivky doleva), kdyz:
» Se snizi cena jeho substitut(
» Se zvysi cena jeho komplementu
» Se snizi dichod spotrebitelt (u normalniho zbozi)
» Se preference spotrebiteld presunou na jiné produkty
» Se snizi pocet kupuijicich
» Spotrebitelé budou ocekavat nizsi cenu v budoucnu .




TRZNi ROVNOVAHA

* Trh je misto, kde se stretava nabidka s poptavkou

* Cena, ktera timto stfetem vznika se nazyva rovnovdzna cena —

pri této cené se poptavané mnozstvi rovna nabizenému a trh je
V rovnovaze

.
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TRZNi ROVNOVAHA

* Pokud je cena jina nez rovnovazna, bude na trhu dochazet bud’
k previsu nabidky (prebytku), kdy je cena vyssi a nebo previsu
poptavky (deficitu, nedostatku), kdy je cena nizsi nez
rovnovazna
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ZMENA P A Q PRI ZMENE NABIDKY A POPTAVKY
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KONKURENCE

* Kromé nabidky, poptavky a ceny existuje jesteé jeden prvek
(faktor) trhu, ktery jej vyznamné ovlivinuje a tim je konkurence

* Je to proces, ve kterém se stretavaji rizné zajmy ruznych
subjektd trhu

* Konkurence na strané poptavky (napt. fronty pri prodejnich
akcich)

 Konkurence na strané nabidky

> Cenova

» Necenova = prilakani kupujicich jinymi (necenovymi)

metodami (kvalita, reklama, slevy, servis, dodatecné sluzby)

» Dale rozliSujeme dokonalou konkurenci a nedokonalou
konkurenci (monopol, oligopol, monopolisticka)




ZAVER

* Trh, pres veskeré své nedokonalosti, je jedinym nastrojem,
ktery dokaze efektivné odpovédét na otazky co?, jak? a pro
koho?

* Trh je tedy nutny

* Trh je nejdokonalejsi dosud poznany regulator a stimulator
ekonomického rozvoje.




Dékuji za pozornost a
preji hezky den
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