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TYPY TRZNICH STRUKTUR

* Chovani firmy je ovlivnéno typem trzni
konkurence, ve které se nachazi

* RozliSujeme ctyri zakladni typy trzni struktury:
» Dokonala konkurence
» Monopol
» Oligopol
» Monopolistickd konkurence
* Pri urCovani typu trzni struktury neni rozhoduijici

velikost podnikt, ale poCet subjektu na
prislusném trhu




TYPY TRZNICH STRUKTUR NA STRANE NABIDKY
kritérium konkurence
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TYPY TRZNICH STRUKTUR NA STRANE POPTAVKY

* Na strané poptavky rozliSujeme tyto typy trzni
struktury:

» Dokonala konkurence

» Monopson (sila monopsonu je schopnost
kupujiciho ovlivnit cenu ve svuj prospéch)

» Oligopson
» Monopolistickd konkurence

* Ekonomicka realita neni cernobila a malokdy ma
cistou podobu odpovidajici modelu !!! .




VYROBNI A ALOKACNI EFEKTIVNOST

 Kazdy typ konkurence vykazuje urcity stupen
vyrobni a alokacni efektivnosti

> VWyrobni efektivnost

** Firma vyrabi s minimalnimi prdmérnymi
naklady
» Alokacni efektivnost

*** Firma vyrabi takovy objem produkce, ktery
je poptavan




CO JE VLASTNE KONKURENCE?

e Konkurenci rozumime proces stretavani
protikladnych zajmlU ekonomickych subjektu, které
vystupuji na trhu

» Trzni konkurence

N/

% Konkurence cenova

NG

% Konkurence necenova

» Mimotrzni konkurence - zahrnuje vedle
legalnich metod (lobbing) i nelegalni postupy
(korupce), dale sem patfi nastroje typu
ekologickych, hygienickych, bezpecnostnich
predpisu, které omezuji pristup konkurentu na
trhu urcitych vyrobku a sluzeb) .




DOKONALA KONKURENCE

,Dokonaly trh je oblast...., kde je mnoho
kupujicich a prodavajicich, kteri jsou vsichni
ve strehu a vsichni maji dokonalé informace
o zalezitostech ostatnich, takze cena
komodity je v celé oblasti prakticky vzdy
stejna”

(Alfred Marshall, Principy ekonomie)




DK - PREDPOKLADY

* V odvétvi pusobi velky pocet prodavajicich a
kupujicich, kdy zadny z nich neni schopen ovlivnit
cenu = firmy jsou cenovymi prijemci (price takers)

* Volny vstup do odveétvi ani neexistuji zadné prekazky
pro odchod z odvétvi

* VSechny vyrobni faktory jsou dokonale mobilni

* Homogenni produkt

* VSichni vyrobci i spotrebitelé maji dokonalé

¢

informace o produktech i jejich cené

* Firmy usiluji o maximalizaci zisku, spotrebitel
maximalizaci uzitku




DOKONALA KONKURENCE — AR, MR

Pokud firmy nemaji vliv na cenu, potom bude
poptavkova krivka po urcitém statku horizontalni =
poptavka po produkci dané firmy je dokonale
elasticka

Il Pozor, poptavka po produkci jedné firmy je
vodorovna, ale trzni poptavkova krivka (poptavka po
produkci celého odvétvi) je klesajici !!!

Horizontalni krivka ,d“ je zaroven i krivkou
prumérného a mezniho prijmu (jsou totozné)

Cena a poptavkova krivka, které celi jednotlivé firm'
DK se muze v zavislosti na vyvoji trhu statku ménit




DK — ROZHODNUTI FIRMY O ROZSAHU PRODUKCE

Cilem firmy je maximalizace zisku

Jediny zpUsob, jak ovlivnit celkové prijmy je objem produkce

firmy pri dané cené

Objem produkce zavisi na vztahu mezi meznimi naklady (MC) a

meznimi prijmy (MR)
Plati ,zlaté pravidlo maximalizace zisku“ MR = MC

» Pokud je MR > MC firma nerealizuje zisk, ktery by
mohla, protoze vyrabi malo, je zde prostor pro zvyseni

vyroby
» Pokud je MR < MC vyrdbi vic neZ je optimum a real

Zuje

ztratu (za VF zaplati vic nez ji prinese posledni prodana

jednotka produkce)

Krivka nabidky firmy je dana rostouci casti MC, zes
ohrani¢ena minimem prumeérnych variabilnich nakladu (AV

DK firma je vyrobné i alokacné efektivni
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DK — ROZHODNUTI FIRMY O ROZSAHU PRODUKCE
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DK FIRMA S EKONOMICKYM ZISKEM

* Uvazujeme ekonomicky zisk

 Ke grafickému urceni budeme potrebovat krivku
prumeérnych nakladu
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DK FIRMA S EKONOMICKOU ZTRATOU

* Pokud je cena (prumérny prijem) nizsSi nez prumérné
naklady, DK firma dosahuje ekonomické ztraty

AC = AR

TC=>TR




DK BOD UZAVRENI FIRMY

e Pokud firma v kratkém obdobi dosahuje ztraty musi
se rozhodnout, zda bude ve vyrobé pokracovat a tuto
ztratu minimalizovat nebo svou cCinnost ukonci

* K tomuto rozhodnuti ji slouzi kritéria ceny a
prumérnych variabilnich nakladu (AVC)

e P=AVC - bod uzavreni firmy — v tomto bodeé firma ukonci
vyrobu, protoze neni schopna pokryt ani cast fixnich
nakladu a pokracovanim ve vyrobé by se ztrata zvysovala
nebot nedochazi ani k pokryti nakladd variabilnich

* pokud firma dosahuje ztraty, ale P > AVC, firma bude

pokracovat ve vyrobé a oCekavat zlepseni
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