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1) JEDNODIMENZIONALNI LOKALIZACNI

MODELY

= nejjednodussSi modely lokalizace prumyslovych Cinnosti
= firmy se zde rozhoduji o sveé lokalizaci pouze na zaklade optimalni vzdalenosti ke

dvéma vyrobnich faktorum (vstupum, zdrojum)

= tyto dva zdroje se nachazeji v miste M1 a M2

= objem vstupu (jejich vaha — v tunach), vzdalenost od jejich nalezisté (mista
vyskytu) a naklady na jejich prepravu (naklady tunu a kilometr) na tvori celkové

dopravni naklady (total transportation costs):
TTC=m,t,d, + m,t,d,

= m je vaha jednotlivych vstupu

= d dilCi vzdalenost od vstupu m, a m,

= {jsou naklady na prepravu tuny na kilometr

Jaké budou celkoveé dopravni naklady, pokud 70
tun uhli dovazime z 20ti kilometrové vzdalenosti,
zatimco 150 tun dreva ze vzdalenosti 45
kilometrt. Dopravni naklady uhli €ini 50 korun za
tunu a kilometr a tuna dreva nas stoji 25
korun/kilometr?

TTC=70.20.50 + 150.45.25
TTC=7000N - 18Q7EN — D2Q7EN



1) JEDNODIMENZIONALNI LOKALIZACNI MODELY

KONSTANTNI DOPRAVNI TARIFY

= naklady na prepravu tuny na kilometr (t) se pro oba vstupy nemeni — jsou fixni
= dopravni naklady rostou linearne se zvetsujici se vzdalenosti od nalezisté vstupu

M1, resp. M2

= firma se rozhoduje o lokalizaci v miste, kde dosahuje minimalnich dopravnich

nakladu (minimum TTC, kde TTC=m,t,d,;+m,t,d,) Trc

v bodech umisténi vstupu (v nalezistich) jsou dopravni naklady na
dany vstup nulove, naklady na druhy vstup jsou maximalni

firma se rozhoduje o své lokalizaci podle kfivky celkovych dopravnich mitid; + matad,
nakladu — tam kde je funkce ,nejnize”, tam umisti svou firmu

v modelu s konstantnimi dopravnimi tarify bude reSenim umisténi
firmy vzdy lokalizace v misté jednoho ze vstupu (neplati, pokud budou
shodné naklady na pfepravu pro oba vstupy (funkce TTC by byla matyd;
vertikalni), pak by se firma monhla lokalizovat kdekoli, protoze TCC by

byly kdekoli mezi nalezisti totozné %?1 d,

d; M2



1) JEDNODIMENZIONALNI LOKALIZACNI MODELY

ROSTOUCI Cl KLESAJiCi DOPRAVNI TARIFY

= naklady na prepravu tuny na kilometr () se pro oba vstupy meéni — jsou variabilni

= dopravni naklady rostou progresivne nebo degresivneé se zvetsujici se vzdalenosti
od naleziste vstupu M1, resp. M2

porad plati, ze se firma rozhoduje o lokalizaci v miste, kde dosahuje minimalnich
dopravnich nakladu
TTC TTC
Pokud bychom pracovali
jesté navic s fixnimi
m;tid; + metads [ .2 . = 2 -
. prirazkami (napf. nastupni
matid; + mstads - taXOU), pak bUdOU d”éi |
' celkové nakladoveé

dopravni funkce totozné,
jen budou posunuty vzhuru
o hodnotu prirazky.




2) LAUNDHARDTUV MODEL
= Wilhelm Laundhardt (1832-1918); némecky

matematik a ekonom

= Theorie des Trassirens (1887 — 1888) (Theory of the
Trace)

= jako prvni vypracoval abstraktni model reseni lokalizace
prumyslového podnik, tzv. lokaliza¢ni trojuhelnik

= hledal optimalni lokalizaci firmy na zakladé polohy

zdroju a surovin a polohy trhu a faktoru dopravnich
nakladu

= analyzovat vliv dopravnich nakladd na rozhodovani firmy o jeji
prostorove lokalizaci

= oproti jednodimenzialnim modelum tak pfidava dalsi faktor - ,trh"

nalezisté surovin 1

nalezisté surovin 2

trh




2) LAUNDHARDTUV MODEL

LAUNDHARDTUV LOKALIZACNi TROJUHEULNIK

umisténi primyslového podniku
zavisi na: umisténi zdroju surovin
a poloze trhu

dopravni naklady jsou minimalni v
situaci, kdy je minimalni vzdalenost
podniku mezi trhem a podnikem a
naleziSti surovin (,vrcholy
trojuhelniku®), tj. v pruseciku téznic
(,nejkratsich” primek spojujicich
vrchol se stredem protéjsi strany),
tj. v tezisti, zde Laundhardt urcil
zakladni optimalni misto lokalizace
vyroby

“Fumisténi trhu

vzddhenost prepravy hotového produktu na trh

misto rainimalnich dopravnich nakladd
umisténr PODNIKU

wriidlenosti pfephayy
urovin do mista vyrob)
alezisté surovin 1

- nalezisté surovin 2

7

dopravni naklady minimalizujeme, pokud minimalizujeme vzdalenost mezi dodavateli a odbérateli



3) ALFRED WEBER

Alfred Weber (1868-1958); nemecky narodohospodar

nejvyznamnéjsi predstavitel lokalizace priamyslu; navazal na
Wilhelma Laundhardta a jeho rozsiril jeho model o dalsi prvky

definoval termin ,lokaliza¢ni faktor®

v ramci lokalizace vyroby usiloval o dosazeni minimalnich vyrobnich nakladu, tj. firma ma
byt umistena v miste, kde jsou celkove naklady minimalni. Naklady rozlisoval na:

= naklady spojené s prepravou surovin

= vyrobnimi naklady (zde se jedna o mzdové naklady)
= naklady na prepravu hotovych vyrobkd na odbytovy trh

mezi ,,jeho* tfi hlavni faktory lokalizace prumyslového zavodu patfi: (1) dopravni naklady;
(2) naklady na pracovni silu a (3) pusobeni aglomeraci, tzv. aglomeracni efekty (viz dale)

mezi predpoklady jeho modelu patri: existence izolovaneho statu, dokonale konkurencni
trhy jak vyrobku tak i vyrobnich faktoru (firma nemuze ceny ovllvnlt) nerovnomerne rozmisteni
zdroju, pevné je umistén trh, regionalni trhy se |iSi pouze cenou pracovni sily



3) ALFRED WEBER; KLASIFIKACE LOKALIZACNICH

FAKTORU

= \Weber definoval lokalizacni faktor jako konkurencni vyhodu

= |okalizaéni faktory rozdélil na vSeobecné a specialni
= (1) vSeobecné = takové uspory nakladu, které pusobi v jakémkoliv odvétvi
(naklady na pracovni silu, dopravni naklady); ty dale rozdélil na:

= regionalni faktory = souvisi se vztahem ke geografickému prostredi, atraktivita uzemi,
mista (jsou odrazem geografickych podminek uzemi)

= aglomeracni faktory (efekty)= souvisi se vztahem jednotlivych firem navzajem (viz dale)
= (2) specialni = takové vyhody, které pusobi v urCitych odvétvich, napf.

mohou mit podobu klimatickych podminek — Cistota vody, vyhodu ma dana
firma, ktera ji potrebuje pro svou vyrobu

= pracoval pouze s faktory vseobecnymi



3) ALFRED WEBER; (1) DOPRAVNI NAKLADY

= prepravovany material (suroviny) Clenil na:

= ubiktivni (vSeobecné) = takove, které jsou ty
k dispozici vSude, na vSech mistech regionu, P\ umisténi trhu (M3)
neovliviuji lokalizaci firmy

= |okalizované = suroviny nebo material, ktery se o
nachazi pouze v urcitych lokalitach, je k dispozici
pouze v urCitém regionu a jejich lokalizace se musi
respektovat ve vztahu k lokalizaci firmy

= za pouziti Laundhardtova lokalizacniho y1|----d
trojuhelniku hleda misto minimalnich '
dopravnich nakladu

L 2

x1 xL x2 X

10

= znarodnénim Weberova lokalizacniho modelu je tzv.
lokalizaCni trojuhelnik



3) ALFRED WEBER; (1) DOPRAVNI NAKLADY
= celkové naklady TC=X;_, mtd, by

= naklady na dopravu ze tf destinaci (vrcholi trojahelniku) D\umisténi trhu (M3)

= /mje cenavstupu na jednotkuy,

= tje cenaza dopravu tun na kilometr ”’5"

= dlze vypocitat Pythagorovou vétou pro jednotlivé

vzdalenosti yL
. m d1=,/(yL — y1)2+(xL — x1)2
= po odmocnéni d12=(yL — y1)?+(xL — x1)? yi|----d

u celkové naklady véetné poZadavku minimalizace

L J

TC=minXi, mit/(YL — y)?+(xL — x,)? “ “ 2

= pokud se zdrazi doprava vstupu M1, posune se firma
blize bodu M1 s cilem minimalizovat tyto naklady, »
stejné tak firma zareaguje zdrazenim tohoto vstupu...




3) ALFRED WEBER; (1) DOPRAVNiI NAKLADY

MATERIALOVY INDEX (M)

= zkonstruoval materialovy index (M), dalsi proménnou , kterou zavedl do
svého modelu a ktery spolurozhoduje o mistne lokalizace

= MI = vaha vstupu/vaha hotového vyrobku

= vySe indexu rozhoduje o tom, zda firma ma byt lokalizovana blize surovinnym
zdrojum i blize trhu (spotrebé)
= MI> 1 — jedna se o firmu orientovanou na zdroje surovin (materialovée
orientovana firma), firma se bude lokalizovat pobliz mista zdroje surovin

= M| <1 —jedna se o firmu orientovanou na misto spotreby (na trh) (spotrebné
orientovana firma) — lokalizace tihne k mistu spotreby, tedy finalnimu trhu



3) ALFRED WEBER; (2) NAKLADY NA PRACOVNI SiLU A

IZODAPANY

= naklady na pracovni silu — firma je
ochotna opustit misto s minimalnimi
dopravnimi naklady pouze tehdy, jestlize
zvySeni dopravnich nakladu bude
prevySeno snizenim nakladu mzdovych
(pracovni naklady se v regionech lisi)

= nalezeni noveho optimalniho mista
pomoci izodapan (pomysiné krivky v
prostoru, které spojuji mista se stejnym
zvySenim jednotkovych dopravnich
nakladu od mista prodeje, resp. body
lokalizace firmy, ve kterych jsou celkoveé
naklady identicke)

= jzodapany — tj. izoCary predstavujici
stejnou uroven nakladu

Obr. 2 ZvaZovant substituce dopravnich nakladi naklady mazdovpm: pomoct izodapan.
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Kde: —
0 lokalita s roanamél nimi dopravmimi naklady
Fi,Pe. Py oo regiondlnd pracovnd trhoy se sniZenvyimi re latmvndrd

razdov vl ndkladyo 1, 2, resp. 3 penéind jednothky
Ky K, B 1zodapany spojyici mista se TviSe ngmma relatvnimi




3) ALFRED WEBER; (3) AGLOMERACNI EFEKTY

= aglomeracéni vyhody (uspory)- zdlvodrnoval prostorovou blizkosti ostatnich firem,
maji podobu uspor nakladu na infrastrukturu, moznosti vyuzivat specialni sluzby nebo
provozy, snizeni dopravnich nakladu; uspory jsou realizovany na zakladé spoluprace
mezi firmami nebo bez ni - spoleCnha zeleznicni vieCka

= aglomeracni nevyhody - na urCitém stupni prostorové koncentrace zvysuji naklady -
rostouci ceny pozemku, pfetiZzena infrastruktura — ohrozeni kvality zivotniho prostredi.
Podle Webera se pfri prekroCeni urcité absorpcCni kapacity prostoru zacCinaji projevovat
tendence k umistovani mimo tato mista prostorove koncentrace a prevladaji
deglomeracni faktory

= deglomeracni faktory, které zapficinuji rozptyleni vyroby

aglomeracni uspory jsou soucasti vnéjsich uspor (definované Alfredem Marshallem; 1920), ziskané
diky existenci jinych subjektl nebo verejnou disponibilitou nékterych zdroju (napf. kvalitni verejny
vzdelavaci system); existuji také vnitfni uspory firmy — ty zavisi na jeji organizaci a efektivnosti fizeni a

AN M SN SN SN o B R B



4) WEBER-MOSESUV LOKALIZACNi MODEL

= vyrobni faktory jsou vzajemné zastupitelné, existuje moznost jejich vzajemné substituce

— nahrazeni jednoho vyrobniho faktoru druhym tak predstavuje dalsi aspekt, ktery vstupuje do
uvah o lokalizaci firmy

= jejich optimalni kombinace tak zavisi na jejich produktivité a cenach, tj. aby pomér meznich
produktivity a ceny jednotlivych vyrobnich faktortd byly totozné (MP,/P,=MP,/P,)

= Weber-Mosesuv lokalizaéni model rozSifil Weberuv model o dalsi faktor, kterym je

cena vstupu. Do rozhodovani o umisténi firmy tak vstupuji mimo dopravnich nakladd
také samotné naklady na dany vyrobni faktor:

= naklady na vstup z lokace M1: TC,;,=(p+t,d,)m,
= naklady na vstup z lokace M2: TC,,,=(p,+t,d,)m,

= p — cena vyrobniho faktoru, t — dopravni tarif na tunokilometr, d - vzdalenost vstupu od mista produkce a m
— vaha vstupu v tunach



4) WEBER-MOSESUV LOKALIZACNi MODEL

TC =TCyy + TCy, =(p4+t,dy)my + (po+t,dy)m,

= p — cena vyrobniho faktoru, t — dopravni tarif na
tunokilometr, d - vzdalenost vstupu od mista
produkce a m — vaha vstupu v tunach

AY

P umisténi trhu (M3)

a3
vysecC kruznice (A-B) zobrazuje vSechny mista

mozné lokalizace firmy, pro néz plati stejnost 4 P
nakladu na vstupy pfi riznych kombinacich N
vzdalenosti, cen a dopravnich tarifu v kontextu d1~" 2

co nejvyssi produkce v 2

= Vv podstaté se jedna o kombinaci izokosty a
izokvanty z mikroekonomickeho uhlu pohledu, viz X
kurz Mikroekonomie

L )

izokosta — kfivka stejnych nakladu pro oba vstupy
izokvanty — kombinace obou vstupu pro zajisténi stejného objemu produkce



= Dekuji za pozornost.



