Pro faktory A a B se dvémi Urovnémi (+,-) byl sestaven Uplny plan. Kazdy pokus se opakoval dvakrat. Vysle
uvedeny v tabulce.

a) Doplnite sloupce tabulky A, B, AB.
b) Vypoctéte efekty faktort A, B a efekt interakce faktord AB.
c) Napiste rovnici modelu experimentu.

d) Vypocitejte rozptyl odhadu efektu faktor(.
e) Testujte, zda jsou faktory A, B, AB statisticky vyznamné (alfa = 5%).

Reseni:

Nulova hypotéza: Faktor je statisticky nevyznamny

Efekt:

Rozptyl s na druhou:

s_e na druhou:

A B AB Y, Y, ProméryY (n=4: poce
+ + 5 6 5.5 (N =8: celk
- - 5 5 5
- + - 7 6 6.5
- - + 5 4 4.5
-0.25 1.25 -0.75 5.375
(0.25+0.25+0+0+0.25+0.25+0.25+0.25)=1.5 Rovnice mc
4*1.5/8=0.75 s_e=0.866 0.866
Faktor Efekt t (test. krit.) t=efekt/(s_e)
A -0.25| -0.2886836
B 1.25| 1.44341801
AB -0.75| -0.8660508

Kritickd hodnota (df = 8-4=4, alpha = 0.05):

2.776445

ProtozZe pro vSechny faktory plati, Ze testové kritérium (t) je mensi nez kriticka hodnota, jsou faktory ne
Nulovou hypotézu, ktera fika, Ze faktor je nevyznamny, tedy ve vSech tfech pripadech pfijimame (nezamit



'dky jsou

t pokusU respektive radkd tabulky)
ovy pocet pokus( véetné opakovani)

ydelu experimentu: y =5.375-0.125A+0.625B-0.375AB

'vyznamné.
tame).



Pouliéni prodavac hotdogl proved!| experiment se dvéma faktory, které by podle néj mohly ovlivniiovat trzby
Témito faktory jsou pousténa hudba (faktor H) a misto prodeje (faktor M)
Faktor H nabyva dvou Urovni: pusténa hudba (+), ticho (-). Faktor M ma také dvé drovné: ndmésti (+) a obcho

a) Vypoctéte efekty faktort H, M a efekt interakce faktort HM.

b) Provedte grafické hodnoceni efektd faktort

c) Nacrtnéte grafy interakci
d) Najdéte (regresni) model experimentu

Reseni:

Nulova hypotéza: Faktor je statisticky nevyznamny

M HM Y (trzby v tis. K¢.) |(n= 4: pocet pokusl re:
+ + 7.5 (N = 4: celkovy pocet p
- - 6
- + - 9
- - + 4
efekt: 0.25 3.25 -3.5 6.625
nelze vypocitat smérodatné odchylky
Cislo (i) 1 2 3 J.U
efekt -3.5 0.25 3.25 PI— — m=3
faktor HM H M — ~
P_i 16.66667 50 83.33333
100
3
0.5
Grafy interakci:
Vliv H na Y v zavislosti na faktoru M:
H M Data pro graf: H (M dolni uroven) |Y
+ - 6 1 6
- - 4 -1 4
H M H (M horni aroven) |Y
+ 7.5 1 7.5
- 9 -1 9

Regresni model:

y =6.625+0.125H+1.625M-1.75HM

Z grafu je vidét, Ze pro M na vyssi Urovni se
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ProtoZe ma graf jen 3 body, moc z néj nevycteme. Zda se, Ze prostiec

okusu vcéetné opakovani)
dataprograf: e
efekt P_i .
35 | 16.66667 ¢
0.25 50
3.25 | 83.33333 , . , .
1 6 7.5
-1 4 9

dosahuje vyssi Y.
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ini bod (faktorH) vybocuje nejvice.
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