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Procviceni teoretickych znalosti z oblasti principu
feSeni a usporadani maloobchodnich siti

Spojeni teorie s praxi pomoci cviceni na urCovani
vhodnosti zfizeni MOS v konkrétnim mésté




PROCVICENI TEORETICKYCH ZNALOSTI Z PREDNASKY
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Jake jsou zakladni principy feSeni a usporadani

maloobchodni site?
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Co je to akeni radius a jaké vlivy na néj ptisobi?

Akeni radius je tou c¢asti okoli MOJ, ve které piuisobi a pro kterou zajist'uje nakupni
podminky. Je pfedstavovan ur€itym poctem potenciondlnich zikazniki, jez svymi nakupy
mohou zajistit plynuly a efektivni provoz MOJ.

Vlivy pusobici na AR:
» Pocet obyvatel
» Hustota osidleni
» Charakter zastavby (bytova zastavba)
» Struktura obyvatelstva
» Charakter sortimentu, dochazkova vzdalenost
» Frekvence poptavky
» Spadové pomery
» Konkurence




dochazkové vzdalenosti

Vypocet potencionalnich zakaznikii v AR pFi stanovené %
SLEZSKA
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Jak zjistim, kolik potencionalnich zdkazniki se nachazi v AR pii

dochazkové vzdalenosti 10 minut?

Rozloha mésta Karvina: 57,49 km?

Pocet obyvatel (2020): 52 128

Pocet obyvatel na 1 km?: 907

Ak¢éni radius MOJ Tesco pi1  dochazkove
vzdalenosti 10 minut: r = 0,8 km -> P = 2 km?

Vypocet

Pocet potencialnich zdkaznikli v AR = AR pfi
dochazkové vzdalenosti 10 minut * pocet obyvatel
na 1 km?

Pocet potencionalnich zdkaznikii v AR =2 * 907 =
1 814 potencionalnich zakaznikt

FAKULTA V KARVINE

Akéni radius v doch. vzd. 10 minut kolem MOJ Tesco
Karvina

trida 17. listopadu 80848

Zdroj: Google mapy, vlastni tiprava

Plocha kruhuP=" 7 x d2/4 = n x r2

Polomér r — ziistite nies Google mapv zadanim dochazkové vzdalenosti ve vvs$i 10 minut
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Co je to nakupni spad a jak jej vymezujeme?

Nékupni spad aglomerace Brno

Nakupni spad predstavuje realizaci ¢asti vydaju : AR R
(koupéschopné poptavky) obyvatelstva v jiném et
A4 r w = [ 4 4 j :t:ls"
neZ v misté jeho bydlisté. e
> Wmezujeme jej saldem nakupniho spadu | == 4
» Intenzitu a smér nakupniho spadu pak méti | =
ukazatel ~miry realizace  vydaju| —-
obyvatelstva =K
- G
3

Zdroj: Kunc et al., 2012
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Vypocitejte saldo nakupniho spadu (absolutné i relativné) a ukazatel miry

realizace vydajua obyvatelstva z téchto udajt:

» Ve mésté¢ Dolni Lutyné byl v maloobchodni siti S potravinami realizovan obrat ve
vysi 15 mil. Ké/rok.

» Zaroven vime, ze prumérny spotiebni vydaj na jednoho obyvatele za potraviny ¢ini
cca 36 000 ké/rok.

» Pro danou lokalitu se odhaduje index kupni sily ve vysi 0,85.

» Pocet obyvatel dané lokality je 5 216.

Saldo nakupniho spadu v absolutni vysi:

NS, = Mo, — KF,

Saldo nakupniho spadu v relativnim vyjadreni:

%NS, = (Mo, — KF, / KFy* 100

Ukazatel miry realizace vydaji obyvatelstva:

Ivrik = Moy / MO, (vysledek * 100, aby se jednalo o miru)
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Vvypocet salda nakupniho spadu:
1) Absolutné
NStk =15 000 000 — (5 216 x 36 000 x 0,85)

NSLk = -144 609 600 K¢
— Zaporny nakupni spad

2) Relativné
%NSLk = (15 000 000 — 159 609 600) / 159 609 600 * 100
%NSLk = -90,6%

3) Ukazatel miry realizace vydaji obyvatelstva

MRLk = 15 000 000 / 159 609 600 * 100

MRLk =9,4%

=>V lokalité je zaporny NS ve vySi 90,6% -> odliv koupéschopné
poptavky

SLEZSKA %

UNIVERZITA
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V oblasti rovnomérnosti rozmisténi MOS muze dojit ke tfem situacim.
Popiste a vysvétlete tyto situace:

A) KF = KAPACITA MOS B) KF > KAPACITA MOS C) KF < KAPACITA MOS

Jaky je rozdil mezi provozni strankou a prostorovou strankou u koncentrace MOS?

PROVOZNI: PROSTOROVA:

-sdruZzovani nabidky do jedné -soustfed’ovani provoznich jednotek
-mensi pocet jednotek zboZi maloobchodu do center osidleni a bytove
-projevuje se zvySovanim primeérne velikosti | zastavby

prodejen (zvySeni kvality sluzeb) -projevuje se vznikem nakupnich center
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Proc¢ je diilezita hiearchie v feseni MOS?

Stupné Paocet Odhad MR v | Nakupni Doporuéované typyv prodejen
obchodni obyvatel %% spad,
vvbavenosti cca v tis. pievazujici
saldo NS
Zakladni 1-10 potraviny: zaporny * smifend prodejna
(okrskova) MR (60-80 ) ¢ plnosortimentni prodejna potravin
nepotraviny (supereta)
MR (25-40) e supermarket
¢ prodejny typu cukrarna, lahtdky
e Sirokosortimentni prodejna
nepotravinarského zbozi
Obvodova 10 —-50 potraviny: zaporny * prodejny zakladni obchodni vvbavenost:
ME (70-100) -
nepotraviny: e specializované prodejny
ME.(30-75) nepotravinaiskeho zbozi
Ctvrtova 40 a vice potraviny: zaporny/klad |e prodejny obvodové vybavenosti
(sektorova) ME (90-115) oy +
nepotraviny: ¢ specializovang a Nzce specializovane
MR (70-120) prodejny nepotravinaiskeho zbozi
Centralni zalezi zaleZi na zaporny/klad |e prodejny étvitové vybavenost
(celoméstska) na stupni velikosti mésta | oy ¢ obchodni domy
spadovitosti | a struktufe e fizce specializované prodejny mizného
osidleni sortimentu

* sezonni prode) (obferstveni, upominky,
kvétiny)

SLEZSKA
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OBCHODNE PODNIKATELSKA

FAKULTA V KARVINE




STUDIE: orientovana na zhodnoceni moznosti zfizeni specializované
prodejny v Orlové na zakladé principil feSeni a usporadani MOS N A%

UNIVERZITA

» Tymova prace po 2 az 4 studentech

Proces vypracovani zadani:

1) Kazdy tym vypracuje studii, ve které rozhodne v souladu se
zakladnimi principy reSeni a usporadani MOS, zdali je
vhodné zfidit specializovanou prodejnu s obleCenim ve mésté
Orlova.

2) Pocet obyvatel mésta Orlova je cca 29 108, index kupni sily je
pro mésto Orlova podle Setieni Incoma Gfk ve vysi 0,863,
podle udaji CSU ¢&ini primérny spotiebni vydaj na jednoho
obyvatele za odivani a obuv v moravskoslezském Kraji cca 5
760 k¢&/rok, v této maloobchodni siti byl realizovan obrat ve
vysi cca 56 852 890 Kc¢/rok. Kapacita MOS = 60 000 000
K¢é/rok.
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INFORMACE K PRISTIMU SEMINARI @
SLEZSKA
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Tipy pro prezentovani:

* V tymu si rozvrhnéte role — kdo
bude mit avodni slovo, kdo bude —

mluvit konkrétni sekce
« V prezentaci sta¢i kratce shrnout ty
nejdilezitéj$i body, takze se naudte \

SVOU ¢ast nazpamét’ = /

 Prezentaci si v tymu zKkuste
nanecisto, at  nevznikaji  pii
prezentaci hlucha mista, kdy nevite, 1
kdo kterou sekci ma tikat a jestli uz
domluvil

Na pFisti seminar si pFipravte své prezentace v PowerPointu, nebo jiném softwaru/programu, ktery preferujete ©
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Studenti ve své prezentaci piedstavi sviij projekt maloobchodni jednotky, ¢i jiné zvolené koL Kang o
téma semindrni prace nasledovné:

Projekt MQJ, Ci projekt fiktivni MOJ:

1. Dtivod zvoleni dané MOJ + nabizeny sortiment zboZzi

2. Predstaveni exteriéru MOJ

3. Piedstaveni interiecru MOJ

4. Navrhy a doporuceni

Projekt e-shopu:

1. Divod zvoleni daného e-shopu + nabizeny sortiment zbozi ——

2. Cenové rozpéti, informace k platebnim podminkéach a podminkam dodani MOJ

3. Predstaveni designu webové stranky ® O\
4. Navrhy a doporuceni /
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Téma maloobchodni firma XY a jeji postaveni na trhu:

1.
2.
3.
4.

Dutivod zvoleni dané maloobchodni firmy
Predstaveni obchodniho sortimentu
Typy prodejen

Zajimavosti

Téma velkoobchodni firma XY a jeji postaveni na trhu:

1.
2.
3.
4. Zajimavosti

Dutivod zvoleni dané velkoobchodni firmy
Predstaveni obchodniho sortimentu
Typy pouzivanych skladu

SLEZSKA %

UNIVERZITA
OOOOOOO E PODNIKATELSKA
LTA V KARVINE

S
Firma
XY
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D¢kugi za pozornost




