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Zopakovat si zadkladni pojmy z pfednasky formou chchonte o

testovych otazek

Konzultovat tkoly z téchto prednasek:

*  Obsahovy marketing

*  Vyvoj a soucasny stav forem a prostiedkli marketingu
v interaktivnim prostredi

*  Vybrané online nastroje mar. komunikace

* Cenov¢ strategie a taktiky v ramci E-marketingu

* Proces akvizice zakaznika na internetu

* Prezentace firmy pomoci webové stranky

* Analyza zdkaznika a marketingovy vyzkum na
Internetu. E-mailing.

*  Socialni média a socialni site
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
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Otazka €. 1: Co je to UGC a jak jej mohou firmy pouzit ve sviij prospéch?
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Otazka ¢. 2: Jak mohou socialni média pomoci v podnikani?

Jsou zdrojem

Generuji navstévnosti webu Umozhuji
informace o budovapl
zakaznicich komunit

Rozsituji
povédomi
0 znacce

Umoziuji
publikovat
riuzné reklamni
formaty

Podporuji
efektivnost
zakaznického
servisu

Umoznuji jednodusSe
sdilet obsah




RYCHLY TESTIK Z PROBRANE PROBLEMATIKY

Otazka ¢. 3: Co je to ,,Dark post*“?

A) Post, ve kterém se snazime potencialni zakazniky zaujmout predstavenim
temné Vize nasi firmy na Facebooku.

B) Technika, kdy umistime sviij pfispévek piimo na zed’, protoze vime, ze Se
jedna o dokonaly post.

C) Jedna se o techniku, kdy nejprve posleme vice variant prispévku na
cilové skupiny a podle zpétné vazby na nasledné vypustime dokonaly post.
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ZADANI UKOLU z piednasky ,, Socialni média
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Proc se vam tahle reklama zobrazuje

L & Tohle vidite jen vy
Ukol

Nikko B. kosmetika chce oslovit lidi, jako jste vy, ktefi miZou mit:

O Projevili zdjem o Fitness a wellness, Tanec a dal3i véci

> https://www.facebook.com/ads/library/

» Najdéte 5 konkurentii vasi oblibené znacky

> Analyzujte reklamy, které maji tyto konkurenéni e e
Znaéky Spllé.t &né. Co dalsiho ovliviiuje vase reklamy

Reklamy, které se vam zobrazuji, se miZou piizplisobovat na zikladé dalsich
voleb inzerenta, (idaji z vadeho profilu a vasich aktivit — tfeba podle stranek,

0
> Prlprthe I'CpOI’t které navitivite, a reklam, se kterymi provedete interakci — ale i dal3ich

B Maji sviij vék nastaveny v rozmezi od 25 do 60

informaci, které tu nejsou vypsané.

Co mizZete udélat
@ skryt viechny reklamy od tohoto inzerenta
x

® Nebudete vidat reklamy od inzerenta Nikko B. kosmetika

'ﬂ Zmeénit predvolby pro reklamy

Personalizujte si reklamy upravenim nastaveni

Tip ,,z druhého konce* —

Bylo tohle vysvétleni uzitecné? Ano Ne



https://www.facebook.com/ads/library/
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