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CILE SEMINARE

1. Zopakovat s1 zakladni pojmy z prednasky
formou testovych otazek
2. Konzultovat tkoly z téchto prfednasek:

Obsahovy marketing

Vyvoj a soucasny stav forem a prostredku
marketingu v interaktivnim prostiedi
Vytvareni produktovych ekosystému

a crowdsourcing

Vybrané online nastroje mar. komunikace
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Otazka C. 1: O co se snazi marketingova komunikace?

Informovat, presvédCovat a upominat spotiebitele
o vyrobcich nebo znackach, které prodavaji.




Rychly testik z probranych prednasek

Otazka C. 2: co miZe byt cilem komunikace a hraje cil roli p¥i vybéru
konkrétnich nastroji online marketingové komunikace?

Zvysovani navstévnosti, prodej produktii, budovani
znacky....
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Otazka ¢. 3: Prirad’te odpovidajici charakteristiky k indikatorim uspéchu v oy

onlinu:
A) Mira proklikovosti - zakladni metrika pro métreni ispésnosti
1) CTR :
online reklamy
2) CPC B) Néklady na kliknuti
3) CPM C) Naklady na zobrazeni tisicovce lidi

4) ENGAGEMENT

D) AngaZzovanost spotiebitele S obsahem na soc.sitich —
nominalni pocet lajki, komentait, prokliki a sdileni

5) REACH

E) EXxistuje organicky nebo placeny, udava, kolik lidi obsah
,,vidé€lo* na svém newsfeedu.
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Otazka ¢. 3: Prirad’te odpovidajici charakteristiky k indikatorim uspéchu v oy

onlinu:

1) BOUNCE RATE

2) VIEWS

A) Priimérna procentualni délka videa, kterou uzivatelé shlédli

3) AVERAGE
VIEW DURATION

B) Primérny ¢as shlédnuti

C) Pocet lidi, kteti video shlédli bez rozliseni délky shlédnuti

4) AUDIENCE
RETENTION

D) Mira okamzitého opusténi
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Ukol:
* Vyberte konkrétni produkt konkrétni znacky
* Pripravte podklady pro viralni kampan v onlinu
> Video
» Obrazek
> Text
* Zvolte prvek, ktery bude mit virdlni presah
* Vytvorite storyboard, nakres, popis aplikace nebo
samotny viralni text.
* Zvolte komunikacni kanaly, kterymi viral budete
Sifit
« Stanovte potencialni dopady na KPI
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