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e Mate tym?
e Mate firmu?
e Mate konkurenci?

e Mate segmenty?




Tal‘getin g SLEZSKA %

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE

Na ktery segment budete cilit?
e Jaka jsou kritéria? (max 3)
* Kolik lidi obsahuje?

* (o je to za lidi1? Stru¢ny popis, napft. struktura véku, pohlavi, vzdélani,

z4jml, nazord, bydlisté, rodinném stavu, atd.
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» Jakeé jsou benefity vaseho produktu?

 Cim se odli$ujete od konkurence?

» Jake jsou vaSe prvky rozpoznatelnosti? (barvy, logo, slogan, tvary,...)

* (o je vase hlavni konkurenc¢ni vyhoda?

e Jakou potrebu a prani zakaznikiim plnite?

* (o se zakaznikovi vybavi, kdyZ piijde do kontaktu s vasi firmou? (asociace)

* Co na vas maji zakaznici radi?
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Pro *vybrany segment®*, kteti *potireba-prani®, je *vas produkt® *nazev

produktové kategorie™, ktery *zpiisob, jak vas produkt plni potiebu-prani™.

e Narozdil od *konkurence™ je nas produkt *odliseni™

Pro velkomeéstské maminky které chteji spat ve vonavych perinach je Silan

avivaz ktera zaruci dlouhotrvajici viini.

Na rozdil od Perwollu je nas produkt 100% Setrny k détske pokoZzce.
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* Pro *vybrany segment™® je *vds produkt™ *ndzev produktové kategorie*,
ktery *zpiisob, jak vas produkt plni potiebu-prani™, aby *benefit, ktery
produkt™ prinasi.

* Pro studenty, kteri maji kocku je MouseHunt hracka, , kterd zabavi kocku,

aby se mohli v klidu ucit.
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 Kdo odevzdal?




