PEMBPMAK, PEMBPMK1
zimni semestr 2021/2022

Podminky predmétu:

e 50% povinna tcast na seminarich.

e Odevzdani SP na zadané téma a jeji prezentace (20 bodu) — soucast celkového
hodnoceni + 50 bodu ze zkouskového pisemného testu - pro ziskani zkousky min. 60

%, tzn. 42 bodi

e Dobrovolné¢ vypracovani 3 cviénych testd Vv IS vdanych c¢asovych intervalech
(ptiprava na zkousku). V ptipadé dosazeni maximalniho poctu bodl z daného testu

student muZe ziskat 2 bonusové body (celkové 6 bodii).
Informace k seminarum:

o Nahlaseni téma SP a tymu na prvnim (druhém) seminafi.

e Prezentace SP ve stanoveném terminu (prezentuji vSichni ¢lenové tymu).

e Odevzdani SP do IS.

e Moznost ziskat bonusové body za aktivni pfistup na seminafich (max. 5 bodi).

Obsahové a formalni nalezitosti SP:

e Téma: APLIKACE VYBRANE PROBLEMATIKY NA KONKRETNI PRIKLADY

Z PRAXE
e  Seminarni prace bude vypracovana ve skupinach (2 studenti/skupina).

e Odevzdani: do IS ve tvaru prijmeni_datumprezentace

(smutna,zly,vesela_05102021)

napiiklad:

e Prezentace seminarni prace bude probihat béhem semestru dle harmonogramu

vyucujiciho. Prezentovand problematika bude navazovat na prednésky.

e Prezentace by méla trvat cca 15 — 20 minut (nutné respektovat toto ¢asové rozpéti!).
e Prezentace by méla byt zaméfena predevs§im na praktickou ukazku zvolené problematiky.

Cilem neni prezentovat teorii marketingové komunikace!

e Struktura prezentace neni stanovena -— dilezité je zaujmout, vybrat to

vvvvvv

Hodnoceni SP - prezentace:

PREZENTACE Body — max.
Obsahova stranka — prezentace zvolené problematiky 10
Forma zpracovani (vzorky, videa, obrazky, interakce) 5
Formalni aspekty: celkovy dojem, format prezentace, projev, dodrzeni ¢asu, 5
kooperace v tymu)
Body celkem 20




Tyden APLIKACE TEMATIKY NA KONKRETNI PRIKLADY Datum
vyuky prezentace
4 Reklama Reklama 19/10

e Reklama s tematikou COVID. e Reklama firem s tematikou
LGBT+.
5 Doporucovatelé v reklamé Emoce v reklamé 26/10
e Odbornici versus slavné | ¢ Aktualni  socidlni  reklamy
osobnosti v reklamé a jejich svyuZitim emoci VCR a
schopnost ovlivnit cilové zahranici.
publikum.
6 Podpora prodeje Podpora prodeje 2/11
e Vyznam vérnostnich programii | ¢ Vyznam, podoba a mira vyuZiti
a jejich obliba u zakazniki. POP-UP stores v CR.
7 Direct marketing Direct marketing 9/11
o Kreativni offline DM kampané | e Kreativni online DM kampané
na B2C trhu v letech 2020-2021. na B2C trhu v letech 2020-2021.
8 Public Relations Public Relations 16/11
e CSR aktivity firem a jejich vliv | ¢ Uspé&$né a netsp&né zvladnuté
na zakazniky. krizové = komunikace firem
Vv letech 2020-2021.
10 Sponzoring Sponzoring 23/11
e Sponzorstvi v dobé konani | ¢ Ambush sponzoring.
LOH v Tokiu v roce 2021.
11 Osobni prodej Osobni prodej 30/11
e Verbalni X neverbalni | ¢ Multilevel marketing v CR
komunikace, komunikace (princip fungovani, provizni
vlastnim vzhledem personalu systém, strukturovani prodejci,
Vv maloobchodé (zvolit si motivaéni programy apod.).
konkrétni prodejny, porovnat,
popsat vlastni zkuSenost).
12 Nové trendy Nové trendy 7/12

e Ambientni marketing.

e Product placement.




