Sylabus - popis predmétu

Strategicky marketing navazuje na pfedméty marketing a management a rozviji poznatky z
téchto predmétii. Jeho cilem je povysit teoreticky a metodologicky zaklad téchto disciplin,
zabezpecit jejich mezioborové a interdisciplindrni vazby a dosdhnout toho, aby studenti byli
schopni souborn¢ posuzovat slozité praktické jevy a procesy. Strategicky charakter pfedmétu
vyzaduje, aby studenti znali zaklady vyzkumné, fesitelské a badatelské ¢innosti a aby vysledky
vyzkumii uméli transformovat do teorie a zejména do praktickych podnikatelskych aktivit a
marketingovych projekti. Poslucha¢i v ramci kurzu fesi praktické piiklady s vyuzitim
ziskanych poznatkli. Svym obsahem ma pfedmét pfimé vazby na ostatni volitelné i zavazné
predméty véetné zpracovavani diplomovych praci.

Vyucujici

e Ing. Michal STOKLASA, Ph.D.

Organizace kurzu
Vyuka kurzu je organizovana do tfinécti prezencnich prednasek a seminait.

V ramci tohoto kurzu naleznete studijni oporu a materialy rozdéleny do 13 piednasek, kde
kazda ptednaska obsahuje prezentaci v PowerPointu.

Podminky absolvovani

Dle sylabu pfedmétu je nutnou podminkou pro absolvovani predmétu dosazeni 60 % bodl z
prabézného testu a zavére¢né pisemné zkousky, viz nize.

Pribézny test - max 15 bodi. Zavére¢na pisemna zkouska — max. 40 bodl. Celkem max. 55
bodt. Pro absolvovani pfedmétu je nutno dosahnout 60 % bodd, viz nize.

Zaveérecny test je pouze z ROZSAHU uciva probiran¢ho na tutoridlech (rozsah = nékteré véci
jsou v tutorialech pouze zkratkovité kvili ¢asu/piedpokladu, Ze to jiz znate, proto si to budete
muset sami nastudovat v mnou doporucenych zdrojich)! Vzdy se ptdm na praktické aplikace —
vysvétleni na ptikladech. Piednasky nahrané v IS neobsahuji vSechny piiklady, které na
tutoridlech probiram a vysvétluji.

Nebudu vyzadovat doslovné definice a clenéni, sta¢i svymi slovy obsah. Dulezité je probiranou
problematiku pochopit, ne se "ucit nazpamét’ odrazky".

Hodnoceni predmétu:

e A:55-52 bodu
e B:51-48 bodu
e (C:47-43 bodu
e D:42-38 bodu
e E:37-33 bodu
e F:32 améné bodu



Struktura kapitol:

Metodologie strategického marketingu
Strategické marketingové fizeni
Strategicky marketingovy proces - planovaci etapa, analyzy vnéjsiho okoli
Strategicky marketingovy proces - planovaci etapa, interni analyzy, SWOT analyza.
Strategicky marketingovy proces - planovaci etapa, marketingové cile, sestaveni planu
Strategicky marketingovy proces - realizacni a kontrolni etapa
Metodika firemni marketingové strategie
Mezinarodni marketingové strategie.
Aplikace strategického marketingu - systém fizeni vztahti se zdkazniky

. Aplikace strategického marketingu - marketingové strategie sluzeb

. Strategie a planovani cenové tvorby

. Rizeni cen, aktuélni problémy cenové tvorby

. Prognostické analyzy s vyuzitim matematicko-statistickych metod
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STUDIINI CiLE
Po prostudovani tématu budete umét:
o analyzovat stavajici situaci své firmy, konkurence i celého trhu

e schopni navrhnout vizi, misi a strategické cile firmy
o schopni navrhnout vlastni strategii pro firmu

KLICOVA SLOVA

Vize, mise, strategické cile, situacni analyza, SWOT, PEST, BCG, strategie, taktika, strategicky
fidici proces.



