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UVODEM

Tato studijni opora ,,Obecna ekonomie 1%, kterou nyni drzite ve svych rukou, je konci-
povana jako studijni material pro studenty zakladniho kurzu ekonomie, jenz je vyucovan
na Obchodné podnikatelské fakulté Slezské univerzity v rdmci akademickych bakalafskych
studijnich programt.

Vlastni opora je rozdélena do osmi kapitol, které jsou postupné vénovany tivodu do eko-
nomie, podstaté trhu a smény, spotiebiteli a jeho preferencim, firmé a vyrobnimu procesu,
firmam z pohledu riznych typt konkurencnich trha, trhiim vyrobnich faktort, kterymi jsou
puda, prace a kapital, v neposledni fad¢ také trznim selhanim a roli statu z pohledu ekono-
mie.

Kazda kapitola obsahuje v ivodu rychly ndhled na feSeny problém, cil kapitoly a kli¢ova
slova. Nasleduje samotny text a v zaveéru shrnuti probirané latky a soubor otazek a ptikladd,
na néz bude odpovidano béhem piednasek, semindit a tutoridli. Vlastni text je doplnén
grafy nezbytnymi k pochopeni vysvétlované problematiky, definicemi vybranych pojmi a
dilezitymi vzorci.

Tyto kapitoly, se svymi prvky, jsou vytvoreny tak, aby vam v co nejvétsi mife pomohly
pochopit danou problematiku. K tomu je v kazdé kapitole uveden rychly nahled, kde se
dozvite, o ¢em bude kapitola pojednavat a cil kapitoly, tedy k ¢emu text sméfuje. Pro lepsi
orientaci jsou zde také uvedena kli¢ova slova, v textu kapitol definice a na konci struény
piehled problematiky a kontrolni otazky, které budou zodpovézeny na tutoridlech ¢i semi-
narich.

Pti psani této opory jsem vychazela jak z teoretickych znalosti, tak z praktickych zku-
Senosti, které jsem ziskala v ramci vyuky zakladniho kurzu ekonomie, a to jak na Obchodné
podnikatelské fakulté v Karviné, tak pti svych pobytech na zahrani¢nich univerzitach. Sna-
hou bylo poskytnout vSechny podstatné informace a zachovat ptitom ctivost daného textu.
Z tohoto dliivodu pfivitdm vSechny vase nazory a pfipominky, které miiZzete zaslat na nasle-
dujici e-mailovou adresu: majerova@opf.slu.cz.
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RYCHLY NAHLED STUDIJNi OPORY

Jak jiz bylo fe¢eno, opora obsahuje osm kapitol, rozdélenych do subkapitol a ¢lenénych
od obecngjsiho ke konkrétnéjsi problematice.

Prvni kapitola se vénuje vstupu do problematiky ekonomie, kde se dozvite zakladni
principy ekonomie, roli modeld v ekonomii, ¢lenéni ekonomie, zakladni metody a nastroje
ekonomické analyzy. Druha kapitola je zaméfena na zkoumani trhu a teorii raciondlni
volby. Zde si objasnite, co je podstata trhu, sména a ceny a jejich role v ekonomice. Dale
budou analyzovény typy trhti a jejich subjekty - domdcnosti, firmy a stat, zakladni elementy
trhil - nabidka, poptavka, cena a jednotlivé typy konkurence. Ve tieti kapitole, ktera je vé-
novana teorii racionalni volby spotiebitele, se dozvite, co je to rozpoctové omezeni spotie-
bitele, jaké jsou preference spotiebitele, jaky je kardinalisticky a ordinalisticky pohled na
zptisob méfeni uzitku, problematika optimalniho vybéru spotiebitele. Ctvrta kapitola se vé-
nuje problematice firmy, kde bude popsana teorie firmy a volba vyrobniho procesu, tech-
nologické omezeni firmy, jeji kratkodoba a dlouhodoba produkéni funkce. Nakonec bude
popsano nakladové optimum firmy. Pata kapitola, ktera ukon¢i analyzu vyse uvedenych
parcialnich teorii, je v§eobecna rovnovaha. Bude provedena jeji analyzy a stanoveny pod-
minky, za nichZ je v ekonomice dosaZeno efektivnosti ve sméné, efektivnosti ve vyrobé a
efektivnosti ve vyrobnim mixu.

V Sesté kapitole se budeme vénovat trznim strukturdm, a to konkrétné trhiim dokonalym a
nedokonalym. Nejdiive si analyzujeme piijmy firmy na dokonale a nedokonale konkurencnim
trhu a jeji naklady, ekonomicky, ti¢etni a normalni zisk. Nasledovat bude charakteristika doko-
nale konkuren¢niho trhu. Bude zde podrobena analyze také problematika kiivka nabidky firmy
a kiivky trzni nabidky v kratkém a dlouhém obdobi. V neposledni fadé si popiSeme formy
nedokonalé konkurence, jakymi jsou monopol, oligopol a monopolisticka konkurence. Sedmé
kapitola bude vénovana trhiim vyrobnich faktort. Zde si objasnime, jak pfistupujeme k pro-
blematice trhu pidy a vymezeni renty. Dale analyzujeme poptavku po praci, individualni a
trzni nabidku prace, trh prace v podminkach nedokonalé konkurence a roli odbort na trhu
prace. V neposledni fad¢ podrobime analyze trh kapitalu, popiSeme kapitalové statky a je-
jich formy. S timto tématem souvisi také analyza soucasné a budouci hodnoty, Cisté sou-
¢asné hodnoty budoucich piijmi a vynosy z kapitalu. Posledni, osma kapitola bude zahr-
novat problematiku trzniho selhani a role statu v ekonomice. Budou analyzovany pfi€iny
omezujici efektivnost trhu, jako jsou vefejné statky, externality, informacni asymetrie na
trhu, ¢i problematika monopolni sily. Dale bude analyzovan mechanismus rozhodovani
statu, subjekty politického trhu a politicky cyklus, mechanismus vetejné volby a efektiv-
nost v rozhodovani a volebni systém.



Vstup do problematiky ekonomie

1 VSTUP DO PROBLEMATIKY EKONOMIE

B e

V této kapitole se seznamite se zadkladnimi pojmy a principy ekonomie, jako je ekono-
mie, mikroekonomie, makroekonomie, ekonomicky model a ekonomicky kolobéh, vyrobni
faktory apod. Protoze ekonomické vztahy lze vyjadrit nejen verbalng, ale i matematicky a
graficky, bude tato kapitola také vénovana problematice funkci a graft, spolu s vysvétlenim
dilezitosti primérnych a meznich veli¢in pro tuto védni disciplinu. Zakladni znalosti, které
ziskate prostudovanim této kapitoly, budou poté dale hloubé&ji analyzovany v nasledujicich
Sesti kapitolach, proto jim vénujte naleZitou pozornost.

Hewewwrory ]

e Dozvite se, ze za zakladni principy ekonomie povazujeme princip vzacnosti a prin-
cip porovnani naklada a uzitku.

e Pochopite roli, kterou v ekonomii sehravaji ekonomické modely, pficemz se sezna-
mite s modelem ekonomického kolobéhu a modelem hranice produkénich moznosti.

e Naucite se rozliSovat mezi mikroekonomii, makroekonomii a mezinarodni ekono-
mii.

e Pochopite rozdil mezi normativni a pozitivni ekonomickou analyzou.

e Ziskate informace o zakladnich metodéach a nastrojich ekonomické analyzy.

_

délba prace v pracovnich ¢innostech normativni ekonomie

délba prace v pracovnich operacich optimalizace funkce

derivace pozemkova renta

domécnosti pozitivni ekonomie

efektivnost prace

ekonomicka renta princip porovnani nakladu a uzitku
ekonomicky model princip vzacnosti

oo
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1.1 Ekonomicky zpusob mysleni

Hlavnim cilem ekonomie je nalézt a nasledn¢ také popsat mechanismus, jehoZz prostied-
nictvim jsou ve spole¢nosti rozdélovany vzacné zdroje mezi vzajemné si konkurujici uziti.

Ekonomie je spolecensko-védni disciplinou, ktera studuje organiza¢ni formy, jejichz
prostiednictvim lidska spole¢nost fesi fundamentalni problém vzacnosti.

Jednim ze zakladnich principt, na nichz je tato védni disciplina postavena, je princip
vzacnosti i také teze o omezenosti zdroju, kterd tika, Ze ekonomické subjekty musi pii
svém rozhodovani o tom, jakym zplisobem pokryji své neomezené potieby prostfednictvim
omezenych zdrojt, brat v potaz skutecnost, ze zvysi-li svou spotiebu zdroje A, pak budou
S nejvetsi pravdépodobnosti nuceny snizit svou spotiebu zdroje B.

Z teze o omezenosti zdroji, vyplyva také druhy zakladni princip ekonomie, a to princip
porovnani nakladi a uzitku. Dle této teze ekonomicky subjekt, jenz stoji pfed rozhodnu-
tim o tom, kterou ze svych neomezenych potieb uspokojit, by mél toto rozhodnuti ucinit
na zaklad¢ pravidla, které tika, Ze racionalné se chovajici subjekt realizuje pouze takovou
¢innost, pii niz jeho uzitek prevySuje naklady vynalozené na realizaci této Cinnosti. Plati
tedy, Ze jednotlivé ekonomické subjekty vykonavaji pouze ty ¢innosti, u nichz vySe doda-
te¢nych nakladl neptekroci vysi dodateéného prospéchu.

Je tedy ziejmé, Ze racionalné se chovajici ekonomicky subjekt si ze skupiny dostupnych
¢innosti zvoli pouze takovou ¢innost, pfi niz bude maximalizovat svlij ekonomicky pieby-
tek. Pokud se tento subjekt rozhodne pro uskute¢néni urcité konkrétni ¢innosti, pak se sou-
¢asn¢ vzdava moznosti realizovat nékterou jinou dostupnou ¢innost. Hodnota této ,,ob&to-
vané* alternativni ¢innosti je pak nakladem prilezitosti realizované ¢innosti ¢i také na-
kladem obétované prilezitosti, tj. ocekavanym vynosem, ktery by ekonomicky subjekt
ziskal tehdy, pokud by realizoval druhou nejlepsi variantu

1.2 Ekonomicky model

Ekonomové pouzivaji zdsadu komparace nakladi a uzitku v podstaté jako teoreticky
model, jenz popisuje volbu racionalné se chovajiciho ekonomického subjektu. Pti analyze
principu porovnani nakladi a uzitku jsme se tak seznamili s jednim z mnoha teoretickych
modeld, jichz ekonomové vyuzivaji k deskripci redln€ fungujicich hospodaiskych procest.
Pojd’'me se proto nyni problematice ekonomickych model vénovat ponékud podrobné;i.
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Ekonomicky model je formalizované nebo neformalizované zobrazeni realné fungujici
ekonomiky, jehoz hlavnim cilem je zjednodusit popisovany ekonomicky systém, a to pii
zachovani podstatnych vlastnosti, stranek a vztahli tohoto systému.

Pti vlastni konstrukci ekonomického modelu tak dochazi k urc¢ité schematizaci hospo-
datské reality, coz se nasledné odrazi v existenci vétsiho ¢i mensiho poctu omezujici pred-
poklada, které tak zabezpecuji funkénost tohoto modelu. Vlastni ekonomicky model pak
muze byt formulovan:

e verbaln¢
e graficky
e matematicky.

Proto, abychom dostatecné pochopili roli modeld v ekonomické teorii, zamétime nyni
svou pozornost na dva zakladni ekonomické modely, a to na model ekonomického ko-
lob¢hu a model hranice produk¢nich moZznosti.

1.2.1 EKONOMICKY KOLOBEH

Model ekonomického kolobéhu je modelem, jenz schematicky znazornuje vlastni or-
ganizaci narodniho hospodafstvi. Ve své nejjednodussi podobé pak tento model popisuje
stacionarni ekonomiku (viz Obrazek 1-1), tj. jednoduchou ekonomiku tvofenou pouze
dvéma sektory (domacnostmi a firmami), z nichz ani jeden nespofi, v disledku ¢ehoz nej-
sou V této ekonomice vytvaieny zdroje pro investovani a ekonomika je tak povazovana za
stacionarni. Firmy v tomto modelu produkuji statky a sluzby, k ¢emuz vyuzivaji vyrobni
faktory, jejichz vlastniky jsou domacnosti, které za vyprodukované statky a sluzby utrace;ji
cely svlj diichod ziskany z prondjmu vyrobnich faktord. Firmy tak ptsobi na trhu statkt a
sluzeb jako nabizejici a na trhu vyrobnich faktort jako poptavajici, kdezto domécnosti pu-
sobi na trhu statki a sluzeb jako poptavajici a na trhu vyrobnich faktori jako nabizejici.

V ramci stacionarni ekonomiky tedy firmy plni roli jediného producenta statki a sluzeb,
piicemz tyto statky miizeme oznacit jako statky vzacné. Vzacny ¢i také ekonomicky sta-
tek je tak statkem, k jehoz charakteristickym rystim patii jednak jeho vzacnost (omezenost)
a jednak uzite¢nost plynouci danému spotiebiteli z jeho spotieby. Pokud statek jeden
Z téchto aspektii nespliluje, pak jej nebudeme povazovat za statek vzacny, ale za statek
volny.
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“dai nakupované
d vy aj?. statky a
omacnosti sluzby
\ 4
domacnost

(jednotlivec)

A

prijmy
domacnosti
(dichod)

nabizené
vyrobni
faktory

trh
statkl a
sluzeb

Obrazek 1-1 — Ekonomicky kolobéh

Jednotlivec poptava
firma nabizi

Jednotlivec nabizi
firma poptava

trh
vyrobnich
faktord

prodavané Him
statky a 'grrjn y
sluzby y
firma
pronajimané ”.ak’ady
vyrobni firmy .
Faktor (mzda, urok,
y renta)

A

Samotné ekonomicke statky ¢lenime na:

vyrobKky, tj. hmotné statky, které reprezentu;ji ur¢ity soubor hmotnych a nehmot-
nych znaki, diky nimz je spottebitel schopen uspokojit své potieby

sluzby, tj. nehmotné statky, jez mizeme charakterizovat jako ekonomické ¢in-
nosti uspokojujici potfeby spotiebitele jiz svym pribéhem a nikoliv teprve vlast-

nim hmotnym statkem.

Na zaklad€ vyse fecen¢ho dospéjeme k zavéru, Ze za ekonomické jsou povazovany
pouze ty statky Ci sluzby, které jsou vysledkem hospodaiské ¢innosti (vyroby). V tomto
okamziku je vSak nutno podotknout, Ze ¢lenéni statkii na statky vzacné a volné je ¢lenénim,
jenz vychazi spiSe ze subjektivniho pohledu kazdého jednotlivce na zplsob, jimz je scho-

pen uspokojit své potieby.

Jak jsme jiz uvedli vySe, vzacné statky jsou vysledkem vyroby, tj. procesu, v jehoz
ramci dochézi k uvédomélé preméné spolecensky zdroji ve vyrobky a sluzby, které jsou
uréeny k uspokojeni potieb jednotlivce.

11
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Vyse uvedené spolecenské zdroje oznacujeme také pojmem vstupy ¢i vyrobni faktory
a Clenime je na:

e primarni, tj. spoleCenské zdroje, které si ekonomické subjekty privlastiuji
piimo ze svého okoli, piicemz do této skupiny fadime ptidu a praci

e sekundarni, tj. vstupy, jez jsou vysledkem vyrobniho procesu, z ¢ehoz vyplyva,
ze za sekundarni vyrobni faktor povazujeme kapital a technologii.

Na piivodni a vyrobené rozclenil vyrobni faktory rakousky ekonom a politik Eugen von
Bohm-Bawerk (1851-1914).

Puda (A) je primarni vyrobni faktor zahrnujici jak tu ¢ast zemského povrchu, ktera neni
pokryta mofem (zemédélskd a nezeméd¢€lska piida), tak veskeré ptirodni zdroje, jez lze
nalézt nad 1 pod zemi. JelikoZ je na Zemi k dispozici pouze fixni mnoZstvi pidy, jeji vlast-
nici ziskavaji na trhu s pidou urcitou vyhodu, jiz 1ze vyjadtit prostfednictvim ekonomické
renty, kterou v tomto pfipadé oznacujeme pojmem pozemkova renta (ra). Pozemkova
renta je tedy dichodem, ktery plyne vlastnikovi pidy z jejiho pronajmu, pficemz jejim
zdrojem neni pouze fixni mnozstvi pady, ale také jeji kvalita, ¢i pfesnéji feceno urodnost
pudy (zeméd¢lska ptida) a poloha ptudy (zemédé€lska ptida a stavebni pozemky).

Podobné jako piidu, také praci (L) povazujeme za primarni vyrobni faktor, jenz v tomto
ptipadé zahrnuje vSechny lidské zdroje, jimiz miize dana ekonomika disponovat v prabéhu
urcitého vyrobniho procesu. Samotnou praci pak ekonomicka teorie definuje jako védomou
aucelnou lidskou ¢innost, kterou uskuteciuji lidé, a to pomoci svych fyzickych a dusevnich
predpokladii. Z této definice prace pak vyplyva, Ze pocet jednotlivcl schopnych pracovat
je v realné fungujici ekonomice uréitym zptisobem omezen na praceschopné obyvatelstvo,
které tvofi relativné samostatnou skupinu, jiZ oznacujeme pojmem pracovni sila. K dal§im
charakteristickym rystm tohoto vyrobniho faktoru pak patti jeho:

e kvalita, kterd je ovlivnéna predevsim stupném kvalifikace pracovni sily, pficemz
ekonomicka teorie predpoklada existenci pfimé iméry mezi kvalifikacnim stup-
ném pracovnika a kvalitou jim vykonané prace (kvalifikovanéj$i pracovnik je
schopen vykonavat kvalitnéj$i praci)

e produktivita, jez vyjadiuje miru vyuziti prace pii tvorbé kone¢ného vystupu, coz
znamena, ze tento ukazatel zachycuje t¢innost vynakladané prace. Od produkti-
vity prace je nutno odli$it intenzitu prace, kterd zobrazuje miru vyuziti prace za
jednotku casu.
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Cenu, kterou jsou firmy ¢i jiné ekonomické subjekty nuceny zaplatit za prondjem tohoto
vyrobniho faktoru, ozna¢ujeme pojmem mzda (w).

Kapital (K) je sekundarnim vyrobnim faktorem, ktery zahrnuje statky, jez byly v ramci
vyrobniho procesu jiz jednou vyrobeny, a to se zamérem jejich nasledného vyuziti pti vy-
rob¢ jinych statki ¢i sluzeb. Kapital ¢i také kapitalovy statek je tak vystupem, jenz je urcen
pro vyrobni a nikoliv kone¢nou spotfebu. Samotny kapital pak miizeme roz¢lenit na:

e hmotny (fyzicky, realny), ktery zahrnuje suroviny, material, polotovary a vy-
robni zafizeni

¢ nehmotny, tj. zejména duSevni vlastnictvi
e financni.

Diuchod, jenz kapital nese svému vlastnikovi pak v pfipad¢ finan¢niho kapitalu, oznacu-
jeme jako urok (i) a v pfipadé hmotného a nehmotného kapitalu jako zisk ().

Poslednim z nami analyzovanych vyrobnich faktora je technologie (t), ktera je opét
sekundarnim vyrobnim faktorem povazovanym za specifickou formu nefinan¢niho kapi-
talu, jenZ ma v tomto piipad¢ bud’to podobu technologického zatizeni (specificka forma
hmotného kapitalu), nebo podobu viceméné originalniho feSeni vyrobniho postupu (speci-
fickd forma nehmotného kapitalu). Ekonomové vyclenili technologii z kapitalu zejména
proto, Ze tento vstup pomérné vyrazné ovliviiuje vSechny ostatni vyrobni faktory, coZ z ngj
V podstaté ¢ini samostatny spolecensky zdroj. Vyznam technologie ve vyrobnim procesu
tak plyne zejména z vhodnosti jejiho pouZiti, nebot’ spravné pouzita technologie nasobi
ucinnost vstupd, kdezto nespravné pouzita technologie tuto Ui¢innost snizuje. Diichodem,
ktery subjektiim plyne z vlastnictvi technologie je technologicka renta (rt).

Vratime-li se zpét k Obrazku 1-1, pak zjistime, Ze model ekonomického kolob&hu po-
mérné jednoduchym zptsobem zndzoriuje jednotlivé hmotné a penézni toky, k nimz do-
chézi v redlné fungujicim ekonomickém systému. Vnitini okruh pak na tomto obrazku za-
chycuje hmotné toky, neboli pohyb vyrobnich faktorti od domacnosti k firmam a soucasné
také pohyb statki a sluzeb od firem k domacnostem, kdezto vnéjsi okruh znazoriuje toky
penéZni, tj. pohyb diichodd, které v podobé pozemkovych rent, mezd, urokt, zisku a tech-
nologickych rent ziskavaji domécnosti a pfijmy z prodeje statkl a sluzeb ziskavaji firmy.
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1.2.2 HRANICE PRODUKCNICH MOZNOSTI

O [ —smmnee roooawormervsr |

Hranice produkénich moznosti (PPF) je kiivkou zobrazujici vSechny maximalné do-
stupné kombinace dvou vystupti (statky x a y), jez je ekonomika (firma) schopna vyprodu-
kovat s danym objemem vstupti a s danou technologii.

Pokud by v této ekonomice byly v§echny disponibilni vstupy vyuzity na produkci statku
y, pak by firmy plsobici v tomto odvétvi produkovaly ymax jednotek statku y a soucasné
zadny statek x. Naopak, pokud by vSechny vstupy vyuzivalo pouze odvétvi produkujici
statek x, pak by v dané ekonomice bylo vyrobeno xmax jednotek statku x a nula jednotek
statku y. Tyto dvé extrémni situace piedstavuji na kivce PPF hrani¢ni body (viz body A a
B na Obrazku 1-2). Ostatni alokace nachézejici se na hranici produkénich moznosti, napt.
body C, D a E, pak zachycuji situaci, v niZ jsou v dané ekonomice disponibilni zdroje roz-
déleny mezi vyrobu statku x a y. Na rozdil od téchto bodi, bod F znazornuje takovou kom-
binaci statku x a y, ktera je pro danou ekonomiku zcela nedostupna, a to z divodu nedosta-
tecného vybaveni vyrobnimi faktory. Firmy piisobici v dané ekonomice tak mohou vyrabét
pouze ty kombinace statkll x a y, které se nalézaji bud’to uvnitt hranice produkénich moz-
nosti (bod G na Obrazku 1-2), nebo piimo na této hranici (body A-E). V tomto okamziku
se vSak nabizi otdzka, zda vSechny tyto kombinace piedstavuji efektivni vyuziti disponibil-
nich zdroji dané ekonomiky. Pojd’'me si proto nyni vymezit pojem efektivnost.

Ekonomicka teorie definuje efektivnost jako takové vyuziti disponibilnich zdroju eko-
nomiky, které danému narodnimu hospodafstvi pfinasi maximalni dostupnou miru uspoko-
jeni. Z této definice tedy vyplyva, Ze vyrobni faktory jsou v dané ekonomice vyuzivany
efektivné pouze tehdy, pokud firmy nejsou schopny zvysit produkci jednoho statku, aniz
by pfitom byly nuceny snizit vyrobu ostatnich statkl. Je-li tedy v dané ekonomice produ-
kovéana kombinace statkil x a y odpovidajici bodu G, pak firmy mohou bud’to zvysit pro-
dukei statku x, aniz by pfi tom doslo ke zmén¢ produkce statku y (posun z bodu G do bodu
E), nebo zvysit vyrobu statku y, bez toho, aby se zménila produkce statku x (posun z bodu
G do bodu C), popt. zvysit vyrobu obou statkli (posun z bodu G napt. do bodu D). Pokud
vSak tato ekonomika vyrabi na hranici produkénich mozZnosti, pak pii dané vybavenosti
vstupy, firmy nemohou zvysit svou produkci statku x, aniz by sniZily produkei statku vy,
z ¢ehoz vyplyva, ze k efektivnimu vyuziti vyrobnich faktorti dochazi pouze tehdy, pokud
se dana ekonomika pohybuje na hranici produkénich moZnosti.
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Obrazek 1-2 — Hranice produkénich moZnosti
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Jak je z Obrazku 1-2 ziejmé, hranice produkénich moznosti ma v tomto piipadé podobu
kiivky, ktera je konkavni viici pocatku, z ¢ehoz vyplyva, Ze vyrobni faktory jsou prevedeny
z vyroby statku y na vyrobu statku x pfi klesajicich vynosech z rozsahu. Z daného je tedy
ziejmé, ze tvar kiivky PPF je zavisly na tom, zda se v danych odvétvich prosazuji rostouct,
konstantni ¢i klesajici vynosy z rozsahu. Pojd’'me se proto nyni této ekonomické kategorii
vénovat pon¢kud podrobné;ji.

Vynosy z rozsahu (rs) vyjadiuji miru zmény vystupu v okamziku, kdy firma zvysi pro-
najimané mnozstvi vstupti o jednu jednotku. Jejich vysi ur€ime pomoci nasledujici rovnice

_4Q @)

rs=
AVE

kde: AQ —zména objemu vystupu

AVF — zména pouzivaného mnozstvi vstupll (vyrobnich faktort)

Samotné vynosy z rozsahu pak délime na:

¢ Rostouci, u nichz plati, Ze objem vystupu roste rychleji nez mnozstvi pouziva-
nych vstupd, tj. vzroste-li v daném odvétvi mnozstvi vSech pouzivanych vstupt
o deset procentnich bodt, pak se objem vyrabéné produkce zvysi o vice nez deset
procent. Prosazuji-li se v dané ekonomice rostouci vynosy z rozsahu, pak je
ktivka PPF konvexni vii¢i pocatku (zakiivena dovnitt).
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Konstantni, jez se ve vyrob¢ prosazuji v okamziku, kdy objem vystupu roste
stejnou rychlosti jako mnozstvi pouzivanych vstupt. Jinymi slovy feceno, zvysi-
li se v odvétvi mnozstvi vSech najimanych vstupt o deset procent, pak se objem
vyrabéné produkce zvysi také o deset procentnich bodl. V tomto piipadé je
kiivka PPF negativné sklonénou piimkou.

Klesajici, pfi nichz objem vystupu roste pomaleji nez mnozstvi pouzivanych
vstupd, tj. zvysi-li se v daném odvétvi mnozstvi najimanych vstupt o deset pro-
centnich boda, pak se objem vyrabéné produkce zvysi o méné€ nez deset procent.
Jak jsme jiz uvedli vySe, prosazuji-li se v dané ekonomice klesajici vynosy z roz-
sahu, pak je kiivka PPF konkavni vii¢i pocatku (zakiivena ven).

Vzhledem k tomu, Ze hranice produk¢nich moznosti zachycuje vSechny dostupné kom-
binace statku, jez jsou firmy pusobici v dané ekonomice schopny vyprodukovat s disponi-
bilnim mnozstvi vstupti a s danou technologii, mtizeme o této kiivce fici, Ze je zkonstruo-
vana pouze pro urcity ¢asovy okamzik ¢i interval. V pribéhu ¢asu tak bude u hranice pro-

dukénich moznosti dochazet k urcitym zménam, které jsou spojeny:

Se zménou technologie vyuzivané pii vyrob¢ jednoho z produkovanych statki.
Tato zména se pak projevi na kiivce PPF tak, tato zméni svtjj sklon. Otdzkou
zUstava, ¢im je tato zmeéna zpisobena. Pti hledani odpovédi na tuto otadzku pred-
pokladejme, Ze v dané ekonomice dojde ke zlepSeni technologii, jez jsou vyuZzi-
vany pouze firmami produkujicimi statek y, v disledku ¢ehoz budou tyto firmy
schopny vyrobit pfi jednotlivych objemech statku x vEétSi mnoZstvi statku y.
Tento zavér pak plati také pro hrani¢ni bod, ktery se tak po ose y posune smérem
nahoru (viz posunu z bodu A do bodu A" na Obrazku 1-3), diky ¢emuz se kiivka
PPF stane strméjsi. Pokud by k této zmén¢ doslo v odvétvi produkujicim statek
x, kfivka PPF by se stala plossi.

Nebo s technologickym pokrokem, jenz umozni zvysit produktivitu vSech vy-
robnich faktorti. V tomto ptipad¢ se zméni poloha kiivky PPF, ktera se posune
smérem doprava nahoru.

1.3 Clenéni ekonomie

Ekonomii ¢lenime na tfi relativné samostatné védni discipliny, jimiz jsou:

16

Mikroekonomie, jejimz pfedmétem studia je chovani jednotlivych ekonomic-
kych subjektii na dil¢ich trzich (trhu vyrobnich faktort, trhu statkd a sluzeb
apod.), pficemz tato soucast ekonomické teorie je zaméfena piedev§im na teorii
spotiebitelské poptavky, teorii alokace ¢asu a teorii firmy, resp. jeji soucast teorii
ceny. Zna¢nou pozornost vénuje mikroekonomie také stupni konkurenéniho pro-
stfedi na jednotlivych analyzovanych trzich. V ramci tradi¢ni mikroekonomie je



Ingrid Majerova - Obecna ekonomie [

nejcastéji analyzovana dil¢i rovnovaha, kdezto v piipadé moderni mikroekono-
mie kladou ekonomové mnohem vétsi diiraz na analyzu vSeobecné rovnovahy,
k Cemuz vyuzivaji axiomaticky pfistup. K mikroekonomie ma pomérné blizko
ekonomie blahobytu, ktera je v odbornych kruzich oznaovana jako normativni
odnoz této védni discipliny.

Makroekonomie studujici chovani ekonomiky jako celku. Tato védni disciplina
¢leni ekonomicky systém do n¢kolika samostatnych zdanlivé homogennich ka-
tegorii, jejichz vzajemnym propojenim pak ziskdme uceleny model narodniho
hospodafstvi. Za ,,otce-zakladatele® makroekonomie je povazovan John May-
nard Keynes (1883-1946), ktery ve svém stézejnim dile ,,Obecna teorie zamést-
nanosti, urokti a penéz“, vydaném v roce 1936, vymezil v podstaté vSechny
hlavni makroekonomické agregaty.

Mezinarodni ekonomie, kterd analyzuje zakladni souvislosti mezinarodnich fi-
nan¢nich a hmotnych toku a jejich dopad na narodni a svétovou ekonomiku. Ve
svém tradi¢nim pojeti se tato soucdst ekonomické teorie déli na dva samostatné
obory, jimiz jsou:

o teorie mezinarodniho obchodu, jejiZ naplni je jednak analyza pficin
existence mezinarodni smény zbozi a mezinarodnich tokt vyrobnich fak-
tordl a jednak analyza jejich dopadii na jednotliva narodni hospodaftstvi,
pficemz jejim vychodiskem jsou zejména mikroekonomické modely

o mezinarodni monetarni teorie, zkoumajici vlivy zmén penézni po-
ptavky a nabidky na ménovy kurz a saldo platebni bilance, pficemz na
rozdil od teorie mezinarodniho obchodu, jejim vychodiskem jsou ptede-
v§im makroekonomické modely.

Mimo jiz vySe uvedeného ¢lenéni, 1ze ekonomii roz¢lenit také dle pfedmétu chovani,
a to na ekonomii:

Pozitivni, coZ je ekonomickd analyza vysvétlujici ekonomické jevy na zéklade
diikkladného rozboru faktl, jez Ize bud’to piimo ovéfit nebo falsifikovat na za-
klad¢ dlouhodobych zkuSenosti. Pfedstavitelé pozitivni ekonomie tak odmitaji
hodnotové soudy, nebot” dle jejich nazoru se ekonomové nemohou vyjadiovat
k normativnim otazkam. Vychodiskem této soucasti ekonomické teorie je filo-
zoficky smér, jenZ je oznaCovan jako pozitivismus ¢i také scientismus.

Normativni, tj. ekonomii vysvétlujici ekonomické jevy na zaklad€ hodnotovych
soudt, z ¢ehoz vyplyva, Ze na rozdil od vyse uvedené pozitivni ekonomie tato
ekonomickd analyza poskytuje dané spolecnosti doporuceni a prohlaseni typu
,c0 by mélo byt“. K hlavnim vychodiskiim normativni ekonomie tak patii jak
pozitivni ekonomie, tak hodnotové soudy o tom, jaké cile by méla dana ekono-
mika (spolecnost) sledovat.
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Z hlediska predmétu studia mizeme ekonomii roz¢lenit na:

déjiny ekonomickych teorii, které analyzuji a nasledné také popisuji vyvojové
etapy jednotlivych kol a smérti ekonomické teorie, zvlaStnosti metod a teoretic-
kych ptedpokladd, z nichz tyto skoly vychdzeji a v neposledni fadé také odlisné
nazory jednotlivych predstavitelii t€chto Skol na vlastni fungovani narodniho
hospodarstvi

ekonometrii, ktera testuje ekonomické hypotézy a soucasné také odhaduje za-
kladni ekonomické parametry, pficemz k tomuto tcelu nejcastéji vyuziva tech-
niku vicenasobné regrese

ekonomii prace ¢i trh prace analyzujici proces determinace mezd a zaméstna-
nosti v narodnim hospodarstvi

hospodarské déjiny, jejichz hlavnim pfedmét zajmu je analyza vyvoje jednotli-
vych hospodaiskych procest, jez v prabéhu ¢asu probihaly ve vybranych eko-
nomikach

komparativni ekonomii, jez analyzuje a nasledné porovnava ekonomické sys-
témy a procesy probihajici uvnitt téchto systému s cilem nalézt spolecné a od-
li8né rysy v jejich vyvoji

pravo v ekonomii, jehoz pfedmétem zajmu je analyza fungovani zakonnych
pravidel a ustanoveni v rdmci narodniho hospodarstvi

teorii hospodarské politiky, ktera se z teoretického pohledu vénuje jednotlivym
piistuptiim statu, resp. jeho instituci, k dané ekonomice

ucetnictvi, jez pro potieby ekonomického fizeni poskytuje zédkladni informace
o jevech a procesech probihajicich uvniti ndrodniho hospodatstvi

urbanistickou a regionalni ekonomii, ktera analyzuje ekonomické procesy
probihajici na urovni mést a jednotlivych regioni

verejné finance, jeZ zkoumaji jak pravidla fungovani, tak problémy spojené s
existenci vetfejného sektoru.

1.4 Matematické vyjadreni ekonomickych souvislosti

V této subkapitole se budeme zabyvat funkcemi, jejich sklony a veli¢inami, jako jsou

veli¢iny mezni a primérné.
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1.4.1 FUNKCE A JEJi SKLON

Funkci definujeme jako matematickou formulaci vztahu, v némz hodnoty urcitého po-
¢tu nezavisle proménnych urcuji hodnotu zavisle proménné:

y=f(X;,.X,) (2

kde: y - zavisle proménna
X1(n) — prvni (n-t4) nezévisle proménna

f(...) — vyjadfeni funkéniho vztahu

Nezavisle proménna (exogenni, resp. vysvétlujici proménna) je proménnou stojici
vzdy na pravé stran¢ rovnice, z ¢ehoz vyplyva, Ze jeji hodnota je ur€ena mimo tuto rovnici,
kdezto zavisle proménna (endogenni, resp. vysvétlovana proménna) je proménnou,
ktera stoji vzdy na levé strané€ rovnice a jejiz hodnota je tak uréena pomoci nezavisle pro-
meénnych, tj. v rdmci této rovnice.

Funkce mizeme také délit na funkce linearni a nelinearni. Linearni funkce, které jsou
matematickym vztahem zachycujicim aditivni vazbu mezi nezavisle proménnymi:

y=a+b-X (3)

kde: a— troviiova konstanta, neboli hodnota funkce v bod¢, v némz je nezavisle proménna
rovna nule

b — konstanta vyjadtujici sklon kiivky

Grafem linearni funkce pak bude piimka, ktera protina osu y v bodé¢, jenz odpovida
vysi troviiové konstanty.

Nelinearni funkce jsou matematickym vztahem zachycujicim multiplikativni ¢i expo-
nencidlni vazbu mezi nezdvisle proménnymi. Za nelinedrni funkci tak povazujeme multi-

plikativni (y=b-x,-x,), mocninnou (y=x"), exponencialni (y=b") a logaritmickou
funkci (y =log, x).

V piipad¢ nelinearnich funkcei je grafickym zobrazenim piislusné funkce kiivka.

1.4.2 GRAF A SKLON FUNKCE
Grafickym znazornénim chovani ur¢ité funkce je graf, jenz, jak jiz vime, mize nabyt

bud’'to podobu pfimky nebo kiivky. Grafické znazornéni funkéniho vztahu y = f(x) pak
zachycuje Obrazek 1-3.
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Obrazek 1-3 — Graf linearni funkce (a) a nelinearni funkce (b)

(a) (b)
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Jak je z vySe uvedeného obrazku ziejmé, nezavisle proménnou obvykle zachycujeme na
ose x, kdezto zavisle proménnou zachycujeme na ose y. Ekonomie vS§ak v n¢kterych ptipa-
dech toto matematické znazornéni funkce nerespektuje a zavisle proménnou znézorfiuje na
ose x, kdeZto nezavisle proménnou na ose y. V tomto piipad¢ hovofime o inverznim zob-
razeni funkce. Za nejznamé;jsi ptipad tohoto inverzniho zobrazeni miizeme oznacit kiivku
nabidky a kfivku poptavky.

Sklon funkce je grafickou interpretaci miry zmény urcité funkce, pficemz mirou zmény
rozumime pomér dvou zmeén:

Ay _ f(x+4x)-f(x)
AX AX

(4)

pro: y=1(x)

Z rovnice (4) je tedy ziejmé, Ze mira zmény ukazuje, jak se zméni zavisle proménna,
zméni-li se nezavisle proménna o jednu jednotku. Budeme-li analyzovat sklon linearni
funkce, pak zjistime, ze v tomto pfipad¢ je mira zmény nezavisle proménné ve vztahu k za-
visle proménné konstantni, pficemz odpovida hodnoté koeficientu b z rovnice (3). V pfi-
pad¢ nelinearni funkce pak bude jeji sklon pomérné vyrazné zavisly na pavodni hodnoté
nezavisle proménné a se zménou nezavisle promeénné se neustile méni. Z tohoto diivodu
byva v praxi pro vypocet sklonu nelinearni funkce dosti ¢asto vyuzivana tangenta funkce,
coz je piimka, ktera ma v daném bod¢ stejny sklon jako kiivka, jiz dané tangenta tecuje.
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Zménu zavisle proménné vztazenou k nekonecné malé zméné nezavisle promeénné de-
finujeme jako derivaci.

RozliSujeme prvni a druhou derivaci. Prvni derivaci funkce y = f(x), jejiz symbolicky
zapis ma podobu y’ = f'(x), pak vypocteme:

e V piipad¢ linearni funkce, kdy plati, Ze prvni derivace je rovna hodnoté tGrov-
nové konstanty b a vyjadiuje také sklon pfislusného grafu:

df (x)
dx

=b ()

pro: y=a+h.x

e V piipadé nelinearni funkce ve tvaru y = x? uréime sklon této funkce v uréitém
konkrétnim bod¢, kdezto v okamziku, kdy k urceni tohoto sklonu pouzijeme
miru zmény, ziskdme sklon dané ptimky vedené mezi dvéma body:

9D _ Jim2-x+ Ax=2-x (6)

X Ax—0
pro: y=x2

Derivaci jiz jednou derivované funkce nazyvame druhou derivaci a jeji symbolicky
zapis ma podobu y** ="' (x). V ptipadé linearni funkce je pak druha derivace rovna nule,
kdezto v ptipad¢ nelinearni funkce je hodnota druhé derivace nenulova. Zatimco prvni
derivace méfi sklon prislusné funkce, pak druhd derivace méii jeji kiivost, pficemz plati,
ze je-li dana funkce v ur¢itém intervalu spojita a ma-li v kazdém bod¢ tohoto intervalu:

e Kkladnou druhou derivaci, pak je tato funkce v tomto intervalu konvexni (graf
ma podobu pismene U)

e zapornou druhou derivaci, poté je v tomto intervalu dand funkce konkavni
(graf ma podobu blizici se pismenu A — N)

e popt. ma-li nulovou druhou derivaci, pak je tato funkce v daném intervalu plo-
cha (graf ma podobu piimky rovnobézna s 0S0uU X).
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1.4.3 MEzNi A PRUMERNE VELICINY

Pomoci prvni derivace funkce urcuji ekonomové hodnotu mezni ¢i také marginalni
veli¢iny, kterd tak znazoriuje ptirtistek zavisle proménné vyvolany zménou nezavisle pro-
ménné o jednu jednotku. V ptipadé funkce y = f(x) vypocteme hodnotu mezni veli€iny
pomoci nasledujici rovnice:

4y _ f(X+4x)— f(x)

mezni y =
7T X X

(7)

Primérna veli¢ina pak zachycuje podil zavisle proménné na jednotku nezavisle pro-
ménné, z ¢ehoz vyplyva, ze v ptipadé funkce y = f(x) vypocteme hodnotu této veli€iny
pomoci rovnice:

f(x)

o x y
= —= 8
primérné y ” ” (8)

Budeme-li mezni a primérnou veli¢inu analyzovat ponékud podrobné&ji, pak dosp&jeme
k zavéru, ze mezi nimi existuje vzajemny vztah, jenz muzeme shrnout do tfi nasledujicich
bodu:

e nachéazi-li se graf zobrazujici mezni veli¢inu pod grafem praimérné veliCiny, pak
ktivka zobrazujici vyvoj pramérné veli¢iny klesa

e pokud se graf mezni veli¢iny nachdzi nad grafem zobrazujicim primérnou veli-
¢inu, pak kfivka praimérné veli¢iny roste

e protind-li graf zobrazujici mezni veli¢inu graf primérné veliCiny, pak kiivka
zobrazujici vyvoj primérné veli¢iny v tomto bod€ ani neroste, ani neklesa, tj.
dosahuje svého maxima ¢i minima.

Ellswmortmapmory ]

Ekonomie je spoleensko-védni disciplina, jejimz hlavnim cilem je nalézt a nasledné
také popsat mechanismus, jehoz prostfednictvim jsou ve spolecnosti rozdélovany vzacné
zdroje mezi vzajemné¢ si konkurujici uziti.

K zékladnim principiim ekonomie patii jednak princip porovnani nakladi a uZitku,
coz je poucka hovofici o tom, ze racionalné¢ se chovajici ekonomicky subjekt by mél reali-
zovat pouze takovou ¢innost, pro niz plati, ze uzitek z ni plynouci pievysSuje jeji ndklady a
jednak princip vzacnosti, podle n¢hoz musi brat ekonomicky subjekt pfi svém rozhodo-
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vani o kryti svych neomezenych potieb prostiednictvim omezenych zdrojt v potaz skutec-
nost, Ze zvysi-li svou spotiebu jednoho zdroje, pak bude pravdépodobné nucen snizit svou
spotfebu jiné¢ho zdroje.

Dle ekonomické teorie je ekonomicky model formalizovanym nebo neformalizovanym
zobrazenim realné fungujici ekonomiky, pficemz jeho hlavnim cilem je zjednodusit popi-
sovany ekonomicky systém, a to pfi zachovani podstatnych vlastnosti, stranek a vztahii
tohoto systému.

Za zakladni ekonomické modely povazujeme model ekonomického kolobéhu, jenz
schematicky znazornuje vlastni organizaci ekonomiky a model hranice produkénich
moznosti, S jehoz pomoci jsme schopni nalézt v§echny maximalné¢ dostupné kombinace
dvou vystuptl, které je piislusna ekonomika schopna vyrobit s danym objemem vstupt a
s danou technologii.

Vyrobni faktory ¢lenime na primarni a sekundarni, pfi¢emz za primarni vyrobni faktor
povazujeme pidu a praci, kdezto za sekundarni vyrobni faktor povazujeme kapital a tech-
nologii.

Zatimco mikroekonomie je véda, jejimz pfedmétem studia je chovani jednotlivych eko-
nomickych subjektii na dil¢ich trzich, makroekonomie analyzuje chovani ekonomiky jako
celku a mezinarodni ekonomie se vénuje studiu zakladnich souvislosti mezinarodnich fi-
nan¢nich a hmotnych tokt a jejich dopadii na narodni a svétovou ekonomiku.

Jako pozitivni ozna¢ujeme ekonomickou analyzu, ktera vysvétluje jednotlivé ekono-
mické jevy na zaklad¢ ditkladného rozboru fakti, jez Ize bud'to piimo ovéfit nebo falsifi-
kovat na zakladé dlouhodobych zkuSenosti, pficemz piredstavitelé tohoto sméru odmitaji
hodnotové soudy. Z daného tedy vyplyva, Ze v okamziku, kdy ekonomicka analyza vysveét-
luje jednotlivé ekonomické jevy na zakladé hodnotovych soudt, povazujeme ji za analyzu
normativni. Normativni ekonomie tak poskytuje dané spolecnosti doporuceni a prohlaseni
typu ,,co by mélo byt*.

Funkce je matematickou formulaci vztahu, v némz hodnoty uré¢itého poctu nezavisle
proménnych urcuji hodnotu zavisle proménné, pficemz jeji chovani mizeme graficky zna-
zornit pomoci grafu. Sklon funkce je pak grafickou interpretaci miry jeji zmény.

Zatimco mezni veli¢ina zndzoriuje prirtstek zavisle proménné vyvolany zménou neza-
visle proménné o jednu jednotku, primeérna veli¢ina zachycuje podil zavisle proménné na
jednotku nezavisle proménné. Z jejich vzajemného vztahu pak vyplyva, ze kiivka znazor-
flyjici mezni veli¢inu protina kiivku primérné veli¢iny vzdy v bod¢ jejiho maxima nebo
minima.
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7]

e Vyjmenujte a popiste dva zakladni principy ekonomie.

e Predpokladejte, ze pan Ludvik ma syna Jana, ktery studoval na Obchodné podnika-
telské fakulté¢ v Karviné, pficemz jeho vydaje na pétileté¢ studium dosahly vySe
500.000,- K¢. Dale predpokladejte, ze pokud by se Jan nerozhodl pro studium na
vysoké Skole a pracoval by, dosahl by jeho rocni ¢isty piijem vyse 250.000,- K¢.
Stanovte vysi naklada ptilezitosti Janova pétiletého studia na Obchodné podnikatel-
ské fakulté.

e Vysvétlete, v ¢em spociva rozdil mezi pozitivnim a normativnim vyrokem.
e Urcete jaky sklon mé funkce y = 150.X — 15.x? v bodé¢, v némz je x = 4.

e Stanovte, Vv jakém bodé¢ je vyse uvedena funkce plocha a rozhodnéte, zda v tomto
ptipad¢ dosahuje svého maxima ¢i minima.
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2 PODSTATA TRHU A SMENY

owrmmeeroy [

Tato kapitola je zaméfena na zkoumani trhu a teorii raciondlni volby. Zde si objasnite,
CO je podstata trhu, sména a ceny a jejich role v ekonomice. Dale budou analyzovany typy
trhl a jejich subjekty - domacnosti, firmy a stat, zdkladni elementy trhli - nabidka, po-
ptavka, cena a jednotlivé typy konkurence.

A ==

e Zjistite, co je to trh, ve kterém probiha sména, nékdy naturdlni a jindy pomoci pe-
néz.

e Dozvite se, jaké funkce ma trh a jaké jsou typy trhu.
e Pochopite, jak funguje ekonomicky kolob¢h.

e Naucite se analyzovat jednotlivé subjekty trhu (domécnosti, firmy a stat), jeho ele-
menty (nabidka, poptavka, cena a konkurence) a jejich vzajemné interakce.

._________________________________________________________________________________________________________________________________________|
_E

cena penize
domécnost poptavka
dichod sména

firma stat
konkurence subjekty trhu
nabidka trh

Mnoho z vas si pod pojmem trh predstavi misto, kde prodavajici ,,vylozi® své zbozi a
nakupujici si toto zboZi vyberou a zaplati za néj. Z historického hlediska byla tato mista
(trziste se stanky, kde se nabizely rizné vyrobky), vyjadienim podstaty trhu.



Podstata trhu a smeny

2.1 Trh ajeho funkce

Dnesni pojeti trhu je pon€kud jiné, podstata je vSak stile stejnd. Trh existuje vzdy a
vSude, kde probihd sména (at’ je to trzisté, obchod nebo internet). Diivodem smény je to,
ze zadny jednotlivec neni schopen vyrabét vS§echny véci, které potfebuje a nema tolik casu,
energie a zdroju, aby je mohl vyrabét sim. Tento nedostatek kompenzuje poptavkou na
trhu. Na druhé strané vSak sdm nespotiebovava tolik, co vyrobil, ale jen tu ¢ast, kterd mu
slouzi k uspokojeni jeho potieb a zbytek nabizi na trhu.

m

Trh je oblast ekonomiky, ve které dochazi k vyméné Cinnosti a jejich vysledkii mezi
jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostiednictvim smény vyrobkl a sluzeb. Vyrobky a
sluzby, které jsou urCeny k této sméng, oznacujeme jako zboZi.

Pokud sménujeme zboZi za zbozi, nazyvame tuto ¢innost sménou naturalni, nebo také
barterovym obchodem. Pfi tomto druhu smény existuje ov§em problém, a tim je stanoveni
kvantitativniho poméru, v némz se jedno zbozi sméni za jiné (co ma byt kritériem: vyrobni
naklady, Cas, ktery byl vénovan na vyrobu nebo zadanost tohoto zbozi na trhu?). Vyteseni
tohoto problému umoznilo zavedeni penéz. Penize jsou univerzalnim prostfedkem smény.
Predstavuji zvlastni druh zboZi, v§eobecny ekvivalent, ve kterém vSechna ostatni zbozi vy-
jadfuji svou hodnotu.

2.1.1 FUNKCE A TYPY TRHU

Vezmeme-li v tivahu, Ze trh je nejdokonalej$im regulatorem a stimulatorem ekonomic-
kého rozvoje, pak miiZzeme urcit jeho zakladni funkeci, kterou je optimalni alokace zdroji,
tj. takové rozdéleni vzacnych zdroji mezi jednotlivé subjekty trhu, které umozni jejich nej-
ucinnéjsi vyuziti s ohledem na potfeby spolecnosti.

Kazdy trh musi fesit problém alokace vzacnych zdrojii, urcit optimalni kombinace
vstupt a rozdéleni vystupu. Jinak fe¢eno, trh odpovida na tfi zakladni otazky:

e Co vyrabét, coz vychdzi z toho, ze se ceny a mnozstvi ptizpisobuji tak dlouho,
az se vyrobi tolik, kolik spotiebitelé chtéji a nakoupi.

o Jak vyrabét, ¢ili jaké se pouziji vyrobni faktory, tedy za kolik se bude vyrabet,
v jaké kvalité a s jakymi technologickymi postupy.

e Pro koho se bude vyrabét, neboli kdo ziska vyrobené statky: ti spotiebitelé,
kteti pfi svych danych ptijmech budou schopni a ochotni za né€ zaplatit.
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Existujici specializace a délba prace maji za nasledek expanzi trhu, a to jak z hlediska
geografického, tak z hlediska mnozstvi a druhti vyrobkl na tomto trhu prodavanych. Z po-
hledu rozdéleni trhu na jednotlivé typy hovofime v prvnim piipadé o hledisku tzemnim,
V druhém o hledisku vécném. Z hlediska izemniho ¢lenime trhy na mistni, ndrodni a své-
tové. Z hlediska vécného existuji trh produktt (trh zbozi a sluzeb), trh vyrobnich faktort
(trh ptdy, prace a kapitalu) a trh penéz.

Poslednim ¢lenénim trhu je rozliseni trhu podle mnoZstvi a druhu sledovaného zboZzi,
kdy trhy délime na dil¢i a agregatni. Dil¢i trh je trhem, na kterém se sménuje jediny druh
zbozi (automobily, pecivo apod.), piicemz toto zjednoduseni nam umozni definovat na-
bidku a poptavku jako zakladni ekonomické kategorie. Agregatni trh je trhem veskerych
statkil, tzn. souhrnem vSech dil¢ich trhi a je kategorii makroekonomickou. Jeho podrobnou
analyzou se tedy zabyva makroekonomie.

2.1.2 SUBJEKTY TRHU

Jak na trhy dil¢i, tak i agregatni vstupuji ucastnici trhu — ekonomické subjekty. Ekono-
micka teorie rozliSuje tfi zakladni subjekty trhu: domacnosti, firmy a stat. Tyto ekonomické
subjekty pak vstupuji na trh s riznymi cili, a to jak na stran¢ nabidky, tak na strané po-
ptavky.

Domacnosti vystupuji na trhu statkli a sluzeb jako kupujici, tj. na stran¢ poptavky, a na
trhu vyrobnich faktori jako prodavajici, tj. na strané nabidky. Jinymi slovy fe¢eno, domac-
nosti pronajimaji své vyrobni faktory proto, aby mohly za takto ziskané pfijmy nakupovat
statky a sluzby, jezZ nasledné uspokojuji jejich potieby.

Firmy vystupuji na trhu statkd a sluzeb na stran€ nabidky a na trhu vyrobnich faktord
na strané poptavky, z cehoZ vyplyva, ze tyto ekonomické subjekty si za prosttedky ziskané
prodejem pronajimaji vyrobni faktory, s nimiZ produku;ji dostatecné mnozstvi produkce.

Ttetim subjektem je stat. Tento ekonomicky subjekt z hlediska mikroekonomie plisobi
v ekonomice jednak jako regulator (vytvaii pravni ramec pro fungovani trzniho mecha-
nismu) a jednak jako subjekt, jenz mize na obou trzich vystupovat jak na strané poptavky,
tak na stran¢ nabidky. Stat vstupuje na trh od samého pocatku své existence a na jeho pi-
sobeni na n¢j existuji rizné nazory, od podpory velké ,,angaZzovanosti*“ azZ po pozadavek
minimalizace jeho zasahii do ekonomiky.

2.2 Zakladni elementy trhu

Kazdé smény se musi tcastnit strana kupujici (poptavajici) a strana prodavajici (nabize-
jici), které sménuji dany statek za urcitou dohodnutou cenu. Tyto subjekty si navzajem
konkuruji jak mezi sebou, tak i v rdmci své ,,strany* trhu. To, kdo je na stran¢ poptavky a
kdo na strané nabidky, nezalezi na ekonomickych subjektech samych, ale na druhu smény.
Podivejme se nyni na to, jaké jsou elementy (prvky) trhu a na jakych principech funguyji.
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Pro zjednoduseni vSak pfedpokladejme, Ze na stran¢ prodavajicich budou vystupovat firmy,
na stran¢ poptavajicich pak domacnosti.

2.2.1 NABIDKA

Nabidkou rozumime souhrn vSech zamyslenych prodeji, se kterymi ekonomické sub-
jekty vstupuji na trh. Nabidka tedy z&visi na chovani téch subjekti, které jsou schopné a
ochotné na trh dodat urcité statky za uréitou cenu. Z hlediska ekonomické teorie rozlisu-
jeme nabidku:

e individualni (S), ktera je dana nabidkou jediného vyrobce a uréime ji pomoci
mnozstvi jeho produkce a ceny, za niz je ochoten prodat,

e dil¢i ¢i také trZni (S), ktera je dana kombinaci nabidek jediného vyrobku, nabi-
zen¢ho vSemi vyrobci a je tedy horizontadlnim souctem individudlnich nabidek,

e celkovou, resp. agregatni (AS), ktera je dana celkovym objemem nabizeného
mnozstvi zbozi nebo sluzby vSech vyrobcli a cenami, za které jsou ochotni pro-
dat. Je tedy ur€ena vSemi dil¢imi nabidkami vSech statkli na trhu. Nebudeme se
Ji v této ucebnici zabyvat, nebot’ se jedna o makroekonomickou veli¢inu.

Nabidka vzdy vyjadiuje funkéni vztah mezi mnoZstvim vyrdbéné a nabizené produkce
(Q) a cenou (P), za kterou jsou ochotni nabizejici prodat. Uvedenou souvislost ilustruje
nabidkova kfivka zobrazena na Obrazku 2-1 vlevo. Jak je z uvedeného Obrazku patrné, s
rostouci cenou roste také mnozstvi vyrobenych (nabizenych) statkd. Tato souvislost je
oznacovana jako zakon rostouci nabidky. Rust ceny je pro vyrobce pokynem ke zvySo-
vani produkce. Znamena to tedy, ze pohyby ceny zptsobuji posun po nabidkové kiivce.

Ke zméné nabidky (tedy k jejimu posunu doprava nebo doleva, viz prava strana Obrazku
2-1) dochazi z divodl necenovych, a to piisobenim nasledujicich faktorti a jejich zménou:

e technologie (s jeji vyssi trovni se zvySuje nabidka, tj. posouva se smérem doprava
dolt1)

¢ naklady na vyrobni faktory (s jejich ristem se stdva vyroba drazsi a nabidka klesa,
tj. posouva se smérem doleva dolti)

e ceny substitutli (klesnou-li jejich ceny, zvysi se nabidka)
e dané a dotace (se vzrustem dani klesa nabidka, se vzristem dotaci nabidka roste)

e ocekavani (ocekava-li se napt. pokles tirokové miry pfi poskytovani Gvéra, ve
vetsing piipadl se tak zvysi investice do vyroby a nabidka se zvysi)

e amnozstvi prodavajicich (s rostoucim poctem roste i nabidka).
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Obrazek 2-1 — Krivka nabidky a jeji posun

P P

Pojem nabizené mnozstvi musite rozliSovat od pojmu nabidka. Zatimco nabizené mnoz-
stvi pfedstavuje jen jednu proménnou funkce nabidky a na grafu se jedna o bod, nabidka
predstavuje funkcni vztah nabizeného mnozstvi a ceny, znazornény celou kiivkou nabidky.
M¢ni-li se nabizené mnozstvi, dochazi jen k posunu po kiivce, méni-li se nabidka, dochazi
k posunu celé kiivky.

2.2.2 POPTAVKA

Poptavkou se rozumi souhrn zamyslenych koupi, s nimiz ptichdzi kupujici na trh. Je
déna ochotou a schopnosti poptavajicich za urcity statek zaplatit. V tomto ptipad¢ hovo-
fime o koupéschopné poptavce. I zde rozliSujeme z hlediska ekonomické teorie poptavku:

¢ individualni (d), kterd je ddna poptavkou jediného kupujiciho a uréime ji mnoz-
stvim poptavané produkce a cenou, za niz je ochoten koupit

e dil¢i, resp. trzni (D), ktera je dana kombinaci poptavek vSech ekonomickych
subjektl po jednom vyrobku nabizeném vyrobci a je horizontadlnim souctem in-
dividualnich poptavek

e celkovou ¢i také agregatni (AD), ktera je dana celkovym objemem poptavaného
mnozstvi zboZzi nebo sluzby, ktery chtéji kupujici koupit a cenami, za které jsou
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ochotni toto mnozstvi koupit. Je tedy ur¢ena vSemi dil¢imi poptavkami po vsech
statcich na trhu. Stejné jako u agregatni nabidky se jedna o makroekonomickou
veli¢inu, proto ji nebudeme v této ucebnici analyzovat.

Poptavka je vzdy funkéni vztah mezi mnozstvim poptavané produkce a cenou, za kterou
jsou kupujici ochotni ji koupit. Uvedenou souvislost ilustruje poptavkova kiivka zobrazena
na levé strané Obréazku 2-2. I pro poptavkovou kiivku je charakteristicka urcita souvislost.
Konkrétné ta, kterd udava nepiimou iméru mezi cenou a mnozstvim, tj. s rostouci cenou
tedy klesa poptavané mnozstvi a naopak. Tato souvislost je oznacovana jako zakon klesa-
jici poptavky. Vzestup ceny vede u kupujiciho k mensiho ochoté kupovat dané zbozi a
dochazi k posunu po poptavkové kiivce.

V piipadé, ze na poptavku plsobi jiné faktory nez cena, dochdzi ke stejnému efektu jako
u nabidky, tedy k posunu poptavkové kiivky (doleva nebo doprava, viz prava strana
Obrazku 2-2). Tyto faktory jsou nasledujici:
e chuté a vkus (pfani vlastnit dany statek)

e dtchody (s rostoucimi piijmy roste i nakup urcitého zbozi a sluzeb)

e ceny substitutd ¢i komplementl (vzrist ceny substitutli ma za nasledek vzrist
poptavky po daném statku, vzrist ceny komplementd ma za nasledek pokles po-
ptavky po daném statku)

e ocekavani (ocekavate-li vyplatu pojistky, vase poptavka se patrné zvysi)
e mnozstvi kupujicich (s jejich rostoucim poctem roste i poptavka).

Obrazek 2-2 — Krivka poptavky
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oo 8]

Také v tomto piipad¢€ je nutno rozliSovat mezi pojmy poptavané mnozstvi a poptavka,
stejné jako v kapitole tykajici se nabidky.

2.2.3 CENA

Cena, ktera vznika na trhu, je vysledkem stietavani nabidky a poptavky po daném zbozi.
Kfivky nabidky a poptavky maji rzné sklony vyjadiujici rizné cenové zajmy prodavaji-
cich a kupujicich. Pokud tyto kiivky spojime dohromady, zjistime, Ze existuje jejich jediny
spole¢ny bod. Tento bod — prusecik kiivek nabidky a poptavky — oznacujeme jako bod
rovnovahy (E). Mnozstvi produkce, které odpovida tomuto bodu, ozna¢ujeme jako rovno-
vazné mnozstvi (Qg) a cenu jako rovnovaznou cenu (Pg). Tento idedlni rovnovazny stav je
zobrazen na Obrazku 2-3. Rovnovaznou cenu je mozné dosahnout az za urcity Casovy usek
a pusobenim celé fady souvislosti, ovlivnénych vzdjemnymi vazbami nabidky, poptavky a
ceny, jak ukazuje prava strana Obrazku. Tento proces je oznaCovan jako trzni mechanis-
mus. Jak dlouho se bude trh dostavat do bodu rovnovahy (a zdali se tak opravdu stane),
zaleZi na tvarech a sklonech kiivek nabidky a poptavky.

Obrazek 2-3 — Rovnovaha na trhu a jeji utvareni

P
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g

Rovnoviahou na trhu tedy nazyvame situaci, kdy pfi dané cené prodavajici uspokoji
svou potifebu tim, Ze prodaji takové mnozstvi zbozi, které prodat chtéji a kupujici uspokoji
své potieby tim, ze nakoupi tolik, kolik chtéji spotfebovat.

2.2.4 KONKURENCE

Proces stetavani raznych, vétSinou protichtidnych, z4jml riznych trznich subjekti
oznacujeme pojmem konkurence. Tento proces, kdy kazdy z ucastnikt sleduje své cile
zpravidla na ukor ostatnich, je predpokladem fungovani trhu a je tedy od trhu neodd¢litelny.

Tento element trhu existuje vzdy a v kazdé trzni situaci, protoze trh je tvoren vzdy mi-
nimaln¢ dvéma ekonomickymi subjekty, kteti vstupuji do vzéjemnych vztahti. Toto se pro-
jevuje napt. tim, ze pokud stoji kazdy na opa¢né stran¢ trhu, jeden chce prodat za co mozna

v

nejvyssi cenu a druhy koupit za cenu co mozna nejnizsi. V tomto ptipadé hovoiime o kon-
kurenci nap¥ri¢ trhem. Podstatou je kompromisni feSeni, vyrobci nechtéji trzni prebytek,
proto snizuji cenu dle poptavky. Naproti tomu nakupujici nechtéji dospét, vzhledem k po-
zadované nizké cené, k nedostatku na trhu a jsou ochotni pfistoupit na vyssi cenu, dle dané

nabidky.

Na trhu ovSsem neexistuje pouze konkurence mezi nabidkou a poptavkou, ale také kon-
kurence na stejnych stranach trhu — tedy konkurence na stran¢ nabidky a konkurence na
stran¢ poptavky. Z hlediska konkurence na strané nabidky hovoiime o déleni konkurence
podle prostiedkii konkurenéniho boje. Vyrobci se snazi na trhu prodat co nejveétsi mnozstvi
vlastnich vyrobki pfi minimalnich nékladech, coz jim pfinasi maximalni zisk. A zaroven
se tito vyrobci snazi minimalizovat, resp. eliminovat zisky ostatnich firem nabizejicich sub-
stituty. K tomu pouzivaji rizné¢ metody konkurence — cenovou a necenovou.

Podstatou cenové konkurence je snizovani cen vyrobki producenty. Tim se snazi pfi-
lakat a pretdhnout kupujici a tedy 1 poptavku na svou produkei. ZhorSuji tak postaveni kon-
kurentl, ktefi jsou timto nuceni snizovat ceny. Mohou tak Cinit pouze cestou snizovani
vyrobnich nékladl, a pokud tuto moznost nemaji, jejich vyrobky nejsou schopny cenové
konkurovat ostatnim a jejich dalsi produkce bude ohrozena. Tato ,,cenova valka“ vede k
posilovani trzniho podilu vyrobcli snizujicich cenu. V soucasnosti je cenova konkurence
vytlatovéana druhou vySe uvedenou metodou, a to necenovou konkurenci. Timto druhem
konkurence se firmy snazi ziskat poptavajici na svou stranu zejména vysoce kvalitni pro-
dukci, poskytovanim riznych (a nékdy jen zdanlivych) slev, lepSim servisem, poskytova-
nim splatkového systému, piisobivejSimi obaly, znackou vyrobku, G¢innou reklamou apod.
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Pokud se stietavaji protichiidné zajmy spotiebitelli, hovoiime o konkurenci na strané
poptavky. Kazdy poptavajici chce maximalizovat sviij uzitek a ziskat pro sebe co nejvice
(a co nejlevnéji). K tomuto typu konkurence dochazi zejména, pokud existuje na trhu ne-
dostatek zbozi nebo sluzby. Existuje tedy pfevis poptavky nad nabidkou, ktery vede ke
zvySovani ceny.

V ekonomické teorii se pouziva také dalsi ¢lenéni konkurence, a to podle podminek
vyrobcii na trhu, respektive podle charakteru trZzniho prostiedi. Na ném se odrazi vyvoj
ekonomiky, rozvoj vyrobnich podminek a vyvoj postaveni jednotlivych ekonomickych
subjekti. Z tohoto pohledu ¢lenime konkurenci na dokonalou a nedokonalou. Podrob-
n¢jsi analyzu téchto forem konkurence provedeme v kapitolach vénovanych problematice
dokonalé a nedokonalé konkurence.

E L A

Trh je oblasti ekonomiky, ve které dochazi k vyméné Cinnosti a jejich vysledkd mezi
jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostfednictvim smény vyrobki a sluZzeb. Vyrobky a
sluzby, které jsou urceny k této smén¢, oznacujeme jako zboZi.

Kvantitativni pomér, ve kterém se urcité zbozi na trhu sménuje za ostatni, oznacujeme
terminem sménna hodnota zbozi. Sménna hodnota vyjadiena v penézich se pak nazyva
cena. Relativni cena pak udava, kolikrat je jedno zbozi levnéjsi nebo drazsi nez zbozi jiné.

Zakladni funkci trhu je optimalni alokace zdroju neboli rozdé€leni vyrobnich faktori
mezi jednotlivé vyrobce tak, aby dochézelo k co nejucinnéjs§imu vyuziti vzacnych zdroja s
ohledem na potieby ekonomiky. Trh pfitom odpovida na tfi zdkladni otdzky: co vyrabét,
jak vyrabét a pro koho vyrabét.

Z hlediska izemniho ¢lenime trhy na trh mistni, narodni a svétovy. Z hlediska ¢lenéni
podle piedmétu koupé a prodeje dé€lime trhy na trh produktt, trh vyrobnich faktora a trh
penéz. Z hlediska mnoZstvi a druhu sledovaného zbozi a sluZeb ¢lenime trhy na trh diléi
a trh agregatni.

Ekonomicka teorie rozliSuje tii subjekty trhu — domacnosti, firmy a stat. Tyto ekono-
mické subjekty mohou vstupovat na trh jak ze strany nabidkové, tak ze strany poptavkové.

Zéakladnimi elementy trhu jsou nabidka, poptavka, cena a konkurence. Nabidka vyja-
diuje funk¢ni vztah mezi mnozstvim vyrabéné a nabizené produkce a cenou, za kterou jsou
ochotni nabizejici prodat. Zakon rostouci nabidky oznacuje souvislost, kdy s rostouci ce-
nou roste mnozstvi nabizenych statkli. Poptavka je funk¢nim vztahem mezi mnoZzstvim
poptavané produkce a cenou, za kterou jsou kupujici ochotni ji koupit. S rostouci cenou
klesa poptavané mnozstvi a naopak a tuto souvislost oznacujeme jako zakon klesajici po-
ptavky.
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Prisecik kiivek nabidky a poptavky oznacujeme jako bod rovnovahy. MnoZstvi pro-
dukce, které odpovida tomuto bodu, oznacujeme jako rovnovazné mnozstvi a cenu jako
cenu rovnovaznou. Rovnovaha na trhu nastava tedy v situaci, kdy pfi dané cené vyrobci
prodaji takové mnozstvi zbozi, které prodat chtéji a kupujici nakoupi tolik, kolik chtéji
spottebovat.

Piedpokladem fungovani trhu je konkurence. Je to proces stfetavani riznych, vétsinou
protichtidnych, z4jma rlznych trznich subjektl, kdy kazdy z ucastnika sleduje své cile
zpravidla na tkor ostatnich. RozliSujeme konkurenci na strané poptavky, konkurenci na
strané nabidky (cenova a necenova), konkurenci napfi¢ trhem a v neposledni fadé¢ konku-
renci dokonalou a nedokonalou.

7]

o Jaky bude celkovy uzitek ze spotieby 10 litrii dZusu, vite-1i ze mezni uzitek ze spotieby
desatého litru tohoto napoje je roven nule?

e Urcete mezni miru substituce ve smén¢ a mezni miru substituce ve spotiebé vite-li, ze
mate ve svém spotiebni kosi jednu ldhev vina (statek x) a deset 14hvi mineralni vody
(statek y), pficemz cena jedné lahve vina je 105,- K¢, cena jedné lahve mineralni vody
je 15,- K¢ a funkce vaseho uzitku ma tvar U = 210.x + 30.y.

e Predpokladejte, ze mate i nadale ve svém spotiebni kosi jednu lahev vina a deset 14hvi
mineralni vody, pficemzZ jejich ceny v tomto roce vzrostly shodné o pét procentnich
bodt. Dale ptedpokladejte, Ze v tomto roce o 5 procent vzrostla také vase mzda. Ovliv-
nily tyto zmény spotiebu tohoto spotiebitele, vite-li, Ze jeho uzZitkova funkce zlstala
nezménéna?

e Urcete kiiZzovou elasticitu poptavky, vite-li, Ze vzroste-li cena vina ze 105,- K¢ na 125, -
K¢, pak snizite svou spotfebu vina na nulu a soucasné zvysite svou spotifebu mineralni
vody o 11 lahvi.
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3 TEORIE RACIONALNI VOLBY SPOTREBITELE

owrmmeeroy [

V teorii racionalni volby spotiebitele se dozvite, co je to rozpoctové omezeni spotiebi-
tele, jaké jsou preference spotiebitele, jaky je kardinalisticky a ordinalisticky pohled na
zpusob méteni uzitku, problematika optimélniho vybéru spotiebitele. Odvodime si na za-
kladé¢ predchozi analyzy individualni poptdvkovou kiivku a objasnime rizné typy elasticit
poptavky.

ooy ]

e Ziskate informace o rozpo€tovém omezeni spotiebitele a o indiferencnich kiivkach
s jejichz pomoci lze zachytit preference spotiebitele.

e Dozvite se, jaky je rozdil mezi kardinalistickou a ordinalistickou verzi teorie uZzi-
tecnosti.

e Naucite se nalézt optimum spotiebitele.

e Uvidite, jak 1ze pomoci cenové spotiebni kiivky zkonstruovat individualni poptav-
kovou ktivku.

e Naucite se rozliSovat mezi cenovou, diichodovou a kiiZzovou elasticitou poptavky.

dachod optimum spotiebitele

elasticita poptavky ordinalismus

indiferencni kiivka preference spotiebitele
individuélni poptavkova kiivka rozpoctové omezeni spotiebitele
kardinalismus uzitek

Teorie racionalni volby spotiebitele predpoklada, ze kazdy konzument si pro svou spo-
tiebu zvoli pouze takovou kombinaci statkll a sluzeb, kterd mu pii dané urovni dichodu
piinese nejvyssi mozny uzitek. Racionalné se chovajici spotiebitel je tedy nucen vytesit
dvé zékladni otdzky, a to ,,jaka kombinace statki a sluzeb je pro néj nejlepsi a ,,zda si
muze tuto nejlepsi kombinaci dovolit™. Vzhledem k tomu, Ze v teorii spotiebitele maji ob¢
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vyse uvedené otazky klicovy vyznam, zaméfime svou pozornost nejprve na to, jak spotie-
bitel ur¢i vSechny kombinace, jez si miize v daném okamziku dovolit, a nasledné si uka-
zeme, jakym zpiisobem v dané mnoziné nalezne tu kombinaci, jizZ povazuje za nejlepsi.

V redlném svéteé ma kazdy spotiebitel k dispozici urcity soubor statkii a sluzeb, z n¢hoz
si vybird pouze ty statky ¢i sluzby, které mu umozni uspokojit jeho potieby. Budeme pied-
pokladat, ze nami analyzovany spottebitel spotiebovava pouze dva statky, jez oznacime
jako statek x a statek y. Urcitou pfesné stanovenou kombinaci statki x a y pak budeme
oznacovat pojmem spotiebni koS.

Kazdy spotiebitel je na trhu statkii a sluzeb konfrontovan s cenami statki, jez se na
tomto trhu nachézeji, pficemz tyto ceny soucasné urcuji objem finan¢nich prostredki, které
je dany spotiebitel nucen vynalozit na ndkup ur¢itého mnozstvi téchto statkli. Toto ome-
zené mnozstvi finanénich prostredkd, jez mize spotiebitel vynalozit na nakup urcitého spo-
tiebniho kose, oznacujeme jako rozpoc¢tové omezeni spotiebitele. Budeme-li predpokla-
dat, ze rozpocet daného spotiebitele je urcitym zptisobem omezen, pak dospéjeme k zavéru,
ze mnozstvi finan¢nich prostiedkl, které tento spotiebitel vynalozi na nakup urcitého spo-
tiebniho koSe, nemuize byt vétsi neZ mnozstvi penéz, které ma tento spotiebitel k dispozici.
Soubor vSech spotiebnich kosi, které mize spotiebitel ziskat pti dané trovni dichodu a
danych cenéch pak oznacujeme pojmem mnoZina trZznich prilezitosti (viz vySrafovana
plocha na Obrazku 3-1).

Obrazek 3-1 — Linie rozpo¢tu a mnoZina trznich prileZitosti

stateky

Ip, L BL

Ymax = y

Y3 prmmm N

e

mnoZina
trznich prileZitosti

MRS = —p/py

0 X, Xmax = VP statek,

Hranici mnoziny trznich prilezitosti tvofi linie rozpoctu (BL), ktera tak zachycuje
vSechny spotiebni koSe, za néz spotiebitel utrati cely svij dichod (1), z ¢ehoz vyplyva, ze
linie rozpoctu je grafickym znazornénim rozpoctového omezeni spotiebitele:

px'X+py'y:| (9)
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Linie rozpoctu je negativné sklonénou piimkou, jejiz sklon ur¢ime jako podil ceny
statku x na cené statku y (-px/py), z ¢ehoz vyplyva, Ze tento sklon v podstaté vyjadiuje
»ochotu® trhu nahrazovat statek y statkem x. Sklon linie rozpoctu je pak v ramci ekono-
mické teorie oznacovan pojmem mezni mira substituce ve sméné (MRSEg):

MRS, =—==—+ (10)

Linie rozpoctu je vyrazné ovlivnéna jak vysi cen poptavanych statkd, tak velikosti spo-
tiebitelova dichodu. Otazkou tedy zlstava, jak se zména téchto proménnych projevi na
vlastni linii rozpo¢tu. Mame-li nalézt odpovéd’ na tuto otazku, pak musime vyjit z ptedpo-
kladu, Ze na ndmi analyzovaném trhu vzroste cena statku y, pfi¢emz cena statku x i vySe
spotiebitelova dichodu se nezméni. Z rovnice (9) je ziejmé, Ze rust ceny statku y snizi
hodnotu troviiové konstanty I/py, v disledku ¢ehoz se bod, v némz linie rozpoctu protina
osu y, posune smérem doli a linie rozpocCtu se tak stane plossi, tj. jeji sklon se zmensi (viz
Obrazek 3-2a). Rust ceny statku y tak omezi maximalni dostupné mnozstvi toho statku

(Ymax).

V druhém ptipadé predpokladejme, Ze v dané ekonomice se sice nezméni ceny statkd,
ale dojde k poklesu spotiebitelova diichodu. Na rozdil od pfedchoziho pfipadu tato zména
sniZi jak maximalné dostupné mnozstvi statku y (ymax), tak maximalné dostupné mnoZzstvi
statku X (Xmax), coz nasledné povede k paralelnimu posunu linie rozpo¢tu smérem doleva
dolt (viz Obrazek 3-2b). Z daného je tedy ziejmé, Ze zména spotiebitelova dichodu nevede
ke zméné sklonu linie rozpoctu, nybrz ke zméné jeji polohy.

Obrazek 3-2 — Sklon (a) a poloha (b) linie rozpoctu

(a) (b)

stateky stateky

Y, max;1

Y, max;1 BL Y, max;2 Ts.
Y, max;2 T
Y1
Yo fommmmmm oS = ... i7E
MRSg ;> MRS,
0 Xy Xoax  Statek, 0 X, Xy Xmax2 Xmaxt Statek,
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3.1 Preference spotiebitele a jeho uzitek

o e ]

Preference spotrebitele mizeme definovat jako zjiSténi konzumenta, Ze urcity statek

je zachyceno v preferenéni funkci a jejich smér je vyjadien pomoci uzitku.

V ramci teorie racionalni volby spotiebitele je tak uZitek chapan jako zptsob, jimz lze
popsat spotiebitelovy preference, pti¢emz k vlastnimu popisu je pak vyuzivana uzitkova
funkce, tj. metoda, na jejimz zéklade jsou jednotlivym statkiim (spotfebnim ko$tim) piifa-
zovana konkrétni ¢isla, a to tak, aby nejméné preferovany statek (spotiebni kos) ziskal nej-
tiebitele, bude tedy konzument preferovat statek x pied statkem y pouze tehdy, pokud mu
spotieba statku x pfinese vétsi uZitek nez spotieba statku y.

3.1.1 KARDINALISMUS A KARDINALISTICKA VERZE UZITECNOSTI

Kardinalismus je u¢enim, jehoz piedstavitelé predpokladaji, ze uzitek je veli¢inou, kte-
rou lze méfit v kardinalnich jednotkach, jimiz jsou napf. utily ¢i také uZitky, tj. jednotky,
které maji stejné vlastnosti jako mérné jednotky, jez jsou standardné vyuzivany pro méfeni
vahy, vysky ¢i vzdalenosti.

[llczwmmroes ]

K hlavnim ptedstavitelim kardinalismu fadime anglického ekonoma Williama Stanleye
Jevonse (1835-1882), némeckého ekonoma a pravnika Carla Mengera (1840-1921), ra-
kouského ekonoma a politika E. von Bohm-Bawerka a Svycarského ekonoma Marie-Esprit
Leon Walrase (1834-1910).

Util jako jednotku pro méfeni uzitecnosti zavedl do ekonomické teorie v roce 1871 W.
S. Jevons, podobné¢ také pojem mezni uzitek v roce 1862.

Z kardinalistického hlediska je celkovy uzitek (TU) spotiebitele funkci spotiebovaného
mnozstvi statkdl obsazenych v pfislusSném spotiebnim koS$i. Jsme-li schopni stanovit vysi
celkového uzitku, pak jsme také schopni uréit vys$i mezniho uzitku (MU) daného spotie-
bitele, ktery definujeme jako pfiristek (pokles) celkové uzite¢nosti tohoto spotiebitele vy-
volany zvySenim (snizenim) spotieby statku x o jednu jednotku:
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_ATU

MU,
AX

(11)

konu klesajici mezni uZite¢nosti i také v prvnim Gossenové zakonu, jenz fika, ze uzitek
spottebitele z uspokojeni kazdého jeho spotieby klesa s tim, jak roste stupen jejiho nasy-
ceni. Jinymi slovy fe€eno mezni uzitek spotfebitele ma s ristem spotfebovaného mnozstvi
statku €1 sluzby tendenci klesat.

roemroiw 8]

Prvni Gossenilv zakon je jednim ze tii zadkonti, do nichz bylo shrnuto u¢eni pruského
soudniho Gfednika Hermanna Heinricha Gossena (1810-1858).

S rstem spotfebovaného mnozstvi statku ¢i sluzby se celkovy uzitek spotiebitele zvy-
Suje stale pomaleji, pticemz v ur¢itém okamziku tento uzitek dosdhne svého maxima, které
pak oznacujeme jako bod nasyceni (viz body N, resp. N" na Obrazku 3-3). Od tohoto bodu
pak zac¢ina celkovy uzitek spottebitele klesat a jeho mezni uzitek nabyva zapornych hodnot.

Obrazek 3-3 — Celkovy (a) a mezni (b) uZitek spotiebitele
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= 00od nasyceni
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i i i
5 i j i i j \ ; v N’ = bod nasyceni
0 Xy X, X Xy statek,, 0 X, X, Xg x\statekx
> MU
X, X,

3.1.2 ORDINALISMUS A ORDINALISTICKA VERZE UZITECNOSTI

Ordinalismus, na rozdil od kardinalismu, pfedpoklada, Ze jednotlivé arovné uzitku sice
nelze méfit, ale Ize je sefadit v ordinalni S§kale. V ramci ordindlni $kaly jsou pak statky
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v

uzitkem, pfiemz toto postupné sefazeni statkli mizeme oznacit za ordinalni pouze tehdy,
pokud nejsme schopni prohlasit, ze rozdil mezi uzite¢nosti, ktera spotiebiteli plyne ze spo-
tieby statkli zatazenych na prvnim a druhém misté, je vétsi nez rozdil mezi uzite¢nosti
plynouci spotiebiteli ze spotieby statkil zafazenych na druhém a tietim misté. Ordinalis-
ticky piistup k uzite¢nosti je pak vychodiskem pro indiferen¢ni analyzu, které budeme vé-
novat pozornost v nasledujicim textu.

[[czmmmmarovawr ]

Mezi hlavni pfedstavitele ordinalismu patii italsky ekonom a sociolog Vilfredo Pareto
(1848-1923), anglicti ekonomové sir Roy George Douglas Allen (1906-1983), Francis Ysi-
dro Edgeworth (1845-1926) a sir John Richard Hicks (1904-1989) a americky ekonom Paul
Anthony Samuelson (1914).

Tvircem indiferen¢ni analyzy, neboli teorie chovani spotiebitele je V. Pareto. Indife-
renéni kiivky poprvé publikoval F. Y. Edgeworth v roce 1881 ve své knize ,,Matematicka
psychika®. Pojem mezni mira substituce ve spotiebé zavedl v roce 1939 J. R. Hicks.

Zéakladnim vychodiskem indiferen¢ni analyzy je indiferené¢ni k¥ivka (1C), které zna-
zoriuje vSechny spotiebni kose, které spotiebiteli pfinaseji stejnou troven uzitecnosti, coz
znamena, Ze tento spotiebitel je zcela lhostejny (indiferentni) vi€i tomu, ktery z téchto spo-
tiebnich kost bude spotiebovavat (viz Obrazek 3-4a). Soubor indiferenénich kiivek tvoii
indiferenéni mapu, pro niZ je charakteristické, Ze kazda vyssi kiivka, tj. kiivka nachézejici
se smeérem na severovychod (vpravo nahoie) od ptedchozi kiivky odpovida vyssi Grovni
uzitecnosti daného spotiebitele. Navic je nutno poznamenat, ze v ramci jedné indiferen¢ni
mapy se jednotlivé indiferen¢ni kiivky nemohou protinat (v Obrazku 3-4b).

Obrazek 3-4 — Indiferenc¢ni kiivka (a) a indiferen¢ni mapa (b)

(@ (b)

stateky stateky I
B

Y21

Y11

Y31

0 Xy Xy X3 statek, 0 X; Xy X3 X, statek,
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Vyjadiuje-li sklon linie rozpoctu ,,ochotu‘ trhu nahrazovat statek y statkem X, pak v pii-
pad¢ spotiebitele tuto ,,ochotu* vyjadiuje sklon indiferen¢ni kiivky, jenZ oznacujeme po-
jmem mezni mira substituce ve spoti‘ebé (MRSc):

MRs, =-2¥ - MY,
© 4Ax MU,

(12)

Standardni indiferen¢ni kiivka se vyznacuje klesajici mezni mirou substituce ve spo-
tiebe, pricemz tato jeji vlastnost vyplyva ze zakona substituce, ktery tika, ze vzacnéjsi
statek ma ve srovnani s méné€ vzacnym statkem vétsi relativni hodnotu substituce. Ne vzdy
je vS8ak mozno indiferen¢ni kiivky zakreslit jako kiivky konvexni. K takovymto ptipadim
patifi indiferencni kiivky zachycujici uzitek plynouci spotiebiteli ze spotieby statkil, jez
oznacujeme jako:

e dokonalé substituty, tj. statky, které je spotiebitel ochoten nahrazovat pouze
vV urcitém konstantnim pomeéru, pfiCemz indiferencéni kiivky maji v ptipadé
téchto statkll tvar negativné sklonénych ptimek, jejichz sklon se neméni

¢ dokonalé komplementy, Cili statky, jez spottebitel spotfebovava vzdy spolecné,
a to v pfesné stanovenych proporcich. V piipadé¢ dokonalych komplementt tak
maji indiferen¢ni kiivky tvar pismene L, z cehoz vyplyva, Ze jejich sklon se ne-
méni plynule, ale ve skocich. V ¢asti rovnobézné s osou Yy je tak sklon indife-
ren¢ni kiivky roven nekonecnu, v bod¢ zlomu odpovida proporcim, v nichz spo-
trebitel spotfebovava statky obsazené ve spotfebnim koSi a v ¢asti rovnobézné
S osou X je sklon indiferen¢ni kfivky nulovy.

3.1.3 OPTIMALNI VYBER SPOTREBITELE

a ,,jak stanovit, zda je tento spotiebni ko$ pro daného spotiebitele dostupny*, mame k dis-
pozici vSechny potfebné nastroje k tomu, abychom stanovili metodu, jiz spotiebitel vyuziva
pii volbé svého optimalniho spotiebniho kose. Jak spotiebitel nalezne v ramci své mnoziny
trznich pfilezitosti ten spotiebni kos, jenz je pro néj z hlediska projevenych preferenci ko-

N 24

Odpoveéd nalezneme na Obrazku 3-5, jenZ zachycuje jak rozpoctové omezeni spotiebi-
tele (linie rozpo¢tu BL), tak ¢ast jeho indiferencni mapy (indiferenéni kiivky ICi, ICz a
IC3). Na tomto obrazku je také vyznaceno pét spotiebnich ko$i, z nichZ nejvice preferova-
nym je spotfebni kos§ D leZici na nejvyssi zaznamenané indiferenc¢ni kiivce ICs. Tento spo-
ttebni koS je vSak pro daného spotiebitele nedostupny, nebot’ se nenachdzi uvnitt mnoziny
trznich ptilezitosti.
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Obrazek 3-5 — Optimalni vybér spotiebitele

stateky

ymax'

Y3

Yyt+---
yopt““'
Yi+--- .
i
1
!
L R
1 1
1 1
1 1
1 1
] |
0 X3 X, l Xy X, X max statekx
Xopt

Je zteymé, Ze optimalni spottebni ko§ musi byt soucasti mnoZiny trznich piileZitosti. Za
optimalni tedy povazujeme pouze ten spoti‘ebni kos, jenz lezi na indiferenc¢ni ktivce, ktera
ma s linii rozpoctu pouze jeden spole¢ny bod, tj. spotfebni ko$§ nachazejici se v bodé¢,
v némz je linie rozpoctu tecnou indiferenéni kiivky. Optimum spotiebitele pak mizeme
vyjadfit pomoci nasledujicich rovnic:

MRS, = MRS, (13)
Neboli:
Py MY, (14)
P, MUy
Nebo také:
MU, MU,
= (15)
P, p,

Rovnice (15) je matematickym vyjadifenim zakona vyrovnanych meznich uzitka ne-
boli druhého Gossenova zakona, ktery fika, ze uspokojuje-li spotiebitel své potieby pro-
sttednictvim vzacnych statk(, pak tento spotfebitel maximalizuje sviij celkovy uzitek pouze
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tehdy, pokud se mezni uzitky plynouci z téchto statkl rovnaji. Jinymi slovy fe¢eno, dispo-
nuje-li spotiebitel optimalni spotiebnim koSem, pak posledni koruna, jiz tento spotiebitel
vynaloZzi na nédkup statku x, mu pfinese stejny prirtistek uzitecnosti jako posledni koruna,
kterou vynalozi na ndkup statku y.

Optimum spotiebitele, které je zobrazeno v Obrazku 3-5, se v rdmci ekonomické teorie
oznacuje pojmem vnitini FeSeni. Toto fesSeni je ,,idealni”, ale mize také nastat situace, v
nizZ nejsme schopni nalézt bod, v némz je linie rozpoctu te¢nou nejvyssi dostupné indife-
ren¢ni kiivky. Nastane-li tato situace, pak se k nalezeni optima spotiebitele vyuziva hra-
ni¢ni FeSeni, které se vyznacuje tim, ze spotfeba jednoho z vybranych statkii je nulova a
sklon linie rozpoc¢tu v daném bodé neodpovida sklonu indiferenéni kiivky, jak je zobrazeno
na Obrazku 3-6.

v r

Obrazek 3-6 — Optimalni vybér spotiebitele — hrani¢ni FeSeni

stateky
Ic, Ic, Ic, Ic, - 5
ymax T BL
E
0 X, X, X max X3 statekx

3.2 Odvozeni individualni poptavkové krivky

Jiz z ptedchozi kapitoly vime, Ze individudlni poptavku miiZeme definovat jako mnoz-
stvi statku, které chce spotiebitel pii dané cené toho statku spotiebovavat. Z této definice
je tedy zfejmé, Ze individualni poptavkova krivka znazoriiuje vzdjemny vztah mezi ce-
nou statku a jeho poptdvanym mnozstvim. Pfi odvozovani této kiivky pak musime ptedpo-
kladat, Ze v dané ekonomice sice nedochézi ke zmén¢ ceny statku y a vySe spotiebitelova
dichodu, ale na druhé stran€ dochazi ke zméné ceny statku x.
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[[commmmarovawr ]

Poptavkovou ktivku zkonstruoval Alfred Marshall (1842-1924), a to na zaklad¢ funkce
poptavky, jiz poprvé pouzil francouzsky filozof a matematik Antoine Augustin Cournot
(1801-1876).

Budeme-li tedy predpokladat, ze v dané ekonomice postupné klesa cena statku x, a to
Z puvodni vyse px;1 na konecnou uroven px;3, pak dospéjeme k zavéru, ze v dasledku této
zmény se postupné meni sklon linie rozpoctu (BL se stava plossi), ktera tak vymezuje nové
rovnovazné pozice (viz spotiebni kose B a C na Obrazku 3-7a). Propojime-li tyto jednotlivé
body optima, ziskame cenovou spotiebni kifivku (PCC), ktera tak zachycuje v§echny spo-
tiebni koSe, pfi nichZ spotiebitel maximalizuje svou uzite¢nost v okamziku, kdy dochazi
ke zméné ceny jednoho ze statkil obsazenych v tomto spotfebnim koSi. Z tvaru cenové spo-
tiebni kiivky jsme pak schopni usoudit, jaky vliv ma zména ceny na poptavku po tomto
statku, resp. na poptavku po statku, jehoz cena se nezménila. Bude-li cenova spottebni
ktivka:

e negativné sklonéna, pak dany spottebitel s poklesem ceny statku x zvySuje svou
spottebu tohoto statku a souc¢asné snizuje svou spotiebu statku y

e pozitivné sklonéna, pak to znamena, Ze s poklesem ceny statku x spotiebitel
zvysuje svou poptavku po obou statcich, tj. jak po statku x, tak po statku y.

Cenova spotiebni kiivka ilustruje vzdjemny vztah mezi cenou statku a jeho poptadvanym
mnozstvi a pomoci ni jsme pro dany statek schopni nalézt optimalni kombinace jeho ceny
a poptavaného mnozstvi. Tyto hodnoty pak mizeme zanést do grafu, kde na ose X je za-
chyceno poptavané mnozstvi daného statku a na ose y jeho cena. Propojenim téchto bodii
poté ziskame individualni poptavkovou kiivku (viz Obrazek 3-7Db).
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Obrazek 3-7 — Cenova spotiebni kiivka (a) a krivka individualni poptavky (b)

(a) (b)

stateky

Py;1> Py;2> Py;3

ymax T

0 l xvzlx'max,_, xm;x;z Xma;,-s statek, statek,,

X4 X3

Zména ceny statku vede K posunu po cenové spotiebni kiivce, coz nasledné vede také
k posunu po individualni poptavkové kiivce. Dojde-li tedy k poklesu ceny statku X, pak se
spotiebitel posune po cenové spotiebni kiivce smérem doprava, pficemz k tomuto pohybu
dojde také na kiivce individualni poptavky.

Zména dichodu spotiebitele zplsobi naopak posun celé cenové spotiebni kiivky,
v dtsledku ¢ehoz se nasledné posune také kiivka individualni poptavky. Také v tomto pii-
padé mizeme konstatovat, Ze tento posun bude stejnosmérny, tj. rist spotiebitelova di-
chodu posune jak cenovou spotiebni kiivku, tak individualni poptavkovou kiivku smérem
doprava.

3.3 Elasticita poptavky

V souvislosti s individualni poptavkovou kiivkou se jako pomérné vyznamny ukazatel
jevi mira, ukazujici jak citlivé reaguje poptavané mnozstvi statku bud’'to na zménu ceny ¢i
na zménu duchodu spotiebitele. V ramci ekonomické teorie je pro tento ucel vyuzivana

bezrozmérna mira, kterou oznacujeme pojmem elasticita poptavky, pficemz v souvislosti
s kiivkou individualni poptavky rozliSujeme mezi:

e cenovou elasticitou poptavky (epp)
e kiizovou elasticitou poptavky (ecp)

e diichodovou elasticitou poptavky (eip).
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3.3.1 CENOVA ELASTICITA POPTAVKY

Cenovou elasticitu poptavky definujeme jako citlivost poptdvaného mnozstvi statku
na jeho vlastni cenu:

49,

X

O«
0 = p,

Py

(16)

Z rovnice (16) vyplyva, ze cenova elasticita poptavky udava procentni zménu poptava-
né¢ho mnozstvi statku vyvolanou jednoprocentni zménou ceny tohoto statku, pficemz plati,
ze hodnota takto vypocteného ukazatele bude vzdy zapornd, popt. nulova. V ptipadé ce-
nové elasticity pak rozliSujeme mezi:

e cenové elastickou poptavkou (epp < -1), pro niz plati, Ze pokles ceny daného
statku o jedno procento zvysi poptavané mnozstvi tohoto statku o vice nez jeden

vvvvvv

sklon individualni poptavkové kiivky, tj. kiivka se stava plossi

¢ jednotkové elastickou poptavkou (epp = -1), ktera se vyznacuje tim, ze pokles
ceny daného statku o jeden procentni bod zvysi poptavané mnozstvi tohoto
statku taktéz o jedno procento

e cenové neelastickou poptavkou (epp > -1), pro niz plati, Ze pokles ceny urc¢itého
statku o jedno procento zvysi poptavané mnozstvi tohoto statku o méné nez je-
den procentni bod. V tomto ptipadé pak plati, Ze ¢im je poptavka méné cenove
elastickd, tim mensi je jeji sklon, tj. individualni poptavkova kiivka se stava str-
me&jsi.

[lcommmarovew ]

Pojem cenova pruznost (elasticita) poptavky zavedli do ekonomické teorie A. A. Cour-
not a A. Marshall.

3.3.2 KRIiZOVA ELASTICITA POPTAVKY

K¥iZova elasticita poptavky udava citlivost poptdvaného mnozstvi statku na zménu
ceny jin¢ho statku obsaZeného ve spotfebni kosi daného spotiebitele:
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49,
_ %
Apy
Py

eCD

17)

Budeme-li chtit rovnici (17), pak mizeme konstatovat, Ze kiizova elasticita poptavky
vyjadiuje procentni zménu poptavaného mnozstvi statku x vyvolanou jednoprocentni zme-
nou ceny statku y. Ktizova elasticita poptavky pak nabyva:

e jak kladnych hodnot (eco > 0), v tomto okamziku jsou statky x a y substituty,

e tak zapornych hodnot (ecp < 0), pfi¢emz v tomto ptipad¢ jsou tyto statky kom-
plementy.

3.3.3 DUCHODOVA ELASTICITA POPTAVKY

Diichodovou elasticitu poptavky definujeme jako citlivost poptdvaného mnozstvi
statku na zménu spotiebitelova diichodu:

A9,

X

e =% (18)

Zrovnice (18) je mozno vycist, ze diichodova elasticita poptavky udavéa procentni
zménu poptavaného mnozstvi ur€itého statku vyvolanou jednoprocentni zménou dichodu
spotiebitele. Podobné& jako kiiZova elasticita, také diichodova elasticita poptavky nabyva:

e jak kladnych hodnot (eip > 0), v tomto piipadé povazujeme dany statek za sta-
tek normalni, pfi¢emz v ramci této skupiny déle rozliSujeme mezi:

o statkem nezbytnym (0 < eip < 1), ungjz plati, Ze s ristem spotiebitelova
diichodu se poptavka po tomto statku zvySuje v mensi mife, nez odpo-
vidé ristu tohoto diichodu, tj. jednoprocentni rist dichodu v tomto pii-
pad¢ zvysi poptavku po daném statku o méné nez jeden procentni bod.
(nezbytnym statkem jsou napf. potraviny)

o statkem luxusnim (eip > 1), pro néz plati, ze s rustem spotiebitelova du-
chodu se poptavka po tomto statku zvySuje vice nez proporcionalng, tj.
jednoprocentni rast dichodu zvysi poptavané mnozstvi o vice nez jedno
procento (luxusnim statek je napt. spotiebni elektronika ¢i automobil)
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e tak zapornych hodnot (eip < 0), pficemz v tomto piipadé povazujeme dany sta-
tek za statek podradny. Z hodnoty diichodové elasticity poptavky je ziejmé, ze
V ptipad¢ podiadného statku plati, ze jednoprocentni rtist spottebitelova diichodu
vyvola absolutni pokles poptavky po tomto statku. Za podfadné statky jsou po-
vazovany statky, které se vyznacuji nizkou kvalitou, tj. napf. napodobeniny
znackového obleceni.

Ellsmortaprory ]

Kardinalismus je uc¢enim, jenz ptedpoklada, ze uzitek je veli¢inou, jiz 1ze méfit v Kar-
dinalnich jednotkach, tzv. utilech, ordinalismus je doktrinou, ktera vychazi z pfedpokladu,
ze jednotlivé Grovné uzitku sice nelze méfit, ale 1ze je sefadit v ordinalni Skale.

Mnozina trznich prileZitosti je soubor vSech spotiebnich kosu, které mize spottebitel
ziskat pti dané tirovni diichodu a danych cenach, ptfi¢emz jeji hranici tvofi linie rozpoctu,
ktera tak zachycuje vSechny spotiebni kose, za néz spotiebitel utrati cely sviij dichod.
Sklon linie rozpoc€tu vyjadiuje ,,ochotu* trhu nahrazovat statek y statkem x a v ekonomické
teorii je ozna¢ovan pojmem mezni mira substituce ve sméné.

Zjisténi spotiebitele, Ze urcity statek je z jeho pohledu lepsi nez statek jiny, chapeme
jako vyjadreni jeho preferenci, pricemz plati, Ze uspofadani téchto preferenci je zachyceno
Vv preferenéni funkeci.

Spotiebitelovy preference 1ze popsat pomoci uzitkové funkce, coz je metoda, na jejimz
zéakladé jsou jednotlivym spotiebnim kostim pfifazovana konkrétni ¢isla, a to tak, aby nej-
mén¢ spotiebni ko$ ziskal nejnizsi ¢islo a spotfebni ko$ s nejvétsi preferenci ziskal ¢islo
nejvyssi.

Preference spotiebitele mliZzeme zachytit pomoci indiferen¢nich krivek, jeZ zndzornuji
vSechny spotiebni koSe, které danému spotiebiteli pfinaseji stejnou uroven uzitecnosti.
Soubor téchto kiivek pak nazyvame indiferenéni mapou. Sklon indiferen¢ni kiivky vyja-
diuje ,,ochotu* spotiebitele nahrazovat ve svém spotfebnim kosi statek y statkem x a v te-
orii spotfebitele je oznacovan pojmem mezni mira substituce ve spotiebé.

A4

Za optimalni je povazovan ten spotiebni koS, ktery lezi na nejvyssi dostupné indife-
rencni kiivce, tj. spotiebni koS, pro néjz plati, Ze v daném bod¢ je linie rozpoctu te¢nou
indiferencni kiivky.

Me¢ni-li se cena statku obsazeného ve spotiebni kosi, pak se s touto zmeénou postupné
méni také sklon linie rozpoctu, ktera tak vymezuje nové rovnovazné pozice, jejichz propo-
jenim ziskdme cenovou spotiebni kiivku, ktera tak zachycuje vSechny spotiebni kose, pfi
nichZ spotfebitel maximalizuje svou uzite¢nost v okamziku, kdy dochazi ke zméné ceny
jednoho ze statkti obsaZzenych v tomto spotiebnim kosi. Vzhledem k tomu, Ze PCC ilustruje
vzajemny vztah mezi cenou statku a jeho poptavanym mnozstvi, jsme pomoci této kiivky
schopni zkonstruovat také kFivku individualni poptavky.
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Klesne-li v dané ekonomice cena statku, pak se dany spotiebitel posune po cenové spo-
trebni kiivce smérem doprava, pficemz k tomuto pohybu dojde také na kiivce individudlni
poptavky. Zméni-li se vSak spotiebiteliv dichod, pak se posune jak cenové spotiebni
ktivka, tak individualni poptavkova kiivka. Z daného je tedy ziejmé, ze zména ceny vede
k posunu po k¥ivce individualni poptavky, kdeZto zména diuchodu vede k posunu této
krivky.

V souvislosti s individudlni poptavkovou kiivkou povazujeme za velmi vyznamny uka-
zatel elasticitu poptavky, ktera je bezrozmérnou mirou ukazujici, jak citlivé reaguje po-
ptavané mnozstvi statku bud’'to na zménu ceny ¢i na zménu dichodu spotiebitele. U indi-
vidualni poptavky pak rozliSujeme mezi cenovou, kifiZovou a diichodovou elasticitou.

oz ]

e Vysvétlete, kde probiha sména a co je jejim divodem.
e Uved'te konkrétni ptiklady, kdy stat vstupuje na trh s cilem ovlivnit jeho fungovani.

e Vyjdéte z predpokladu, Ze kaviar je vasi oblibenou pochutinou. Co se stane s vasi kiiv-
kou poptavky po tomto statku v ptipadé, Ze vyhrajete ve Sportce 25 mil. K¢?

e Muze se stat, ze se ekonomika nedostane do bodu rovnovahy? Uved’te ptiklady.

e Jak konkrétné vas mliZe negativné ovlivnit necenova konkurence?
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4 TEORIE FIRMY A VYROBA

[el[wemrmneommemroy ]

Tato kapitola se vénuje problematice firmy, kde bude popséna teorie firmy a volba vy-
robniho procesu, technologické omezeni firmy, jeji kratkodobéd a dlouhodoba produkéni
funkce. Nakonec bude popsano nakladové optimum firmy.

Hewewrrory ]

e Dozvite se, s jakym typem omezeni se pii svych aktivitach stfetava firma.

e Naucite se rozliSovat mezi vyrobou v kratkém a dlouhém obdobi.

e Zjistite, Ze v kratkém obdobi se ve vyrobnim procesu prosazuje zakon klesajicich

vynost.

e Naucite se nalézt nakladové optimum firmy.

e Také se dozvite, jaky existuje vztah mezi stezkou expanze firmy v dlouhém obdobi

a vynosy z rozsahu.

Hlweonsiommpranr ]

celkové naklady
celkové naklady v dlouhém obdobi

celkovy produkt

dlouhé obdobi

ekonomické omezeni

firma

1zokosta (izondkladova kiivka)
1zokvanta (izoproduktova kiivka)
nakladové optimum firmy
produkéni funkce

produktivita kapitalu

primérny produkt vyrobniho faktoru
stadia vyroby

stezka expanze firmy v dlouhém ob-
dobi

technologické omezeni
teorie firmy

trzni omezeni

vynosy Z rozsahu

vyroba

mezni naklady vyroby
smluvni kiivka spotiebitelt
smluvni kifivka vyrobct
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Tradi¢ni neoklasicka teorie firmy analyzuje chovani firmy na trhu, ptficemz hlavni du-
raz klade na jeji rozhodovani o objemu a cen¢ vyrabéné produkce a o technologii vyroby,
a to v situaci, kdy za hlavni cil firmy povazuje maximalizaci zisku.

R A 1Y

Neoklasickd ekonomie je jednim z hlavnich proudti ekonomické teorie, ktery se zacal
rozvijet ke konci 19. stoleti. Pfedstavitelé tohoto myslenkového proudu na zaklad¢ teorie
mezniho uzitku a mezni produktivity zformovali a nasledné také rozvinuli jak mikroeko-
nomickou (mikroekonomie), tak makroekonomickou (neoklasicka teorie ekonomického
rastu) slozku soudobé ekonomie. Za zakladatele neoklasické ekonomie povazujeme ame-
rického ekonoma Johna Batese Clarka (1847-1938), F. Y. Edgewortha, amerického eko-
noma a statistika Irvinga Fishera (1867-1947), A. Marshalla, V. Pareta, M.-E. L. Walrase
a $védského ekonoma Johanna Gustava Knuta Wicksella (1851-1926).

Neoklasicka teorie firmy vychazi z myslenek A. A. Cournota, J. B. Clarka a A. Marsha-
lla, pfi¢emZ byla dale rozpracovana americkymi ekonomy Donaldem Harrym Coasem
(1910), Edwardem Hastingsem Chamberlinem (1899-1967) a anglickou ekonomkou Joan
Violet Robinsonovou (1903-1983).

Maximalizaci zisku jako faktor ovliviiujici chovani firem ve svém vykladu poprvé pou-
zil A. A. Courtnot.

Moderni teorie firmy ve svém uceni oddélily vlastnictvi od fizeni, coz jim nésledné
umoznilo opustit pfedpoklad, ze hlavnim cilem firmy je maximalizace zisku. K témto smé-
rim patii napt. behavioralni teorie firmy (nehovoii o maximalizaci, ale o tzv. spokojujicim
se chovani) ¢i manazerska teorie firmy (cilem jsou diskre¢ni zisk, maximalizace celkovych
ptijmil z prodeju pfi existenci ziskového omezeni ¢i snaha o rast firmy).

Kazda firma musi v priab&hu své ¢innosti piijmout dvé dulezitd rozhodnuti, tj. musi sta-
novit objem vyrabéné produkce a soucasné musi také urcit cenu, za niz bude tuto produkci
nabizet na trhu. Pfi téchto svych aktivitdch pak tato firma celi trem zakladnim typém
omezeni:

e Trznimu omezeni, jez je spjato s vysi poptavky po produkovaném statku. Kazda
firma je tak pfi svém rozhodovani pomérné vyrazné determinovana svymi za-
kazniky. TrZzni omezeni tak chdpeme jako omezeni na stran€ poptavky.

e Ekonomickému omezeni, které¢ je spojeno s vlastnim procesem vyroby a jenz
muzeme vyjadfit pomoci ndkladové funkce. Ekonomické omezeni tak chapeme
jako omezeni na strané nakladd, z ¢ehoz vyplyva, ze pti svém rozhodovani je
firma pomérné€ vyrazné¢ omezena svymi konkurenty.
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e Technologickému omezeni, jez je spjato s existenci omezeného poctu techno-
logickych postupil vyuZzitelnych ve vyrobnim procesu. Poslednim zdrojem ome-
zeni firmy se tak stdva ptiroda, resp. piirodni podminky.

4.1.1 TECHNOLOGICKE OMEZENI FIRMY

Firma se musi v rdmci svého vyrobniho procesu omezit pouze na takové vyrobni plany,
které 1ze povazovat za technicky realizovatelné. Pokud tyto produkéni plany seskupime do
jednoho celku, ziskdme produkéni mnozZinu, ktera tak obsahuje vSechny dostupné kom-
binace vstupu a vystupu, ktery je firma schopna s danou technologii vyprodukovat (viz
Obrazek 4-1). Hranici produk¢éni mnoziny pak tvoii produkéni funkce (Qr), ktera tak za-
chycuje maximalni objemem produkce, jez je firma schopna s danymi vyrobnimi faktory
vyprodukovat. Produk¢ni funkci miizeme obecné vyjadiit pomoci nasledujici rovnice:

Q=f(ALK}) (19)

Obrazek 4-1 — Produkéni mnoZina a produkéni funkce

statek,, Q;

o

27 TTTTTTTTTITIITITIITIT T A: VF vyuZit na 100%
B: VF vyuzit na 100%
C: VF vyuzit na méné nez 100%

produkéni
mnozina

x
<
T
1
|
|
|
|
|
|
1
|
|
1
1
1
1
|
|
1
1
1
1
|
:
4
(9]

1 VF, vyrobni faktor

4.2 Vyroba v kratkém obdobi

Produk¢ni funkce zachycend v rovnici (19) je pro podrobnéjsi analyzu pftili§ slozita.
Z tohoto diivodu pfistoupime nyni k urcitému zjednoduseni, kdy budeme piedpokladat, ze
nami analyzovana firma ma k dispozici pouze dva vyrobni faktory, a to praci a kapital.
Upravena produkéni funkee tak bude mit nasledujici podobu:

Q=f(LK) (20)
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Za kratké obdobi (SR) oznacuje ekonomicka teorie takovy ¢asovy tsek, v jehoz ramci
existuje pouze jeden vyrobni faktor, jehoz najimané mnozstvi je dané firma schopna ménit.
Tento vstup je tak povazovéan za variabilni vyrobni faktor, kdeZto ostatni vstupy jsou
pokladany za vstupy fixni. U kratkodobé produkéni funkce ekonomové nejéastéji povazuji
praci za variabilni vyrobni faktor a kapital za vyrobni faktor fixni, pfi¢emz jej oznacuji
zkratkou Ko. Produkéni funkce v kratkém obdobi tak ma nasledujici podobu:

Q=f(LK,) (21)

V teorii firmy byva produkéni funkce oznaCovana take jako funkce celkového produktu.
Celkovy produkt (TP) tak zachycuje celkovy objem vystupu, ktery firma pii dané urovni
fixniho vyrobniho faktoru vyrobi s riznym mnoZstvim variabilnich vstupii. Pfi vlastnim
mezni produkt vyrobniho faktoru (MPvF), jenz zachycuje dodateény objem produkce,
ktery firma ziska v okamziku, kdy si pronajme dodate¢nou jednotku vyrobniho faktoru.
Hodnotu mezniho produktu jsme tedy schopni urcit pouze u variabilnich vyrobnich faktort,
coz znamena, ze v piipad¢ kratkodobé produkéni funkce jsme schopni urcit pouze mezni
produkt prace (MPL):

_ATP

MP ==
AL

(22)

Druhou vyznamnou kategorii je v ptipad¢ kratkodobé produkéni funkce praumérny pro-
dukt vyrobniho faktoru (APvr), ktery vyjadiuje podil celkové produkce na jednotku pii-
slusného vstupu. Na rozdil od mezniho produktu, v pfipadé primérného produktu jsme
schopni ur¢it jak vysi pramérného produktu prace (APL) ¢i také produktivity prace:

_TP

AP
L

(23)

tak vysi pramérného produktu kapitalu (APk), pficemz také v tomto pfipadé mizeme
hovofit o produktivité kapitalu:

AP, =— (24)

Velmi kratké, kratké, dlouhé a velmi dlouhé obdobi zavedl do ekonomické teorie A.
Marshall. Tviircem teorie mezni produktivity je J. B. Clark.
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Zakon klesajicich vynosii v této podob¢ definoval J. B. Clark, ktery zobecnil jeho pu-

vodni verzi, jiz pro ptipad zeméd¢lstvi formuloval francouzsky ekonom a politik Anne Ro-
bert Jacques Turgot (1727-1781).

Mezi celkovym, meznim a primérnym produktem prace existuje urcity systémovy

vztah, K jehoz popisu vyuzijeme jednotlivé body zachycené na Obrazku 4-2:

TP pax <— TP, 4
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TP,

TP,

L1

Bod A je bodem, v némz firma maximalizuje sviij mezni produkt prace a dosa-
huje tak maximalnich vynost z tohoto vyrobniho faktoru. V daném vyrobnim
procesu se tak prosazuje zakon klesajicich vynosu, ktery fika, ze pokud firma
pii vyrobé postupné zvysuje pronajimané mnozstvi variabilniho vyrobniho fak-
toru, jenz kombinuje s danym mnozstvim fixniho vstupu, pak od urcitého bodu
(bod A) se zacnou pfirtistky dodatecného produktu postupné snizovat. Jinymi
slovy fec¢eno, od bodu A kleséd mezni produktivita prace a tim padem také efek-
tivnost dodate¢né jednotky tohoto vyrobniho faktoru.

Bod B je bodem, v némz firma maximalizuje sviij pramérny produkt prace, z Ce-
hoz vyplyva, Ze od tohoto bodu trvale klesa produktivita prace. Vzhledem
k tomu, Ze do tohoto bodu roste efektivita vSech pronajimanych vstupd (roste
pramérny produkt prace i primérny produkt kapitalu), povazujeme tuto fazi vy-
robniho procesu za fazi pozitivni a oznacujeme ji jako L. stadium vyroby.

Bod C je bodem, v némz firma maximalizuje celkovy produkt prace, z ¢ehoz
vyplyva, Ze dalsi pronajatd jednotka tohoto vstupu jiz nezvysi, ale naopak snizi
celkovy objem vyrabéné produkce. V tomto bod¢ je tak mezni produkt prace
nulovy a primérmy produkt kapitalu dosahuje svého maxima. Usek mezi body B
a C pak povazujeme za optimalni fazi vyrobniho procesu a oznacujeme jej jako
I1. stadium vyroby.

Obrazek 4-2 — Celkovy (a), mezni a priimérny produkt prace (b)

(a) (b)
__________________________________ c MP, o <— MP,, AP, - .

MP, ., =AP, 41

_________________ A : i P,

MP,
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4.3 Vyroba v dlouhém obdobi

Dlouhym obdobim (LR) oznacuji ekonomové casovy usek, v jehoz ramci jsou vsechny
vyrobni faktory, vyjma technologie, povazovany za vyrobni faktory variabilni. Symbolicky
zapis produkéni funkce v dlouhém obdobi tak mlizeme ztotoznit se zapisem produkéni
funkce zachycenym v rovnici (20).

4.3.1 1ZOKVANTA A MEZNi MiRA TECHNICKE SUBSTITUCE

Jiz vime, Ze produkéni funkee v dlouhém obdobi méfi maximélni objem produkce, jenz
je firma schopna vyrobit s riznymi kombinacemi prace a kapitalu. V tomto ¢asovém tseku
se tak pro zachyceni produkénich vztaht jevi jako nejvhodnéjsi nastroj izokvanta (1Q) ¢i
také izoproduktova krivka, kterd zobrazuje vSechny kombinace vyrobnich faktord, které
dané firm¢ umoznuji vyprodukovat stejny objem vystupu, jak ukazuje Obrazek 4-3a. Sou-
bor izoproduktovych kiivek pak tvoii mapu izokvant, pro niz plati, ze kazda vyse poloZzena
izoproduktova kiivka, tj. kiivka nachdzejici se smérem na severovychod od ptredchozi
izokvanty, zachycuje vyssi objem produkce (Viz Obrazek 4-3b). Izokvanty jsou tedy fazeny
z kardinalistického hlediska, pficemz k dal$im vlastnostem téchto kiivek patii jejich nega-
tivni sklon, konvexnost smérem k pocatku a nemoznost jejich vzajemného protnuti.

Obrazek 4-3 — Izokvanta (a) a mapa izokvant (b)

(a) (b)

V rédmci teorie firmy je sklon izokvanty ozna¢ovan jako mezni mira technické substi-
tuce kapitalu praci (MRTSLk), coZ je pomér, v némz je firma ve svém vyrobni procesu
schopna nahradit kapital praci, bez toho, aby tento pfesun zménil objem vyrabéné pro-
dukce:
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4K _MP,
AL MP,

MRTS,, =— (25)

Izokvanty vykazuji klesajici mezni miru technické substituce kapitalu praci, z ¢cehoz vy-
plyva, ze zvySuje-li firma v ramci svého vyrobniho procesu najimané mnozstvi prace a
soucasné s tim sniZuje najimané mnozstvi kapitalu, pak bude postupné klesat jeji schopnost
nahrazovat kapital praci.

4.3.2 1ZOKOSTA A JEJi SKLON

Je-1i hlavnim cilem firmy maximalizace zisku, pak je ziejmé, ze jeji snahou je nalézt
nejméné nakladny zptisob vyroby stanovené¢ho objemu produkce. Z toho plyne, Ze celkové
naklady firmy (TC) jsou zavislé jak na objemu vyrabéné produkce, tak na cenach jednot-
livych vstupti. Pomoci nakladové funkce je firma schopna ur¢it minimalni vysi nakladu,
které musi pii stavajicich cenach vyrobnich faktorti vynalozit na vyrobu urcitého objemu
produkce. Vezmeme-li v této situaci v potaz technologické omezeni firmy, mizeme jeji
celkové naklady zapsat pomoci nésledujici rovnice:

TC=p -L+p,-K (26)
Rovnice (26) je pak rovnici izokosty (CL) ¢i také izonakladové kiivky, coz je pfimka
zachycujici vSechny kombinace dvou vyrobnich faktord, které si je firma schopna prona-

jmout za pevné stanovenou finanéni ¢astku (viz Obrazek 4-4).

Obrazek 4-4 — 1zokosta

Kmax =TC/hp 'k NCL

[0 SR N
O
%
PPy
0 L L =TCh, L

Sklon izokosty vyjadiuje schopnost firmy nahrazovat ve svém vyrobnim procesu jeden
vyrobni faktor druhym, bez toho, aby tato firma zménila vysi svych celkovych nakladi.
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Sklon izokosty zachycuje rovnice, ktera soucasné vyjadiuje pomér, v némz je firma
schopna nahradit kapital praci bez toho, aby se zménila vySe jejich celkovych nakladu:

_AK P
iy 27)

Z vyse uvedeného je ziejmé, Ze izonakladova kiivka je vyrazné ovlivnéna jak cenami
pronajimanych vyrobnich faktort, tak vysi celkovych nakladi, kterych chce dana firma
dosahnout. V tomto okamziku tedy mizeme fici, ze zméni-li se cena jednoho z pronajima-
nych vstupti, pak izokosta zméni sviij sklon, zatimco pokud se firma rozhodne pro jinou
vysi nakladt, povede tato zména k posunu celé izonakladové kiivky.

4.4 Nakladové optimum firmy

V ptedchozich subkapitolach jsme si ukézali ,,jak firma urci nejefektivnéjsi vyrobni
plany* a ,,jak stanovi, zda jsou pro ni tyto vyrobni plany pii dané vysi ndklad dostupné®.
V tomto okamziku tak mame k dispozici v§echny potfebné nastroje, jez nam umozni urcit
metodu, S jejiz pomoci je prislusna firma schopna nalézt své nakladové optimum. Jak jsme
jiz uvedli vyse, izokvanta zachycuje vSechny kombinace vyrobnich faktorti, s nimiz je
firma schopna vyprodukovat zvoleny objem produkce, kdezto izokosta znazoriuje v§echny
kombinace vstupt, které si firma miZe pofidit pfi dané urovni nakladi. V tomto okamzZiku
nam tak zbyva pouze nalézt odpoveéd’ na otazku ,,jakym zplsobem firma urc¢i vyrobni plan,
jenz je pro ni z hlediska zvoleného objemu produkce nejméné nakladny*.

Odpovéd’ na tuto otazku nalezneme na Obrazku 4-5, ktery zobrazuje jak zvoleny objem
produkce (izoproduktova kiivka IQ), tak jednotlivé izonakladové kiivky (CL1, CL2 a CL3).
Na daném obrazku je také vyznaceno pét kombinaci vyrobnich faktorti ozna¢enych sym-
boly A az E. Nejméné nakladnou kombinaci je v tomto piipad¢ kombinace C, ktera lezi na
nejniZze polozené izokosté. Tuto kombinaci v§ak dana firma nemuZe pouzit, nebot’ s timto
souborem vyrobnich faktort neni schopna vyrobit poZzadovany objem produkce. Bod,
v némz firma dosahuje svého ndkladového optima tak musi leZet na ptislusné izoproduk-
tové kiivce. V naSem pripad¢ se tedy jednd o kombinace A, B a E, pficemz ndkladového
optima firma nedosahuje jak u vyrobni kombinace A, tak u vyrobni kombinace B, nebot’
ob¢ leZi na nejvySe poloZené izokosté CL3. Za optimalni tak miZeme povazovat pouze
vyrobni plan E.

Svého nakladového optima tedy firma dosahuje v bodé, v némz se prislusna izokvanta

cv w7

izoproduktové, coZ znamena, ze:

MRTS = L (28)

K
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Nebo:
MR, :& (29)
MP,  py
Nebo také:
MP, _ MP, (30)
P Pk

Firma tak dosahuje svého nakladového optima pouze tehdy, pokud posledni koruna vy-
nalozena na prondjem jednotlivych vyrobnich faktorl pfinese dané firm¢ stejny ptirastek
produkce.

Obrazek 4-5 — Nakladové optimum firmy

4.4.1 NAKLADOVE OPTIMUM FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

V dlouhém obdobi ma firma dostatek ¢asu na to, aby si pronajala takovou kombinaci
vstupi, kterd ji umozni vyrobit dany objem produkce s minimalnimi néklady. Pokud tedy
firma v prubéhu ¢asu zvysuje objem vyrabéné produkce, pak dosahuje také novych bodt
nakladového optima (viz body A, B a C na Obrazku 4-6). Propojime-li tyto body ptimkou
¢i kiivkou, ziskame stezku expanze firmy v dlouhém obdobi (LEP), ktera tak zachycuje
vSechny kombinace vstupi, jez dané firm¢ umozni v dlouhém obdobi minimalizovat na-
klady na riizné objemy vystupu.

Budeme-li stezku expanze firmy analyzovat ponékud podrobnéji, pak dospéjeme k za-
véru, ze tato kiivka ukazuje, jak se zméni objem vystupu v okamziku, kdy firma zméni
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pronajimané mnozstvi vSech vstupt. Stezka expanze firmy v dlouhém obdobi tak ma po-
mérné uzky vztah k problematice vynosu z rozsahu, coz nam umozni popsat vzajemny
vztah mezi vynosy z rozsahu a chovanim nakladové kiivky. Prosazuji-li se tedy v daném

vyrobnim procesu:

Rostouci vynosy z rozsahu, pak, jak jiz vime, objem vystupu roste rychleji nez
mnozstvi pronajimanych vstupti, v disledku ¢ehoz tempo rustu produkce prevy-
Suje tempo rastu celkovych nakladi. Jinymi slovy fe¢eno, vzroste-li objem pro-
dukce o deset procentnich bodi, pak celkové naklady vzrostou o méné nez deset
procent. Rostouci vynosy z rozsahu tak ovliviiuji tvar kiivky dlouhodobych cel-
kovych naklada (LTC), ktera je v tomto ptipad¢ pozitivné sklonénou konkavni
kiivkou.

Konstantni vynosy z rozsahu, poroste objem vystupu stejnou rychlosti jako
mnozstvi najimanych vstupt. Tempo ristu celkovych nékladt tak odpovida
tempu rtstu produkee, tj. vzroste-li objem produkce o deset procent, pak celkové
naklady vzrostou také o deset procentnich bodi. Ktivka LTC je v tomto ptipade
pozitivné sklonénou piimkou.

Klesajici vynosy z rozsahu, pak vystup roste pomaleji neZ mnozstvi pronajima-
nych vstupl, coZ znamen4, ze tempo ristu celkovych nakladl pievysuje tempo
rastu produkce. Vzroste-li v tomto piipadé objem vyrabéné produkce o deset
procentnich bodt, pak celkové ndklady vzrostou o vice neZ deset procent. Z to-
hoto diivodu je v tomto ptipadé¢ kiivka LTC pozitivné sklonénou konvexni kiiv-
kou.

Obrazek 4-6 — Stezka expanze firmy v dlouhém obdobi

K
Kmax;3 1 CL3
LEP
Kmax;2 1 CL2
Kmax;1 T CL1
C,
K3 I\ B/ !
Ko o2 < Q
A7 3
K1 T """ttt 1 } !
AN )
A 1Q,
BN —
0 L1 i L3 Lmax;1 Lmax;2 Lmax;3 L
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Neoklasicka teorie firmy analyzuje chovéni firmy na trhu, pficemz hlavni dtraz klade
na jeji rozhodovani o objemu a cené vyrabéné produkce a o technologii vyroby, a to v Si-
tuaci, kdy za hlavni cil firmy povazuje maximalizaci zisku.

Kazda firma pfti svych aktivitach ¢eli trznimu, ekonomickému a technologickému ome-
zeni. Zatimco trzni omezeni je spjato s vysi poptavky po produkovaném statku, ekono-
mické a technologické omezeni maji vztah k vlastnimu procesu vyroby. Ekonomické ome-
zeni lze vyjadrit pomoci nakladové funkce, tj. jedna se o omezeni na stran¢ nakladu a tech-
nologické omezeni, jez miizeme znazornit pomoci produkéni funkce, coz znamena, Ze toto
omezeni je spojeno s existenci ohrani¢eného poctu technologickych postupti vyuzitelnych
ve vyrobnim procesu.

Produkéni mnoZina je souborem vSech dostupnych kombinaci vstupu a vystupu, jez je
firma schopna s danou technologii vyprodukovat. Hranici této mnoziny tvoii produkéni
funkce, ktera tak zachycuje vzajemny vztah mezi maximalnim objemem produkce a dis-
ponibilnim vyrobnim faktorem.

Za kratké obdobi povazuje ekonomicka teorie takovy casovy usek, v jehoz rdmci exis-
tuje pouze jeden vyrobni faktor, jehoz najimané mnozstvi je dana firma schopna ménit,
pfi¢emz tento vstup je tak povazovan za variabilni vyrobni faktor, kdezto ostatni vstupy
jsou pokladany za fixni vyrobni faktory. Dlouhé obdobi tato teorie charakterizuje jako
casovy usek, v jehoZ ramci jsou vSechny vyrobni faktory, vyjma technologie, povaZzovany
za vyrobni faktory variabilni.

Zakon Kklesajicich vynosi fika, Ze pokud firma pfi vyrobé postupné zvysuje pronaji-
mané mnozstvi variabilniho vyrobniho faktoru, ktery kombinuje s danym mnoZstvim fix-
niho vstupu, pak se od urc¢itého bodu za¢nou pfirtistky dodate¢ného produktu postupné sni-
zovat.

Vsechny kombinace vyrobnich faktord, které firmé umoznuji vyprodukovat stejny ob-
jem vystupu, mizeme znazornit pomoci izokvanty ¢i také izoproduktové kiivky. Soubor
téchto kiivek pak nazyvame mapou izokvant. Sklon izoproduktové kiivky vyjadiuje
schopnost firmy nahradit ve svém vyrobnim procesu jeden vyrobni faktor druhym, aniz by
tato zména ovlivnila objem vyrabéné produkce. V teorii firmy je sklon izokvanty oznaco-
van pojmem mezni mira technické substituce kapitalu praci.

Izokostou, popt. izonakladovou kiivkou nazyvame ptimku, ktera zachycuje vSechny
kombinace dvou vyrobnich faktorii, jez si mize firma pronajmout za pevné stanovenou
finan¢ni ¢astku. Sklon izokosty pak vyjadiuje schopnost firmy nahradit ve svém vyrobnim
procesu jeden vyrobni faktor druhym bez toho, aby se zménila vyse celkovy nakladi.

Nakladovym optimem firmy je bod, v némz se piislusna izokvanta dotyka nejnizsi do-
stupné izokosty, tj. bod, Vv némz je izonakladové kiivka te€nou kiivky izoproduktové.
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Vsechny kombinace vstupil, jeZ dané firm¢ umozni v dlouhém obdobi minimalizovat
naklady na rizné objemy vystupu, miizeme V teorii firmy znazornit pomoci stezky expanze
firmy v dlouhém obdobi. Tato kiivka zachycuje zménu objemu vystupu v okamziku, kdy
firma zméni pronajimané mnozstvi vSech vstupt, z ¢ehoz vyplyva, ze stezka expanze firmy
ma v dlouhém obdobi pomérné tizky vztah k problematice vynosi z rozsahu.

ozr 7]

e Definujte zakon klesajicich vynost a vyjmenujte jeho autory.

e Urcete mezni miru technické substituce kapitalu praci, vite-li, Ze firma Alla vyuZiva ve
svém vyrobnim procesu dva vyrobni faktory, tj. praci a kapital, pfi¢emz hodinovd mzda
pracovnika ¢ini 150,- K¢, za pronajem jedné hodiny kapitalu firma zaplati 100,- K¢ a
funkce celkové produkce ma tvar TP = 6.L + 4.K.

e Vysvétlete rozdil mezi produkéni funkei v kratkém a dlouhém obdobi.

e Jak ohodnotite management firmy Alla, vite-li, Ze tato firma denné pronajima 320 hodin
prace a 250 hodin kapitalu, s nimiZ vyprodukuje 1.752 lahvi minerdlni vody. Také
v tomto pifipadé ma funkce celkové produkce firmy tvar TP = 6.L + 4.K. Na kolik pro-
cent vyuziva firma své vyrobni kapacity?

e Lze tvrzeni ,klesd-li mezni produkt prace, pak musi klesat také primérny produkt
prace* povazovat za spravné?
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5 VSEOBECNA ROVNOVAHA

[el[wemrmneommemroy ]

Tato kapitola, tykajici se vSeobecné rovnovahy, ukon¢i analyzu vySe uvedenych parci-
alnich teorii. Bude provedena jeji analyzy a stanoveny podminky, za nichZ je v ekonomice
dosazeno efektivnosti ve sméné, efektivnosti ve vyrobé a efektivnosti ve vyrobnim mixu.
Nakonec bude provedena analyza celkové vSeobecné rovnovahy.

Hlewewrrory ]

e Dozvite se, jaky je rozdil mezi parcialni a v§eobecnou rovnovahou.

e Ziskate informace o tom, kdy je v ekonomice dosazeno efektivnosti ve smeéné a
efektivnosti ve vyrobé.

e Naucite se konstruovat Edgeworthtiv box-diagram smény a Edgeworthtiv box-dia-
gram vyroby.

e Ziskate informace o kontrakta¢nich kfivkach a uvidite, jak 1ze s jejich pomoci zkon-
struovat hranici produkénich moznosti.

e V neposledni fadé¢ se dozvite, za jakych podminek je v ekonomice dosaZeno vSeo-
becné rovnovahy.

_

Edgeworthtv box-diagram model 2x2x2x2

efektivnost ve smeéné parcialni (dil¢i) rovnovéaha
efektivnost ve vyrobé Pareto efektivni alokace
efektivnost vyrobniho mixu podminky spolecenského optima
hranice produkénich moznosti vSeobecna rovnovaha
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V kapitolach vénovanych chovani spotiebitele a teorii firmy jsme pozornost vénovali
rozboru parcialni rovnovahy, coz znamena, Ze jsme analyzovali diléi, navzajem oddélené
trhy ndmi zvolené komodity, pro néz platilo, ze jak nabidka, tak poptavka jsou zde
ovliviiovany pouze cenou daného produktu. Jinymi slovy feeno, do tohoto okamziku jsme
vicemén¢ ignorovali vliv, jenz maji na utvafeni trzni rovnovahy ceny ostatnich komodit.
Nami analyzované trhy jsme tak povazovali za trhy zcela autonomni.

Nyni tento pfedpoklad opustime a zaméfime svou pozornost na problematiku v§eobecné
rovnovahy, tj. na analyzu situace, v niZ musi byt soucasn¢ dosazeno rovnovahy na vSech
trzich nachézejicich se v dané ekonomice. Cilem tohoto teoretického pfistupu je tedy ana-
lyzovat chovani a vzdjemnou interakci vSech trhii nachazejicich se v daném narodnim hos-
podafstvi a na zaklad¢ této analyzy pak vysvétlit, pro¢ se v dané ekonomice vSechny trhy
nachdazeji soucasn¢ ve stavu rovnovahy.

e R 1Y

Tviircem metodologického pfistupu oznacovaného jako teorie diléi (parcidlni) rovno-
vahy je A. Marshall. Autorem teorie v§eobecné rovnovahy je M.-E. L. Walras.

Pojem smluvni ¢i také kontraktaéni kiivka do ekonomické teorie zavedl F. Y. Edge-
worth. Podminky spolecenského optima definoval v ramci nové teorie blahobytu J. R.
Hicks.

Vzhledem k tomu, Ze feSeni tohoto problému je v podminkach realné fungujici ekono-
miky pfili§ ndrocné, vyuziva teorie vSeobecné rovnovahy model jednoduché ekonomiky
(model 2x2x2x2), jenz je vystavén na nasledujicich predpokladech:

e vSechny trhy nachazejici se v dané ekonomice jsou trhy dokonale konkurenc¢ni,
z ¢ehoz vyplyva, Ze jednotlivé ekonomické subjekty nejsou schopny ovlivnit

ceny prislusnych komodit a povazuji je tak za dané

e spotiebitelé povazuji za sviij hlavni cil maximalizaci své uZzitecnosti, kdezto pro
firmy je hlavnim cilem maximalizace zisku

e Vv ekonomice existuji pouze:
o dvé firmy
o dva statky (statek x a statek y)

o dva spottebitelé, kteti cely svilj diichod utraceji za nakup statkti a sluzeb
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o dva vyrobni faktory (prace a kapital), jejichz celkovy objem je v tomto
modelu povazovan za neménny.

V modelu jednoduché ekonomiky tak miizeme nalézt Sest zakladnich trhi, jimiz
jsou dva trhy statki (trh se statkem x a trh se statkem y) a Ctyfi trhy vyrobnich faktort, tj.:

e dva trhy kapitalu (trh kapitalu vyuzivaného pii vyrob¢ statku x a trh kapitalu vy-
uzivaného pii vyrobé¢ statku y)

e dva trhy prace (trh pracovni sily vyuzivané pti vyrob¢ statku x a trh pracovni sily
vyuzivané pii vyrobé¢ statku y).

Maji-li vSechny vyse uvedené trhy dospét do stavu rovnovahy spole¢né, pak je zapotiebi,
aby v této jednoduché ekonomice bylo soucasné dosazeno:

e cfektivnosti ve sméné
o ecfektivnosti ve vyrobé

e cfektivnosti vyrobniho mixu.

5.1.1 EFEKTIVNOST VE SMENE

m

Efektivnost ve sméné je stav, v némz neni mozno pierozdé€lit fixni mnozstvi statkl (slu-
zeb) bez toho, aby zvySeni uzitecnosti u jednoho spotiebitele nesnizilo uzitecnost u ostat-
nich spotiebiteld.

Z definice vyplyva, Ze je-li dosaZeno efektivnosti ve sméné, pak nejsme schopni dalsi
realokaci statki dosdhnout Paretova zlepSeni. Ide4dlnim nastrojem pro analyzu efektivnosti
ve smeéné se v piipad¢ jednoduché ekonomiky jevi Edgeworthiiv box-diagram smény,
jenz zachycuje vSechny realizovatelné spotfebni koSe, tj. ty koSe, pro néz plati, ze mnozstvi
statki, které se v nich nachazi, pln¢€ odpovida disponibilnimu mnozstvi téchto statkd.

Edgeworthliv box-diagram smény zobrazuje vSechny pfilezitosti pro vzajemné vyhod-
nou sménu dvou spotiebitelll, a proto je nezbytné, abychom pii odvozovani podminek, za
nichz je v dané ekonomice dosazeno efektivnosti ve sméné, brali v tivahu preference jed-
notlivych spottebiteli, které, jak jiz vime, miizeme zndzornit pomoci indiferencnich kiivek.
Jednotlivé indiferen¢ni mapy lze znazornit jako diagramy zachycujici pouze ty spotiebni
kose, jez ma dany spotiebitel k dispozici (viz Obrazek 5-1a). Sitku tohoto diagramu pak
uréuje celkové disponibilni mnozstvi statku x a jeho vySku celkové disponibilni mnozstvi
statku y. Spotiebni kose zachycené v tomto box-diagramu tak nezobrazuji pouze mnozstvi
statkll x a y, které vlastni dany spotiebitel, ale také mnozstvi statkti, jimiz mize disponovat
jeho konkurent.
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Pti vlastni konstrukci box-diagramu smény pak vyuzijeme jak diagram zachycujici pre-
ference pani Karly, tak diagram zobrazujici preferencni funkci pana Vaclava; tento oto¢ime
o 180° a nasledn¢ jej vlozime do diagramu zachycujiciho preference pani Karly, diky
¢emuz ziskame vlastni Edgeworthiiv box-diagram smény (viz Obrazek 5-1b). Pohybu-
jeme-li se v takto zkonstruovaném grafu smérem doprava nahoru od bodu Ok, pak se po-
stupné dostavame ke spotfebnim kosum, jezZ jsou vice preferovany pani Karlou a sou¢asné
méng¢ preferovany panem Véclavem a naopak, tj. pii posunu smérem doleva dold od bodu
Ov dosahujeme alokaci, jeZ jsou vice preferovany panem Vaclavem a soucasné méné pre-
ferovany pani Karlou. Prostfednictvim Edgeworthova box-diagramu smény tak ziskavame
uceleny popis vSech charakteristik, které jsou nezbytné k tomu, abychom mohli analyzovat
efektivnost ve sméng.

Obrazek 5-1 — Diagram zachycuji mnoZinu spotiebnich ko$t dostupnych pani Karly
(a) a Edgeworthiv box-diagram smény (b)
(a) (b)

Ymax Z‘ Ymax
~
g
-
©
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Yk:2 1

yK;1 T

Propojime-li v Edgeworthové box-diagramu smény vSechny efektivni alokace, pak zis-
kame Paretovu mnoZinu spotiebiteli ¢i také smluvni kiivku spotiebiteli (CCc). Jak je
patrno z Obrazku 5-2, Paretova mnozina je Vv tomto ptipadé souborem vSech efektivnich
zpusobti alokace dvou statkli mezi dva spotiebitele, pfi¢emz ve své standardni podob¢ vy-
chazi z dolniho levého rohu Edgeworthova box-diagramu smény a nésledné pokracuje do
pravého horniho rohu tohoto grafu. Pohybuje-li se tedy pani Karla po této smluvni kiivce
smérem doprava nahoru, pak se jeji situace neustale zlepSuje (jeji celkovy uzitek ze spo-
tieby obou statki roste), kdezto pan Vaclav je na tom stale hiife a hiife (jeho celkovy uzitek
ze spotieby téchto statkl neustale klesa).

Ma-li byt v dané ekonomice dosazeno efektivnosti ve sméné, pak je nezbytné nutné,
aby spottebitelé 1 trh byli ochotni nahrazovat statek y statkem x ve stejném poméru. Jinymi
slovy feceno, ptislusné indiferen¢ni kiivky a linie rozpo¢tu musi byt v tomto bod¢ te¢nami,
tj. musi platit, Ze:
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MRS, =% = MRS, (31)

y

Obrazek 5-2 — Celkova rovnovaha na trhu statka

X Xy,.
max V1 OV

Y,
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; T Y max
M XV; 1 Xmax

5.1.2 EFEKTIVNOST VE VYROBE

m

Efektivnost ve vyrobé definujeme jako stav, v némz neni mozno pierozdélit fixni
mnozstvi spoleCenskych zdroji bez toho, aby rist produkce u jedné firmy neomezil pro-
dukci u firem ostatnich, tj. realokaci disponibilnich vyrobnich faktorti nelze dosdhnout Pa-
retova zlepSeni.

Také zde budeme efektivnost ve vyrobé analyzovat pomoci Edgeworthova box-dia-
gramu, pficemz tentokrat se bude jednat o Edgeworthiiv box-diagram vyroby, jenZ za-
chycuje uskuteénitelné vyrobni plany, tj. ty kombinace produkce a vyrobnich faktord, pro
néz plati, ze mnozstvi vstupti, jez je v této kombinaci obsazeno, pln¢ odpovida jejich dis-
ponibilnimu mnozstvi. Edgeworthtiv box-diagram vyroby zachycuje vSechny vyrobni
plany, které umozni firmam realizovat oboustranné vyhodné objemy produkce.

Edgeworthuv box-diagram vyroby ziskame tak, Ze do diagramu, jenZ zobrazuje pro-
dukéni funkci firmy vyrabéjici statek x, dejme tomu firmy Alla, vlozime o 180° otoceny
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diagram, jenz zobrazuje produk¢ni funkci firmy produkujici statek y, napt. firmy Kalla (viz
Obrazek 5-3). Pokud se v takto zkonstruovaném grafu pohybujeme smérem doprava na-
horu od bodu 04, pak se postupné dostavame na vyssi objemy produkce vyrabéné firmou
Alla a soucasné¢ niz§i objemy produkce vyrabéné firmou Kalla. Naopak, pii pohybu smérem
doleva dolii od bodu 0o dosahujeme vyrobnich plant, které zobrazuji vyssi objemy pro-
dukce vyrabéné firmou Kalla a soucasné nizsi objemy produkce vyrabéné firmou Alla.

Podobn¢ jako u smény, také v tomto ptipad¢é povazujeme za Pareto efektivni takovou
finalni alokaci, pro niz plati, ze v této situaci jiz neni mozno pierozd¢€lit disponibilni mnoz-
stvi vstupti mezi vyrobu dvou statkt tak, aby zvySeni produkce u jedné z firem nevedlo
k poklesu produkce u firmy druhé (viz alokace Br.a0, Cr:a0, DF;a0 ¢i EF:a0 Na Obrazku 3-
9). Spojime-li viechny Pareto efektivni alokace nachazejici se v Edgeworthové box-dia-
gramu vyroby, ziskdme Paretovu mnoZinu vyrobcu ¢i také smluvni kfivku vyrobci
(CCoq), tj. soubor vsech efektivnich zpisobt alokace dvou vyrobnich faktord mezi dveé
firmy.

Ma-1i byt v dané ekonomice dosazeno efektivnosti ve vyrob¢, pak je nezbytné nutné,
aby byly firmy schopny pii dané vysi nékladii nahrazovat ve svych vyrobnich procesech
kapital praci ve stejném poméru. V bod€, v némz je dosazeno efektivnosti ve vyrobé, tak
musi byt pfisluSné izokosty a izokvanty teCnami:

MRTS . =& = MRTS (32)

K

Obrazek 5-3 — Celkova rovnovaha na trhu vyrobnich faktori

max

K4 7
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5.1.3 HRANICE PRODUKCNICH MOZNOSTi A EFEKTIVNOST VYROBNIHO MIXU

Optimalni kombinace vystupli mizeme pievést do samostatného grafu, v némz se na
horizontalni ose nachazi vyrobené mnozstvi statku x a na vertikalni ose vyprodukované
mnozstvi statku y, pfi¢emz propojenim téchto kombinaci ziskdme hranici produkénich
moznosti, o niz jsme jiz hovofili v prvni kapitole (viz Obrazek 5-4). Z hlediska teorie vSe-
obecné rovnovahy se, v souvislosti s hranici produk¢énich moznosti, jevi jako velmi dutle-
zity jeji sklon, ktery vyjadiuje schopnost dané ekonomiky ptetvofit pii plném vyuziti vy-
robnich faktort statek y ve statek x. Tento sklon pak oznaCujeme pojmem mezni miry
transformace produktu (MRTg) a ur¢ime jej pomoci nasledujici rovnice:

MC, _ P
MC P,

y

MRTQ = (33)

Obrazek 5-4 — Hranice produkénich mozZnosti
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Pokud ma byt dosazen stav vSeobecné rovnovahy v jednoduché ekonomice, pak je
nutné, aby firmy, které zde ptsobi, byly schopny pfi dané Pareto efektivni alokaci dvou
vyrobnich faktorti vyprodukovat takovou kombinaci statkil, jiz budou za Pareto efektivni
povazovat oba spotiebitelé. Z vyse uvedeného tedy vyplyva, Ze vSeobecné rovnovahy je
Vv ekonomice dosazeno pouze tehdy, pokud se pomér, v némz jsou trh a spotiebitelé ochotni
nahrazovat statek y statkem x, rovna poméru, v némz jsou oba tyto statky nahraditelné ve
vyrobnim procesu, tj. plati-li, Ze:

MRS =L = MRT, (34)
P
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Z rovnice (34) je tedy ziejmé, ze pro grafické znazornéni stavu vSeobecné rovnovahy je
nezbytné, abychom m¢éli k dispozici jak Edgeworthiiv box-diagram smény (grafické
znazornéni efektivnosti ve smeéng), tak hranici produkcnich moznosti (grafické znazornéni
efektivnosti ve vyrobg), jak ukazuje Obrazek 5-5.

Obrazek 5-5 — VSeobecna rovnovaha a efektivnost vyrobniho mixu

stateky
PPF
Y max |
ydlsp EF,‘AO
Ykiopt 1* MRT, = MRS
Xdisp l statek,
X

max
Muzeme tak konstatovat, ze v jednoduché ekonomice je dosazeno vS§eobecné rovnovahy
pouze tehdy, jsou-li soucasné splnény tii nasledujici podminky spolec¢enského optima:
e oba spotiebitel¢ dosahuji stejné mezni miry substituce ve spotiebé
e oba statky se vyznacuji stejnou mirou technické substituce kapitalu praci

e ukazdéeho paru statki odpovida mezni mira substituce mezni mife transformace

produktu.
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[ swmmortnapmary ]

Parcialni rovnovaha je rovnovahou na izolovaném trhu nami zvolené komodity, pro
né&jz plati, ze jak nabidka, tak poptavka jsou zde ovliviiovany pouze cenou tohoto produktu,
kdezto vS§eobecna rovnovaha je situaci, v niz je soucasn¢ dosazeno rovnovahy na vSech
trzich, jez se nachézeji v dané ekonomice.

Efektivnost ve sméné je stavem, v némz neni mozno pierozdélit fixni mnozstvi statki
mezi dva spotiebitele bez toho, aby zvySeni uzite¢nosti u jednoho spotiebitele nesnizilo
uzite¢nost u spotiebitelti ostatnich. Podobnym zptisobem muzeme definovat také efektiv-
nost ve vyrobé, kterou tak chapeme jako stav, v némz neni mozno pierozdélit fixni mnoz-
stvi spolecenskych zdroji bez toho, aby rtist produkce u jedné firmy neomezil produkei u
ostatnich firem.

Edgeworthuv box-diagram smény zobrazuje vSechny pfilezitosti pro vzdjemné vy-
hodnou sménu dvou spottebiteld, z cehoz vyplyva, Ze pti jeho konstrukci musime znat ne-
jen mnozstvi statk, jez je spotiebiteliim k dispozici, ale také indiferencni mapy téchto spo-
tiebiteld. Osu Edgeworthova box-diagramu smény tvoii smluvni kiivka spotiebitelii,
ktera je v tomto pfipad¢ souborem vsech efektivnich zptsobii alokace dvou statkti mezi dva
spotiebitele.

Vsechny vyrobni plany, které umozni firmam realizovat oboustranné vyhodné objemy
produkce, zachycuje Edgeworthiv box-diagram vyroby, jenz mlizeme zkonstruovat
pouze tehdy, zname-li jak celkové disponibilni mnoZstvi prace a kapitalu, tak mapy
izokvant jednotlivych firem. V tomto ptipadé tvoti osu Edgeworthova box-diagramu
smluvni krivka firem, kterd zachycuje vSechny efektivni kombinace dvou statki, jeZ jsou
dané firmy schopny vyrobit s disponibilnim mnozstvim vstupi. Pomoci kontraktacni
kiivky CCq jsme pak schopni zkonstruovat hranici produkénich moznosti, jejiz sklon vy-
jadfuje mezni miru transformace produktu, tj. pomér, v némz lze v dané ekonomice, pfti
plném vyuziti disponibilnich vyrobnich faktort, pfetvofit statek y ve statek X.

Jednoducha ekonomika dospéje do stavu vSeobecné rovnovahy pouze tehdy, jsou-li
soucasn¢ splnény vsechny tfi podminky spoleé¢enského optima, tj. oba spotiebitelé dosa-
huji stejné mezni miry substituce ve spotiebe, oba statky se vyznacuji stejnou mirou tech-
nické substituce kapitalu praci a u kazdého paru statkli odpovidd mezni mira substituce
mezni mife transformace produktu.
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oz 7]

e Vysvétlete, V ¢em spociva rozdil mezi parcialni a vS§eobecnou rovnovahou a jmenujte
autory téchto teoretickych koncepta.

e Vyjmenujte zakladni predpoklady, na nichZ je vystavén model 2x2x2x2.

e Jak se zachova licitator, vite-li, ze se trh s vinem vyznacuje nadmérnou nabidkou,
kdezto trh s mineralni vodou nadmérnou poptavkou.

e Urcete mezni miru transformace produktu, vite-li, Ze v agregatnim spotfebnim kosi je
obsazeno 70 lahvi vina (statek x) a 210 lahvi mineralni vody (statek y), pfi€emZ cena
jedné ldhve vina je 105,- K¢ a cena jedné 1dhve mineralni vody 15,- K¢.

e Vyjmenujte v§echny podminky spole¢enského optima tak, jak je definoval J. R. Hicks.
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6 TRHY DOKONALE A NEDOKONALE KONKURENCE

[el[wemrmneommemroy ]

V této kapitole se budeme vénovat trznim strukturdm, a to konkrétné trhtim dokonalym
a nedokonalym. Nejdfive si analyzujeme piijmy firmy na dokonale a nedokonale konku-
ren¢nim trhu a jeji naklady, ekonomicky, G¢etni a normalni zisk. Nasledovat bude charak-
teristika dokonale konkuren¢niho trhu. Bude zde podrobena analyze také problematika
kiivka nabidky firmy a kiivky trzni nabidky v kratkém a dlouhém obdobi. V neposledni
fadé si popiSeme formy nedokonalé konkurence, jakymi jsou monopol, oligopol a mono-

polisticka konkurence.

Hewewrrory ]

Ujasnite si rozdily mezi u€etnim a ekonomickym pojetim zisku,

Zjistite rozdil mezi pfijmy na dokonale konkuren¢nim a nedokonale konkuren¢nim
trhu.

Ujasnite si, jak se stanovuji ekonomické naklady a jaké existuji souvislosti mezi
celkovymi, meznimi a primérnymi naklady.

Naucite se rozliSovat mezi vyvojem naklada v kratkém a dlouhém obdobi.
Zjistite, jaké jsou podminky nutné pro fungovani dokonalé konkurence.

zjistite, co znamena zlaté pravidlo maximalizace zisku a kdy firmy ukoncuji svou
¢innost.

Dozvite se, co prestavuje pojem efektivnost dokonalé konkurence.
Déle si ujasnite, jaké jsou podminky a ptic¢iny vzniku nedokonalé konkurence.
Dozvite se, jaké jsou formy nedokonalé konkurence a ¢im se jedna od druhé 1isi.

V neposledni fadé si ukdzeme na ptrikladu prebytku, pro¢ je nedokonald konkurence
neefektivni.




Ingrid Majerova - Obecna ekonomie [

celkové naklady

celkové piijmy

cenovy piijemce

cenovy tviirce

ekonomicky zisk

explicitni (Gcetni) ndklady

fixni néklady

implicitni naklady (ndklady obétova-
nych pfileZitosti)

aloka¢ni (rozdé€lovaci) efektivnost
bod uzavieni firmy

celkovy prebytek

dokonale konkurenéni odvétvi
efektivnost

nabidka dokonale konkuren¢ni firmy
bariéry vstupu

cenova regulace

cenovy strop

cenovy tviirce

¢isty monopol

diferencovany produkt
dominantni firma

duopol

efektivnost

kartel

koluzivni oligopol

konkuren¢ni lem

mezni naklady
mezni piijmy
normalni zisk
primérné néklady
primérné piijmy
ucetni zisk
variabilni ndklady
vynosy z rozsahu

nulovy ekonomicky zisk

princip neexistence cenové riznosti
piebytek spotiebitele

piebytek vyrobce

vyrobni efektivnost

zlaté pravidlo maximalizace zisku
monopol

monopolni konkurence
monopolni renta

monopolni zisk

monopson

naklady mrtvé vahy

nedokonalé informace

oligopol

oligopson

piirozeny monopol

trzni sila

6.1 Prijmy, naklady a ekonomicky zisk firmy

Neoklasicka teorie firmy piedpoklada, ze hlavnim cilem firmy je maximalizace zisku.
V tomto okamziku je vSak nutno fici, Ze ekonomicka teorie chape pod pojmem zisk néco

jiného nez je zisk, ktery zndme z Gcetnictvi.

Uketni zisk (na) je zisk, ktery vyjadiuje rozdil mezi celkovymi ptijmy firmy (TR) a
explicitnimi naklady. Explicitni naklady (T Cex) jsou takové naklady, které jsou skutecné
vynalozeny a ucetné podchyceny. Jinak feceno, jsou to platby, kter¢ firma plati za prondjem
vyrobnich faktorti. Pomoci rovnice l1ze t¢etni zisk definovat jako:
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w,=TR-TC, (35)

Explicitni nédklady, spolu s ndklady implicitnimi, tvoii celkové ekonomické naklady
(TCke), neboli naklady obétovanych prileZitosti. Naklady implicitni (TCim) jsou takové
naklady, které nejsou zaplaceny, ackoliv jsou nakupovany nebo pronajimany (napt. vyuziti
vlastni haly), ¢ili vyjadiuji taktéz naklady obétovanych pfilezitosti. Nyni se dostavame
k objasnéni ekonomického zisku (g). Ten je definovan jako rozdil mezi piijmy a ekono-
mickymi naklady:

7. =TR-TC. (36)

Ekonomicky zisk je tedy mensi nez zisk tcetni (snizeny o hodnotu implicitnich na-
kladi). Rozdil mezi uc¢etnim a ekonomickym ziskem definujeme jako normalni zisk (zn).
Normalni zisk v podstaté odpovida nakladiim obétovanych prilezitosti.

Zisk je tedy rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi (ekonomickymi) néklady firmy.
Nejdtive si provedeme analyzu prvni veli€iny.

o] srw—sevorerman |

Celkové prijmy muizeme definovat jako celkovy vynos, ktery firma ziskd z prodeje
statktl. Je to tedy soucin ceny a mnozstvi prodaného vystupu.

Celkovy ptijem firmy je tedy zavisly na dvou veli¢inach - na objemu realizované pro-
dukce a na jeji cené. Ze zékona rostouci nabidky, bychom mohli dospét k zavéru, ze pro
zvySeni svych piijmi musi firma zvysit cenu a nasledné také objem produkce. Z po-
hledu ekonomické teorie vSak mize nastat situace, kdy cena neovliviiuje objem vyrabéné
produkce. Dochézi k tomu v okamziku, kdy je firma soucasti dokonale konkurenc¢niho pro-
sttedi. Chovani firem na takovychto druzich trhu si probereme v kapitolach 5.2 a 5.3,
nejdiive ale musime pochopit, jak vypada jejich piijmova stranka.

6.1.1 PRIJMY FIRMY NA DOKONALE KONKURENCNIM TRHU

Pokud se tedy firma pohybuje na dokonale konkuren¢nim trhu, nachazi se v situaci, kdy
vzhledem k danym podminkdm Zadny z vyrobct neni schopen ovlivnit trzni cenu svych
produktt. Cena se pro n¢j stava nezavislou veli¢inou a vyse celkovych ptijmi tak zavisi
jen na objemu realizované produkce.



Ingrid Majerova - Obecna ekonomie |

Pti analyze piijma firmy vSak nemuizeme brat v potaz pouze piijmy celkové, musime
analyzovat také piijmy (vynosy) na jednotku produkce. Tuto proménnou oznacujeme jako
priumérny prijem (AR), a definujeme ji pomoci nasledujici rovnice:

TR

AR = — 37
Q (37)
Po tpravé bude rovnice vypadat takto:
P-Q
AR=——7 38
9 (38)
A proto:
AR =P (39)

Z vyse uvedeného plyne, Ze primérny piijem firmy na dokonale konkurenénim trhu se
rovna cené piislusné produkce. A protoze firma nemuize ovlivnit cenu, je v roli cenového
pFijemce (sama cenu netvofi, ale pouze ji ,,pfijima‘), cena se neméni a je konstantou a
konstantou je také primérny piijem.

Souvislosti uvedené ve vyse popsanych rovnicich nyni pfevedeme do grafické podoby,
kterou rozsifime o dalsi veliCinu, a to o mezni piijem (viz Obrazek 6-1). Funkéni vztah
mezi nabizenym mnozstvim a celkovymi pfijmy zobrazuje leva strana grafu. Kontinualni
vzestup produkce, vzhledem ke konstantni cené, vyvola kontinualni vzestup celkovych pfi-
Jmu (napt. zvySuje-li se produkce o jednotku, pfi cené 10 korun za jednotku, stoupaji cel-
kové piijmy také o 10 korun). Stanovend cena se odrazi ve tvaru kiivky primérného piijmu,
ktera je takto rovnobéZna s osou X. Tato kiivka tak vyjadiuje vzajemny vztah mezi cenou
a poptavanym (zarovei i prodanym) mnozstvim piislusného statku, coz ji ztotoziuje s kiiv-
kou trzni poptavky d (prava strana grafu).

V casti (b) obrazku 6-1 je zakreslena také veli¢ina oznacena jako MR. Je to jiz zmifo-
vany mezni ptijem, ktery ma stejny prabéh jako pfijem pramérny. Co ndm vyjadiuje a proc¢
ma stejny prubeh, si hned vysvétlime. Mezni pfijem (MR) definujeme jako zménu celko-
vych vynost firmy vyvolanou prodejem dodate¢né jednotky jejiho vystupu. Matematicky
muzeme tuto definici vyjadrit jako:

_ATR

MR=——
4Q

(40)

Jak je z grafu patrné, na dokonale konkuren¢nim trhu je ktivka poptavky po produktu
firmy rovnobézkou s osou x, tj. jeji sklon (AP/AQ) je roven nule, stejn¢ jako sklon mezniho
ptijmu. Plati tedy, Ze mezni pfijem dokonale konkuren¢ni firmy je roven cené jeji produkce
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a prumeérnym piijmiam. Kifivka mezniho pfijmu je tak totozna s vyse uvedenou kiivkou
poptavky, resp. s kiivkou priimérnych piijmu:

MR=P = AR (41)

Obrazek 6-1 — Celkovy (a), mezni a prumérny (b) prijem dokonale konkurenéni

firmy
(a) (b)
TRy TR }=mmmmemmmmmmm e B R)j
At =M A AR =MR —i
1170 ) | 0 4
! i Q, Q
’ ! v
| | %
0 Q, Q
v
Q2

6.1.2 PRIiJMY FIRMY NA NEDOKONALE KONKURENCNIM TRHU

Jina situace nastava, pohybuje-li se firma na nedokonale konkuren¢nim trhu. Prvni, co
si musime ujasnit je to, Ze cena je zadvisla na objemu vyrabéné produkce. V podmin-
kach nedokonale konkuren¢niho prostfedi maji vyrobci takovou pozici, kterd jim umoz-
fluje ovlivnit vysi trzni ceny svych produktii. Proto plati vySe uvedeny funkéni vztah, tedy,
ze je vyse jejich celkovych piijmt firmy zavislé jak na objemu vyrabéné produkce, tak na
jeji cené. Z toho je ziejmé, Ze firmy nevystupuji jako cenovi pfijemci, ale maji roli ceno-
vého tviirce, tzn., ze ovliviiyji vysi ceny, za niz svou produkci prodavaji.

Protoze kiivka individudlni poptdvky ma negativni sklon, musi firma, chce-li zvysit pro-
dej svych vyrobkd, snizit jejich cenu. A plati také to, podobné jako u firem v dokonalé
konkurenci, ze primérny piijem firmy je roven cené piislusné produkce. Pokud vyjdeme
Z téchto predpokladu, pak kiivka primérnych pfijma bude mit negativni sklon a bude tedy
identicka s kiivkou individualni poptavky (viz Obrazek 6-2).
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Obrazek 6-2 — Celkové (a), prumérné a mezni (b) pfijmy nedokonale konku-
rencni firmy a cenova elasticita poptavky

(a) (b)

R T: [ep, =-1]
TRmaX B e H iy 0 ARmax
i TR
€pp <-1 i €pp > -1
A i B
0 Q, Q
Q,

Jak je ovSem mozné, ze mezni piijem mize dosdhnout zdpornych hodnot? Existuje jed-
noduché vysvétleni: To, jakych hodnot bude mezni piijem dosahovat, zavisi na elasticité
poptavky. Vysvétlili jsme si jiz princip elasticity a nyni ho vztadhneme na ptijmovou stranku
firmy. Mezni ptijem dosahuje kladnych hodnot, pokud je poptavka elasticka (celkovy pfi-
jem roste), je nulovy, pokud je poptavka jednotkové elasticka (celkovy pfijem uz neroste a
jesté neklesa) a dosahuje zapornych hodnot, je-li poptavka neelasticka (celkovy piijem za-
¢ina klesat).

Shrneme-li si otazku vlivu elasticity na piijmovou stranku firmy, pak v pfipadé:

e cenové elastické poptavky (erp < -1) pokles ceny vyvola rist celkovych piijmu
firmy a mezni pfijem dosahuje kladnych hodnot

e jednotkové elastické poptavky (erp = -1) se celkové ptijmy firmy s poklesem
ceny nezmeéni a mezni prijem je nulovy

e av piipadé cenové neelastické poptavky (erp > -1) dochazi s poklesem ceny k
poklesu celkovych pfijmii a mezni ptijem nabyva zapornych hodnot.
6.1.3 NAKLADY FIRMY

V piipadé firmy, ktera chce dosahnout zisk, bude jeji management zajimat naklad z hle-
diska ucetniho, tedy platby za zbozi a sluzby nutné k produkci. V naSem pitipad¢ budeme
pod pojmem naklad uvazovat naklad ekonomicky, cili ten, ktery v sobé zahrnuje jak
ucetni (explicitni), tak ,,obétované* (implicitni) hledisko.
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Celkové nédklady tvoti dva druhy nékladu:

fixni naklady (FC), pouziva se také oznaceni utopené, jsou naklady spojené s
prongjmem fixnich vyrobnich faktori, tzn., ze jejich vySe se zménou objemu
realizované produkce neméni a zlistava konstantni, 1 kdyz je vystup na nule

variabilni naklady (VC), n€kdy uvadéné jako dopliikkové, jsou naklady spojené
s prondjmem variabilnich vyrobnich faktort, tj. ndklady, jejichz vyse je zavisla
na objemu realizované produkce a méni se s jeji zménou.

Pokud bychom analyzovali néklady z hlediska ndkladl na jednotku, musime rozlisit
dalsi dva druhy nakladu:

prumérné naklady (AC) jsou podilem celkovych nakladt na produkci a mate-
maticky je vyjadiujeme jako:

TC
AC=— 2
Q (42)

vvvvvv

neZ prumérné ndklady, protoze vyjadiuji ndklady dodate¢ného vstupu nutného
k produkci mezni jednotky vystupu, tzn., Ze poméfuji zménu celkovych nakladi
ke zméné vystupu o jednotku:

_ATC

MC=—"1{
4Q

(43)
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Obrazek 6-3 — Vyvoj celkovych, primérnych a meznich nakladi v zavislosti na
vynosech z rozsahu
(a)

c cj
TC
AC=MC
0 Q 0 Q
(b)
c cj
TC
mc
AC
0 Q 0 Q
(c)
c cj
TC
AC
mc
0 Q 0 Q
(d)
c Cj
TC
Mc
AC
0 Q 0 Q
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Jak u kratkodobych nakladi, tak u dlouhodobych nakladi vyjadiujeme jejich pribeh
pomoci kiivek. Vynosy z rozsahu, odrazejici tento vztah, maji vliv na tvar kiivek celko-
vych, meznich a primérnych nakladi, kdyz pii:

e Kkonstantnich vynosech z rozsahu ma kitivka celkovych nakladi podobu pozi-
tivn€ sklonéné piimky a kiivky meznich a primérnych néklada jsou rovnobézné
S 0sou X (viz Obrazek 6-3a),

e Kklesajicich vynosech z rozsahu jsou kiivky celkovych, meznich a primérnych
nakladi pozitivné sklonéné konvexni kiivky, pficemz priabéh meznich naklada
je strmé&jsi (jejich kiivka se nachazi nad kiivkou pramérnych nakladi), viz Ob-
razek 6-3b,

¢ rostoucich vynosech z rozsahu je kiivka celkovych nakladi pozitivné skloné-
nou konkavni kiivkou a kiivky meznich a primérnych nakladi maji negativni
konvexni tvar (pficemz se kiivka primérnych nakladl nachazi nad kiivkou na-
kladi meznich), viz Obrazek 6-3c,

e apii,optimalnim rozsahu“, to jest v situaci, kdy firma dosahuje jak rostoucich,
tak klesajicich vynosii z rozsahu, mé kiivka celkovych nakladl pozitivné sklo-
nény tvar obraceného pismene ,,S* a kfivky meznich a primérnych nékladi tvar
pismene ,,U*. Tyto kiivky se pak protinaji pravé v bodé optimalniho rozsahu
produkce (viz Obrazek 6-3d).

Pro vyc¢isleni nakladi je pro firmu dilezité ¢asové hledisko. Pokud se firma rozhoduje
0 produkci v kratkém obdobi, musi do svych nakladi zahrnout fixni i variabilni vstupy
(naklady), pokud se bude rozhodovat o produkci v dlouhém obdobi, zahrnuje pouze
vstupy variabilni.

NAKLADY FIRMY V KRATKEM OBDOBI

Z kratkodobého hlediska povazujeme za fixni naklad zpravidla ndklad na kapital. Ana-
logicky, z kratkodobého hlediska povazujeme za variabilni naklad zpravidla naklad na vy-
robni faktor praci. Z vySe uvedeného tedy plyne, ze vysi kratkodobych celkovych na-
kladi (STC) pak uré¢ime jako soucet fixnich a variabilnich nakladu:

STC=FC+VC (44)

Podobné jako u problematiky pfijmd, z celkovych nékladii mizeme odvodit naklady
prumérné a mezni. Kratkodobé primérné naklady (SAC) urcuji podil kratkodobych cel-
kovych nakladii na jednotku vyrobené produkce:
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SAC =2~ (45)

Primérné fixni naklady (AFC) mizeme tedy definovat jako podil fixnich naklad na
jednotku vyrobené produkce a primérné variabilni naklady (AVC) jako podil variabil-
nich nakladl na jednotku vyrobené produkce.

Zatimco kiivka primérnych fixnich ndkladti m4, z divodu konstantnich fixnich naklada
a rostouciho vystupu, klesajici tvar, kiivka primérnych variabilnich nakladi ma tvar pis-
mene U — do urcitého objemu produkce variabilni naklady klesaji, od urc¢itého vystupu maji
vsak rostouci tendenci, a to z diivodu zakona klesajicich meznich vynost (viz Obrazek 6-
4).

Nyni ndm zbyva analyza neméné dileZité veli¢iny a tou jsou kratkodobé mezni na-
klady (SMC). Ty definujeme jako zménu kratkodobych celkovych nakladd vyvolanou jed-
notkovou zménou objemu vyrabéné produkce. Matematicky je pak vyjadiujeme nasleduji-
cim zplisobem:

ASTC

SMC = (46)

Kftivka meznich ndkladu klesa, prosazuji-li se v daném vyrobnim procesu rostouci vy-
nosy z variabilniho vyrobniho faktoru, anebo roste, pokud se v tomto vyrobnim procesu
prosazuji klesajici vynosy z variabilniho vyrobniho faktoru.

Obrazek 6-4 — Celkové (a) a jednotkové (b) naklady firmy v kratkém obdobi
(a) (b)

c Clj
STC o C, sTC A’ min. SMC
3 i B’: min. AVC (AVC = SMC)
STC Lo B~ —— -
2 : ! C’: min SAC (SAC = SMC)
i FC.
STC, b A v smc
Ve, | p
3 d
Ve, |
STC, =FC, :
VC, - i SAC, = SMC, 1
e L[S ave,=sMC,«— |
Ll ve, b smc, |
I
0 Q Q, l Q 0
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NAKLADY FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

Z hlediska dlouhého obdobi si musime nejdiive uvédomit, ze firma nedisponuje fixnimi
i variabilnimi naklady, a to z toho divodu, ze fixni naklady (pro kratké obdobi to byly
naklady na kapital) se méni ve variabilni. Firma nemuize v kratkém obdobi napt. nakoupit
dalsi soustruh, investovat do jeho inovace, nebo pronajmout dalsi prostory. V dlouhém ob-
dobi tyto zmény zajisté nastanou, budou se mozna déle rozsifovat a firma bude sviij kapital
meénit (,,zvariabilni* ho).

Proto minimalni vysi nakladi, které musi firma vynalozit na vyrobu urcitého objemu
produkce v okamziku, kdy disponuje pouze variabilnimi vyrobnimi faktory, definujeme
pomoci funkce dlouhodobych nékladli. V dlouhém obdobi tedy zredukujeme analyzu na-
kladii pouze na tfi druhy, a to:

e dlouhodobé celkové naklady (LTC), které vyjadiuji souhrn nakladu vynaloze-
nych na dosazeni urcité urovné produkce pii vyuziti variabilnich vyrobnich
vstupli:

LTC =LVC (47)

e dlouhodobé primérné naklady (LAC), poméfujici dlouhodobé celkové na-
klady na jednotku vystupu:

LTC
LAC = ——
Q (48)

¢ dlouhodobé mezni naklady (LMC), které definujeme jako zménu dlouhodo-
bych celkovych nakladi vyvolanou jednotkovou zménou objemu vyrabéné pro-
dukce:

ALTC

LMC = (49)

v

vyrobnim procesu prosazuji rostouci vynosy z rozsahu, kdezto pti vysSich objemech pro-
dukce se zacinaji prosazovat klesajici vynosy z rozsahu. To se pak promita do tvaru kiivky
dlouhodobych celkovych nakladd, (ktera bude z davodu neexistence fixnich nékladu, vy-
chazet z po¢atku) a kiivek dlouhodobych meznich a primérnych nékladt (viz Obrazek 6-
5).
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Obrazek 6-5 — Celkové (a) a jednotkové (b) naklady firmy v dlouhém obdobi

(a) (b)

LTC
LAC ]
LTC oo A "~ Lme, ]
B
LTC, Lo }
0 Q @ Q 0 Q, Q Q

VZTAH MEZI KRATKODOBYMI A DLOUHODOBYMI NAKLADY

Aby byla nase nakladova analyza dokonc¢ena, musime dat do souvislosti nejen naklady
celkové, mezni a primérné, ale také naklady kratkodobé a dlouhodobé, nebot’ tvar dlouho-
dobych kiivek vychazi z tvaru kiivek kratkodobych. Nejdiive si musime uvédomit, ze firma
v kratkém obdobi nemlze minimalizovat své néklady, a to z diivodu existence fixniho ka-
pitalu. Neni tedy flexibilni ve vybéru takové kombinace vyrobnich faktord, které by ji mi-
nimalizaci nakladli umoZznovaly. Firma v kratkém obdobi, aZ na vyjimky, vyrabi vzdy s
vyS$imi celkovymi néklady. v dlouhém obdobi firma pronajima takové mnozstvi vstupt,
tvoti jakousi obalku jednotlivych kiivek kratkodobych celkovych nakladu, viz Obrazek 6-
6. K analogické situaci dochazi také v pripadé primérnych nakladd, kdy kiivka dlouhodo-
bych primérnych nékladu tvoii, stejné jako kiivka LTC, obalku kratkodobych primérnych
nakladu.

Obrazek 6-6 — Vzajemny vztah mezi naklady v kratkém a dlouhém obdobi
(@ (b)

c Cj smc,
LMC
LTC
sTC,
- c
LTCy=STCy L ommmmmmmm oo STC, 7
LAC, = SAC, |
HACI = SAC < | ac, = sac,
LTC,=STC, ] 27
LTC,=STC, <« > Cmins ]
'min;2 7
STC, i1 1
I ; : } i ;
0 Q, Q, Q, Q 0 Q, Q, Q, Q
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Pro¢ jsme se vlastn¢ vénovali problematice porovnani nakladt z ¢asového hlediska?
Prohlédneme-li si Obrazek 6-6, mél by nas zaujmout bod Qz, ktery je bodem optimalni
produkce. Tento bod nam fika, ze rovnaji-li se zaroven kratkodobé a dlouhodobé mezni a
priamérné veli¢iny, dochazi k produkci optimalniho vystupu (viz Obrazek 6-3d). Matema-
ticky mizeme tento zavér vyjadrit jako:

SAC = SMC = LAC = LMC (50)

Stanoveni optimalniho objemu vystupu jinym zptisobem, a to z pohledu vynost z roz-
sahu, je znazornéno na Obrazku 6-7. Pfi rostoucich vynosech z rozsahu bude ktivka dlou-
hodobych priimérnych naklada klesajici a budou ji tvofit body dotyku, které se nachézeji
nalevo od bodu E. Pti klesajicich vynosech z rozsahu bude tato kiivka nakladd rostouci a
budou ji tvotit body dotyku, jenZ jsou umistény napravo od bodu E. Kiivce LAC se v tomto
ptipadé fika obalova kiivka LAC.

Obrazek 6-7 — Obalova krivka a vynosy z rozsahu

Cj

SACZ’.2<— LAC1 = SAC2;1 Foozzzz===>

A

A .
1
1
1
|
|
1

|
rostouci vynosy : klesajici vynosy
z rozsahu z rozsahu

0 Q, Q, Q, Q

6.2 Dokonale konkurencni firma

Nyni si podrobné analyzujeme model chovani firmy na dokonale konkuren¢nim trhu,
ktery je nejcastéji pouzivanym modelem pro piiblizeni toho, jak vlastné¢ trh funguje.
Nejprve si ujasnéme, co chapeme pod pojmem dokonala konkurence. Jeji podstatu mizeme
charakterizovat nasledujicim zpisobem:

e existuje atomisticka trzni struktura, coz znamena, Ze jak na stran¢ nabidky,
tak na stran¢ poptavky se na daném trhu vyskytuje velky pocet ekonomickych
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subjektil, které tak na tomto trhu dosahuji pouze nepatrného podilu na celkové
nabidce ¢i poptévce, v disledku cehoz se stavaji cenovymi piijemci,

e neexistuji Zadné preference, tzn., Ze poptavajici nepreferuji produkty zadné
zZ nabizejicich firem, které na tomto trhu vyrabé&ji homogenni produkt, tj. reali-
zuji vyrobky ¢i sluzby, které jsou jednotlivymi ekonomickymi subjekty povazo-
vany za dokonalé substituty,

e v dlouhém obdobi jsou vSechny vyrobni faktory dokonale mobilni, coz
umoziuje flexibilné¢ ménit vysi produkce a tim také pocet ekonomickych sub-
jektl vstupujicich na a vystupujicich z tohoto trhu (odvétvi). Na rozdil od toho,
ve velmi kratkém obdobi je nabizené mnozstvi absolutné fixni a v kratkém ob-
dobi sice firmy mohou ménit nabizené mnozstvi, ale na trh (do odvétvi) nemo-
hou vstupovat nové firmy a ty stavajici jej nemohou opoustet.

e existuje plna transparentnost trhu, to znamen4, ze ekonomické subjekty maji
k dispozici dokonal¢ informace, znaji a dokéazi predpovédét, jak ceny, tak alokaci
produktt.

Z vyse uvedeného tedy plyne princip neexistence cenové riiznorodosti, ktery vychazi
z toho, Ze pokud by hypoteticky na dokonale konkuren¢nim trhu existovaly rizné ceny pro
jedno zbozi, stejny tisudek poptavajicich a jejich dokonala informovanost by nakonec vedla
k prodeji tohoto zboZi za nejnizsi (jedinou) rovnovaznou trzni cenu. Tento princip graficky
zobrazuje Obrazek 6-8. Rovnovazna trzni cena se utvaii stietem trzni poptavky a nabidky
a vzhledem k vyse fe¢enému je, pfi riznych urovnich produkce, totozna s ptimkou po-
ptavky po produktu firmy, kterd je pak rovnob&zna s osou x a je tedy dokonale elasticka.

Obrazek 6-8 — Tvorba ceny a primka individualni poptavky

P P
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g

Dokonale konkurenéni trh je tedy trhem, na némz pisobi velky pocet ekonomickych
subjektl (nabizejicich a poptévajicich), které vzhledem ke svému trznimu podilu, neexis-
tenci preferenci a existenci dokonalé informovanosti nejsou schopny vyznamnym zptso-
bem ovlivnit cenu ptislusné produkce.

Hlavnim cilem firmy fungujici na dokonale konkuren¢nim trhu je maximalizace zisku
a hlavnim cilem spotfebitele maximalizace jeho uzitku. Podminky pro dosazeni maxima-
lizace zisku firmy se li§i podle toho, zdali se firma pohybuje ve velmi kratkém, kratkém
nebo dlouhém obdobi.

6.2.1 VYSTUP FIRMY VE VELMI KRATKEM OBDOBI

Vyrobcei ve velmi kratkém obdobi nemohou ovliviiovat vysi své produkce, a proto je
jejich nabidkova kiivka zcela neelastickd. Cena produktti bude jen tak vysoka, jak trh snese.
V této situaci se cena prizpiisobuje vysi poptavky a piisobi jako signél vyrobciim do bu-
doucna. Nemoznost zmény vyse produkce znézoriiuje dokonale neelasticka krivka trzni
nabidky S. Ptikladem velmi kratkého obdobi mize byt aukce, napiiklad aukce ryb a kve-
tin. Jsou to produkty, jejichz nabidka je omezena a které musi byt prodany ve velmi kratké
dobé, jinak se prudce znehodnocuji. Vystup firmy ve velmi kratkém obdobi je znazornén
na Obrazku 6-9.

Obrazek 6-9 — Uroveii vystupu firmy ve velmi kratkém obdobi
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6.2.2 VYSTUP FIRMY V KRATKEM OBDOBI

Pro dokonale konkurenc¢ni prostiedi v kratkém obdobi plati, Ze pocet firem v odvétvi
je fixni, ale ty, které na trhu ptsobi, mohou ovliviiovat mnozstvi své produkce ve vztahu
k vyvoji cen. Vzhledem k tomu, Ze dle neoklasické teorie firmy je cilem vyrobce dosazeni
ekonomického zisku, resp. jeho maximalizace, vyvstava otdzka, jak velky objem pro-
dukce ma firma vyrabét, aby tohoto maxima doséhla. Musi tedy produkovat pravé takoveé
mnozstvi vystupu, jehoz dalsi pfirtistek nevyvola dodate€nou zménu zisku.

Timto jsme dospéli k zlatému pravidlu maximalizace zisku, které¢ vyjadiujeme po-
moci nasledujici rovnice:

MR =MC (51)

Zlaté pravidlo maximalizace zisku hovofi o tom, ze firma maximalizuje svij zisk
tehdy, kdy vyrabi takové mnozstvi produkce, pii které dosahuje stejné vyse meznich piijmu
a meznich nakladi.

Pro toto pravidlo zaroven plati, Ze firma maximalizuje sviij ekonomicky zisk, neza-
visle na tom, v jaké trzni struktuie se pohybuje (dokonale nebo nedokonale konkurenc¢ni) a
ze pro dosazeni maximalniho zisku je nutna zaporna druha derivace, v opa¢ném piipad¢ by
firma nemaximalizovala zisk, ale ztratu.

Z pohledu ekonomické teorie firmy dosahuje tato maximalizace zisku a tedy optimali-
zace svého vystupu ve dvou piipadech (oba zachycuje Obrazek 6-10), v bodé, kdy se jeji
mezni pfijmy rovnaji jejim meznim nakladiim, nebo v bod¢, ve kterém dosahuje nejvétsiho
rozdilu mezi celkovymi pifijmy a celkovymi naklady.

Z Obrézku 6-10 je ztejmé, Ze firma dosahuje v kratkém obdobi nulového ekonomic-
kého zisku pfi objemech produkce Q1 a Qs, protoZe v téchto bodech se celkové piijmy
firmy rovnaji jejim kratkodobym celkovym nakladiim, resp. primérné piijmy rovnaji pru-
mérnym nakladim. Na druhou stranu pfi objemu produkce Q> firma maximalizuje sviij
zisk, protoze rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi naklady je maximalni.
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Obrazek 6-10 — Vystup dokonale konkurenc¢ni firmy maximalizujici zisk v kratkém

obdobi
(a) (b)
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Mezni ptijem firmy v ptipad¢ dokonale konkuren¢niho trhu je roven cené jeji produkce.
Proto dokonale konkuren¢ni firma maximalizuje sviij zisk v okamziku, kdy vyrabi takovy
objem produkce, pii kterém se cena této produkce rovnd meznim piijmim a meznim na-
kladiim na produkci.

Pti fungovani firmy mohou nastat tfi situace:

e firma dosahuje ekonomického zisku, nachazi se nad urovni normalniho zisku
(nad naklady obétovanych ptilezitosti),

e firma dosahuje nulového ekonomického zisku, nachazi se na Grovni normal-
niho zisku (zisk odpovida nakladiim obétovanych prilezitosti),

e nebo firma vykazuje ekonomickou ztratu a v tomto ptipadé se nachazi pod
urovni normalniho zisku (pod trovni ndkladi obétovanych ptilezitosti).

Jak se bude firma chovat v situaci, kdy cena produkce bude natolik nizka, Ze vyse cel-
kovych piijmt nepokryje kratkodobé celkové naklady, tzn., ze bude vyrabét se ztratou?
Bude pokracovat v produkci nebo radéji vyrobu ukonc¢i? To, zdali firma bude nebo nebude
pokracovat ve své ¢innosti, zavisi na vyhodach ¢i nevyhodach navazujici produkce. Bude-
li ve své ¢innosti pokraCovat, bude mit piijmy, ale na druhé stran¢ ponese variabilni na-
klady, ukonc¢i-li svou ¢innost, nebude mit Zadné piijmy, ale také ani variabilni naklady.

Rozhodovani o pokracovani nebo ukonceni vyroby zavisi na ¢istych prijmech z pro-
dukce, které mizeme vyjadrit jako rozdil mezi celkovymi pfijmy a variabilnimi naklady
(na Obrazku 6-10a plocha tmavého obdélniku). Jestlize celkové ptijmy pievysuji variabilni
naklady, Cisty pfijem z produkce je kladny, mtze byt pouzit na vykompenzovani fixnich
nakladt a snizeni ztrat a firma mize pokracovat v produkci (viz Obrazek 6-11a). Jsou-li
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vSak celkové piijmy nizsi nez variabilni ndklady, firma vykazuje zdporny Cisty piijem
Z produkce, ktery vytlaci celkovou ztratu nad fixni néklady a firma tak uzavira svou pro-
dukci (viz Obrazek 6-11b).

Obrazek 6-11 — K¥ivka nabidky dokonale konkurencni firmy v kratkém obdobi (a)
a bod uzavreni firmy (b)

(a) (b)

Rj, Clj Rj, Cjf

SAC
AVC

SAC
AVC

SAC 1 SAC 1

AR = MR = SMC
AVC £ AR=MR=d AR =MR=AVC=SMC

ve NI AR=MR=d

Firma se rozhodne ukoncit svou ¢innost v okamziku, kdy cena dané produkce nebude
schopna pokryt vysi primérnych variabilnich naklada firmy. Bod uzavi‘eni firmy je tedy
bodem, ve kterém minimalné plati, Ze:

P =min. AVC = SMC (52)

6.2.3 VYSTUP FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

Nez pfistoupime k samotné analyze rozhodovani firmy na dokonale konkurenénim
trhu v dlouhém obdobi, zopakujme si dilezité skute¢nosti:

e dlouhodobé nakladové kiivky firmy odrazeji vétsi flexibilitu vstupli (pocita se
pouze s variabilnimi naklady)

e firmy mohou libovoln¢ vstupovat a vystupovat z odvétvi, v zavislosti na moz-
nostech dosédhnout zisk

e maximalniho zisku (a tim i bodu rovnovahy) dosahuji firmy tehdy, rovnaji-li se
ceny produkce dlouhodobym meznim nékladim.

Jestlize se firmy v dlouhém obdobi mohou rozhodnout o tom, zda na tento trh vstoupi
¢i z n¢j odejdou a zarovenn bude jejich cilem maximalizace ekonomického zisku, pak
vstoupi firma na dany trh pouze tehdy, budou-li firmy plisobici na tomto trhu ziskové.
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Vstup nové firmy do odvétvi tedy rozsiti pocet stavajicich firem, zvysi tak mnozstvi nabi-
zenych produktt, které nasledné vyvola snizeni jejich cen a pokles zisku firem v odvétvi.

Do odvétvi budou vstupovat nové firmy tak dlouho, dokud firmy plisobici na tomto trhu
nedosdhnou nulového ekonomického zisku. Znamena to, ze v dlouhém obdobi smétuje
firma k vyrovnanosti celkovych ptijmt a celkovych dlouhodobych nékladi, tj. k nulovému
ekonomickému zisku, resp. k normalnimu zisku (viz bod E na Obrazku 6-12). Matema-
ticky mizeme tuto skutecnost vyjadtit nasledovneé:

P=MR=SMC=LMC =SAC =LAC (53)

Obrazek 6-12 — Uroveii vystupu maximalizujici zisk dokonale konkurenéni firmy
V dlouhém obdobi
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Kdy se firma v dlouhém obdobi rozhoduje o vstupu na trh, vime, kdy se ale rozhoduje
o ukonceni své ¢innosti? Stejné jako v obdobi kratkém, také v tomto obdobi existuje jeden
determinant, pii kterém se dana firma rozhodne trh opustit a tim je cena produkce. Firma
tedy ukon¢i svou ¢innost a odejde z daného odvétvi v okamziku, kdyz jeji celkové piijmy
nepokryji plné jeji dlouhodobé celkové naklady. Pokud budeme chtit analyzovat tuto situ-
aci z pohledu jednotkovych nakladu, pak nasledujici upravou ziskdme rovnici:

AR(P)< LAC (54)
Firma se rozhodne vystoupit z odvétvi. Jinak feceno definovali jsme okamzik, kdy
cena vystupu, jenZ tato firma produkuje, neni schopna pokryt vysi dlouhodobych priimeér-
nych ndkladd této firmy. Bod odchodu firmy z odvétvi je bodem, ve kterém minimalné

plati, ze:

P =min. LAC = LMC (55)
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6.2.4 EFEKTIVNOST DOKONALE KONKURENCNIHO TRHU

Pokud efektivnost pojmeme ze strany firem, hovofime o vyrobni efektivnosti. Tato
efektivnost je dosazena v ptipadé€, ze firmy ptsobici na trhu vyrabéji dany objem vystupu
s minimalnimi naklady. Protoze vSechny firmy, které piisobi v dokonale konkurencnim
prostiedi, produkuji s minimalnimi dlouhodobymi primérnymi naklady, mizeme dokonale
konkurencni odvétvi oznacit za vyrobné efektivni.

Pokud se na efektivnost podivame z pohledu spottebitele, hovotime o alokaéni (rozdé-
lovaci) efektivnosti. Této efektivnosti je dosazeno v ptipadé€, kdy objem vystupu firem pti-
sobicich v dokonale konkuren¢nim odvétvi odpovida ochoté spotiebitelt pii danych cenéch
tento objem poptavat. Jinak feceno, dojde k vyrovnani trzni nabidky a poptavky, resp. k vy-
rovnani ceny, mezniho uzitku spotfebitele a meznich nakladt firmy. Protoze dokonale kon-
kurenéniho odvétvi tyto skutecnosti splitiuje, miizeme jej taktéz oznacit za alokacné efek-
tivni.

V situaci, kdy plati podminka rovnosti ceny, mezniho uzitku a meznich naklada (P =
MU = MC), dochazi k maximalizaci celkového prebytku, ktery je tvofen prebytkem spo-
tiebitele a prebytkem vyrobce (viz Obrazek 6-13). Produkuje-li firma na tirovni Qg, celkovy
piebytek se nenachazi na své maximalni trovni a situace na trhu nevede k efektivnosti.
Pokud by firmy produkovaly dal$i mnozstvi vystupu az na Groven produkce Qs, celkovy
piebytek by se sniZzoval, protoZze mezni uzitek spotiebitele by byl niZ§i nez mezni naklady
firmy. Z vyse uvedeného muzeme tedy vyvodit to, Ze dokonale konkurenéni odvétvi je
efektivni pouze v bodé Q2.

Obriazek 6-13 — Efektivnost a celkovy prebytek

P
PB A
S
prebytek
spotrebitele
PE ------------------------
prebytek
vyrobce
P,
0 Q, Q, Q Q
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6.3 Nedokonale konkurencni firma

Nyni se pokusime objasnit model fungovani trhu v ptipad¢, Ze dojde ke vzniku ,,nedo-
konalosti®. Prvni, co si musime uvédomit, je to, Ze firmy nabizeji diferencovany produkt
a tim se dostavaji do situace, kdy mohou ovlivitovat cenu svych vyrobkl. Tim se dostdvame
kové ktivky po produkci firmy. Existence takovéhoto sklonu nuti producenty k ovliviiovani
ceny své produkce a na druhé strané dava také spotiebiteli moznost tuto cenu ovliviiovat.
Z cenovych ptijemct (v dokonale konkurenénim prostredi) se stavaji cenovi tvirei. Dalsi
nedokonalosti je to, ze v realné ekonomice nemiizeme abstrahovat od nakladi, které vzni-
kaji firmam v ptipad¢ jejich vstupu do odvétvi, jak jsme to pfedpokladali u dokonalé kon-
kurence. Néklady spojené s pofizovanim kapitalovych statkli, nebo novych technologii nej-
sou zanedbatelné a vytvareji tak bariéry vstupu do odvétvi.

Za hlavni pfic¢inu vedouci ke vzniku nedokonalé konkurence je povazovana existence
trzni sily firem. Znamena pro firmu moznost ovliviiovat cenu svych produktti a stanovit ji
na urovni presahujici mezni naklady. Nemuize ji vSak stanovit jakkoliv vysokou, ale jen do
té vySe, aby nezpiisobila pokles poptavky po svych produktech. Vznik trzni sily, ¢ili vznik
nedokonalé konkurence, podporuji nasledujici faktory:

e vylucné vlastnictvi vyrobnich faktorti
e rostouci vynosy (ispory) z rozsahu

e patenty, licence a koncese

e nedokonalé informace.

Na nedokonale konkuren¢nim trhu tedy existuji tfi druhy firem, a to monopol (extrémni
forma), oligopol a monopolni konkurence (nejvice se ptiblizuje dokonalé konkurenci).

6.3.1 MONOPOL

Monopol je trzni struktura, zalozena na existenci trzni sily (a jejich faktort), ktera mu
umoznuje, na rozdil od dokonalé konkurence, i vV dlouhém obdobi maximalizovat ekono-
micky zisk. Neoklasicka teorie firmy rozliSuje tfi typy monopolu, dva nabidkové — Cisty
monopol a pfirozeny monopol a jeden poptavkovy, a to monopson. Ackoliv budeme dale
analyzovat pouze produkci ¢isttho monopolu, objasnime si také podstatu dalSich dvou

typi.

Cisty monopol predstavuje jediného vyrobee v daném odvétvi, ktery produkuje vyrobek
nemajici zadné blizké substituty. Z tohoto diivodu se sice v praxi vyskytuje ziidka, avSak
pro teoretické vysvétleni fungovani nedokonalé konkurence je nepostradatelny. Prirozeny
monopol je jedinym vyrobcem produkujicim na stran¢ nabidky, pro kter¢ho je charakteris-
ticka klesajici kfivka primérnych dlouhodobych nakladi. Z toho je ziejmé, Ze takovato
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firma bude dosahovat vysokych uspor z rozsahu. Pokud by do odvétvi vstoupila dalsi firma,
vyvolalo by to dodate¢né naklady a tyto uspory by klesly. Pfikladem tohoto typu monopolu
jsou investi¢né narocna odvetvi, jako napf. telekomunikacni sité nebo elektrorozvodné spo-
lecnosti. Monopson je typ monopolu plisobici na strané poptavky, coz znamena, ze firma
ovliviiuje ceny vstupli (doposud jsme piedpokladali, ze je schopna ovliviiovat ceny vy-
stupu). NejcastéjsSim prikladem je plsobeni této trzni struktury na trhu prace, kde je tako-
vato firma jedinym poptavajicim po praci.

Monopol (budeme tak zjednoduSen¢ nazyvat Cisty monopol) dosahuje rovnovazné
urovné vystupu za stejnych podminek jako kazda jind firma. Dosahuje tedy maximalniho
zisku pii takovém (rovnovazném) objemu vyroby, pii kterém plati podminka rovnosti mez-
nich piijml a meznich ndklad (MR = MC). Pfi stanoveni rovnovazné ceny bude platit, Ze
tato cena bude vyss$i nez mezni naklady na produkei, ale ne vyssi nez poptavana cena

Obrazek 6-14 ukazuje uroven vystupu monopolu. Obsah obdélniku (tmavé vysrafovana
plocha) piedstavuje celkovy zisk, ktery monopolni firma pii prodeji produkce Q1 realizuje
navic. Tento monopolni zisk (n¢kdy nazyvan monopolni rentou) je projevem trzni sily
monopolu.

Obrizek 6-14 — Uroveii vystupu maximalizujici zisk monopolu

Rij, Cj

LmC

LAC

AR=d

Existence monopolni firmy na trhu pro spotrebitele nevyhodou, a to ze dvou hledisek.
Prvnim je to, ze realizuje svou produkci za vyssi ceny nez dokonale konkurencni firma.
Druhym je to, ze monopol, z divodu dosazeni zisku, omezuje nabidku a tim sniZuje spo-
trebu. Tim, Zze monopol vyrabi mén¢, nez mlize a za ceny vyss$i nez musi, zpusobuje také
ztratu spotiebitelského prebytku.
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ANTIMONOPOLNI REGULACE

Také treti trzni subjekt — stat, nebude firmu, vykazujici monopolni znaky, podporovat,
naopak, bude se snazit o jeji regulaci. To hlavné z divodu zneuzivani monopolniho posta-
veni a neefektivniho vyuzivani vzacnych vyrobnich faktori, ke kterému dochézi z divodu
produkce vystupu na vys$si Grovni, nez jsou prumérné naklady (pokud by se AC = d, mo-
nopol by dosahoval nulového ekonomického zisku). K této regulaci slouzi antimonopolni
opati‘eni, mezi které patfi:

e Progresivni zdaniovani — touto danovou politikou se stat snazi od¢erpat mono-
polni zisky. Jeji praktickd vyuzitelnost je vSak znesnadnéna pokusy monopol-
nich firem o dafové Uniky.

e Zakonné normy — legislativni nastroje postihujici zneuzivani vyhod plynoucich
z monopolniho postaveni. Jedna se o zakazy chovani firem souvisejici napt. s va-
zanym prodejem (napft. chce-li spotiebitel koupit polici, musi koupit i dfevénou
misku na ovoce), cenovou diskriminaci (rizni zdkaznici plati za stejny produkt
rizné ceny), kartelovymi dohodami nebo fuzemi.

o Zestatnéni monopolu — stat ziskd majoritni, resp. absolutni podil na vlastnictvi
takovéto firmy a hlavnim kritériem jeji ¢innosti pak neni dosaZzeni maximalniho
zisku. Toto se d&je v pfipadech firem, u kterych existuji vysoké technické bariéry
vstupu (napft. Zeleznice).

e Cenova regulace — o ni hovofime vétSinou v souvislosti s existenci pfirozenych
monopoli a spociva ve stanoveni ceny, kterou musi monopolni firma respekto-
vat. Jednim ze zplsobi regulace ceny je jeji stanoveni na drovni pritmérnych
nakladi. Tim se cena stanovuje na trovni priiseciku kiivky LAC s poptavkovou
kiivku d a monopol tak realizuje pouze normalni (nulovy) zisk. Dal§im zpiso-
bem je stanoveni cenového stropu. Maximalni cena se stanovi na irovni mez-
nich nékladu, tedy v priseciku kiivky LMC a poptavkové kiivky d. V tomto
piipadé dochazi pii poklesu ceny ke zvyseni produkce, ktera je pak vladou sub-
vencovana.

6.3.2 OLIGOPOL

Dalsi trzni strukturou, ktera je v realné ekonomice pievazujici, je oligopol. Toto odvétvi
je charakteristické existenci n¢kolika firem, které jsou prave tak velké, aby mohly ovliviio-
vat cenu na trhu a tim 1 urcitou ¢ast tohoto trhu. Pfitom musi pfi svém rozhodovani o vysi
produkce a cenach zohlednovat existenci konkurenta (firmy se tak stavaji na sob¢ zavislé).

Stejné€ jako u monopolni struktury, i v oligopolni struktuie rozeznavame nékolik typt
firem:
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e podle typu nabizeného produktu rozeznavame ¢isty oligopol (produkt je homo-
genni, napt. ocelafsky primysl) nebo diferencovany oligopol (produkt je dife-
rencovany, napi. automobilovy nebo tabakovy prumysl)

e podle toho, na které stran¢ trhu vyviji svou ¢innost, hovofime na strané nabidky
0 nabidkovém oligopolu a na strané poptavky o oligopsonu

e podle poctu firem a jejich podilu na trhu — pokud v odvétvi vyrabé&ji jen dvé
firmy, hovotime o duopolu, jestlize je na trhu firem vice, ale jedna ovlada vét-
§inu tohoto trhu, hovofime o oligopolu s dominantni firmou.

Vedle téchto typti oligopoll existuje jeste jedna trzni struktura, kterou oznacujeme jako
koluzivni (smluvni) oligopol. To je situace, kdy v odvétvi existuje nékolik velkych firem,
které spolu uzaviraji dohody o cenach a rozd¢leni trhli (koluze). Tyto dohody maji povét-
Sinu zamezit cenovym valkam (ve kterych se firmy snazi snizenim cen vycerpat konku-
renty, coz sice vede k poklesu cen, ale zdroven to miize ohrozovat efektivnost celého od-
veétvi) a zvysit spoleény zisk na ukor Spottebitele. Tento typ oligopolu se na trhu chova
stejn¢ jako monopol, a proto jsou jeho podminky rovnovazného vystupu a ceny stejné (jako
rovnost MC a MR nebo vyse zisku).

Koluzivni oligopol vznika vefejnou formu 1 na bazi tajnych dohod. Takovyto oligopol
se pak oznacuje jako kartel. Kartely jsou zakazan, a pokud jsou prokazany, jsou postiho-
vany. Jejich existence byva vétsinou kratkodoba, k cemuz ptispiva i to, Ze smluvni partneti
maji tendenci smlouvu nedodrZovat (snaha o zvySeni zisku na tikor ostatnich ¢lent kartelu).

v

Dal$im modelem, ktery je v redlné ekonomice Castéjsi, je model cenového viidcee. Jedna
se o takovou trzni strukturu, kdy je celkova trzni poptavka rozdélena mezi jednu velkou
dominantni firmu a skupinu malych a stfednich firem, kterym fikime konkuren¢ni lem.
Postaveni firem tak neni rovnocenné. Dominantni firma svym postavenim ur€uje ceny
V odvétvi a mensi firmy tak predstavuji pfijemce ceny, kteti se cené¢ dominantni firmy pfi-
zpusobuji. Tuto situaci zobrazuje Obrazek 6-15.
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Obrazek 6-15 — Model cenového vidce

P
S, LMC,
Prax §---------
P Eyo Eq Eo=Ex*Ey
O 77777 N N :
MR, =LMC =_--[ - i ______ : i
i - \MR,
E E i AR, =d ;1 N\Do
0 Qo Q o Q

Model cenového viidce je tvofen dvéma poptavkovymi kiivkami — Do je trzni poptavka
a dg je ¢ast poptavky po produktech dominantni firmy a dvéma nabidkovymi kiivkami -
LMCy je nabidka dominantni firmy a Sko je nabidka konkurenc¢niho lemu. Dominantni
firma nabizi rovnovazné mnozstvi produkce Qg pii (rovnovazné) cené Po. Bod Eq je tedy
bodem rovnovahy dominantni firmy, ve kterém firma maximalizuje sviyj zisk. Jak Ize vidét
zZ obrazku, koupéschopna poptavka je vSak pii cené Po vyssi (asek Qd — Qo). Tento usek je
tedy prostorem, do kterého mohou vstupovat dalsi firmy schopné produkovat za cenu Po,
tedy prostorem totoznym s mnozstvim nabizenym konkuren¢nim lemem. Pokud se tak
spoji nabidka dominantni firmy a konkurenéniho lemu, dospéjeme k bodu rovnovahy od-
vétvi Eo, ktery odpovida cené Po a celkovému nabizenému mnozstvi Qo.

Z vyse uvedeného je ziejmé, ze oligopol jako trzni struktura je efektivnéjsi nez monopol,
1 pfes stale vysoké bariéry vstupu a vyssi cenu, nez je cena v dokonale konkurenénim pro-
stiedi (i zde plati pravidlo P > MC = MR). Tato vyssi efektivita vyplyva z existence kon-
kurence, kterd vede k tomu, Ze cena v odvétvi je niZ§i nez cena na monopolnim trhu a vyrabi
se 1 vice produkce.

6.3.3 MONOPOLISTICKA KONKURENCE

Tretim typem trzni struktury nedokonalé konkurence je monopolisticka konkurence.
Je to trzni struktura, kterd se nejvice blizi dokonalé konkurenci, av§ak nesouci znaky kon-
kurence nedokonalé. Znaky dokonalé konkurence jako atomisticka trzni struktura a nizké
bariéry vstupu, stoji proti znakiim konkurence nedokonalg, jako je diferencovany produkt
a existence trzni sily.
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Ze spojeni vySe uvedenych znaka vyplyva, ze monopolné konkuren¢ni firma sice dis-
ponuje uréitym stupném trzni sily, ale protoze vyrobky jsou téméi dokonalymi substituty a
na trhu se nachazi velké mnozstvi firem, které je produkuji, kiivka poptavky po vystupu
dané firmy je velmi elasticka. Plati-li tedy zakon klesajici poptavky (a zakon klesajicich
meznich pFijmu), podoba se rozhodovani monopolné konkurenéni firmy o vystupu a cené
rozhodovéani monopolu. Produkce se bude nachazet v bod¢, ve kterém plati MC = MR a
cena bude tak vysoka, jak vysoka bude ochota trhu pfi této urovni produkce vyrobky po-
ptavat. Firma tak bude dosahovat monopolniho zisku, ktery vSak bude z divodu vétsi elas-
ticity poptavky o néco nizsi, nez dosazeny monopolni zisk v ptipadé¢ monopolu. Tomu také
odpovida zobrazeni na Obrazku 6-16.

Obrazek 6-16 — Vystup monopolné konkuren¢ni firmy maximalizujici zisk (a) ve
srovnani s monopolem (b)

(a) (b)

R/, Cjj Rij, Cjj 4

ARy |

zisk firmy monopolu
v monopol. SAC

SA CMK | _konkur. odv.

SAC

Rovnovdaha monopolné konkuren¢ni firmy se podobd rovnovdze monopolu pouze
Vv kratkém obdobi. Monopolni zisk 1ak4 do odvétvi nové vyrobcee, a protoze bariéry vstupu
témet neexistuji, priliv firem zplisobi posun poptavkové kiivky doleva a pokracuje tak
dlouho, dokud neni monopolni zisk stlacen na nulu (viz Obrazek 6-17). To jiz dalsi firmy
do odvétvi neldka a trh se stabilizuje. V kratkém obdobi se tedy firma v podminkach mo-
nopolni konkurence chova stejn¢ jako monopol, v dlouhém obdobi vSak dosahuje nulo-
vého ekonomického zisku. Ackoliv monopolné konkurencni firma prodava za ceny vyssi
nez v podminkach dokonalé konkurence (plati, ze P > MC), mizeme konstatovat, ze ma
k ni ze vSech typt nedokonalé konkurence nejblize a je tedy pro spotiebitele nejpiijatel-
néjsi.
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Obrazek 6-17 — Vystup monopolné konkuren¢ni firmy v kratkém (a) a dlouhém ob-
dobi (b)
(a) (b)

Ry, Cj Ry, Cj
SMC

Pen=AR

] SAC
4_ Esrir ]
SR Zisk firmy
v monopol.
SAC | _konkur. odv. . -y P, = LAC |

SMC b N "

SR

MR -

MR, = LMC |

6.3.4 NEEFEKTIVNOST NEDOKONALE KONKURENCNIHO TRHU

Pii existenci nedokonalé konkurence dochazi k projeviim neefektivnosti (vyrobni i alo-
kacni). Jak jiz vime, neefektivnosti se rozumi stav, kdy firmy vyrabi mén¢, neZ by mohly
a za vyssi ceny. Vyrobni efektivnost nastava tehdy, produkuji-li firmy takovy rozsah pro-
dukce, pfi kterém jsou minimalizovany dlouhodobé primérné naklady. ProtoZe ani mono-
pol, ani oligopol a ani monopolisticka konkurence neprodukuji na urovni nejnizsich pra-
mérnych nékladu, jsou vyrobné neefektivni.

Alokaéni efektivnost znamenda, ze mnozstvi vyrobené produkce odpovidd mnozstvi,
které je poptavano (a spotfebovano). Jinak feceno dochazi k vyrovnani meznich naklada
na produkeci a prostiedkd, které jsou kupujici ochotni vydat na koupi dodate¢né produkce
(cozZ je vlastné cena produktu). ProtoZe tato podminka neni splnéna, vSechny typy trzni
struktury nedokonalé konkurence jsou také aloka¢né neefektivni.

ProtoZe troven produkce nedokonale konkurenc¢nich firem je ze znamych diivodl nizsi,
neZ je trh schopen akceptovat, dochazi také ke ztraté spotiebitelského prebytku, a to ve
prospéch prebytku vyrobce. Graficky vyjadiuje tuto ztratu Obrazek 6-18.
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Obrazek 6-18 — Neefektivnost nedokonale konkurenéni firmy

Rj, Cjj
Pg |

LMC,,

prebytek
P spotrebitele
ENK T======%""~~—-

E néklady
M mrtvé vahy

EDK T--==-=====\c---=-----23
prebytek
vyrobce
MRy = LMCpye b .

Zatimco v podminkach dokonalé konkurence je bod rovnovahy v Epk a dochazi tak
k maximalizaci celkového uzitku (a maximalizaci uzitku spotiebitele), v podminkach ne-
dokonalé konkurence, je rovnovaha posunuta do bodu Enk, coz odpovida urovni produkce
Qnk a cené Pnk. Jak je z Obrazku patrné, dochazi ke zvySeni prebytku vyrobce na tkor
piebytku spotiebitele a navic vznikaji ndklady mrtvé vahy. Naklady mrtvé vahy vyjadiu;ji
produkci, ktera nebyla vzhledem k podminkam nedokonalé konkurence vyrobena. Exis-
tence nakladi mrtvé vahy je tak projevem neefektivnosti nedokonale konkuren¢nich trha.

swmrtaproy [T

Ekonomicka teorie firmy se zabyva analyzou ekonomického zisku. Tento zisk vyjadiuje
rozdil mezi piijmy a ekonomickymi naklady firmy. Je niz8i nez zisk ucetni, a to o polozku
implicitnich nakladi, které ndm vyjadiuji ndklady obé&tovanych ptilezitosti (jinak také nor-
malni zisk).

Jednou z polozek, ktera ovliviiuje vysi zisku, jsou piijmy firmy. Tyto pfijmy jsou zavislé
na objemu realizované produkce a na cen¢, jsou tedy jejich souc¢inem. Pokud se vSak firma
pohybuje na dokonale konkuren¢nim trhu, stdva se cenovym piijemcem a vysi celkovych
piijmu ovliviiuje pouze velikost produkce.

Na dokonale konkuren¢nim trhu tak plati podminka, ze primérné ptijmy — piijmy na
jednotku a mezni ptijmy — piijmy z dodate¢né prodané jednotky produkce se rovnaji cené,
neboli AR = MR =P.
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Ptijmy na nedokonale konkuren¢nim trhu jsou, z diivodu toho, ze se firma stava ceno-
vym tvlrcem, ovlivnény také cenou. Kfivka poptavky, resp. primérného piijmu, ma nega-
tivni sklon, ktery ovliviiuje sklon kiivky meznich piijmu. Plati tedy, ze AR (P) > MR.

Druhou polozkou ovliviiujici zisk firmy jsou ekonomické naklady. Aby je firma mohla
stanovit, musi znat mnozstvi a kombinaci vstupti nutnych k vyrobé¢ a jejich cenu, tzn. mi-
nimalni vysi naklada, kterou definujeme pomoci nakladové funkce. Stejné€ jako u pfijmové
stranky, tak i u naklada rozliSujeme primérné naklady, které vyjadiuji naklady na jednotku
a mezni naklady, tedy naklady na posledni jednotku vystupu.

Analyza nékladi firmy je nutna také z ¢asového hlediska. RozliSujeme hledisko kratko-
dobé, kdy celkové néklady tvofii variabilni a fixni ndklady a hledisko dlouhodobé, kdy jsou
celkové naklady tvoreny pouze naklady variabilnimi. Variabilni ndklady jsou naklady mé&-
nici se S objemem vyroby a fixni naklady jsou takové naklady, které se s objemem pro-
dukce neméni. V kratkém obdobi je za fixni naklad povazovan kapital a za variabilni na-
klad prace, v dlouhém obdobi se tento rozdil stira a oba vyrobni faktory se stavaji variabil-
nimi.

Mezi kratkodobymi a dlouhodobymi néklady existuji vzajemné vazby, které mizeme
shrnout do nésledujiciho zavéru. Vyse kratkodobych nakladt (at’ jiz celkovych, meznich ¢i
prumérnych) vétSinou neni, vzhledem k existenci fixnich naklada a tedy nemoznosti s nimi
,»hybat®, na své minimdlni urovni. Pokud ovSem k minimalizaci nédkladi dojde, firma je
schopna produkovat s témito naklady jak v kratkém, tak v dlouhém obdobi. Dlouhodobé
kiivky néklad tak tvoti obalku kiivek kratkodobych. Tam, kde se v§echny kiivky stykaji,
plati, ze SAC = SMC = LAC = LMC, firma vyrabi optimalni mnozstvi vystupu.

Proto, abychom mohli hovofit o dokonalé konkurenci, musi takovato trzni struktura spl-
novat nasledujici predpoklady: velky pocet ekonomickych subjekti s malym podilem na
trhu, neexistence preferenci pfi vyrobé homogennich produktii, dokonald mobilita vstupi
Vv dlouhém obdobi a existence dokonalych informaci. Dokonale konkurenéni trh je trhem,
na némz pusobi velky pocet nabizejicich a poptavajicich, kteti vzhledem ke svému trznimu
podilu, neexistenci preferenci a existenci dokonalé informovanosti nejsou schopni vyznam-
nym zpusobem ovlivnit cenu pfisluSné produkce.

Podminky plisobeni firem na dokonale konkuren¢nim trhu se 1i8i z hlediska ¢asového —
ve velmi kratkém obdobi je mnozZstvi produkce firem a jejich pocet fixni, v kratkém obdobi
mohou firmy ménit mnozstvi své produkce, jejich pocCet vSak zlstava fixni a v dlouhém
obdobi jsou firmy flexibilni jak z hlediska objemu produkce, tak z hlediska vstupu do a
vystupu z odvétvi.

Cilem kazdé¢ firmy je maximalizace zisku, kterd jej maximalizuje tehdy, kdyZz vyrdbi
takové mnozstvi produkce, pii které dosahuje stejné vySe meznich pfijmi a meznich na-
klada. Toto je zlaté pravidlo maximalizace zisku. Podle neoklasické teorie firmy, dosahuje
firma maxima svého zisku nejen v ptipadé€ zlatého pravidla, ale také tehdy, je-li rozdil mezi
jejimi celkovymi piijmy a celkovymi ndklady maximalni.
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Jestlize plati, ze se v dokonale konkuren¢nim prostfedi cena produkce rovnd meznim
piijmim firmy, pak mizeme zlaté pravidlo maximalizace zisku rozsifit o podminku rov-
nosti ceny, tedy P = MR = MC.

Kfivka nabidky dokonale konkurenéniho odvétvi v kratkém obdobi je tvofena horizon-
talnim souctem individudlnich ktivek nabidek, které jsou totozné s kiivkou meznich na-
kladti nachéazejici se nad urovni kiivky primérnych variabilnich naklada.

Firma v kratkém obdobi se nemusi nutné nachazet v situaci, kdy maximalizuje svij zisk.
Muize také dojit k tomu, ze jeji Cinnost vykazuje ztratu. Pokud celkové ptijmy firmy pievy-
Suji jeji variabilni ndklady — Cisté pfijmy z produkce jsou kladné, firma jimi miize pokryt
fixni ndklady a snizit ztratu a pokracovat v produkci. Pokud jsou ov§em Cisté ptijmy z pro-
dukce zaporné, firma ukoncuje svou ¢innost.

Pokud vztahneme analyzu pokracovani ¢i ukonceni produkce firmy na jednotku vy-
stupu, mizeme konstatovat, Zze firma ukonci svou ¢innost tehdy, kdy cena dané produkce
nebude schopna pokryt vysi jejich primérnych variabilnich naklada.

Dokonale flexibilni pohyb firem do a z odvétvi v dlouhém obdobi ma vliv na ceny
vstupl, a proto v dlouhém obdobi rozliSujeme: odvétvi s konstantnimi cenami vyrobnich
faktorti, odvétvi se zvySujicimi se cenami vyrobnich faktorii a odvétvi se snizujicimi se
cenami vyrobnich faktordi. V prvnim piipadé bude mit kiivka nabidky dokonale konku-
rencniho odvétvi horizontalni tvar, ve druhém piipad€ pozitivni sklon a ve tietim sklon
negativni. Samotna kiivka nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi je tvofena souborem
bodii, ve kterych je dosazena rovnovaha jednotlivych dokonale konkuren¢nich firem.

Firmy budou do odvétvi vstupovat tak dlouho, dokud stavajici firmy nedosahnou nulo-
vého ekonomického zisku, coZ znamena, Ze firmy v dlouhém odvétvi sméfuji k vyrovna-
nosti celkovych ptijmt a celkovych dlouhodobych nakladi. Plati tedy, ze P = MR = SMC
=LMC =SAC = LAC.

Dokonale konkurenc¢ni trh je vyrobné i alokacné efektivni. Vyrobni efektivnost zna-
mena, Ze firmy, pusobici na trhu produkuji s minimalnimi néklady, aloka¢ni efektivnosti je
dosazeno, pokud se trh nachdzi v bodég, kdy P = MU = MC.

[ 24

ptavky po produkci firmy, kterd vyrobctiim a spotiebitelim ddva moznost ovliviiovat cenu
produkce. Podstatou existence nedokonale konkuren¢niho prostiedi je diferencovany pro-
dukt, bariéry vstupu do odvétvi a existence trzni sily.

V nedokonale konkuren¢nim prostiedi existuji tfi typy trznich struktur: monopol, oli-
gopol a monopolni konkurence. Monopol se dale d€li na Cisty monopol, tzn. jediny vyrobce
na trhu, jehoz vyrobky nemaji zadné blizké substituty, pfirozeny monopol, to je monopol
dosahujici vysokych tispor z rozsahu a monopson, tedy monopol plisobici na strané po-
ptavky.
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Pro maximalizaci zisku monopolu plati stejna podminka jako pro ostatni firmy, at’ jiz na
dokonale nebo nedokonale konkuren¢nim trhu, a to rovnost meznich nakladi a meznich
piijmu.

Protoze je kiivka poptavky klesajici, kiivka meznich ptijm ma také tendenci klesat. Za
téchto podminek monopolni vyrobce stanovi cenu na takové turovni, aby maximalizoval
zisk, ale aby zaroven nedoslo ke ztraté poptavky. Bude tedy platit podminka, ze P > MC =
MR.

V realné ekonomice je prevazujici trzni strukturou oligopol, pro ktery je charakteristicka
existence n¢kolika firem. RozliSujeme také Cisty oligopol, oligopson nebo duopol. Zv1ast-
nim ptipadem je koluzivni (smluvni) oligopol, jehoz tajnou formou je kartel. Dal§im mo-
delem je model cenového viidee, ktery vychazi z dominantniho postaveni jedné firmy ovla-
dajici vétsinovy podil trhu. Dominantni firma svym postavenim ovliviiuje cenu na trhu na-
tolik, Ze ji ostatni firmy (nazyvané konkuren¢nim lemem) akceptuji a predstavuji tak ce-
nove piijemce. Tato cena se tak stava trzni cenou.

Oligopolni struktura je efektivnéj$i nez monopolni, a to z divodu existence konkurence,
ktera stlacuje ceny dold a nedovoli firmdm dosahovat monopolni renty.

Trzni struktura, ktera se nejvice ptiblizuje struktufe dokonale konkurenéniho trhu, je
monopolni konkurence. V tomto odvétvi existuje mnoho firem a nizké bariéry vstupu, na
druhé strané€ diferencovany produkt a existence trzni sily (i kdyZ podstatné niZs§i neZ u mo-
nopolu, resp. oligopolu z divodu velké elasticity poptavky). Rovnovaha monopolné kon-
kurenéni firmy se v kratkém obdobi podoba rovnovaze monopolu, protoze dosahuje mono-
polniho zisku (v mens$i mite). V dlouhém obdobi vsak firmy plisobici na tomto trhu sméiuji
k dosazeni nulového ekonomického zisku, a to z divodu vstupu novych firem do odvétvi,
jelikoz firmy snizuji moznost dosahovani zisku.

Trzni struktury ptsobici na nedokonale konkurenénim trhu jsou vyrobné i alokacné ne-
efektivni, protoze neprodukuji na Grovni minimalnich primérnych nékladt a dochazi ke
ztraté celkového prebytku, kdy ¢ast piebytku spotiebitele dostava vyrobcee a ¢ast jsou na-
klady mrtvé vahy (neboli ztrata produkce z ditvodu existence nedokonalé konkurence).

7]

e Proc se v bézné praxi pod pojmem ,,zisk* vétSinou mysli ucetni zisk?

e V kterém bod¢ se stykaji kiivky primérnych a meznich néklada pii nejprve klesajicich
a poté rostoucich vynosech z rozsahu?

e Jaky bude ekonomicky zisk této firmy, vyjdete-li z vySe uvedenych udaji a vite, Ze fixni
naklady jsou 400,- korun a variabilni néklady jsou tvofeny rovnici VC = Q? + 5.Q.
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e Co je podstatou atomistické trzni struktury a v jakém piipad¢ takto oznacujeme trh?

e Jak se firma rozhoduje o své produkci v riznych ¢asovych obdobich?

e Firma VaV vyrabi s celkovymi naklady, které jsou vyjadfeny rovnici TC = 10.Q + Q?,
pricemz poptavka po jejich policich je dana rovnici P = 40 — 2.Q. Urcete rovnovazny

objem produkce a rovnovaznou cenu v piipadé, ze firma maximalizuje zisk.

e Vite, ze v ptipad¢ dokonale konkuren¢niho trhu dochdzi k maximalizaci celkového pie-
bytku. V jaké souvislosti o ném hovofime a pro¢?

e Vyjdéte z udajui prikladu firmy VaV a urcete vysi maximalniho zisku.
e V ¢em se lisi nedokonale konkurencni prostfedi od dokonale konkuren¢niho?

e Jestlize monopolné konkurenéni firma VaV sleduje maximalizaci zisku, jaka bude rov-
novazna cena a rovnovazné mnozstvi v kratkém obdobi, znate-li rovnici primérnych
nakladi AR =172 — 8.Q a celkovych nakladi TC = 6.Q2 +4.Q + 8

e Jak jinak bychom mohli pojmenovat nédklady mrtvé vahy?
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7 TRHY VYROBNICH FAKTORU

[el[wemrmneommemroy ]

Tato kapitola bude vénovéna trhiim vyrobnich faktorii. Zde si objasnime, jak pfistupu-
jeme Kk problematice trhu ptidy a vymezeni renty. Dale analyzujeme poptavku po praci,
individualni a trzni nabidku prace, trh prace v podminkach nedokonalé konkurence a roli
odbort na trhu préace. V neposledni fadé podrobime analyze trh kapitalu, popiSeme kapita-
lové statky a jejich formy. S timto tématem souvisi také analyza soucasné a budouci hod-
noty, ¢isté soucasné hodnoty budoucich ptijmi a vynosy z kapitalu.

Hfewenarmrory ]

Naucite se charakterizovat fungovani trhli s vyrobnimi faktory.
Pochopite, pro¢ maji hokejové hvézdy tak vysoké piijmy.
Dozvite se o rozhodovani podnikatele pii pofizovani vyrobnich faktort.

Ziskate ptedstavu o fungovani trhu prace, jehoz je kazdy (dfive nebo pozdéji) ticast-
nikem a predstavu o rozporné roli odborti na trhu prace.

Dozvite se o vzajemném vztahu mezi usporami, kapitadlem a investicemi.
Seznamite se s fungovanim trhu s kapitalem.

Ziskate poznatky o rozhodovani podnikatele pfi investovani a o vyznamu soucasné
a budouci hodnoty vynosti.

_

bilateralni monopol poptavka po praci

Cista ekonomicka renta poptavka po pudé

dichodovy efekt pozemkova renta

ekonomicka renta prace

kapital primarni vyrobni faktor

kolektivni smlouva piijem z mezniho produktu vyrobniho
faktoru

mezni naklady na vyrobni faktor puda
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monopson

mzda

mzdova sazba

nabidka prace

nabidka pady

najem vyrobniho faktoru

akcie

akumulace

budouci hodnota souc¢asnych vklada
burza

cenny papir

¢ista soucasnd hodnota budoucich vy-
nostl

diskont (odurocitel)

emitent

hrubé investice

investice

kapital

kapitalovée statky

kapitalovy trh (trh s kapitalem)
mira vynosu z kapitalu
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sazba pozemkové renty
substitucni efekt

trh prace

trh pidy

urok

urokovéa sazba
nabidka kapitalu
obligace (dluhopis)
obnovovaci investice
odpisy

penézni kapital
poptavka po kapitalu

portfoliovy kapital

soucasna hodnota budoucich vynost
urocitel

urok

urokova sazba

uspory

uver

vynosy z kapitalu

Diive nez se budeme zabyvat problematikou trhli vyrobnich faktort, je potfebné upo-
zornit na jejich specifika. Pfedevsim poptavka po vyrobnich faktorech je odvozenou po-
ptavkou. Je to dano tim, Ze vyrobce poptava vyrobni faktory teprve tehdy, kdyz roste po-
ptavka po jeho vyrobcich. Naptiklad, vzroste-li poptavka po odévech, jsou textilni firmy
ochotny piijmout dalsi délniky (nebo zakoupit dalsi stroje).

Déle je potieba piipomenout, ze je nutno odlisit cenu konkrétniho vyrobniho faktoru a
cenu sluzby, kterou ndm poskytuje. Nas bude zajimat pravé cena sluzby, pro kterou si dany
vyrobni faktor najimame (tedy nezajima nas cena pana VéEtévky, kterou je nutno stanovit
napf. pfi pojisténi, ale cena prace, kterou je pan Vetévka schopen a ochoten pro nas vyko-
navat).

Ptedpokladem pro dalsi Givahy je fakt, Ze na trzich vyrobku, od kterych se odviji po-
ptavka po vyrobnich faktorech, panuje dokonala konkurence.

Praci, ptidu a kapital si pronajimaji firmy, aby s jejich pomoci vyrobily produkei, kterou
prodavaji. Produkci se snazi vyrabét co nejefektivnéji. To znamenad s co nejniz§imi ndklady
a s co nejvyssimi vynosy. Ponévadz hodnota nakoupenych vyrobnich faktort vstupuje do
nakladii, musi tedy firmy porovnavat tyto nadklady s vynosy, které jim pronajimané vyrobni
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faktory prostifednictvim produkce piinesou. Pro prodédvajici (pronajimajici) vlastniky vy-
robnich faktorii predstavuje hodnota vyrobnich faktorti diichody.

K rozhodovani firmy nestaci porovnat celkové naklady a celkové vynosy, ale je nutno
porovnavat mezni naklady s meznimi vynosy. V daném ptipad¢ hovoiime o meznich na-
kladech na vyrobni faktoru (MCvr) a pfijmech z mezniho produktu vyrobniho faktoru
(MRPvF). Mezni naklady na vyrobni faktor predstavuji dodatecny naklad firmy vznikly
zapojenim dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru do vyroby. Naptiklad nédklady spojené se
zaméstnanim jednoho dalSiho délnika. PFijem z mezniho produktu vyrobniho faktoru
piedstavuje dodate¢ny ptijem, ktery firma ziskd prodejem produktu, vytvoteného zapoje-
nim dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru do vyroby, pfi¢emz ostatni vstupy zistavaji
konstantni. Jednd se napiiklad o zvySeni pfijml z produkce diky zaméstnani jednoho dal-
Sitho dé¢lnika.

Firma jako poptévajici na trhu vyrobnich faktord je v rovnovaze pokud se mezni na-
klady na vyrobni faktor rovnaji ptijmu z mezniho produktu tohoto faktoru MCvr = MRP\r.
Jsou-li MCvr < MRPvE podnikatel bude nakupovat dalsi jednotky vyrobniho faktoru a roz-
Sifovat vyrobu, a to az do vyse ptijmu z mezniho produktu tohoto faktoru. Naopak jsou-li
MCyvr > MRPvr omezi podnikatel poptavku po vyrobnim faktoru az do okamziku dosazeni
rovnovahy. Tim se pochopitelné€ snizi uroven vyroby tak, Ze ptijem s mezniho faktoru da-
ného faktoru vzroste na rovnovaznou troven.

V podminkéch dokonalé konkurence na trhu produktii i vyrobnich faktort plati, ze zvy-
Seni poptavky po vyrobnim faktoru nevyvola riist jeho ceny. V tom ptipadé plati, Ze se
mezni néklady na dany vyrobni faktor rovnaji cené, za kterou ho firma nakupuje MCvr <
MRPve = Pvr. Firma bude zvySovat mnozstvi daného faktoru do té doby, dokud se piijem
z mezniho produktu nevyrovna jeho cené:

MC,r = pyr =MRRj (56)

Piijem z mezniho produktu faktoru nam ik, kolik bude firma platit za ndjem doda-
te¢né jednotky ptislusného vyrobniho faktoru. Naklady na jeho nakup mohou byt vysoké
jen tolik, kolik ¢ini vynos ziskany jeho vyuzitim. Firma voli takové mnozstvi vstupt, aby
cena téchto vstupt byla rovna piijmim z jejich meznich produkt. To znamena, Ze piijem
z mezniho produktu pro dany vyrobni faktor fika, jak velka je poptavka po tomto faktoru:

MC,r = pvr =Dyr (57)

Na trhu dokonalé konkurence mtize firma najmout libovolné mnozstvi faktoru pti dané
ceng, aniz by cenu faktoru ovlivnila. To znamen4, Ze kiivka nabidky Svr = MCvr = Pvr a
je dokonale elasticka. Jak je ziejmé z Obrazku 7-1, rovnovazné mnozstvi vyrobniho faktoru
Qvr je tak dano prisecikem kiivek MRPvr a MCyr.
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Obrazek 7-1 — Vztah prijmu z mezniho produktu vyrobniho faktoru a meznich na-
kladi na vyrobni faktor

Pve

Pvee

V podminkach nedokonalé konkurence panuji odli$na pravidla. Mezni néklady faktoru
jsou rostoucti a cena faktoru od urcit¢ého momentu je klesajici.

V ekonomii rozliSujeme tfi zékladni vyrobni faktory, a to ptidu, praci a kapital. Jak uz
bylo uvedeno, na trzich vyrobnich faktorii nejsou nakupovany a prodavany, ale jsou pro-
najimany, pfi¢emz firmy za jejich sluzby plati:

e V piipadé pidy pozemkovou rentu, jejimz zakladem je vynos z pidy a jednot-
kovou veli¢inou je sazba pozemkové renty. Pozemkova renta je dichodem vlast-
nika pidy. Sazba pozemkové renty je cenou pudy.

e V piipadé prace mzdu, jejimz zakladem je produktivita prace a jednotkovou ve-
licinou je mzdova sazba. Mzda je dlichodem pracovnika. Mzdova sazba je ce-
nou prace.

e V ptipad¢ kapitalu drok, jehoz zdkladem je budouci vynos a jednotkovou veli-
&inou je Girokova sazba. Urok je diichodem vlastnika kapitalu. Urokova sazba
je cenou kapitalu.

Vyznamnym faktorem ovliviiujicim situaci na trhu vyrobnich faktori je moznost vza-
jemné substituce vyrobnich faktori. Dojde-1i ke zméné ceny nékterého z vyrobnich fak-
tordl, zatimco ceny se neméni, vytvari se moznost substituce nakladnéjsiho vyrobniho fak-
toru levnéjSim vyrobnim faktorem. Optimalni kombinace jejich vyuziti je takova, ktera za-
bezpecuje, Ze ptijmy z meznich produkta jednotlivych vyrobnich faktorii se sobé rovnaji.
Plati tedy, ze:

MRP, MRP, MRP,
Pa P, P«

(58)
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Na rozdil od kapitalu, ktery je vysledkem vyroby, jsou piida a prace urCeny prevazné
mimoekonomickymi procesy (pfirodnimi, demografickymi apod.). Proto jsou oznacovany
jako primarni vyrobni faktory. Na druhé strané prace a kapitalu maji spole¢ny rys v tom,
ze jejich nabidka je sice omezena, ale lze ji zvySovat; s nabidkou pidy je tomu jinak.

7.1 Trh pudy

Duchod, ktery plyne z vlastnictvi pudy, se nazyva pozemkova renta. Vznika tak, ze se
na pudé péstuji plodiny a jejich prodejem vznikd vynos — pozemkova renta. Zvlastnosti
pudy je fakt, Ze jeji nabidka je fixni a tedy neelasticka. Vysi renty ovliviiuje vztah mezi
nabidkou a poptavkou po piad¢ (viz Obrazek 7-2). Jak je ztejmé rust poptavky vede k rlstu
ceny pidy a k rlstu pozemkové renty (vySrafovana ¢ast). Pozemkova renta miize plynout
rovnéz z t€zby surovin, nebo z toho, Ze pozemek muize slouzit jako stavebni pozemek.

Obrazek 7-2 — Pozemkova renta

pozemkova renta

Pozemkova renta je konkrétnim ptipadem ¢€isté ekonomické renty, coz je dichod pla-
ceny za sluzby libovolného vyrobniho faktoru s fixni nabidkou. Jde o vstup s dokonale
neelastickou (svislou) nabidkovou kiivkou. Jinym piikladem vzniku Cisté ekonomické
renty je renta jako odmeéna za specidlni talent, kterou mohou ziskat jednotlivei s jedinec-
nymi schopnostmi (napf. filmové ¢ hokejova hvézda). Cim je nabidka mensi oproti po-
ptavce, tim vetsi je ekonomicka renta. Nekdy se rovnéz pouziva pojem ekonomicka renta
v $ir§im smyslu pro oznaceni pfebytku vyrobce.

Obecné plati, Ze s dostupnosti vyrobniho faktoru souvisi sklon kfivky jeho nabidky.
S klesajici dostupnosti faktoru sklon kiivky roste (kiivka se stava strméjsi) a ekonomicka
renta se zvysuje a opacné.
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7.2 Trh prace

Praci nabizeji domacnosti, ty porovnavaji uzitek z volného ¢asu s uzitkem, ktery plyne
z vyrobkil a sluzeb, které¢ nakoupi za mzdu, kdyz obétuji volny Cas a nabizi vice prace.
Domécnosti tedy voli mezi volnym ¢asem a moznosti ziskat mzdu. Mnozstvi nabizené
prace je zavislé na vysi mzdové sazby a je urCena ,,ztratou* spojenou s obéti volného Casu.
Tato dvoji podminénost nabidky prace se projevuje v charakteristickém tvaru individualni
ktivky nabidky prace, ktera ma zpétné zaktiveny tvar (viz Obrazek 7-3).

Se zménou mzdové sazby se totiz méni i1 preference volného casu pied praci za mzdu.
Nejprve dochdzi k vyvoji, kdy rist mzdy vede k ristu nabizeni prace, tedy prace nahrazuje
volny ¢as. Hovotime o substituénim efektu. Nabidkova kiivka ma pozitivni sklon. Ale od
urcité vySe mzdové sazby napt. w; miize dojit k poklesu z4jmu o praci. Vyssi mzdova sazba
zvysila redlné diichody natolik, ze domacnosti méni preference ve prospéch volného casu
(kratsi pracovni doba, delsi doba dovolené aj.). V toto pfipadé se jedna o diichodovy efekt.
Nabidkova kiivka ma zaporny sklon. Tvar kiivky nabidky prace je tedy zavisly na tom,
ktery z téchto efektli prevlada. Vysledkem je zpétné zaktivena individudlni kiivka nabidky
prace.

Obriazek 7-3 — Individualni nabidka prace a substitu¢ni a duchodovy efekt

w
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diichodovy
efekt
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substitucni i
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7.2.1 TRH PRACE V PODMINKACH DOKONALE KONKURENCE

Firmy roz$ifuji nebo omezuji poptavku po praci az do okamziku, v kterém se mezni
naklady na praci (MCL) vyrovnaji s ptijmem z mezniho produktu prace (MRPL). V pod-
minkach dokonalé konkurence firma neovliviiuje cenu prace, tj. mzdovou sazbu a proto
se mezni ndklady prace rovnaji mzdové sazb¢€. Firma tedy snizuje nebo zvySuje poptavku
po praci, pokud se mezni produkt prace nerovna mzdové sazbé. Poptavané mnozstvi prace
je tedy zavislé na mzdové sazbé. Kiivka poptavky po praci ma vlivem zékona klesajicich
vynosu klesajici charakter, tzn., ze ptirastky produktu s kazdou dalsi jednotkou préce kle-
saji.
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Velikost MRPL zavisi na kvalifikaci prace, coz je dano vzdélanim a zkuSenostmi pra-
covnika a jejich dovednosti. Zavisi 1 na schopnosti managementu vyuzit dan¢ kvalifikace
pracovnika

Rovnovaha na trhu prace vzniké pii rovnovazné mzdové sazbé. Je dana prusecikem
trzni kiivky poptavky po praci a trzni kiivky nabidky préce (ta vznika horizontalnim souc-
tem individudlnich kfivek nabidky). Trzni kiivka nabidky prace ukazuje, kolik budou na-
bizet vSichni pracovnici na tomto trhu pii kazdé mzdové sazbé. Je rostouci, predpoklada
se, ze v tomto odvétvi je vZzdy nabizeno s rostouci mzdovou sazbou vice prace.

Jestlize bude mzdova sazba na trhu nizsi nez rovnovéazna, dojde k nedostatku pracovnich
sil. Bude existovat tak dlouho, dokud mzdova sazba nestoupne na uroven rovnovazné
mzdové sazby. Jestlize bude mzdova sazba vy$§i neZ rovnovazna, nastane piebytek pra-
covnich sil (nezaméstnanost). Tlak, ktery vyvolad nezaméstnanost ma tendenci stlacit tro-
veil mzdovych sazeb na Grovei rovnovazné mzdové sazby.

V podminkach dokonalé konkurence, by na daném trhu prace méli vSichni pracovnici
dosahovat stejnych mezd. Nicméné existuji mzdové rozdily. Ty jsou dany predevsim seg-
mentaci trhu prace, kterd je dana existenci nekonkuren¢nich skupin na trhu prace, coz
souvisi s rozdily v kvalifikaci prace. Tézko si bude konkurovat napt. konstruktér a 1ékar
(jeden nemuze vykonavat praci druhého), na rozdil od pomocného dé€lnika na stavbé a za-
voznika. V ramci trzniho segmentu prace se vySe pfijmu lisi diky vrozenym duSevnim a
télesnym schopnostem pracovnikii (napft. stavebnich délniki), dale kompenzacnimi rozdily
ve mzdé¢ ptipad¢ ptiplatky za mimotadné sluzby.

Existuji také vyjimecné talentovani jedinci, v jejichz mzdach existuji prvky renty. Nejde
jen o zminéné sportovni a hudebni hvézdy, ale o kazdého Spickového pracovnika v oboru,
ktery se stane velmi zaddanym a tudiz si mize fici o mzdu, ktera je v oboru nejvyssi.

7.2.2 TRH PRACE V PODMINKACH NEDOKONALE KONKURENCE

Reélna ekonomika se od idealniho svéta dokonalé konkurence znaéné lisi. V této sub-
kapitole si postupné ukazeme na tendence vedouci k nedokonalosti trhu prace, roli odborti
a existenci monopsonu.

vvvvvv

vyrobkl a sluzeb. SpiSe neZ jednoznacné trzni struktury Ize na trhu prace vymezit urcité
tendence k nedokonalé konkurenci. Mezi tyto projevy patii predev§im mzdova nepruz-
nost, kdy ceny reaguji velmi pomalu na vyrazné zmény na trzich prace. Je to dano tim, Ze
firmy vytvaii vlastni mzdové struktury, kvalifika¢ni systémy apod., které se oznacuji jako
mzdova sazba (tarif) firem, které ¢asto znemoziuji firmam snizit mzdy. Mimo to jsou
firmy ve svém rozhodovani omezovany kolektivhimi smlouvami a pracovné pravnim
zakonodarstvim (napf. vySe minimalni mzdy). A kone¢né tu jsou i vlastni zajmy firmy
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udrzet si, nebo pietdhnout kvalifikované zaméstnance pieplacenim. Mzdové sazby jsou tak
1 delsi dobu nad trovni mezniho produktu prace.

Kolektivni vyjednavani o podminkach na trhu prace vedou odbory, které jsou odvét-
vova sdruzeni pracujicich. V zavislosti na jejich vyjednavaci sile (v Evropé podpotené za-
konodérstvim), ktera spociva v jejich organizovanosti a moznosti odmitnout praci, ovliv-
nuji nabidku prace, nebo ptimo vysi mzdy. Vyjednavaci sila odbort tak piedstavuje mono-
polni vyhodu, ktera se prosazuje v ramci kolektivniho vyjednavani.

Zasahy odbort na stran¢ nabidky prace spocivaji v moznosti omezeni nabidky prace.
K tomu vyuzivaji celou fadu krokd, jako jsou uzakonéni maximalni pracovni doby, prodlu-
zovani dovolenych, delsi obdobi pro ucebni pomér, zdkaz prace mladistvych v n¢kterych
oborech, omezeni prace cizincti apod. Dalsi moznosti kolektivniho vyjednavani je moznost
stanovit ptimo mzdové sazby vyse nez jsou rovnovazné. Dusledek je stejny, vzroste neza-
méstnanost.

Uvedena opatieni vedou k posunu nabidkové kiivky doleva nahoru (viz Obrazek 7-4).
Tim dochdzi k zvySeni mezd (umélému zdrazovani prace) a v dusledku toho k rostouci
nezaméstnanosti, nebot’ za téchto podminek vyrobci poptavaji méné pracovnich sil. Ktivka
nabidky prace Si se posune vlevo nahoru na Groven Si.0, bod rovnovahy se posune z bodu
E do bodu A a mzdova sazba se zvysi z we na Wo, zamé&stnanost klesne z irovné Qr:e na

QL;O.

Obrazek 7-4 — Vliv odborii na rovnovahu na trhu prace — sniZeni nabidky prace
obory

Existence odborti, odhlédneme-li od jejich dalSich roli (napt. na poli bezpecnosti prace)
pusobi na trh negativné. Nicmén¢ existuje urCitd trzni struktura, kdy je jejich pfitomnost
naopak zadouci, a tou je existence jediného poptavajiciho na trhu prace — monopsonu.
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Monopson vznika na trhu prace tehdy, kdyz na daném trhu, napt. v regionu existuje
jedind dominantni firma, kterd zaméstnava praceschopné obyvatelstvo, popi. zaméestnava
jedinou urcitou profesi. Monopson maximalizujici zisk tedy nebude najimat praci v mnoz-
stvi odpovidajici rovnovaze na trhu prace (S=D, viz bod E na Obrazku 7-5). Pokud by
monopsonista mél dodrzet zakladni podminka maximalizace zisku je MRPL = MCy, musel
by zaplatit mzdovou sazbu ve vysi odpovidajici bodu m. Jeho vysadni postaveni ho vSak
vede k tomu, ze najima mén¢ prace pii niz§i mzdové sazbé, a to na trovni bodu M v nize
uvedeném obrazku.

Obrazek 7-5 — Monopson a vySe mzdové sazby

w
mc,
S,
E
Wg
MRP, =D,
Wy -
0 QL;E QL

Pracovnici, pokud nejsou organizovani v odborech, se rozhoduji pouze o tom, zda pra-
covat ¢i nepracovat pro danou firmu za mzdu nabizenou monopsonistou. V ptipadé, Ze se
tito pracovnici zorganizuji v odborovou organizaci, jsou schopni vynutit si na monopsonis-
tovi vys$s$i mzdy. Z ekonomického pohledu tak vznika zvlastni trzni struktura oznacovana
jako bilateralni monopol. Pro tuto strukturu je typicka existence monopolu jak na strané
nabidky, tak na stran¢ poptavky. Odborova organizace se snazi alespont dosahnout stan-
dardni mzdovou sazbu. AvSak jeji dosaZeni zaleZi na poméru monopsonni a monopolni
sily.

7.3 Trh kapitalu

Drtive, nez budeme analyzovat samotny trh kapitalu, podivime se na to, co si pod po-
jmem kapitdl mame piedstavit.
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7.3.1 KAPITAL A JEHO FORMY

Vychodiskem k vymezeni kapitalu je jeho zdroj. Z tohoto pohledu se kapital definuje
jako Gspory pfeménéné v investice, jako uspory vydané za téelem zhodnoceni. Casto se
téz muzeme setkat s obecnéjSim pojetim, kdy kapital je chadpan jako hodnota schopna zhod-
nocenti, tj. se schopnosti obohacovat se o pfiristek hodnoty. Kapital jako vyrobni faktor je
povazovan za faktor odvozeny, druhotny (na rozdil od prace a pidy). Je vysledkem pied-
chozi hospodaiské aktivity.

Podle fyzické podoby rozlisujeme tii zakladni formy kapitalu, a to kapital:
e hmotny, jenz také oznaujeme pojmem kapitalové statky
e portfoliovy (fiktivni ¢i také nehmotny)
e kapital penézni (finan¢ni).

Kapitalové statky umoznuji podnikateli produkovat. Z pohledu podnikatele 1ze rozlisit
ti1 zakladni kategorie statkt, a sice stavby, zafizeni a zdsoby. Aby bylo mozné kapitalové
statky vyrobit je nutno uvolnit (uspofit) ¢ast vyrobnich ¢initelt nutnych k vyrobé spotieb-
nich statkd. Vyroba kapitalovych statki je tedy spojena s omezovanim soucasné spotieby
s tim, Ze roste moznost vyssi spotieby v budoucnosti. Portfoliovy kapital (n€kdy oznaco-
vany jako fiktivni kapital) ma podobu cennych papirt, které jsou dokladem o kapitdlovém
vkladu a opraviiuji k podilu na vysledcich podnikani (akcie), nebo dokladem o poskytnu-
tém uvéru (ruzné typy dluhopist). Penézni kapital ma podobu penéz. Ne kazdé penize
vSak pfedstavuji kapital. Za kapital tak povazujeme pouze ty penize, které maji podobu
uspor a jsou nabidnuty k investovani. PenéZni forma je vychozi a univerzalni formou kapi-
talu.

Aby si podnikatel mohl opatfit kapitalové statky, musi ziskat penézni prostredky. Ty si
miize vypujéit od jejich drzitele, podnikatel tak ziska uvér. Uvér je vztah mezi drZitelem
penéz — vétitelem, ktery poskytuje své prostfedky nékomu jinému a dluznikem (napf. pod-
nikatelem), ktery se zavazuje splatit piij¢ené penize do urcit¢ doby a zaplatit sjednanou
odménu — trok. Uvér pak zprosttedkuji specializované instituce — banky. Vedle této piimé
formy ziskani kapitalu existuje forma nepiima, kdy firma ziska potiebné prostredky emisi
cennych papirl (akcii nebo dluhopis) na trhu s cennymi papiry, ktery je organizovan zpra-
vidla burzou cennych papiru.

Kapitalové statky se spolupodili na tvorbé hodnot, prochazi procesem vyrobni spotieby,
a sice jednorazove (material) jako obéZzny kapital, nebo postupné jako fixni kapital (bu-
dovy, stroje apod.). Fixni kapital se nespotifebovava najednou, pouze se opotiebovava. Jeho
opotiebeni se do vyrobnich nakladii ptenasi formou odpisti.

Amortizacni odpisy jsou prostiedkem, pomoci néhoz se opotiebeni fixniho kapitalu evi-
duje. Odpisy se shromazd'uji v amortizaénim fondu a vytvati tak prostfedky potiebné k
potizeni novych kapitalovych statki. Dochazi tak k akumulaci kapitalu. Jak je ziejmé,
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uziti kapitalovych statk vytvaii prostfedky k potizeni novych kapitalovych statkli. Tato
forma akumulace se oznacuje jako akumulace realna na rozdil od akumulace penézni, kdy
dochazi k akumulaci penéZnich uspor. Obecné je akumulace proces pfemény penéznich
prostredku v kapital.

Proces zavadéni kapitalovych statkd do vyroby za ucelem produkce novych kapitalo-
vych statkd se oznacuje jako investice. Tento proces ma dvé stranky. Jednak se v procesu
investovani musi nahradit opotiebované kapitalové statky, kdy se hovoti o obnovovacich
(restitu¢nich) investicich (Ir), jednak dochazi ke zvétSovani zasoby kapitalovych statki,
coz je oznacovano jako Cisté (netto) investice, nebo téz rozsifovaci investice (In). Obno-
vovaci i roz§ifovaci investice jsou Uzce propojeny. Napi. nahrazenim obnovovaného stroje
strojem s vyS$$i produktivitou nez mél stroj piivodni. Dochdzi tak obnové¢ stroje a soucasné
k rozsifeni kapacity. Proto nds budou zajimat celkové investice, oznacované jako hrubé
(brutto) investice (I 8). Plati, ze:

IB=IR+IN (59)

Kapital je zdsadnim vyrobnim faktorem, ktery ovliviiuje riist produktivity prace a spo-
lecenského bohatstvi, ptedstavuje proto vyznamny ekonomicky problém. Pfi rozSifovani
zasoby kapitalu na zaklad€ investic vyvstavaji nasledujici otazky:

e kde berou firmy prostfedky na nakup novych kapitalovych statka
e na zakladé ¢eho se firmy rozhoduji o tom, zda a kam budou investovat
e jak a kde dochézi k pfeméné investic na nové kapitalové statky.

Prvni otazku tesi kapitalovy trh. Druha otdzka se tyka problematiky vynosu z kapitalu a
treti otdzka vede k odliSeni trhu kapitalu a trhu kapitalovych statk

7.3.2 TRH KAPITALU A UROKOVA MIRA

Jestlize se firma rozhodne rozSifovat své kapacity, coz znamena potizovat nové kapita-
lové statky, musi mit k dispozici dostatecné mnoZstvi prostredkll. Ty miize ziskat z vlast-
nich zdrojt (odpisy, nerozdé€leny zisk aj.) nebo z cizich zdroji (viz Gvér). O cizi zdroje se
firma uchézi na kapitalovém trhu. Nabidku kapitalu na trhu predstavuji predevsim Gspory
domadcnosti. Domécnosti se ziikaji soucasné spotieby a odkladaji ji do budoucnosti ovSem
s o¢ekavanim, Ze jejich budouci spotieba bude vyssi.

Jak jiz bylo uvedeno, Uspory ptredstavuji tu ¢ast disponibilniho dichodu domacnosti,
ktera nebyla vyddna na spotiebu, ale byla pfeménéna na nabidku docasné volnych pro-
sttedkl na trhu kapitalu. Vzhledem k tomu, Ze domacnosti davaji ptednost piitomné spo-
ttebe, musi mit divod k tomu, aby svou spotiebu odlozily. Timto diivodem je fakt, ze od-
loZeni spotfeby jim zajisti zvySeni jejich spotieby v budoucnosti. Odmeénou za odloZeni
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spotfeby je fakt, Ze ¢astka, kterou uspofili, se jim vrati zvysena o urcity ptirtstek — arok,
ktery pfedstavuje vynos z uspofené Castky.

Domacnosti v§ak nezajima absolutni vySe uroku z uspotené ¢astky, ale mira zhodnoceni
usporené ¢astky, kterou je urokova mira (ir) ¢i také irokova sazba, ktera vyjadiuje miru
zhodnoceni vlozené ¢astky za urcité obdobi. Je dana jako pomér Groku z uspoifené ¢astky
k této uspotené Castce. Obe polozky jsou vyjadieny v penéznich jednotkéach jedné mény a
urokova mira je vyjadiena v procentech p.a. (za jeden rok). Plati tedy:

S,
o =100 (60)

kde: ASi—urok z uspoiené ¢astky

Si — spora

Domécnosti motivuje k Gisporam prave urcita vyse urokové miry (sazby), od niZ mohou
odvodit budouci hodnotu dnesni uspory. Pii dané tirokové sazbé plati pro jedno ¢asové
obdobi:

S, =(1+i,)-S, (61)

kde: So-— soucasna uspora

S1 — budouci uspora v Case t+1

Pro stanoveni budouci hodnoty za n let plati:
S, =(1+i,)"-S, (62)

kde: Sp— budouci uspora v Case t+n, pro n = (1;00)
(1+iy)" — aroditel, ktery nam tika, kolikrat se zvysi poc¢ate¢ni vklad za n let pii dané
urokové mife

Velice ¢asto je nutno znat soucasnou hodnotu vynost So, které obdrzime v budoucnosti
— budoucich vynost Spza n let. Ta se bude rovnat pifi dané trokové mite:

S
Sog=——"— 63
C(Lwi ) (63)
kde: 1 y . L . A e v
m — ptedstavuje oduroditel, neboli diskont, ktery vyjadiuje kolikrat nizs$i je sou-
.
¢asna hodnota budoucich piijmu, které ziskdme na konci n-t¢ho roku pii dané urokové
mife ir.
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Za piedpokladu, ze neexistuje riziko, rozhoduji domacnosti o usporach pii danych ca-
sovych preferencich na zéklad¢ irokové miry. Z kratkodobého hlediska je velikost uspor
dana (nabidkova kiivka uspor je neelastickd). Z dlouhodobého hlediska jsou tspory ros-
touci funkei urokové miry, nabidkova ktivka je stoupajici.

Proti nabidce stoji poptavka po kapitalu. Poptavajici jsou firmy, které maji pottebu
financovat nakup kapitalovych statkii. Za tyto zdroje musi zaplatit. Cenou, ktera se na trhu
s kapitalem vytvari, je trokova mira. Poptavka po kapitalu je urcena piijmem z mezniho
produktu kapitdlu a je nepiimo zavisla na vysi urokové miry (sazby). Je-1i dana produktivita
kapitalu a podminky na trzich jednotlivych statkii, potom s ohledem na platnost zdkona
klesajicich vynosu plati, Ze s rustem urokové miry klesa poptavka po kapitalu a naopak.
Poptavka po kapitalu je klesajici funkci urokové miry a je urcena klesajicim piijmem z
mezniho produktu, proto je poptavkova kiivka klesajici.

Pfi stanoveni rovnovahy na trhu s kapitalem je tieba rozliSovat kratké a dlouhé ob-
dobi. Z kratkodobého hlediska je nabidka na trhu kapitalem dana, ponévadz Gspory pied-
stavuji stavovou veli¢inu a ekonomika zdédila urcitou zasobu kapitalu (Gspor) z minulosti.
Nabidkova kiivka Sk:sr je kolma, odpovida kratkodobé zasobé kapitalu Qk:esr. Poptavkova
kiivka Dk je klesajici. Prise¢ik Esr obou kiivek piedstavuje bod kratkodobé rovnovahy,
ve kterém je pii dané nabidce kapitalu a pfi dané funkci poptavky po kapitalu urcena krat-
kodoba rovnovazna Girokova mira iresr (Viz Obrazek 7-6).

Obrazek 7-6 — Ur€eni rovnovazné urokové miry v kratkém obdobi

K;SR

IESR

0 QK;ESR’ QK

Z dlouhodobého hlediska hraje roli fakt, Ze domacnosti se mohou rozhodnout, zda bu-
dou nabizet vétsi uspory, kdyz tirokova mira vzroste. Nabidka na trhu kapitalu je rostoucti
funkci arokové miry. Urceni rovnovazné urokové miry v této situaci znazoriuje dalsi Ob-
razek (Obrazek 7-6). Pti kratkodobé tirokové mife iresr jsou domacnosti z dlouhodobého
hlediska schopny vytvaret vyssi tspory, nez odpovida zasob¢ kapitalu vytvotrené v kratkém
obdobi (Qk:esr). To ma za nasledek, ze v kazdém dalsim obdobi se vytvaii vétsi nabidka
kapitalu (viz ptimky Sk:sri-Sk;sr3 Na Obrazku 7-7). Tento proces bude pokracovat az k
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pruseciku poptavkové kiivky Dk a dlouhodobé kiivky nabidky Sk:Lr, ktery urcuje vysi
dlouhodobé rovnovazné urokové miry ireLr a ji odpovidajici rovnovaznou uroven zasoby
kapitalu QeLr.

Rovnovazna trokova mira (ir;ELR) vyrovnava Gspory a investice. Pfi dané technologii
podnécuje poptavku po kapitalu, kterd odpovida zasobé kapitalu vytvorené v predchozim
obdobi. Vycerpa tak vSechny tspory, ke kterym tato urokova mira podnitila domécnosti v
dlouhém obdobi. Pro vSechny urokové miry, které jsou vyssi nez ireLr plati, Zze domacnosti
vytvaieji uspory, které jsou vyssi nez poptavka po kapitalu. Pro trokové miry, které jsou
niz$i nez ireLr plati, Ze poptavka po kapitalu je vétsi nez tspory, které byly v minulosti
utvoteny pii téchto urokovych miréach.

Obrazek 7-7 — Urceni rovnovazné irokové miry v dlouhém obdobi

SKSR7 SK SR2 SK.SRS

K,LR

Jresr
T B e R it -

7.3.3 VYNOSY Z KAPITALU

Pti rozhodovani o tom, zda investovat a kam se firmy fidi porovnanim riznych mér
vynosu, které mohou o¢ekavat pii alternativnim umisténi svych prostfedkt. K rozhodovani
pottebuji firmy urcité métitko. Jednim z takovych meéftitek je mira vynosu z kapitalu zmi-
nénd vyse. V dokonale konkuren¢ni ekonomice, kde neexistuje riziko, plati, Ze mira vy-
nosu z kapitalu umisténého kdekoliv se rovna trzni Grokové mife.

Vynos sam pak miliZze mit rtizné podoby - miiZe jit o Urok, zisk, rentu z piidy ¢i techno-
logickou rentu. Mira cistého zisku vypoctena jako pomér zisku k zasobé kapitalu mutize
pfevySovat trokovou miru z fady pficin. Jednou ze zékladnich pfi¢in je zavadéni inovaci a
dale poruseni podminek dokonalé konkurence, k nimz patii existence rizika ¢i monopolu.

Problematika stanoveni miry vynosu je komplikovana i tim, Ze kapitalové statky setrva-
vaji ve vyrob¢ po delsi ¢asové obdobi, pficemz vynos inkasovany v daném roce ma pro

wevr

firmu vétsi vyznam neZ vynos inkasovany v pozdéjsich letech. Proto je pro firmu dilezité
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zjistit, jaka je sou¢asna hodnota budoucich vynosi (SH) z daného statku po fadu let. Miru
vynosu lze stanovit diskontovanim toku budoucich vynosi dle vzorce:

SH

_ Sl + 82 +...+—S”
C(1+i) (1+i,)? (1+i )" (64)

Ale to jesté pro rozhodovani mezi variantami nestaci. JeSté je nutné brat ohled na na-
klady spojené s realizaci jednotlivych investi¢nich variant. Proto je stanovovana €ista sou-
¢asna hodnota budoucich vynosta (SHN), kdy od soucasné hodnoty odectéme naklady na
investici. Volime pak tu variantu, ktera ma Cistou hodnotu budoucich vynost nejvyssi.

El[smmortnapmary ]

Poptavka po vyrobnich faktorech je poptavkou odvozenou. Je to dano tim, ze vyrobce
poptava dodate¢né vyrobni faktory teprve tehdy, kdyz roste poptavka po jeho vyrobcich.
Naptiklad, vzroste-li poptavka po odévech, jsou textilni firmy ochotny pfijmout dalsi dél-
niky (nebo zakoupit dalsi stroje).

Praci, pidu a kapital si pronajimaji firmy, aby s jejich pomoci vyrobily produkci, kterou
prodavaji. Ponévadz hodnota nakoupenych vyrobnich faktor vstupuje do nakladl, musi
tedy firmy porovnavat tyto naklady s vynosy, které jim nakoupené vyrobni faktory pro-
stitednictvim produkce piinesou. Pro prodavajici (pronajimajici) vlastniky vyrobnich fak-
tord hodnota vyrobnich faktord predstavuje diichody.

Pti rozhodovani firmy se musi porovnavat mezni naklady s meznimi vynosy. V daném
pfipad€ hovotime o meznich nakladech na vyrobni faktor a prijmem z mezniho pro-
duktu vyrobniho faktoru. Firma jako poptavajici na trhu vyrobnich faktort je v rovno-
vaze pokud se mezni néklady na vyrobni faktor rovnaji pfijmu z mezniho produktu tohoto
faktoru. Tedy, kdyZ plati MCvr = MRPvr.

Vyznamnym momentem ovliviiujicim situaci na trhu vyrobnich faktorti je moznost vza-
jemné substituce vyrobnich faktori. Optimalni kombinace jejich vyuziti je takova, ktera
zabezpecuje, Ze ptijmy z meznich produktl jednotlivych vyrobnich faktorti se sobé rov-
naji.

vvvvv

se mezni ndklady na praci vyrovnaji s pfijmem z mezniho produktu prace. V podminkach
dokonalé konkurence firma neovliviiuje cenu prace (mzdovou sazbu), proto se mezni na-
klady prace rovnaji mzdové sazbé. Firma tedy snizuje nebo zvySuje poptavku po praci,
pokud se mezni produkt prace nerovna mzdové sazbé. Poptavané mnoZstvi prace je tedy
zéavislé na mzdové sazbé. Praci nabizeji domacnosti. Ty porovnavaji uzitek z volného
casu s uzitkem, ktery plyne z vyrobku a sluzeb, které¢ nakoupi za mzdu, kdyz obé&tuji volny
¢as a nabizi vice prace. Domécnosti tedy voli mezi volnym ¢asem a moznosti ziskat mzdu.
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Mnozstvi nabizené prace je zavislé na vysi mzdové sazby a je urceno ,,ztratou* spojenou
S obéti volného cCasu.

Trh prace neni dokonaly. Mezi projevy nedokonalosti trhu prace patii mzdova nepruz-
nost, dale jsou firmy ve svém rozhodovani omezovany kolektivnimi smlouvami a pracovné
pravnim zakonodarstvim. A konecné firmy se snazi udrzet si, nebo pietdhnout kvalifiko-
vané zaméstnance preplacenim. Negativné se na trhu prace podili odbory. Mzdové sazby
jsou tak i del$i dobu nad urovni mezniho produktu préce.

Na strané poptavky po praci se mize projevit existenci monopsonu. Monopson maxi-
malizujici zisk nebude najimat praci v mnozstvi odpovidajici rovnovaze na trhu préce. Jeho
vysadni postaveni ho vede k tomu, ze najima méné prace pii niz$i mzdové sazbég, nez by
odpovidalo dokonale konkuren¢nimu trhu prace.

Kapital jako vyrobni faktor je povazovan za faktor odvozeny, druhotny (na rozdil od
prace a pudy). Je vysledkem piedchozi hospodarské aktivity. Kapital se definuje jako
uspory premeénéné v investice, jako Uspory vydané za ucelem zhodnoceni. Kapitalové
statky umoznuji podnikateli produkovat. Z pohledu podnikatele 1ze rozlisit tfi zakladni ka-
tegorie statkd, a Sice stavby, zafizeni a zasoby. Z pohledu fyzické podoby ¢lenime kapital
na penézni, portfoliovy a kapitalové statky.

O cizi zdroje se firma uchazi na kapitalovém trhu. Nabidku na trhu s kapitalem pied-
stavuji predevSim aspory domacnosti. Domacnosti se ziikaji soucasné spotieby a odkla-
daji ji do budoucnosti ovSem s ofekavanim, ze jejich budouci spotteba bude vyssi. Po-
ptavka po kapitalu je urCena pfijmem z mezniho produktu kapitélu a je neptimo zavisla
na vySi urokové miry (sazby). Je-li dana produktivita kapitalu a podminky na trzich jednot-
livych statkii, potom s ohledem na platnost zdkona klesajicich vynosu plati, Ze s ristem
urokoveé miry klesa poptavka po kapitalu a naopak.

Rovnoviazna drokova mira vyrovnava spory a investice. Pfi dané technologii podné-
cuje poptavku po kapitalu, kterd odpovida zasobé kapitalu vytvorené v ptedchozim obdobi.
Vycerpa tak vSechny tspory, ke kterym tato urokova mira podnitila domacnosti v dlouhém
obdobi. Urokova mira plni dvé vyznamné funkce. Jednak vede domacnosti k tomu, aby
obétovaly soucasnou spotiebu a zvySovaly zasoby kapitalu, jednak vede firmy k vyhleda-
vani co nejefektivnéjSich investic.

Pti rozhodovani o tom, zda investovat a kam se firmy fidi porovnanim rznych mér
vynosu, které mohou ocekavat pfi alternativnim umisténi svych prostiedki. V dokonale
konkurenéni ekonomice, kde neexistuje riziko, plati, ze mira vynosu z kapitalu umisténého
kdekoliv se rovna trzni tirokové mife.

Problematika stanoveni miry vynosu je komplikovana i tim, Ze kapitalové statky setr-
vavaji ve vyrob¢ po delsi ¢asové obdobi, pticemz vynos inkasovany v daném roce ma pro
firmu vétsi vyznam nez vynos inkasovany v pozdéjsich letech. Proto je pro firmu dilezité
zjistit, jaka je soucasna hodnota celého toku budoucich vynosti z daného statku po fadu let.
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Proto je stanovovana ¢ista soucasna hodnota budoucich vynost, kdy od souc¢asné hodnoty
odectéme néklady na investici. Volime pak tu variantu, kterd ma ¢istou hodnotu budoucich
vynosl nejvyssi.

7]
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Pro¢ vlivem odbori mize rist nezaméstnanost?

Co je podstatou toho, Ze popularni osobnosti mohou mit pfijmy, o jaké si feknou?
Kdy dochazi k rovnovéze na trhu vyrobnich faktorti v dokonalé konkurenci?

Co je to segmentace trhu prace?

Jaké dv¢ funkce plni urokova mira?

Co se déje na trhu kapitalem, kdyz je skutecnd tirokova mira vyssi nez rovnovazna?
Co je to tvér?

Co jsou to investice a jak je rozliSujeme?

Urcete, pro kterou z nize uvedenych investi¢nich variant by se méla firma rozhod-
nout, vite-1i, Zze ve vSech tfech letech dosahuje irokova sazba 10% p. a.:

varianta vynosy Vv jednotlivych letech
obdobi 1 2 3

varianta A: investice 4 mil. K¢ 1 mil. K¢& 2 mil. K¢ 2 mil. K¢

varianta B: investice 7 mil. K¢ 2 mil. K¢ 3 mil. K¢é 4 mil. K¢
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8 TRZNi SELHANI A ROLE STATU V EKONOMICE

owrmmeeroy [

Tato kapitola se bude vénovat problematice trzniho selhani a role statu v ekonomice.
Budou analyzovany pfti¢iny omezujici efektivnost trhu, jako jsou veifejné statky, externa-
lity, informacni asymetrie na trhu, ¢i problematika monopolni sily. Dale bude analyzovan
mechanismus rozhodovani statu, subjekty politického trhu a politicky cyklus, mechanismus
vetejné volby a efektivnost v rozhodovani a volebni systém.

ooy ]

e Naucite se charakterizovat pfi¢iny selhdni trhu jejich objektivni zéklad.

o Zjistite, jaky je rozdil mezi trznimi a vefejnymi statky.

e Ziskate poznatky o moznostech feSeni problémii zapornych externalit.

e Dozvite se o nebezpecich a projevech informac¢ni asymetrie.

e Seznamite S s moZnostmi statu pii feSeni trznich selhani.

e Dale se naucite vymezit a charakterizovat jednotlivé subjekty politického trhu.

e Pochopite rizika mechanismu politického soutézeni.

e Ziskate poznatky o obecnych problémech rozhodovéani v demokratickych systémech.

e V neposledni fad¢ se dozvite o roli natlakovych skupin a problémech dobyvani renty.

agent nepiiznivy vybér

Coaseho teorém nevylucitelnost

Cerny Petr nezmensitelnost
externality principal

kolektivni statek problém ¢erného pasazéra
mikroekonomickd politika selhéni vlady
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moralni hazard
nedokonalé informace
Arrowlv teorém
byrokracie

cyklické hlasovani
dobyvani renty (rent seeking)
Downsonova hypotéza
kolektivni rozhodovani
politici

politicky cyklus
politicky trh

selhani vlady

trzni selhani

vetejny statek

teorém stiedniho volice
tyranie vétSiny
vefejna volba
vétsSinové hlasovani
volebni mechanismus
volebni paradox
volici

zajmové skupiny

8.1 Trzni selhani a jeho formy

Trzni selhani je stav, kdy trh neni schopen efektivné vytesit tii zakladni otazky, tj. (1)
co vyrabét, (2) jak vyrabét a (3) pro koho vyrabét. Diky riznym faktorim trh nemusi dospét
k tomu, aby bylo vyrabéno tolik zbozi a za takové ceny, které jsou ochotni kupujici koupit.
Zbozi miize byt vyrabéno postupy, které jsou sice vyhodné pro vyrobce, ale nikoliv pro
jeho okoli. Samotny akt koupé€ a prodeje nemusi byt jednozna¢n€ vymezen, ¢imz vznikaji
naptiklad problémy s placenim konzumovaného statku nebo sluzby a kone¢né kupujici a
prodévajici nemusi mit shodné informace o prodavaném zbozi, coz deformuje jeho rozho-
dovani.

Nejcastéji uvadénymi pfi¢inami trzniho selhdni jsou tyto faktory:
e monopolni sila (nedokonala konkurence)
e externality
e vefejné statky
e nedokonalé informace.

Uvedené faktory vedouci k trznimu selhdni jsou podrobnéji charakterizovany nize. Je
tteba jeSté poznamenat, Ze pojem trzniho selhdni byva Casto pouZzivan jako argument proti
uplatilovani trznich principii v fad¢ sektorti ekonomiky a ve prospéch zavadéni regulator-
nich opatieni statu. Zde je namisté pfipomenout, Ze vedle trznich selhani, kterd maji objek-
tivni charakter a tykaji se pouze urcitych situaci, existuje i selhani vlady (resp. statu), které
miiZze mit na ekonomiku rovn&Z velmi negativni dopady. Casto je tak tieba zvazovat, jaky
piistup k feSeni konkrétniho problému ma vlastné horsi dopad na spolecnost, respektive na
nekteré skupiny obyvatel ve spolecnosti, zda piedvidatelnd trzni selhdni nebo selhéani statu.
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8.1.1 MONOPOLNI SiLA

Zakladni formou trzniho selhéni je existence urcitych trznich struktur, které ozna¢ujeme
jako nedokonala konkurence. Pod pojmem nedokonala konkurence zahrnujeme vSechny
situace, ve kterych mohou ekonomické subjekty uplatnovat monopolni silu pii uréovani
ceny. Zakladni vlastnosti takovych trhii je fakt, Ze se mezni ptijem neshoduje s trzni cenou,
jako je tomu v piipadé dokonalé konkurence. V podminkach dokonalé konkurence se vy-
rabi takovy objem produkce, pti némz se mezni naklady shoduji s cenou produkce. Mono-
polni vyrobce voli objem produkce, pfi kterém se mezni néklady rovnaji meznimu piijmu.
Protoze cena v ptipadé¢ klesajici poptavkové kiivky prevysSuje mezni pfijem, je cena vyssi
nez mezni naklady.

Zatimco v dokonale konkuren¢nim prostiedi jsou vyrobni faktory mezi produkty rozdé-
leny dle cen a je vyrobeno takové mnozstvi statku x a y, které jsou spotiebitelé ochotni
zaplatit (bod E na Obrazku 8-1), pti monopolni sile bude firma vyrabét takovy statek, ktery
ji pfinasi vyssi zisk (bod A na Obrazku 8-1) a neni tak dodrzena efektivni alokace zdroju.

Obrazek 8-1 — Neefektivnost nedokonalé konkurence

stateky

“MRT, = PP, = MRS

X, Xg l statek,

max

8.1.2 EXTERNALITY

Dalsim zdrojem neefektivnosti je situace, kdy vyroba nebo spotieba produkuji prospéch
nebo nédklady, které dopadaji na subjekty, které se téchto aktivit neucastni. Takovéto ve-
dlejsi (externi) efekty vyroby nebo spotieby se nazyvaji externalitami.

Externality mohou existovat mezi spotiebiteli, mezi vyrobci, nebo mezi vyrobci a spo-
tiebiteli. Vzdy jde o vztah, ktery neni postizen cenami. Externality mohou byt dvoji po-
vahy:
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4

e kladné externality (vn&jsi Gspory) vznikaji, kdyz ¢innost jednoho ekonomic-
kého subjektu pfinasi prospéch jinému, aniz ten za né musi platit

e zaporné externality (vné&jsi ndklady) vznikaji, kdyz ¢innost jednoho subjektu
pfinasi naklady jinému subjektu a ty mu nejsou hrazeny a pii jejich vzniku nere-
alizuje ani zadnou vyhodu.

m

Externalita neboli efekt ptelévani, nastava tehdy, kdyz vyroba nebo spotieba zpisobuje
nezamyslené naklady nebo pfinosy jinym subjektiim, které se neucastni dané ¢innosti.

Typickym ptikladem zaporné externality jsou Skody vzniklé chovatelim ryb, kdyz do
jejich potoka vniknou odpady z nedaleké chemické tovarny. Pfikladem kladné externality
muze byt situace, kdy si vlastnik domku potidi hlidaciho psa, ktery odradi zlodéje i u sou-
sedd. Prospéch, ktery vznika sousediim, nebere majitel psa pii rozhodovani v uvahu.

Situaci na trhu statku, u néhoz existuje zaporna externalita, znazornuje leva strana Ob-
razku 8-2. Efektivni Groven vystupu je urena rovnosti mezniho uzitku dodate¢né jednotky
vystupu, kterd urcuje poptavku D a spolecenskych meznich nékladd. Prisecik Qe predsta-
vuje optimalni vysi vystupu. Avsak trh bude produkovat rozsah Qu, ktery je uréen priseci-
kem kiivky MC firmy a poptavky. Jak je zfejmé Q1 > Qe. Vystup na trhu je vyssi nez
optimalni. Je tomu tak proto, Ze trzni cena P1 je pfili§ nizkd (vyjadifuje pouze soukromé
naklady firmy). Pouze pii vy$$i urovni ceny Pe by firma vyrabéla efektivni (mensi) Groven
produkce, coz by bylo, napt. u vyrob znecist'ujicich zivotni prosttedi, zddouci. SpoleCenské
naklady této neefektivnosti jsou vyjadieny Srafovanou plochou ohrani¢enou body E-A-B.
Ta predstavuje rozdil mezi MCsp a kiivkou poptavky D pro uroven vystupu mezi Q1 a Qe.

Na druhou stranu kladné externality vedou k pfilis§ nizké produkci, jak je patrné z pravé
strany obrazku 8-2. Ktivka MC je horizontalni, nebot’ se predpoklada, ze vyse ndkladi neni
ovlivnéna rozsahem ¢innosti zddného ekonomického subjektu. Kiivka poptavky vyjadiuje
soukromy mezni uZzitek, ktery dand ¢innost pfinési jejimu ptivodci. Ten bude volit rozsah
produkce Q1, ktery odpovida pruseciku poptavkové kiivky D a kiivky MC. Jeho ¢innost
produkuje externi uzitek jinym subjektiim, ktery vyjadiuje kiivka externiho mezniho uZitku
(EMU). Spolecensky mezni uzitek (SMU) je dan jako soucet poptavky a externiho mezniho
uzitku.

Efektivni uroven vystupu Qe je vyssi nez Qi. Je to takové mnozstvi, pti némz SMU je

roven MC. Neefektivnost vznika proto, Ze cena P je pfili§ vysokd a proto nemotivuje pl-
vodce k produkci na spolecensky zadouci vyssi trovni.

124



Ingrid Majerova - Obecna ekonomie [

Obrazek 8-2 — Naklady a uzitek externalit

NSsvu

Existence externalit vede stejné jako monopolni sila k situaci, kdy ceny nezajist'uji efek-
tivni alokaci zdroji. V ptipad€ zapornych externalit je produkovano vice vyrobkl spoje-
nych se vznikem zapornych externalit a v pfipadé kladnych externalit je pak vyrabéno méné
vyrobki spojenych se vznikem kladnych externalit.

8.1.3 VEREJNE STATKY

Dalsi pfi¢inou trznich selhani je existence vetejnych statki. Verejné statky se zasadné
1i81 od trznich (soukromych) statkd, a to dvéma zakladnimi vlastnostmi, pro néz selhava trh
pti alokaci vyrobnich faktorti. Jedna se o:

e nezmensSitelnost (n¢kdy je oznaCovana jako nesoutéZzivost ¢i nerivalita) je
vlastnost statku, kdy spotteba statku jednim ekonomickym subjektem nema vliv
na to, jaké mnozstvi tohoto statku mohou spotiebovat ostatni

¢ nevyluditelnost je vlastnost statku, kdy je nemoZzné vyloucit neplatici spotiebi-
tele, resp. jejich vylouceni by ptineslo vysoké naklady.

Prvni vlastnost znamena, ze pfi jakékoliv trovni vystupu jsou mezni ndklady poskytnuti
tohoto statku dalSimu spotiebiteli nulové, zatimco pro vétSinu soukromych statkii jsou
mezni ndklady rostouci. Disledkem druhé vlastnosti vefejnych statkil je skute¢nost, Ze tyto
statky mohou byt uzivany, aniz je za né zaplaceno. V tomto ptipad¢ hovotime o problému
cerného pasazZéra.

Vedle Cistych vefejnych statkd, tj. statk jak nezmenSitelnych, tak nevylucitelnych,
existuji kolektivni statky, coZ jsou statky, které jsou pouze nezmensitelné.
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Vetejné statky poskytuje vlada, ale i soukromé firmy, nebo neziskové spolecnosti (na-
dace, spolky, cirkve aj.). Piikladem takovych vefejnych statkt je napf. poskytovani vzdé-
lani, které mohou poskytovat jak statni, tak soukromé Skoly, které jsou vSak zfizovany ne-
ziskovymi organizacemi, napt. nadacemi, cirkvemi apod. Jak je patrné, statky jsou ozna-
covany jako vetejné nikoliv proto, Ze je produkuje stat nebo vefejnopravni organizace, ale
proto, Zze maji dvé zakladni odliSnosti, které zabranuji jejich efektivni alokaci trhem.

At uz produkuje vetejné statky jakykoliv subjekt, zstava zasadni otdzkou mnozstvi
vetfejného statku. Optimalni mnoZstvi soukromych statku je dano rovnosti mezniho na-
kladu a mezniho uzitku dodate¢né jednotky statku. Analogicky princip lze uplatnit i na
vetejné statky s tim, ze u soukromych statkil je mezni uzitek méfen jako mezni uZzitek, ktery
spotiebitel ziska, zatimco v ptipad¢ verejného statku je nutné se ptat kazdého subjektu na
jeho ohodnoceni dodate¢né jednotky vystupu. Pii uréovani optimalniho mnoZstvi verej-
ného statku se porovnavaji mezni naklady na produkci tohoto statku a soucet ohodnoceni
uzitecnosti tohoto statku pro jednotlivé uzivatele.

Pii poskytovani veiejného statku je rozhodujici pravé skutecnost, Ze kazdy ¢lovék
miiZe spotiebovavat stejné mnozstvi verejného statku, pricemz mu kazdy jednotlivé
pripisuje rozdilnou hodnotu. U soukromych statkii miize kazdy spotiebovat riizné mnoz-
stvi statku, avSak v zavislosti na cené statku a svém dichodu. Tento problém mizeme zna-
zornit pomoci nasledujiciho ptikladu zobrazeného na Obrazku 8-3. Vlada poskytuje ve-
fejny statek dvéma obcantim. Kazdy z nich tomuto statku ptipisuje riznou hodnotu. Ktivka
Dk predstavuje poptavku pani Karly a kiivka Dy piedstavuje poptavku pana Vaclava. Trzni
kiivka poptavky, kterd je zde oznacena pismenem D, pak vznikne vertikalnim souctem in-
dividualnich poptavkovych ktivek téchto spotiebitelti. Kfivka D se oznacuje jako kiivka
ochoty platit.

Obrazek 8-3 — Verejny statek a jeho optimalni mnoZstvi

P
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Optimalni mnoZzstvi vefejného statku je odvozeno od pruseciku trzni kiivky poptavky s
nabidkovou kiivkou, nebot’ kiivka nabidky vefejného statku je, stejné jako u soukromych
statkli, dana meznimi naklady na jeho vyrobu. Ktivka meznich néklada je na obrazku ho-
rizontalni, protoze poskytnuti dodatecné jednotky verejného statku nevyzaduje dodatecné
zvySeni néklad. Mnozstvi Qg na obrazku je optimalnim mnozstvim vetejného statku za
predpokladu, Ze celkové naklady neprevysuji castku, kterou je vefejnost za toto mnozstvi
ochotna zaplatit (podobna podminka jako v ptipadé firmy produkujici soukromy statek v
rozsahu odpovidajicim MR = MC).

Ma-li vlada zajistit optimalni mnozstvi vefejného statku, musi mit dostatecné velké pti-
jmy na to, aby pokryla celkové ndklady vyroby tohoto mnoZstvi. Spotieba dodatecné jed-
notky téchto statkt tak neni spojena s nutnosti podstoupit obét’ (zaplatit vice penéz), a proto
se nemuze trzni mechanismus uplatnit. Je-1i jejich tvorba a distribuce zajistovana statem,
opira se jejich financovani o mechanismus zdanéni.

8.1.4 NEDOKONALE INFORMACE

Poslednim faktorem vedoucim k trznimu selhani je existence nedokonalé informace.
Pti rozhodovéni ekonomickych subjekti hraji totiz informace vyznamnou roli. VétSina roz-
hodnuti spojenych s realizaci dané transakce probiha v podminkéch nejistoty, kdy spotie-
bitelé i vyrobci neznaji dokonale v§echny okolnosti kazdé trzni transakce. To vede k neza-
doucim formdm chovani trznich subjekti, které poskozuji jednoho z ucastnikl transakei,
nebo i oba tcastniky a vedou k neefektivnosti dané transakce. Casto nastava situace, kdy
jedna strana transakce vi vic neZ druhd strana. V tomto piipad¢ hovoiime o asymetrické
informaci.

Situace, kdy prodavajici je Iépe informovéan nez kupujici, nastdva na trhu statkd, popf.
trhu vyrobnich faktori. Opacna situace je pak typickd pro ivérové vztahy nebo pojisténi.

Asymetricka informace vznikd v disledku:

e utajené Cinnosti, coz jsou ¢innosti, které nemohou byt piesné a bez dodate¢nych
néakladl pozorovatelné

e nebo v disledku utajené informace, kdy jedna strana ma vice odbornych zna-
losti.

Asymetrie informaci vede ke dvéma problémtm v chovani trznich subjekti oznacova-
nym jako moralni hazard, anebo neptiznivy vybér.

Moralni hazard je vymezen jako ¢innost jednoho ekonomického subjektu (Iépe infor-
movaného), ktery maximalizuje svlij uzitek tim, Ze snizuje uzitek ostatnich (méné informo-
vanych) ucastnikii transakce. Typicky piiklad moralniho hazardu vznika ve vztazich mezi
ekonomickymi subjekty typu ,,principal-agent® , kdy si principal najima osobu (agenta)
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pro splnéni ukolu, ktery ovlivituje principaltiv blahobyt. Tento vztah ma celou fadu podob
napf. firma a jeji obchodni zastupce, vlastnik a manazer firmy apod.

Nepriznivy vybér je proces, kdy méné zadouci subjekty trhu (kupujici nebo prodava-
jici) se budou ucastnit smény spise nez ostatni, coz vede k vytésiiovani kvalitngjsiho zbozi
zbozim mén¢ kvalitnim. Je to ddno tim, ze v idealnim piipad¢ dokonalych informaci by
kupujici byli schopni rozeznat a zvolit kvalitnéj$i zbozi od nekvalitniho zbozi. Nékteti by
kupovali levné&j$i a méné kvalitni zbozi, jini naopak drazsi a kvalitnéj$i zbozi. Na redlném
trhu vSak kupujici mohou kvalitu produktu rozeznat az po urcité dob¢ uzivani. Kupujici
jsou proto ochotni spiSe zaplatit primérnou kvalitu. Preferuji tedy méné kvalitni zbozi pied
kvalitnim.

Typickym ptikladem neptiznivého vybéru je prodej na trhu s ojetymi automobily. Kupci
na tomto trhu podstupuji riziko, e zakoupi ,,Cerného Petra®, coZ je nekvalitni automobil,
jehoz se chee prodejce zbavit. Kupujici sice nevédi, které auto je ,,Cerny Petr«, ale odha-
duji pravdépodobnost jeho ziskéani a tedy pramérnou kvalitu automobili. Proto jsou ochotni
zaplatit praimérnou kvalitu a tak néktera auta budou podcen¢na a jina piecenéna. V dui-
sledku toho ti, ktefi chté&ji prodat kvalitnéjsi auta, budou trh opoustét. Nebudou ochotni za
téchto podminek prodéavat sviyj kvalitni viiz na tomto trhu. Primérné kvalita na trhu bude
klesat a kupujici budou vyzadovat nizsi ceny, coz povede k dalSimu odpadnuti prodejcii
kvalitnéjSich aut.

8.1.5 STAT A ELIMINACE TRZNIHO SELHANI

Stat je subjekt ekonomiky, ktery disponuje urcitymi moZznostmi, jak ovliviiovat ostatni
ekonomické subjekty (domdacnosti, firmy). Tyto moZnosti se oznacuji jako hospodarska
politika. Hospodaiska politika se ¢leni na mikroekonomickou a makroekonomickou poli-
tiku. V oblasti mikroekonomické politiky vlada se miize pokusit svymi opatienimi snizit
negativni disledky trznich selhani, a to pfedevsim svou legislativni ¢innosti.

Eliminaci monopolni sily, respektive jeji regulaci, jsme se jiz zabyvali, proto se nyni
zamétime na ostatni typy trzniho selhéni a jejich eliminaci. Prvnim typem jsou externality.

Zakladnim opatienim, které vlada mtze pouZit pii eliminaci externalit, je zakaz vyroby,
ktera pfinasi zaporné externality (viz napt. zékaz vyroby freont, ¢i bifenyld). Jinou moz-
nosti je moznost normami (napt. hygienickymi) omezit takovou produkci a jejich nedodr-
zovani sankcionovat, coZ je ovSem spojeno s existenci pifislusného odborného aparatu a
tedy s dodate¢nymi naklady.

Lepsi moznost pro omezeni zapornych externalit poskytuje pfesné vymezeni vlastnic-
kych prav a nizké naklady na jejich prosazovani, aby poSkozend strana méla moznost pro-
kazat Skodu zptsobenou externalitou na svém majetku. To vede k zasadnimu omezeni ex-
ternalit a alokace statkii bude efektivni, nebot’ producent externalit bude muset hradit jak
uznané Skody, tak naklady soudniho fizeni a proto radéji omezi, nebo zrusi danou vyrobu.
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VysSe uvedena teze je oznaCovana jako Coaseho teorém, nazvany dle svého autora, ame-
rického ekonoma D. H. Coaseho.

Dalsi moznosti je zdanéni zapornych externalit a u kladnych externalit, kterych je
produkovano malo a pfi vysSich cenach, uplatnit zavedeni dotace. To umozni snizeni mez-
nich ndkladt firm¢ na uroven, kterd je potfebnd k tomu, aby vyrobce produkoval vyssi
objem produkce.

Jak jiz bylo feceno, vlastnosti vetejnych statkli vedou k tendenci ekonomickych subjekti
podilet se na jejich spotieb¢ a neplatit za né. Tento jev se oznacuje jako problém ¢erného
pasazéra. Pokud se podaii nékterému ze subjektti vyhnout se placeni za vefejny statek a
ptitom jej spotiebovat, jeho uzitek se vyrazné zvysi. To vede k silné tendenci neplatit a k
pfesouvani plateb na jiné subjekty. Pokud odmitne platit vice subjektl, pro vyrobce tim
mizi poptavka po nich, coz je signalem pro omezeni nabidky vetejného statku a presunu
zdrojt do jinych oblasti.

Jedinym feSenim je v tomto ptipad¢ zajistit, aby kazdy spotiebitel vetejného statku
za n&j platil, ale protoze je sména dobrovolny akt, nelze vyuzit trhu. Proto zde musi exis-
tovat prvek donucujici spottebitele vetejnych statkil k placeni. Timto prvkem miiZe byt stat
a povinnost platit dan¢, nebo mistni organ vybirajici poplatky, nebo mize dojit k vylouceni
neplatice z okruhu uzivateli vefejnych statkli pfistupnych napt. v riznych klubech a spol-
cich.

Z ptedchoziho vykladu o problému asymetrické informace vyplyva, Ze jedna strana je
v nevyhod¢ a potfebuje dodatecné informace. Ty vSak nejsou zadarmo a na jejich ziskani
je tieba vynalozit ndklady. Ty mohou byt tak vysoke, Ze pro konkrétni subjekt se stanou
nedostupné. Je proto jednou z roli statu, ktery usiluje o zabezpeceni konkuren¢niho pro-
sttedi, podporovat volné Sifeni informaci a v né€kterych piipadech se sam stat stava produ-
centem informaci o trhu jako vefejném statku.

8.1.6 VLADNI SELHANI

Struc¢né charakteristika mikroekonomické politiky ukazuje na vyznamnou roli statu v
ekonomice. Nicmén¢ zadna Cinnost v ekonomice, a tedy ani ¢innost statu, neni zdarma. I
existence statu a jeho opatieni vyvolava néklady a je proto nutné tyto naklady porovnavat
s uzitkem, ktery aktivity statu pfinesou. Omezovani u¢inki trznich selhani by mélo pfinaset
fadu kladnych efekti, avSak existuje fada nebezpeci, které je mohou eliminovat. Pfedevs§im
vlada a jeji orgdny nemusi mit pfesné a Gplné informace o stavu firem a domécnosti. Roz-
hodovani o opatieni pak vychéazi z chybnych ptedpokladii a mtize byt ptijato chybné roz-
hodnuti.

Dalsim problémem je i vlastni rozhodovaci proces vlady a jejich organa. Tento proces

muze byt neimérne dlouhy a slozity. Tim vznika nebezpeci, Ze opatieni sice bude spravné,
ale ptijde pozdé, tj. do zméneénych podminek a mlize se tak minout u¢inkem. Problematikou

129



Trzni selhani a role statu v ekonomice

rozhodovani statnich organti se podrobnéji zabyva nasledujici kapitola vénovana teorii ve-
fejné volby. Nebezpecim je také vlastni ptizplisobovaci proces, kterym reaguji ekonomickeé
subjekty na pfislusné vladni rozhodnuti. Opét miiZe dojit k situaci, kdy se zvaZzovaného cile
nepodaii dosdhnout.

Vsechny uvedené jevy, jak netiplné informace vedouci k chybnému rozhodnuti, ¢i délka
a slozitost rozhodovaciho procesu a kone¢né i netspésna realizace opatfeni vlady jsou jevy,
které se souhrnné oznacuji jako selhani vlady. Paradoxn¢ tak snaha po eliminaci trznich
selhani muze vést k jinému typu selhani a to selhani vlady.

8.2 Teorie verejné volby

Filosof Aristoteles ze Stageiry (384 pi.K.-322 pi. K.) dosel na zaklad¢ studia fecké spo-
le¢nosti k zavéru, Ze pro cloveka je charakteristické vystupovani na vetejnosti a politicka
aktivita. Jeho nazory se staly zakladem spolecenské védy nazyvané politologie. Anglicky
pravnik a ekonom Adam Smith (1723-1790) dosel na zaklad¢ studia anglické spole¢nosti
18. stoleti k ndzoru, Ze pfirozenou lidskou ¢innosti je sména a polozil tak zaklady k védni
discipling ekonomii.

g

Politologii 1ze stru¢né charakterizovat jako védni disciplinu, ktera se zabyva vymezenim
struktury a vyvoje statu a politickych systémt, technologii vladnuti, problematikou ovliv-
novani vefejného minéni, dale formulovanim cild vnitini a zahrani¢ni politiky statu a pro-
stfedki k jejich dosazeni. Politika pak predstavuje souhrn ¢innosti a pravidel tykajicich se
ziskani, upevnéni a uplatnéni moci statu jednotlivymi skupinami obyvatel pfi prosazovani
jejich zajyma.

Politologie se zaméfuje na ¢innost statu a jeho roli v lidské spole¢nosti. I pro ekonomii
predstavuje stat zakladni ekonomicky subjekt, ktery ma vyznamnou roli v ekonomice. Eko-
nomie vymezuje nasledujici funkce statu:

e funkci legislativni, ktera spoc¢iva ve vymezeni pravniho ramce trzni ekonomiky
— pravidel hry (jak bylo uvedeno v piedchozi kapitole, je tato funkce soucasti
mikroekonomické ulohy statu)

e funkci stabiliza¢ni (makroekonomickou), kdy vlada a centralni banka vyuziva
monetarni a fiskalni politiky k zajisténi stabilniho ekonomického ristu,

o funkci alokadni, kdy stat prerozdéluje vytvotené zdroje tak, aby zmirnil socialni
dopady aloka¢ni efektivnosti trhu (viz mikroekonomicka role)
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e funkci producenta vefejnych statkii (viz mikroekonomicka role).

Podle politikii sleduje clovek vetejny zdjem, podle ekonomi individudlni zajem. Vy-
vstava otazka, zda Ize tuto dichotomii v pojeti zajmu Cloveéka pieklenout. VyfesSeni této
dichotomie se tyka pravé funkci a postaveni statu. Odpovéd’ na tuto otazku dava prave
teorie veiejné volby. Pfedmétem teorie verejné volby je zptsob, jak jsou individudlni pre-
ference preménovany v kolektivni rozhodnuti a jak se tato realizuji a jaké alokace zdroja
je takto dosazeno.

8.2.1 SUBJEKTY POLITICKEHO TRHU

Individualni preference se preménuji v kolektivni rozhodnuti prosttednictvim volebniho
mechanismu, ktery vychazi ze zdkonl v dané zemi a volebniho systému. Jedna se o speci-
ficky trh oznacovany jako politicky trh. Prostfednictvim volebniho mechanismu davaji
obcané své hlasy riznym politickym stranam podle toho, jak jejich volebni programy od-
povidaji jejich predstavam o budoucim vyvoji zemé¢, zejména v oblasti vefejnych statkli a
prerozdélovani. Na politickém trhu tak jsou hlasy volici sménovany za sliby politikt. Zvo-
leni politici se pak ve voleném orgdnu (parlamentu) snazi prosadit zajmy volicii, ktefi je
zvolili.

Subjekty politického trhu jsou:

e Voli¢i, ktefi o¢ekavaji, ze zvoleni politici budou prosazovat a piijimat rozhod-
nuti vedouci k naplnéni volebnich slibt.

e Politici, ktefi usiluji a své zvoleni ¢i znovuzvoleni. Maximalizuji pocet hlast a
za tim Gc¢elem laviruji mezi pragmatismem a ideologii, pficemz mnozi se ochotné
ptizplsobuji politické situaci, aniZ by brali ohled na zajmy svych voli¢h.

e Brokracie, ktera usiluje jednak o pfetrvani programui produkce vetejnych statk,
s nimiz je spojena a jednak o maximalizaci svych piijmu (prislusné rozpoctové
kapitoly). V této souvislosti je tieba fici, Ze byrokracie predstavuje zaméstnance
statni spravy a jinych vladnich a spravnich instituci.

e Zajmové skupiny (lobby) sdruzuji obfany nebo firmy, které se snazi prosadit
urcity spole¢ny zajem, obvykle vysadu oproti jinym skupinam obyvatel.

Elementy politického trhu ptredstavuji volebni sliby nabizené politiky a poptavané vo-
li¢i a volebni hlasy nabizené voli¢i a poptavané politiky. Politici se snazi byt zvoleni a
voli€i se snazi o dosazeni maximalizace svého prospéchu (napf. transferovych plateb).

Na trhu statkd ptsobi trzni mechanismus, na politickém trhu pak ptisobi mechanismus
vetfejné volby. Stejné tak jako v trznim mechanismu hraje zésadni roli konkurence, hraje
vyznamnou roli i v mechanismu veiejné volby. Zakladnim typem konkurence na politic-

131



Trzni selhani a role statu v ekonomice

kém trhu je konkurence mezi politiky a voli€i, kdy se voli¢i snazi zvolit stranu, ktera nej-
vice vyhovuje jejich zajmlm, a politici se snazi maximalizovat hlasy voli¢i. Ke konkurenci
dochazi 1 mezi politiky respektive politickymi stranami, které se snazi vyhrat volby, re-
spektive ziskat co nejvice kiesel v parlamentu.

Volebni boj se vede volebnimi sliby (rozsah vefejnych statki a prerozdélovani du-
chodil). To uzce souvisi s casovym hlediskem, které je dano délkou volebniho obdobi a
tedy moznosti splnit volebni sliby. Tak jako v ekonomice, i v politice rozliSujeme kratko-
dobé a dlouhodobé casové hledisko. V kratkém obdobi 1ze dichody, respektive rozsah ve-
fejnych statk(i ménit intenzitou vyuzivani existujicich zasob kapitéalu a prace. Pferozdélovat
to, co je jiz vyprodukované, je snadné, proto vSechny strany mohou slibovat pfesun bohat-
stvi ve prospéch svych volich. Je tedy obtizné dosdhnout pfevahy nad ostatnimi sliby (blize
viz teorém stfedniho volice). Mnohem obtiznéjsi je vytvotit novy dliichod, nové bohatstvi.
Jedna se o dlouhodoby problém souvisejici s technologickymi zménami a ty Ize zménit
pouze zménami politiky. Podpora budouci vykonnosti je totiz spojena s omezenim spotieby
a blahobytu dnes.

Casové hledisko ma jesté dalsi dimenzi. Politici musi ve svych slibech reagovat i na
vyvoj hospodéiského cyklu. Pochopitelné v dobé recese se jednoznacné slibuje zlepSeni
ekonomiky, pokud je ekonomika na vzestupu, mohou sliby dalsiho ristu a snaha je reali-
zovat, vést k opaénym Uc¢inkiim, napf. pfehiati ekonomiky a nasledné recesi. Z hlediska
politikil je vyhodnégjsi uskutecnovat restriktivni opatfeni na pocatku svého volebniho ob-
dobi a naopak s blizicimi se volbami je vyhodnéjsi uskutec¢novat expanzivni opatieni s po-
zitivnim dopadem zejména na zameéstnanost. Stfidani hospodatskych politik v souvislosti
s volebnim cyklem se oznacuje jako politicky cyklus.

Politicky cyklus pak mize modifikovat hospodatsky cyklus. V této souvislosti je ptipo-
mindna Downsonova hypotéza. A. Dowson (americky ekonom a politolog), ktery apliko-
val ekonomickou teorii na politiku demokratickych stran, tvrdi, Ze politické strany formu-
luji hospodatskou politiku spiSe proto, aby vyhraly volby a nikoliv opacné: Ze by se snazily
vyhrat volby, aby mohly realizovat hospodaiskou politiku.

8.2.2 MECHANISMUS VEREJNE VOLBY

Miliony preferenci vyjadiené volebnimi hlasy se méni v kolektivni rozhodnuti resp. ko-
lektivni akci, pficemz tato rozhodnuti musi byt ned¢litelna, tj. platna pro celou spolecnost.
Demokraticka spole¢nost totiz vyjadiuje respekt vici individudlnim hodnotdm pravidlem:
1 voli¢ = 1 hlas.

Ne kazdé rozhodnuti musi byt, z pohledu dalSiho ristu a rozvoje spole¢nosti, spravné.
K pochopeni uvedeného problému vyuZijeme modelu jednoduché spole¢nosti (viz leva
strana Obrazku 8-4). Spolecnost je tvoiena dvéma skupinami obyvatel (skupina A a sku-
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pina B), kiivka PPF vyjadiuje hranici produk¢énich moznosti a bod E vyjadtuje pozici spo-
le¢nosti danou pfijmy obou skupin obyvatel. Stat do ekonomiky nezasahuje, avsak kolek-
tivni akce by mohly posunout piijmy vSech blize k hranici.

Prava strana Obrazku 8-4 znazoriiuje mozna rozhodnuti a jejich disledky. Opatieni jsou
povazovana za:

e Skodliva (plocha W), pokud neprosp¢ji nikomu a zhorsi postaveni vSech

e prerozdélovaci (plochy R a R"), pokud vedou k pfesuntim prostiedkti od jedné
skupiny obyvatel ke druhé

e za efektivni (plocha P), pokud zlepsuji postaveni vSech a nikoho neposkozuji.

Obrazek 8-4 — Kolektivni akce a moZné vysledky
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V demokratickém systému se kolektivni rozhodnuti tvofi potlac¢enim Skodlivych roz-
hodnuti. Toho 1ze dosahnout zavedenim jednohlasnosti, kdy rozhodnuti bude platit, kdyz
se s nim ztotozni vSichni (nikomu nebude $kodit). Avsak dosazeni jednohlasnosti (kon-
sensu) je velmi obtizné. Vzdy se mize najit nékdo, kdo souhlas zablokuje, nehled¢ na moz-
nost vydirani a prosazovani dil¢ich zajmu. Proto G€inn¢jSim mechanismem je vétSinové
hlasovani.

Vétsinové hlasovani vede k tomu, Ze se odstrani Skodlivé rozhodnuti, ale na druhé
stran¢ bude jedna skupina znevyhodnéna. Situaci prosté vétSiny, kdy s rozhodnutim sou-
hlasi vice nez 50 % voli¢l, vyjadiuje na Obrazku 8-4 piimka vedend bodem E rovnobézné
s 0sou x (dochazi ke zvyhodnéni skupiny A). V tomto smyslu se nékdy hovoti o tyranii
vétSiny. Eliminovat zvyhodnéni skupiny A mize zavedeni dvoutietinové vétSiny (tedy sou-
hlas alesponl 66 % volicli). VéEtsinové hlasovani ma tedy dvé zakladni podoby, ale Zadna z
nich nezabrani volebnimu paradoxu.
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Volebni paradox nastane, kdyZ se nepodati pro zadné rozhodnuti (zadny program) zis-
kat vétSinovou podporu oproti ostatnim programium. Rozhoduje-1i se mezi vice programy,
je dualezité potadi volby. Potadi volby mezi programy a nejednotnost volicli totiz mize vést
k cyklickému hlasovani, kdy nikdo nezvitézi. V ptipadé, kde nelze jednoduse stanovit vét-
Sinové preference, nelze dojit ke konecnému vysledku. V redlném parlamentu pochopitelné
k zacyklovani dojit nesmi. Tomu lze zabranit hlasovacim poradkem a manipulaci s nim.
Problém je v tom, ze stanoveni pofadi hlasovani ptedurcuje vysledek hlasovani a ten ne-
musi byt efektivni.

Jinym problémem volebniho mechanismu, ktery miize zptsobit piijeti spolecensky ne-
efektivniho rozhodnuti je logrolling (janabrachismus), kdy se pfi rozhodovani o vice al-
ternativich mohou subjekty riznych stran dopfedu dohodnout na vzajemné podpoie pro
sebe vyhodnych alternativ, na tikor alternativ ostatnich

Vyse uvedené tivahy o mechanismu verejné volby tak usti k ponékud ptrekvapivému (a
sklicujicimu) zjisténi, které ovsem odpovida realité Zivota. Toto poznani jako prvni formu-
loval americky ekonom Keneth Joseph Arrow (1921) a proto se oznacuje jako Arrowiv
teorém, ktery tvrdi, Ze neexistuje Zadny hlasovaci mechanismus zaloZeny na vétSino-
vém principu, ktery by zarucoval prijeti efektivniho rozhodnuti a zaroven respektoval
individualni preference voli¢i a nebyl zavisly na hlasovacim poradku.

8.2.3 TEOREM STREDNIHO VOLICE

Zakladnim problémem politikil je sestavit ,,spravny* volebni program, tj. program, ktery
zajisti volebni vitézstvi. Jedna se o to, jak by se mél volebni programy dané strany lisit, aby
ziskala co nejvice hlast. V této souvislosti se pfipomina princip minimalni diferenciace.

Voli¢e si miZzeme piedstavit jako frontu, na jejichz obou koncich jsou extrémni poZza-
davky a ¢im blize stfedu tim mén¢ se pozadavky odlisuji. Pro politiky vyvstava otdzka kam
se postavit, zda oslovit stfed a ponechat ladem ktidla fronty, nebo zaujmou pozici blize k
nekterému kiidlu. Postavi-li se politik do stfedu, maji k nému vSichni mimo stfed stejné
daleko (blizko), postavi-1i se mimo stied, blize k nékterému kraji, oslovi jednu skupinu vice
neZ skupiny na opacném konci pomysiné fronty. Jedni volici budou mit k danému politi-
kovi blize, jini dale. Proto je vyhodné&jsi, kdyZ se politické programy li§i co nejméné a
oslovuji ty ve stiedu pole volict.

Z uvedené¢ho vyplyva, zZe programy politickych stran se budou vzajemné podobat (s vy-
jimkou extremistickych stran) a budou mezi nimi jen minimalni rozdily. V této souvislosti
vyvstava otazka, na zaklad¢ ¢eho sestavuji politické strany svilij program. Na tuto otazku
se pokousi odpovédét teorém stiredniho volice, ktery tika, Ze politicka strana bude prosa-
zovat politiku, kterd maximalizuje prospéch stfedniho volice.

Mohlo by se zdat, Ze uplatnéni principu minimalni diferenciace a teorému stfedniho vo-
lice povede k tomu, ze politické strany budou nabizet upln¢ stejné volebni programy. Neni
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tomu tak, programy se zna¢né lisi, ponévadz nejvetsi rozdily vznikaji pravé v otazkach
rozdélovani a prerozdélovani dichodli a bohatstvi spolecnosti. Politici slibuji rizné di-
chody podle toho, jak odhadnou pozadavky obyvatel.

Pochopenti této skutecnosti nabizi prerozdélovaci model sti‘edniho volice, ktery se sou-
stted’uje pouze na otazky odkud a kam a s jakymi dasledky se pierozdéluji dichody. Ostatni
otazky zanedbava. Model ukazuje, ze ¢im vétsi je objem prerozdélovanych diichodi, tim
mensi je zdjem pracovat a zaroven se snizuje prumérna urovenl vSech dichodt. Prosazuje
se tak princip rovnosti, kdy maji vSichni stejny, ale nizky diichod (pravé tento princip je
pro velkou skupinu obyvatelstva vyjadienim spravedlnosti). Model vyjadiuje dva efekty:

e diichod stiedniho volice se miiZe zvysit tak, ze se ¢ast nadpraimérnych pfijmt
ptesune k osobam s podprimérnymi piijmy

e nebo se naopak miizZe diichod stiedniho voli¢e sniZit, ponévadz pierozdélovani
omezuje podnéty k praci a voli¢ preferuje transferovou platbu, ktera je nizsi nez
pracovni piijem.

To, ktery z obou efektl bude ptevazovat, zavisi na rozsahu prerozdélovani. Piinizkych
datlovych sazbach jsou nestimulacni ucinky nizké, ale zaroven je mén¢ zdrojl na pieroz-
délovani. Pti vysokych danovych sazbach jsou nestimulaéni G€inky vysoké, ale zato je vice
prostiedkil k pferozdélovani. Existuje tedy urcita vySe danovych sazeb a rozsah pierozde-
lovani, které jsou z pohledu stfedniho volice spravné. Rozsah pierozd€lovani, ktery maxi-
malizuje dichod stfedniho volice, mliZe zajistit politickou rovnovéahu.

8.2.4 DOBYVANI RENTY A ROLE BYROKRACIE

Vedle politikii a volict jsou tak vyznamnymi hraci ve vetejné volbé také dalsi dva sub-
jekty ato zajmové skupiny (lobby) a byrokracie. Jejich vyznam spoc¢iva v tom, ze mohou
ovlivilovat rozhodovani vlady, ale 1 volict ve sviij prospéch a ziskat tak dodatecné diichody
na ukor jinych. V této souvislosti se hovoii o dobyvani renty (rent seeking).

Podstata dobyvani renty spociva v tom, ze se jednotlivci, skupiny (lobby), firmy snazi
ziskat monopolni pozici v urcité oblasti nabidky nebo distribuce zboZi a sluzeb a ptisvojo-
vat si rentu z této pozice plynouci. Vlastni proces dobyvani renty spociva v tom, Ze se
dobyvatel riznymi prostfedky (legalnimi, napf. informacni kampani a ileglnimi, napf.
podplacenim) snazi pfimét vladu, parlament, vefejné instituce k pfijeti vyhodnych zakont,
poskytnuti vyjimek, zavedeni ¢i zruSeni regulace, nebo zadani statni zakazky ve prospéch
zminéného dobyvatele. Rentu lze ziskat 1 bez piimych produktivnich vykonti, pouhym pie-
smerovanim transferti. Vlada mize pohyb renty kontrolovat, pokud ovSem sama neni pod
vlivem dobyvatelti.

Dobyvani renty ma negativni dopad na ekonomiku. Jde totiz o to, Ze je spojena s vyna-
kladanim casu a energie (na informa¢ni kampan, Gplatky apod.). Tyto naklady predstavuji
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Cistou ztratu, ponévadz nevedou k zvySeni nabidky vyrobkt a sluzeb, ale k ziskani moz-
nosti nabizet vyrobky a sluZby, které by tak jak tak nékdo nabizel. Cim vé&t§i bude konku-
rence pi1 dobyvani renty, tim vice se promrha zdroji. Navic se 1ze setkat se situaci, kdy
naklady na dobyvani renty mohou prevysit efekt z ni plynouci. Snaha o dobyvani renty se
vyskytuje vSude tam, kde je omezeny pohyb informaci a zdrojti a kde ma stat zna¢ny podil
v ekonomice.

Poslednim faktorem, ktery ovlivitluje rozhodovani vlady, jsou sami vladni ufednici a
pracovnici vladnich a vetfejnych instituci — byrokracie. Vladni instituce obvykle vznikly v
souvislosti s produkci vefejnych sluzeb (napt. Povodi Vltavy, Reditelstvi vystavby dalnic
aj.), nebo 1 trznich statki a sluZeb (statni podniky). Jejich z4jmem je jednak jejich zacho-
vani, jednak navyseni rozpoctii. Z pohledu téchto zajmu se byrokracie snazi ovlivnit jak
volené politiky, tak i volie a velmi Casto se spojuji s lobby, nebo sama vytvari lobbystické
skupiny, které se pod hesly spole¢enskych zajmii snazi prosadit ptedevsim sviij prospéch

Mechanismus tvorby rozhodnuti, existence lobby a kone¢n¢ zajmy byrokracie predsta-
vuji dalsi faktory, které omezuji racionalitu fungovani statu a predstavuji tak dalsi formy
vladnich selhani. Vyvstava otdzka, zda vladni zasahy do ekonomiky jsou za vysSe uvede-
nych okolnosti schopny eliminovat trzni selhani a zda nakonec nepfinesou vétsi ztraty nez
sama selhani trhu. Na to neni jednozna¢néa odpovéd’, ve hie je pfili§ mnoho nejistych fak-
torll, zejména pak voli¢ sam, ktery vystupuje v roli spotiebitele a piijemce diichodl a sou-
casn¢ taky vyrobce. Nicmén¢ vyse naznacené problémy by mély slouzit jako informace o
rizicich, jichZ je mozno se vyvarovat, ale k tomu je tfeba rovnéz vynalozit urcité naklady.

Ellswmrtmapmory ]

O trznim selhani se hovoii tehdy, kdyZz trh neni schopen efektivné vyfesit tfi zakladni
otazky tj. co vyrabét, jak vyrabét a pro koho vyrabét. Diky riznym faktoriim trh nemusi
dospét k tomu, aby bylo vyrabéno tolik zbozi a za takové ceny, které jsou ochotni koupit
kupujici, zbozi mize byt vyrabéno postupy, které jsou sice vyhodné pro vyrobce, ale niko-
liv pro jeho okoli. Nejcastéji uvadénymi pti¢inami selhani trhu jsou tyto faktory: monopolni
sila (nedokonala konkurence), externality, vefejné statky a nedokonalé informace.

Monopolni sila vede Kk tomu, ze na rozdil od nemonopolni vyroby, plati v piipad¢ exis-
tence monopolu jiné sménné relace. Monopolni sila tak likviduje jednotny sménny pomér
pro rozhodovani spotiebitelt a vyrobcii. V disledku toho dochézi k neefektivni alokaci
zdroju.

Dalsim zdrojem neefektivnosti je situace, kdy vyroba nebo spotieba produkuji prospéch
nebo naklady dopadajici na subjekty, které se téchto aktivit neticastni. Takovéto vedlejsi
(externi) efekty vyroby nebo spotieby se nazyvaji externalitami. Rozlisujeme kladné a
zaporné externality.
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Vyznamnym zdrojem selhani trhu jsou verejné statky. Ty se zésadné 1isi od trznich
statkli dvémi zakladnimi vlastnostmi, pro néz selhava trh pii alokaci vyrobnich faktort.
Jedna se o nezmenSitelnost (nékdy je oznaCovana jako nesoutézivost — nerivalita), coz je
vlastnost statku, kdy spotteba statku jednim ekonomickym subjektem nema vliv na to, jaké
mnozstvi tohoto statku mohou spottebovat ostatni. Druhou vlastnosti je nevyluéitelnost,
coz je takova vlastnost statku, kdy je nemozné vyloucit neplatici spotiebitele, resp. jejich
vylouceni by pfineslo vysoké naklady.

Pii rozhodovéni ekonomickych subjekti hraje vyznamnou roli informace. Casto nastava
situace, kdy jedna strana transakce vi vic nez druha strana, informace je asymetricka. Asy-
metricka informace vznikd jednak v disledku utajené ¢innosti, coZ jsou Cinnosti, které
nemohou byt piesné a bez dodateCnych nékladii pozorovatelné, jednak v disledku exis-
tence utajené informace, kdy jedna strana mé vice odbornych znalosti. Asymetrie informaci
vede ke dvéma dil¢im problémim oznacovanym jako moralni hazard, anebo nep¥iznivy
vybér.

Stat je subjekt ekonomiky, ktery disponuje uréitymi moznostmi, jak ovliviiovat ostatni
ekonomické subjekty (domacnosti firmy). Tyto moznosti se oznacuji jako hospodaiska
politika. Jeji ¢asti je mikroekonomicka politika. Vlada se tak mize pokusit svymi opat-
fenimi snizit negativni disledky trznich selhdni.

Snaha po eliminaci trznich selhdni mize vést k jinému typu selhani, a to selhani vlady.
Jako selhani vlady se oznacuji jevy, jako jsou netiplné informace, které ma vlada o firméach
a domécnostech, které vedou k chybnému rozhodnuti. K tomu pfistupuje délka a slozitost
rozhodovaciho procesu a kone¢n¢ neuspeésna realizace opatteni vlady.

Podle politiki sleduje ¢lovek vetejny zajem, podle ekonomi individudlni zajem. Vyfte-
Seni této dichotomie, ktera se tyka prave funkci a postaveni statu, poskytuje teorie verejné
volby. Ta se zabyva zpisobem, jak jsou individualni preference pfeménovany v kolektivni
rozhodnuti a jak se tato realizuji a jaké alokace zdrojl je takto dosazeno.

Individualni preference se pfeménuji v kolektivni rozhodnuti prostrednictvim voleb-
niho mechanismu. Ten vychdzi ze zakonli v dané zemi a volebniho systému. Prostiednic-
tvim tohoto mechanismu déavaji obané své volebni hlasy riznym politickym stranam.
Jedna se tak o trh svého druhu, kdy jsou hlasy voli¢ti sménovany za sliby politikd. Subjekty
tohoto trhu jsou voli¢i, politici, lobbyistické skupiny a byrokracie.

Zéakladnim typem konkurence na politickém trhu je konkurence mezi politiky a voli¢i,
kdy voli¢i se snazi zvolit stranu, ktera nejvice vyhovuje jejich z4jmim, a politici se snazi
maximalizovat hlasy voli¢l. Ke konkurenci dochézi i mezi politiky respektive politickymi
stranami, které se snazi vyhrat volby, respektive ziskat co nejvice kiesel v parlamentu.

V demokratickém systému se kolektivni rozhodnuti tvoii potlacenim Skodlivych roz-
hodnuti. Toho lze dosdhnout zavedenim jednohlasnosti, kdy rozhodnuti bude platit, kdyz
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se s nim ztotozni vSichni (nikomu nebude Skodit). AvSak dosazeni jednohlasnosti (kon-
sensu) je velmi obtizné. VZdy se milize najit nékdo, kdo souhlas zablokuje, nehled¢ na moz-
nost vydirdni a prosazovani dil¢ich zajmi. Proto u¢innéjSim mechanismem je vétSinové
hlasovani. Tomu vSak hrozi volebni paradox.

Princip minimalni diferenciace a teorém stredniho voli¢e vedou k tomu, Ze politické
strany budou nabizet velmi podobné volebni programy. Nicmén¢ se programy zna¢né¢ lisi,
a to v otazkach rozdélovani a prerozdélovani diichodi a bohatstvi spole¢nosti.

Vyznamnymi hraci ve vetejné volbe jsou zajmové skupiny (lobby). Jejich vyznam spo-
¢iva v tom, Ze mohou ovliviiovat rozhodovani nejen vlady, ale 1 volict ve sviij prospech.
V této souvislosti se hovoii o dobyvani renty (rent seeking), kterd spociva v tom, Ze se
jednotlivci, skupiny (lobby), popf. firmy snazi ziskat monopolni pozici v urcité oblasti na-
bidky nebo distribuce zbozi a sluzeb a piisvojovat si rentu z této pozice plynouci.

Poslednim faktorem, ktery ovlivitluje rozhodovani vlady, jsou sami vladni ufednici a
pracovnici vladnich a vetejnych instituci — byrokracie. Jejich zajmem je jednak jejich za-
chovani stavajicich programt, jednak navyseni rozpoctl. Z pohledu téchto zajmu se snazi
ovlivnit jak volené politiky, tak 1 volice.

Mechanismus tvorby rozhodnuti existence lobby a kone¢né zajmy byrokracie piedsta-
vuji dalsi faktory, které omezuji racionalitu fungovani statu a predstavuji dalsi formu vlad-
nich selhani.

7]

e Jaké jsou vlastnosti kolektivniho statku?

e Co tvrdi Coaseho teorém?

e Vymezte kladné externality.

e Co je moralni hazard?

e (o je pfedmétem teorie volby?

e (o tvrdi Downsova hypotéza?

e Co tvrdi teorém stfedniho volice?

e V ¢em tkvi podstata dobyvani renty a jaké jsou jeji dlsledky?

138



Ingrid Majerova - Obecna ekonomie [

139



Ingrid Majerova - Obecna ekonomie 1

LITERATURA

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

140

CASE, K. E. a FAIR, R. C., 1992. Principles of Microeconomics. 2. edt. New York:
Prentice-Hall. ISBN 0-13-585209-9.

FRANK, R. H. a BERNANKE, B. S., 2002. Ekonomie. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0471-4.

FUCHS, K.a TULEJA, P., 2003. Zdklady ekonomie. Praha: Ekopress. ISBN 80-86119-
74-2.

JURECKA, V. a BREZINOVA, 0., 2000. Mikroekonomie: zdkladni kurz. Ostrava:
VSB-TU Ostrava. ISBN 80-7078-771-6.

MACAKOVA, L. a kolektiv, 2002. Mikroekonomie (zdkladni kurz). 4. vyd. Praha: Me-
landrium. ISBN 80-901801-2-4.

MANKIW, G. N., 1999. Zdsady ekonomie. Praha: Grada, 1999. ISBN: 80-7169-891-1.

NICHOLSON, W., 1990. Intermediate Microeconomics and its Application. 5. edt.
New Jersey: The Dryden Press. ISBN 0-03-031392-9.

PEARCE, D. W. a KOLEKTIV, 1997. Macmillaniiv slovnik moderni ekonomie. Praha:
Victoria Publishing. ISBN: 80-856-05-42-2.

SALVATORE, D., 1991. Microeconomics. New York: HarperCollins Publisher. ISBN
0-06-045704-X.

SAMUELSON, P. A.aNORDHAUS, W. D., 1991. Ekonomie. Praha: Svoboda. ISBN:
80-205-0192-4.

SCHILLER, B. R., 2004. Mikroekonomie dnes. Brno: Computer Press. ISBN 80-251-
0109-6.

SCHUMANN, J., 1987. Grundzzige der mikrockonimischen Theorie. 5. Auflage. Hei-
delberg: Springer-Verlag. ISBN 3-540-17985-2.

SOJKA, M., 2002. Kdo byl kdo. Svetovi a cesti ekonomové. Praha: Libri. ISBN 80-
7277-055-1.

TULEJA, P., MAJEROVA, 1. a NEZVAL, P., 2011. Zaiklady mikroekonomie. 2.vyd.
Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3577-8.

VARADZIN, F. a BREZINOVA, O., 2003. Hleddni ve svété ekonomie: véda, metodo-
logie, ekonomie. Praha: Professional Publishing. ISBN: 80-86419-56-8.

VARIAN, H. R., 1993. Intermediate Microeconomics. A Modern Approach. 3. edt.
New York: W. W. Norton & Copany. ISBN 0-393-96320-9.



Ingrid Majerova - Obecna ekonomie [
SHRNUTI STUDIJNi OPORY

Docetli jste a nastudovali jste si text, ktery je vénovan problematice jedné ¢asti ekono-
mie, a to t¢ mikroeckonomické. VySe uvedeny text/opora byl rozdélen do sedmi kapitol,
které postupovaly od zékladnich pojmt, pies problematiku chovani spotiebitele, chovani
firem, jejich vzdjemnych vztahil a navaznosti, dle typy trznich struktur, vénovanych do-
konalé i nedokonalé konkurenci, trhu vyrobnich faktorii az k selhani trhu a statu.

Kazda kapitola obsahovala v uvodu rychly ndhled na feseny problém, cil kapitoly a kli-
¢ova slova. Nasledoval samotny text a v zavéru shrnuti probirané latky a soubor otazek a
ptikladd. Vlastni text byl doplnén grafy nezbytnymi k pochopeni vysvétlované problema-
tiky, definicemi vybranych pojm, dilezitymi vzorci a ptehledem ekonomd, kteti se danou
problematikou zabyvali a vytvofili to, o ¢em se nyni ucite (¢ast k zapamatovani).

Doufam, Ze jste danou problematiku pochopili, a ze tato opora dopomohla k tomu, Ze se
v ekonomii orientujete vice, nez tomu bylo pfed prectenim vySe uvedeného textu.
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