BPEKO sem 7 8 Dokonal4, nedokonal4 konkurence

DOKONALA KONKURENCE

PREDPOKLADY MODELU DK:

e na trhu existuje velky pocet kupujicich a prodavajicich, z nichz zadny neni natolik silny, aby mohl

ovlivnit trzni cenu nebo vystup odvétvi,

vSechny statky jsou homogenni,

vSechny subjekty maji dokonalé informace,

existuje zcela volny vstup do (a vystup z) odvétvi,

v dlouhém obdobi jsou vSechny vyrobni faktory dokonale mobilni,
vsechny firmy maximalizuji zisk, vSichni spotiebitelé maximalizuji uzitek,

dokonale konkurenéni firmy jsou v pozici tzv. cenového ptijemce (price takers), coz znamena, Ze pro
firmu je cena jeji produkce a ceny vyrobnich faktorti exogenni, firma tyto ceny nemuze ovlivnit.

Je spiSe teoretickym modelem, jsou ale odvétvi a situace, které se ji velmi blizi (obilnafstvi, chov
dobytka)

Prubéh poptavkové, prijmové a nakladové krivky:

Nemoznost jednotlivych subjektti ovlivnit trzni cenu produkce se projevuje dokonale elastickou
individualni poptavkovou kiivkou d — je rovnobézna s osou x a splyva s kiivkami AR a MR

Na turovni trhu vSak jiz ma trzni kiivka poptavky ,.tradicni tvar — je tedy klesajici.
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Pokud jde o tvary ptijmovych kiivek, jejich vyvoj je ovlivnén pouze zménou mnozstvi, proto je TR
rostouci pfimka prochazejici pocatkem; AR = MR = P je horizontalni ptimka totozna s d

Nékladové kiivky maji ,,tradi¢ni tvar a kfivku nabidky firmy graficky ur¢ime jako rostouci ¢ast kiivky
meznich nakladii zespoda ohrani¢enou AVC
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DK je vvrobné i aloka¢né efektivni

Vyrobni efektivnost = situace, kdy firmy produkuji takovy rozsah produkce, pfi kterém jsou minimalizovany

dlouhodobé prumérné naklady

Alokacdni efektivnost = mnozstvi vyrobené produkce odpovida mnozstvi, které je poptavano
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Rovnovaha dokonale konkurenc¢ni firmy

e Firma je v rovnovaze (maximalizuje zisk), pokud plati rovnost MR = MC (jedna se o tzv. zlaté pravidlo
maximalizace zisku a toto pravidlo plati pro maximalizaci zisku firmy jak na dokonale konkuren¢nim,
tak na nedokonale konkuren¢nim trhu)

e Pro firmu ptisobici na dokonale konkuren¢nim trhu 1ze tuto podminku rozsitit na rovnost MC = MR =
AR =P;

o 7 hlediska dlouhého obdobi navic jesté na rovnost MC = MR = AR = P = AC (tento bod se oznacuje
jako bod zvratu).

Bod uzavieni DK firmy (ukonceni ¢innosti) v kratkém obdobi

e Firma v kratkém obdobi vykazuje zisk nebo ztratu

e Pokud vykaze ztratu, pak v kratkém obdobi nebude pokracovat ve vyrobé v bod¢€, pokud se cena rovna
pramérnym variabilnim nakladim: P = AVC = MC (na grafu nize je bod M bodem uzavieni firmy!!!)

e Plati:

» TR > VC firma by méla ve vyrobé pokracovat

» TR < TC firma vykazuje ztratu
% P> AVC firma ve vyrobé POKRACUJE
% P < AVC firma ve vyrobé NEPOKRACUJE
% P=AVC BOD UZAVREN{ FIRMY
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Dlouhodoba rovnovaha DK firmy — bod zvratu:

e Bod zvratu = bod vyrovnani naklada s vynosy. Bod ptedstavujici situaci, kdy firma pokryva v§echny
naklady, pricemz Cisty ekonomicky zisk je nulovy: MR = MC = AC = AR =P.

e V dlouhém ¢asovém horizontu se v této situaci firma nachazi v rovnovaze.

e P =AC BOD ZVRATU, firma realizuje nulovy ekonomicky zisk, firma se z dlouhodobého hlediska
nachazi v rovnovaze
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NEDOKONALA KONKURENCE

e Nedokonalou konkurenci je mozno vymezit jako trh, na kterém existuje alespoii jeden prodavajici - firma
(nebo kupujici), ktery mize ovlivnit trzni cenu

e RozliSujeme tfi zdkladni typy — monopol, oligopol, monopolisticka konkurence

Podstatné charakteristikv nedokonalé konkurence:

e firmy vyrabi diferencovany produkt,
e firmy jsou cenovymi tviirci
o Kklesajici individualni poptavkova kiivka

e nedokonale konkurené¢ni firmy rozhoduji nejen o optimalnim objemu produkce, ale také o stanoveni
vyse ceny,

e vyznamny podil firmy na trhu,

e bariéry vstupu do odvétvi.

Pric¢iny nedokonalé konkurence:

nakladové podminky — Gspory z rozsahu;

bariéry konkurence (napt. pravni restrikce, diferenciace produktu),

nedokonalé (nedostatecné) informace,

zasahy statu do trzniho mechanismu,

vlastnictvi dilezitého vyrobniho faktoru v rukou jediné firmy.

Prubéh poptavkové, prijmové a nakladové krivky:

o Prubeh kiivek TR (celkového ptijmu), MR (mezniho piijmu) a AR (primérného ptijmu) je v nedokonalé
konkurenci determinovan zapornou smérnici kiivky individudlni poptavky

e Kiivka AR je totozna s poptavkovou kiivkou, kiivka MR klesa 2x rychleji nez kiivka AR

TR

r
P,MR

MONOPOL
e trzni struktura zaloZena na existenci trzni sily, ktera umoziuje i v dlouhém obdobi maximalizovat zisk

e (Cinnost jediného vyrobce v odvétvi,
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existence silnych prekazek ve vstupu do odvétvi,

vyroba diferencovaného produktu,

totoznost individualni a trzni poptavkové ktivky,

Cisty monopol = jediny vyrobce v daném odvétvi, ktery produkuje vyrobek nemajici zadné blizké
substituty.

Prirozeny monopol = piipad, kdy trzni poptadvka je uspokojovana produkci jedné firmy s niz§imi
pramérnymi ndklady, nez kdyby bylo v odvétvi vice firem.

Monopson = trzni struktura s monopolni silou na strané poptavky.

napi. Ceska posta — listovni zasilky, CD Cargo — nakladni pieprava, Rizeni letového provozu, Statni
tiskdrna cenin

Rozhodovani monopolu o vysi vystupu a cené:

» Monopol dosahuje rovnovazné tGrovné€ vystupu za podminky rovnosti meznich piijmd a
meznich nakladd, tedy MR = MC.

» Pro dosazeni maximalizace zisku voli monopol takovy objem produkce, kdy plati:
P>MC=MR.

» Monopolni zisk (monopolni renta) je projevem trzni sily monopolu; jedna se o piebytek
primérnych piijmia nad primérnymi naklady (AR — AC), monopol miize vykazat také nulovy

zisk (a) nebo ztratu (b)
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Monopol realizuje svou produkci za vyssi ceny nez dokonale konkurencni firma a optimalni objem
produkce je mensi nez u dokonale konkurenc¢ni firmy, je tedy vyrobné i aloka¢né neefektivni a z toho
divodu vznikaji ndklady mrtvé vihy (BCE) = vyjadiuji produkci, kterd nebyla vzhledem
k podminkam nedokonalé konkurence vyrobena

Efektivnost dokonalé konkurence a monopolu

v dokonalé konkurenci v podminkach monopolu

KE/Q Prebytek spotrebitele KE/Q Prebytek spotrebitele
s MC
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OLIGOPOL

trzni struktura charakteristickd relativné malym mnozstvim firem a jejich vzajemnou rozhodovaci
zavislosti spojenou s nutnosti strategického rozhodovani.

Cisty oligopol = produkt je homogenni (napf. ocelafsky pramysl, ropa, obili).

Diferencovany oligopol = produkt je diferencovany (napf. automobilovy nebo tabakovy primysl).

Duopol = pokud v odvetvi vyrabgji jen dvé firmy.

Oligopol s dominantni firmou — v odvétvi existuje 1 dominantni firma, kterd pokryva veétsi cast trhu,
urcuje cenu a je doplnéna tzv. konkurenénim lemem (mensi firmy, které ptebirajic cenu dominantni
firmy a svou produkci pokryvaji zbytek trzni poptavky)

Smluvni (koluzivni) oligopol

Kartel = smluvni oligopol, ktery vznikd na bazi tajnych dohod. Piikladem kartelu miize byt Organizace
zemi vyvazejicich ropu (OPEC).

Oligopol jako trzni struktura je efektivnéj$i nez monopol. Cena v odvétvi je nizSi nez cena na
monopolnim trhu a vyrabi se i vice produkce (avSak ve srovnani s dokonalou konkurenci se stale vyrabi
méné produkce a za vyssi cenu).

Napt. obchodni fetézce typu Kaufland, Tesco, Albert nebo mobilni operatoii

MONOPOLISTICKA (MONOPOLNI) KONKURENCE

predstavuje takovou trzni strukturu, ve které mnoho firem prodava podobné, ale nikoliv stejné vyrobky
Obsahuje jak prvky monopolu, tak prvky dokonalé konkurence.
Charakteristické znaky monopolni konkurence:

» velky pocet vyrobct

» diferenciace produktu

» moznost vstupu do odvétvi

» individualni poptavkova kiivka

V kratkém obdobi se firma v podminkach monopolni konkurence chova stejné jako monopol — firma
muze realizovat monopolni zisk, ktery je vSak z dlouhodobého hlediska impulsem pro ptichod dalsich
firem do odvétvi, a tak firma v podminkach monopolni konkurence dosahuje v dlouhém obdobi
nulového ekonomického zisku

Napft. malé provozovny typu prodejen pekafstvi, restaurace na namésti v Karviné apod.
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SHRNUTI

Dokonala, nedokonala konkurence

pro vSechy typy firem plati zlaté pravidlo maximalizace zisku MR = MC

Typ struktury/
kritérium

Dokonala

konkurence

Nedokonala konkurence

Monopol Oligopol Monopolisticka k.
- Velky pocet . Maly P f)cet t:lre,:m ¥ Velky pocet malych
Pocet firem , jedna vyraznym trznim
malych firem , firem
podilem
Homogenni Specificky (bez V rlizné mite . ,
RIS (stejnorody) blizkych substitutir) diferencovany AETETIE)
Vliv na cenu zadny silny castecny castecny
o zadné (volny Vyrazné (v podstaté Mo e 1. Volny vstup do
Bariéry vstupu Stup) Uzavieny vatun) Céstecné bariéry vstupu odvetyi
Vztah P a MR P=MR P>MR P>MR P>MR
PRIKLADY

1. Poptavkova kiivka po mesi¢ni produkci monopolniho vyrobece hodin je dana nasledujici rovnici: Q = 10
000 — 100 P. Jestlize MC vyroby hodin jsou konstantni a rovny deseti korunam, kolik hodin vyrobi
vyrobce maximalizujici zisk za mésic a za jakou cenu je proda? Jaka by byla produkce a cena hodin,
kdyby byly prodavany na dokonale konkurencnim trhu?

2. Kfivka trzni poptavky je dana vztahem P = -2Q + 40. Cast trzni poptavky, ktera piipada dominantni firmé
je déana funkci p = -q + 20. VySe nakladii dominantni firmy je AC = MC = 4. VSechny firmy v odvétvi
maximalizuji svij zisk. Vypoctéte:

a) objem produkce nabizené dominantni firmou
b) cenu, za kterou prodava dominantni firma

c) objem produkce, ktery bude nabizet ,.konkuren¢ni lem*
d) cenu, za kterou bude ,.konkurené¢ni lem* prodavat a pro¢?
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