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Tip: (Potencialni)
zakaznik existuje
nezavisle na vasi
hodnotové nabidce.

Kdyz se pokoudite
nacrtnout profil svych

zakaznik(, nevénujte

pozornost pouze
myslenkam, které se vazi

pfimo na vasi hodnotovou

nabidku. Kdyz své

uvazovani co nejvice

rozsifite, pomize vam to

pochopit, co pfesné vase

zakazniky zajima.
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Vytvorte 3-5 ¢lenné tymy, zvolte si zastupce (2-3 min.)

Vyberte si spolecnost a jeji PRODUKT (2 min.)

Vytvorte jeji HODNOTOVOU NABIDKU a PROFIL ZAKAZNiKA/segmentu (30 min.)
PREZENTACE tymového HODNOTOVEHO CANVASU (3-5 min.)
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1. V tymu vytvoite HODNOTOVOU NABIDKU a PROFIL ZAKAZNIKA vadeho
produktu/sluzby (30 min.)

2. PREZENTACE tymového HODNOTOVEHO CANVASU (3-5 min.)
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Casté chyby:
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* \/yjmenovani vSech produktl a sluzeb, a ne jen téch, které se vztahuji ke
konkrétnimu zakaznickému segmentu.

 Vpisovani produktt a sluzeb do poli pro feseni obtizi nebo tvorbu prinosu.

* Nabidka reSeni obtizi nebo tvorby prinosu, ktera nijak nesouvisi s obtizemi a
prinosy v profilu zakaznika.

o

* Nerealisticka snaha o zahrnuti vSech zakaznickych obtizi a prinosu.




