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Ukolem je:
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1. Vytvorte 3-5 ¢lenné tymy, zvolte si zastupce
(2-3 min.)

FAKULTA ¥V EARVINE

2. Vyberte si existujici spole¢nost nebo si vyberte vlastni (2 min.)

3. Popiste vybrany druh business modelu, hlavni logiku, v ¢em je jeho
vyhoda/nevyhoda (napft. dlouhého chvostu, vicestranna platforma,

business model ZDARMA, otevreny business model (30 min.):
* Vyuzijte Canvas — vyznacte hlavni klicové bloky

4. PREZENTACE a diskuse modelu
(5 min.)




Poznatky:
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» Klicov¢ je pochopeni jak firmy generuji piijmy — kdo jsou platici zakaznici a jak je
segmentuje (rozdil mezi mass market a niche market, konektivita na segmenty-hodnot-
piijem).

* Ruzné typologie business modelil piinasi nové pohledy na to, jak firma nabizi a generuje
hodnotu.

* Nemusime vzdy vSe ve firm¢ realizovat sami, miiZeme outsourcovat, mizeme spolupracovat,
miuiizeme jit cestou talentovanych zaméstnancli, miZzeme hledat inovace — externé nebo
vznikajici uvnitt ve firmé.

» Efektivita procesti a jednotlivych ¢innosti odrazi blizsi zaméteni na to, co je klicove a piinasi

to firm¢ vyssi hodnotu (efektivitu, snizeni nakladi, ziskani odbornosti, know-how, vyuzivani
licenci apod.)

 Je Zadouci vzdy hledat mozZnosti jak modifikovat €1 vyuzivat jiz stavajici modely pro
konkrétni feSeni na trhu (zakaznickeho problému).




