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Cilem této prednasSky je pribliZit
problematiku vyhledavaci a jakou hraji
roli pro design a spravu webové stranky.

r Vysvétlime si jak funguji a jaké dileZité
STRANKY PRO faktory ovlivituji uspésnost webové

VYHLED AV A(vjE stranky pri procesu optimalizace.

11. OPTIMALIZACE
WEBOVE

Ing. Martin Klepek, Ph.D.
Ing. Tereza Ikasova
Design a sprava webové stranky
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Vyznam vyhledavaci pro web
Jak funguji vyhledavace
Analyza klicovych slov

SEQO faktory
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* Vytvofeni webové stranky jako takové nestaci k jejimu
uspésSnému provozu a plnéni cile.

* Ve vétsing pripadi budete potfebovat, aby byl na webu provoz,
tedy aby pfichazeli navstévnici.

* Zdrojem navstévnosti byvaji velmi Casto vyhledavace jako je
Google, Seznam, Bing a dalsi.

* *Zajimavost: 40 % generace Z vyhledava informace radéji na TikToku nez
na Google. (zdroj: SocialPark)

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak to ma Google? %
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* Analyza 1801 vyhledavacichrelaci o TR mira proklika = (prokliky/zobrazenf)*100
(Sl‘pen 2020) Q, Google CTR per ranking
* 9 9% uzivatell se dostalo az na konec 1 il
2

prvni stranky vysledi vyhledavani. 15.7%

* 65 % uzivateli béhem vyhledavaci
relace kliklo alespon na 1 organicky
vysledek

* 19 % uzivatell kliklo béhem
vyhledavani na reklamu.
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https://blog.aira.cz/pruzkum-chovani-uzivatelu-na-google-serpu



Jak funguji vyhledavace

* Vyhledavace hraji vyznamnou roli
jako zdroj navstévnosti webové
stranky.

* Podle studie spolec¢nosti Yotpo je to

druhy nejvétsi zdroj na zakladé dat z

65 milionl objednavek zdkaznikt, v

hodnot¢ 2 miliardy dolarti z 120 000 e-

shopti.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace

SLEZSKA %

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA V KARVINE

Social

Direct
a40%

Search
34%

£ Other
Referral Paid
10% sy LW

Figures courtesy of Yotpo's global user database
of over 120,000 online businesses, 2015,

Data Driven by @
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* Abychom ale mohli naplno vyuzit “n
sily vyhledavacl, musime si fict,
jakym zptisobem funguji.

Pro ptiklad sice vyuZijeme
nejpopularné;si vyhledavad il
Google, ale na podobném principu
funguyi 1 ostatni jako naptiklad
cesky Seznam.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak pracuji vyhledavace? %
SLEZSKA

UNIVERZITA
oBeH:

DNE PODNIXATELSKA
FAKULTA V KARVINE

¢ PI'OChéZCl’li (CraWIing) check list for where to go

* Indexovani (Indexing)
14 1 4 1 4 (.

 Zobrazovani a hodnoceni >

send to Google

Google . list and record
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[
N«

adny centralni registr vSech webovych stranek neexistuje.

® Proto musi Google neustale vyhledavat nové stranky a ptidavat je do sveho
seznamu znamych stranek.

® Tento proces objevovani se nazyva prochazeni.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* O nékterych strankach Google vi, protoze uz je v minulosti prochazel.

* Jiné stranky Google objevi nasledovanim odkazu ze znamé stranky na
novou stranku.

* Dalsi stranky objevi pomoci seznamil stranek (tzv. map webt nebo soubortl
Sitemap), ktere vlastnici webli odeSlou do Googlu k prochazeni.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Po objeveni stranky se Google snaZi zjistit, o Cem stranka je. Tento proces se
nazyva indexovani.

* Google analyzuje obsah stranky, zafazuje do katalogu obrazky a
videosoubory vloZené na strance a dalSimi zplisoby se snazi strance
porozumet.

* Tyto informace se zapisuji do indexu Google, obrovské databaze uloZzené na
mnoha a mnoha pocitacich.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* KdyzZ uzZivatel zada dotaz, Google se v indexu na zdkladé mnoha faktort
pokusi najit nejrelevantnéjsi odpoved.

* Google se pokusi urcit nejkvalitnéjsi odpovédi a zohlednit 1 dalsi aspekty,
kterée umoZni nabidnout nejlepsi uzivatelsky dojem a nejvhodnéjsi odpovéd,
jako je napriklad umisténi, jazyk a zatizeni (pocCita€ nebo telefon) uzivatele.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Na dotaz ,,opravny jizdnich kol* by se zobrazily jin¢ odpovédi uzivateli v
Pafizi a jiné uzivateli v Hongkongu.

* Google neptijima platby za vysSi hodnoceni stranek.

* Hodnoceni se provadi algoritmicky.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Co jsou kli¢ova slova? %
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* Klicové slovo (keyword) je slovo nebo fraze, které popisuje obsah na webové
strance.

* Je to vyraz, pro ktery chcete aby byl web ve vysledku vyhledani.

* Takze kdyz lidé hledaji toto klicové slovo nebo frazi v Google nebo v jinych
vyhledavacich, m¢li by najit vasi stranku v seznamu vysledkd.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak hledat klicova slova?

* Prvnim krokem je podivat se na
souvisejici dotazy s hledanym
klicovym slovem dole pod vysledky
vyhledavani.

* Sam Google nam tak poodkryje
malinkou ¢ast toho co 1id¢é hledayi.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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Vyhledavaci dotazy souvisejici s panev na vajicka

panev na vajicka indukce mini panev

panev na volska oka kameninové panve
mala panev teflonové panve
nejlepsi panve na trhu panev bez teflonu

Go gle >

12 3 456 7 8 910 Dal5i



Jak hledat klicova slova?

* Dale také miuzeme nakouknout na klicova
slova pomoci naSeptavace pii psani

pozadavku.

* Nas konkrétni ptiklad ukazuje, Ze
pojmenovat panev na vajicka ,,4 oko®, jak
je na nékterych e-shopech bézné, nemusi

byt uplné dobry napad.

,,panev na volska oka“.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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Google

panev i ]

panav

panev na livance
paney wok

panevni dno

panev na palacinky
panev tefal

panevni kost

panev na indukci

panav na volska oka _
péanev tescoma
Hiedat Googlem Zkusim stésti

Mahldzt nevhodnd pledpokisdand dotazy
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® Pro komplexn¢jsi a presnéjSi analyzu klicovych slov uz ale bude nutné pouzit
profesionalni nastroj jako je naptriklad Collabim.

® Tyto nastroje umozni klicové slova monitorovat, jednoduse zadavat
pozadavky a vytvaret profesionalni reporty, kter¢ pomahaji marketériim 1
webmasterum optimalizovat obsah na webu.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak hledat kli¢ova slova? %
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* Vysledky analyzy klicovych slov v nastroji Collabim:

Hledanost Google

Klicové slovo minuly masic, volna shoda P 0Zice Google CZ Pozice Seznam.cz Graf pozic Konkurenénost
W kavovary 9900 4(-1) 1 (+0) —
' myéka 6600 3 (+0) 5 (+1) —
¢ kavovar dolce gusto 1300 11 (+0) P& 27 (+2) I& ——— I
' kévovary espressa vyprodej 0 5 (+0) 12 (+0) ﬁ 1

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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® Longtail je poymenovani pro slova a fraze, které nejsou do vyhledavacu
zadavany cCasto, ale presto jsou povazovany za kliCove.

® Jsou to konkrétnéjsi vyrazy, kter¢ sice neptilakaji tolik lidi zadavajici
obecné vyrazy, ale ptivadi na e-shop zakazniky, kteti uz jsou vice naklonéni

nakupnimu rozhodnuti.

® Hledaji konkrétni produkt, sluzbu ¢1 odpovéd’ na otazku.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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Dlouhy ocas v SEO
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Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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® Budete-li na strankach pouzivat tato konkrétni kliCova slova, nejen ze zacilite
vice na potencialni nakupuyjici, ale také zvySujete efektivnost vaseho odkazu
ve vysledcich hledani.

® Toho v ptipad¢ uzivani obecnych kliCovych slov (skiin) dosdhnete velmi
téZce. Jsou vysoce konkurencni, protoze je pouziva kazdy.

® Dosahnout lepsich pozic ve vysledcich hledani v ptipadé obecnych klicovych
slov je naro¢né a mnohdy nemozné.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Optimalizace webu pro vyhledavace (SEO) %
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®* SEO (search engine optimization) je proces ovliviiovani viditelnosti webu
nebo stranky v neplacené Casti vysledkil internetoveho vyhledavace.

®* Cim vySe a ¢im cCastéji se web objevuje ve vysledcich vyhledavace, tim vice
navstévniki web muze z internetoveho vyhledavace ziskat.

® SEO miizZe cilit na riizne typy hledani vCetné obrazki, lokalniho hledani,
videi, akademickych informaci, novinek nebo uzsiho hledani v specifickych
oborech

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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® Pifivadéni navstévnosti

® SniZeni miry odchodu ze stranek

® SniZeni ndkladl na zdkaznickou podporu

® ZlepsSeni viditelnosti znacky na internetu

® SERM (Search Engine Reputation Management — Online Reputation
Management)

® ZvySeni konverzniho poméru

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



On-page faktory %
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® Titulek
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® Titulek stranky by mél obsahovat informaci o obsahu zvolené¢ stranky.
Titulek by rozhodné€ nemél byt stejny pro cely web, ale unikatni pro
kazdou stranku webu.

® Zapis titulku v HTML kodu: <title>Titulek stranky</title>
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® Meta description

® Popisek stranky by mél obsahovat kratkou informaci o obsahu stranky.
Ani meta description by nemél byt pro cely web stejny.

® Zapis titulku v HTML kodu: <meta name="description" con-
tent="Popisek stranky" />



Titulek a meta description

......................................................................................... SLEZSKA
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<html id="rootHtml™ xmlns="http://www.w3.org/1999/xhtml” lang="cs-CZ" class=
"gr__alza cz">»

¥ ‘head>
<meta http-equiv="Content-Type” content="text/html; charset=utf-8">
<meta id="contentlanguage" http-equiv="Content-Language"” content="cs-CZ">
<meta http-eguiv="X-UA-Compatible” content="IE=edge">
<titles

Alza.cz - nejvEtEi obchod s pofitadi a elektronikou | Alza.cz

</title>

meta name="author  conieni= AlZa &.5.
<meta id="metaDescription” name="description” content="NejwétZi obchod s
pofitafi a elektronikou + PFes 3@ prodejen & vice nef 40 alzaboxd + PC
sestavy, notebooky, mobily, monitory, telewvize + Otewfeno 1 o vikendu ">
<meta id="keywords" name="keywords" content="alza, pc, pofitafe, mobily,
televize”»
<meta name="robots” content="index, follow":
<1link rel="alternate” href="https://m.glza.cz/" mediz="only screen and
(max-width: 6&48px)">
<link rel="alternate" hreflang="cs5-CZ" href="https://www.zlza.cz/">
<1link rel="aglternate” hreflang="sk-SK" href="https://www.slza.sk/">
<1link rel="alternate” hreflang="de-DE" href="https://wWww.slza.de/">
<1link rel="alternate” hreflang="de-AT" href="https://wWww.slzs.5t/"> -

htmM®rootHtml.gr_alza_cz  body.default.alza-cz.alza

Alza.cz - nejvétsi obchod s pocitaci a elektronikou | Alza.cz
https:/fwww.alza.cz/ ~
NejvEtsi obchod s pocitadi a elektronikou + Pfes 30 prodejen a vice neZ 40 alzaboxi - PC sestavy,

notebooky, mobily, monitory, televize « Otevienoio ..

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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® Nadpisy stranky

® Zapis nadpisu nejvyssi trovné v HTML kodu: <h1>Nadpis stranky</h1>
® Zapis nadpisu druh¢ trovné v HTML kodu: <h2>Podnadpis</h2>

® Zvyraznény text na strance

® Zapis zvyraznéneho textu v HTML kodu: <strong>zvyraznény
text</strong>
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® Alternativni popis obrazku

® Bézné fulltextove vyhledavace nedovedou rozpoznat co je na obrazku.
Podobné¢ jako nevidomi uzivatele vSak dokaze pracovat s alternativnim
popisem obrazku.

® Zapis alternativniho popisu v HTML kodu: <img src="foto.jpg"
alt="alternativni popis obrazku">

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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® Text stranky

® Klicova slova by méla byt ve vhodném poméru obsaZena i v béZném
textu stranky.

® URL adresa stranky

® Vyhledavace, stejné jako uzivatelé, davaji prednost jednoduchym a
neménnym URL adresam.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Dalsi dulezité faktory z kategorie klicovych slov

Kligové slovo pouZito kdekoliv v tagu <title> 79% T
Kliové slovo pouZito jako prvni slovo v tagu <title> 71% T
Kliové slovo pouZito kdekoli v tagu nadpisu <h1> 53% T
Klicove slovo pouiito v nazvu domény (napf. o

www klicoveslovo.cz) 50% |
Klicové slovo pouZito jako prvni slovo/a v tagu nadpisu <h1> 51%

Google

75% I
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Vysledek

Seofaktory.cz



DalSi dilezité faktory z kategorie ,,Link popularity* stranky

Anchor text z externich odkazll zaméfeny na klicova slova 73% T 77% T
5;3::;;1}(3-:& zdroji odkazi (odkazy z mnoha unikatnich 62% 71%
Anchor text z internich odkazd zamé&feny na klicova slova 61% T 57%
Celkova link popularity zaloZena na algeritmu typu PageRank 59% TN 58% TN
Link popularity externich odkazi (mnoZstvikvalita externich 51% i 62% i

odkazl)

75%

66%

58%

58%

57%
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*  Google trends

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace


https://trends.google.com/trends/?geo=CZ
https://trends.google.com/trends/?geo=CZ
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Dékuji za pozornost.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



