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Seznameni se s pozadavky na absolvovani
predmétu

Ziskani informaci k vyhotoveni seminarni
prace - pozadavky, struktura, terminy
odevzdani, formalni tprava

SLEZSKA %

UNIVERZITA
P




ZAKLADNI INFORMACE %

UNIVERZITA

Vyucujici seminari: Ing. Radka Bauerova, Ph.D. oo E
Kancelaf: B 301
E-mail: bauerova@opf.slu.cz W{/\
Konzultacni hodiny: streda 9:45 — 11:20 @ /)
W . . : ///
Stvrtek 12:15 — 13:00 Vih s
. IN g
WS ~Q

Konzulta¢ni hodiny mohou po ptedchozi domluvé (e-mail, chat v Teamsech)
probéhnout take prostiednictvim MS Teams — tym ,,Bauerova — konzultace*
Kod pro prihlaseni do tymu na konzultace: ppfm7ar

Jaky bude obsah seminara?
Diskuze k ptipadovym studiim a vypracovanym tkoliim. Procvi¢ovani znalosti z prednaSek
pomoci testovych cviceni. Prezentovani zpracovanych seminarnich praci s naslednou diskuzi.




INFORMACE K HODNOCENI V PREDMETU %

UNIVERZITA
OOOOOOO E PODNIKATELSKA
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Uéast na seminafich: miniméalné 60 % (je potieba se zudastnit :
7 seminaft z 12!), moznost ziskani bodd za zpracované | | HODNOCNI: az 16 BODU

a oddiskutované pripadové studie a ukoly.

Zpracovani ukoli z prednasky. HODNOCNI: az 4 BODY

Zpracovani a prezentace seminarni prace, zavérecna

T HODNOCNI: 20 BODU

Pisemna zkousSka: probrana latka z pfednasek a doporucene

. HODNOCENI: 60 BODU
literatury.

~

=7
Celkoveé mozZnost ziskat 100 bodii, pro ispésne absolvovani O
A 4 14 . . 14 4 o D
predmétu nutno ziskat minimalné 60 bodu. O
O



POVINNA A DOPORUCENA LITERATURA + DALSI ZDROJE
VYUZITELNE PRI STUDIU A%

UNIVERZITA

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

STARZYCZNA, H. a R. BAUEROVA. Ekonomika
obchodu. Karvina: SU OPF, 2021.

STARZYCZNA, H. Ekonomika obchodu. Karvina: SU
OPF, 2013.

STARZYCZNA, H., STEINER, J. Maloobchod v ceskych
zemich v proméndch let 1918-2000. Karvina: SU OPF,
2000.

Aktualni data k obchodu www.socr.cz, www.retailnews.cz

M¢ésicnik Zbozi a prode;j




SEMINARNI PRACE %

Témata SP: Maloobchodni jednotka - jakykoliv sortiment (potravindrsky/nepotravinarsky),
vlastni projekt maloobchodni jednotky, projekt e-shopu, maloobchodni firma XY a jeji
postaveni na trhu, velkoobchodni firma XY a jeji postaveni na trhu

Tym: 3 studenti

Odevzdani: elektronicky v PDF do IS — odevzdavarna ,,Seminarni prace — nachazi se v
interaktivni osnové od 9. vyukového tydne. SP odevzdava pouze jeden ¢len z tymu!
Pozadavky: formalni Gprava a struktura prace je upfesnéna v dokumentu umisténém v IS v
interaktivni osnové V prvnim vyukoveém tydnu

Termin odevzdani: nejpozdé&;ji tfi dny pred tim nez ptijdete na zkousku

Na poslednich dvou seminarich se bude konat zavérec¢na prezentace SP a diskuze v seminafi.

~A~m]

Za neodevzdani SP ve stanoveném terminu bez vazného diivodu a omluvy: sankce - 5 bodi.




OBSAH SEMINARNI PRACE
Téma: maloobchodni jednotka mzm%
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Uvod

Uvést teorctické poznatky o maloobchodu a jeho vyznamu (nezapomenout uvést citace u
sekundarnich zdroju), definovat cil prace (Cilem prace je provést srovndni teoretickych
poznatkit z oblasti obchodu s praxi v maloobchodni prodejné <ndzev prodejny>.),

okomentovat, pro¢ jste si vybrali zvolené téma/maloobchod, stru¢né predstaveni obsahu
kapitol.

1 Predstaveni firmy

Popsat vznik firmy, historii, pocet zaméstnancti, znacku, uvést zdali se jednd 0 nezavislého
maloobchodnika, nebo kooperaci v ramci integrace (uvést typ integrace), organizacni
strukturu.. .. (nezapomente vzdy uvést zdroj informaci).

2 Exteriér prodejny
2.1 Architektonické feSeni a umisténi

, T4
2.2 Vstupni prostory % Il ==]
2.3 Vykladni skiiné (pokud jsou) N = = ;L A
2.4 Parkovaci plochy a servisni zatizeni X At




BANDI VAMOS




OBSAH SEMINARNI PRACE s

3 Interiér prodejny
3.1 Dispozicni feSeni (zakreslit a vysvétlit slovng)

3.2 Vnitini design (nakupni atmosfera, osvétleni, barvy, hudba, hluk, obchodni
zafizeni - spojit obchodné-provozni véci s poznatky zZ marketmgu)

4 Zbozi
4.1 Zbozi jako obchodni sortiment a technologicka skupina
4.2 ZboZi a zpluisoby prezentace

Zavér

Vyhodnoceni srovnani teorie s praxi, vlastni nazor, jestli je v praxi feSeno néco lépe
a co by se dalo prevzit do teorie, uvést navrhy a doporuceni na zmény V interiéru,
exterieru, uprave kategorii zbozi, dispozi¢niho feseni, ¢i zplisobu prezentace zboZi.
Seznam pouzitych pramenu a literatury

Prilohy (dispozicni feseni — pouze v piipadé, Ze je jin¢ nez v podkapitole vénujici se
interieru prodejny)




INTERIER PRODEJNY — PRIKLAD DISPOZICNIHO RESENI
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OBSAH SEMINARNI PRACE
Téma: vlastni projekt maloobchodni jednotky mzm%

UNIVERZITA

Uvod
Uvést teoretické poznatky o maloobchodu a jeho vyznamu (nezapomenout uvést citace u

sekundarnich zdroju), definovat cil prace, okomentovat, pro¢ jste si vybrali zvolené téma,
stru¢né piedstaveni obsahu kapitol.

1 Predstaveni fiktivni firmy

Popsat fiktivni firmu, poCet zaméstnancil, které budete potfebovat, vymyslet znacku, uvést
zdali byste byli nezavislym maloobchodnikem, nebo byste kooperovali v ramci integrace
(uvést typ integrace) a odivodnit vybér, popsat vhodnou organizacni strukturu. ...

2 Exteriér prodejny (jedna se o fiktivni firmu, takze jak byste si predstavovali exteriér)
2.1 Architektonické feSeni a umisténi

2.2 Vstupni prostory
2.3 Vykladni skiin€ (pokud jsou) W A A
2.4 Parkovaci plochy a servisni zatizeni V% ==]
PN | —
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OBSAH SEMINARNI PRACE
Téma: vlastni projekt maloobchodni jednotky su;zsm%
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3 Interiér prodejny (jedna se o fiktivni firmu, takze jak byste si predstavovali interiér)
3.1 Dispozicni feSeni (zakreslit a vysvétlit slovne)

3.2 Vnitini design (ndkupni atmosfera, osvétleni, barvy, hudba, hluk, obchodni zatizeni -
spojit obchodné-provozni véci s poznatky z marketingu)

4 Zbozi (jedna se o fiktivni firmu, takze jaké zbozi byste prodavali, jaky by byl zpiisob
prezentace a proc)
4.1 Zbozi jako obchodni sortiment a technologicka skupina

4.2 ZboZi a zplisoby prezentace

Zavér
Shrnout na zaklad¢ jakych teoretickych vychodisek jste navrhovali jednotlivé casti. Vyhodnotit

moznosti realizace projektu v praxi. Jaka konkrétni rizika byste museli vzit v uvahu pfi
realizaci projektu a pro¢? Uvést navrhy a doporuceni pro realizaci zamyslen¢ho projektu.

Seznam pouzitych prament a literatury
Prilohy (disp. feSeni v pripad¢, Ze je jiné nez v podkapitole vénujici se interiéru prodejny)




OBSAH SEMINARNI PRACE
Téma: projekt e-shopu mzm%

TTTTTTTTTTTT

Uvod
Uvést teoretické poznatky o maloobchodu a jeho vyznamu (nezapomenout uvést citace u

sekundéarnich zdroji), definovat cil prace, okomentovat, pro¢ jste si vybrali zvolené téma/e-
shop, struéné predstaveni obsahu kapitol.

1 Predstaveni e-shopu

Popsat vznik e-shopu, historii, pocet zamé&stnanct, znacku, uvést zdali se jedna 0 nezavislého
maloobchodnika, nebo kooperaC| V ramci mtegrace (uvest typ integrace), organizacni
strukturu. . (nezapomente vzdy uvést zdroj informaci).

2 Nabidka sortimentu
2.1 ZboZi jako obchodni sortiment a technologicka skupina

3 Procesy

3.1 Popsat zplisob a podminky prodeje, kontaktovani
3.2 Platebni podminky

3.3 Podminky dodani




OBSAH SEMINARNI PRACE
Téma: projekt e-shopu suzsm%

UNIVERZITA

4 Design webove stranky

4.1 Popsat vSechny prvky soucasné¢ho designu webové stranky + ptipojit obrazek ivodni
webové stranky e-shopu

4.2 Vyhodnotit design webove stranky s pouzitim relevantnich literarnich zdroj a rozhodnout
zdali vychazi z ptfedpokladanych pozadavki uzivatelll (zdkaznici) a je jim ptizplisoben
(zaméite se naptiklad na pouZzité barvy, rozloZeni prvki na strance, fonty textu, obrazky...)

Zavér
Vyhodnoceni srovnani teorie s praxi, vlastni nazor, jestll Je v praxi feSeno néco lépe a co by se

dalo prevzit do teorie, uvést navrhy a doporuceni na zmény v sortimentu, procesech ¢i designu
webove stranky. :

Seznam pouzitych pramenu a literatury

Prilohy (pokud jsou potiebn¢)




OBSAH SEMINARNI PRACE
Téma: firma XY a jeji postaveni na trhu SLEZSKA%

UNIVERZITA

DalSi mozZna témata: Maloobchodni firma XY a jeji postaveni na trhu
Velkoobchodni firmy XY a jeji postaveni na trhu

Pokud si vyberete jedno z téchto témat, tak jej zpracujte takto:

Uvod

1 Predstaveni firmy

2 Strategie

3 Obchodni sortiment

4 Typy prodejen (téma maloobchodni firmy) nebo typy skladi (téma velkoobchodni
firmy)

S5 Zajimavosti

Zavér

Seznam pouzitych pramenu a literatury

Prilohy (naptiklad dispozi¢ni feSeni)




DULEZITE TERMINY VZTAHUJICI SE K SEMINARNI PRACI @
SLEZSKA

UNIVERZITA

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

Termin nahlaseni tymiu
a vybranych témat: na seminaii nejpozd¢ji do 27. Fijna

Termin odevzdani SP: | |elektronicky nejpozdé¢ji 3 dny pied tim, nez
pljdete na zkouSku vloZenim do prislusné
odevzdavarny v IS

Termin obhajoby SP: 7.a8.12. + 14. a 15. 12. (studenti si nahlasi
konkrétni termin obhajoby své SP)




UKOLY NA PRISTi SEMINAR %
SLEZSKA
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VIS, ve slozce ,,Materialy na dalSi seminar*, mohou byt po seminati
pfipraveny materialy k prostudovani na ptisti seminat — vzdy bude
specifikovano na seminafi, zdali je na dalsi seminar ukol.
Student je povinen do seminari chodit pripraven (mit prostudovanou
problematiku z piednasky, vypracovany DU — pokud bude zadan).

Na pristi seminar si pripravte nasledujici:

1. Vyhledat na internetu soucasné trendy v maloobchodé v
Ceské republice (sta¢i cca 1-2 trendy)

2. Vyhledat na internetu soucasné trendy v maloobchod¢ v
zahranici (staci cca 1-2 trendy)

3. Z ptednasky si zopakovat faze vyvoje trhu, funkce obchodu, .
druh obchodu TEN POCIT, KDYZ VE 3 RANO

KONECNE DOKONCIS UKOL.
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D¢kugi za prostudovani
a téSim se na vas na

\2

pristim seminari
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