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Opakovani

1. Strategie

a) Segmentace

- Stanovit zakaznické segmenty - kdo jsou mi zakaznici?

- Zvolit kritéria - demograficka, geograficka, zajmy, behavioralni.
- Uréit velikost segmentu - kolik lidi je vdaném segmentu?

a) Targeting

- Na ktery segment/segmenty se zamérim?

- Jaka je jejich priorita? Podle toho je seradime.
- Napsat divody prioritizace.
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Opakovani

. Strategie

Positioning

Jaké jsou benefity mého produktu? Co zakaznik ziska?

Jaké mam vyhody oproti konkurenci? Kdo je konkurent?

Cim je ma firma charakteristicka? Image, historie, vznik, background.
Jakou mam image? Konzervativni, prukopnicka, drsna, pratelska, ...
Jaka je ma pozice oproti konkurenci? Percepéni mapa

Jaka je message komunikace? Slogan, catchphrase, motto
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Opakovani

2. Nakupni proces

- Uréeni fazi nakupniho procesu

- Definice cilt jednotlivych fazi

- Volba kanalt pro jednotlivé faze
- Charakteristika cileni

- Navrh obsahu

- Stanoveni metrik



Opakovani %




Opakovani %

2. Nakupni proces

a) Osloveni

- Ziskat pozornost novych zakaznika

- Atraktivni foto se zapojenim produktu

- Akviziéni kanaly - napfr. FB nebo IG

- Cileni dle pohlavi, véku, zajmu (zeny, 20- 4 0, motorky)

- Pocet oslovenych lidi



Opakovani

MotoZem
& 10.10. 2022 16:08 - ©
Mame tady néjaké motorkarky? ¥

Nestydte se a dejte o sobé védét. =

Pro motoZeny mame na e-shopu celou sekci a na prodejnach
samoziejmé taky. @

CZ: bit.ly/CZ_ZENY
SK: bit.ly/SK_ZENY

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

41 849
41755
455
267

6 841
7 568
4 469

10,68%




Opakovani

2. Nakupni proces

b) Interakce

- Zapojit lidi do komunikace, ziskat obsah
- Feed naFB

- Cileni dle pohlavi, véku, zajmu (zeny, 20- 4 0, motorky)

&

- Vyzva k akci -
Retence
-  Pocet interakci a komentaru



Opakovani

MotoZem
5.10. 20221714 - €

Co si takhle udé&lat malou pfehlidku motorek? ==

KdyZ bude v komentafich aspori 100 strojd, tak pro vas udélame soutéz.

-

Ukazte svou masinu.

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

84 868
83 445
532
2003
14
9303
11 852
7899

9,31%




Opakovani

2. Nakupni proces
c) Vybér

- Prezentace produktli zakaznikiim

- Feed na FB nebo IG / stories “
- Cileni na navstévniky webu nebo interakce na FB g
- Vlastnosti produktu, odkaz na e-shop

- Poéet kliknuti na odkaz v prispévku



Opakovani

MotoZem
i 26.4,.20221847 - ©

Ceska znatka Street Racer si zaklada na preciznim zpracovani a kazdy

model je vy3perkovany do posledniho detailu. = T 21 805
PFesvédcte se sami < bit.ly/StreetRacer_GPR Total reach (unique) 20 287
Reactions 217
Comments 1
Shares 5
Post clicks 2 089
Engagement 2372
Engaged users 1615

Engagement rate 7.41%



Opakovani

2. Nakupni proces

d) Nakup

- Dynamicky remarketing
- Feed na FB nebo IG

- Cileni na zhlédnuti produktt za posledni 3 dny

&

-  Produkt + odkaz

- Nakupy, trzby, cena za nakup



Opakovani

a MotoZem .
i Sponsored (demo) - @&

Hledate vybaveni na motorku? Na naSem e-shopu najdete celou fadu ovéfenych produktl. s

Purchases
Cost per
Purchases Conversion pu rchp; e
‘ Value
\ 72 12
>
{ 721 €8,898.34 12 €4.1301
Total Tatal Per Action

Pds na nadrz Yamaha KoZena rolka na Koz
XV 750/1100 Virago... Shop now motorku... Shop now mot
1,099 K& 799 K& 799

oY Like (D comment & Share (]



Opakovani

3.

Témata komunikace

Jak vybrat co budu komunikovat?

a)
b)
c)
d)
e)
f)
d)
h)

Produkt - vlastnosti, vyhody, kategorie, velikost portfolia, navody ...

Vyroba - vyrobni postup, suroviny, stroje, technologie, ...

Firma - vznik, vyvoj, aktuality, poslani, vize, cile, ...

Lidé - zaméstnanci, majitelé, vztahy, spokojenost, predstaveni, ...
Positioning - image, konkurenéni vyhody, benefity, odlisSeni, ...
Obor - co se déje v odvétvi, trendy, vize, vyzvy, novinky, tipy, ...
Zakaznici - reference, UGC, uzivani produktu, pribéhy, ...

PR - akce, sponsoring, CSR, charita, ...




Opakovani

4. Tvorba obsahu

Co obsahuje prispévek?
a) Myslenka / cil

b) Foto/video / grafika
c) Text

d) Nadpis, popisky

e) Odkaz



Opakovani

%' MotoZem e
i Published by Michal Ptak @ - 5 October at 14:58 - @

V MotoZemi najdete vie, co potfebujete, abyste si mohli uZit bezpeénou a komfortni jizdu na
masing. s

Motorkarské bundy
Shanite vybaveni na moto... Shanite vybaveni na moto...

Motorkarskeé kalhoty Mot

Shan

Shop now Shop now

OO0 36 1 comment 4 shares




Jak propsat positioning do komunikace?

Definice prvki positioningu

1.

o a A W Db

Jaké jsou benefity mého produktu? Bramburky - oblibena chut'ovka
Jaké mam vyhody oproti konkurenci? Vyrobni postup - odstiedéni - chut’
Cim je ma firma charakteristicka? Morava, Straznice, Hobza - jméno
Jakou mam image? Tradi¢ni moravska firma

Jaka je ma pozice oproti konkurenci? NizsSi cena, odliSeni vyrobou

Jaka je message komunikace?

Nejsme chipsy, jsme bramburky, bramburky z Moravy



Jak propsat positioning do komunikace?

Témata komunikace

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)

Produkt - tradi¢ni bramburky z Moravy

Vyroba - odstfed’ovani, technologie, postup, stroje, automatizace, statistiky
Firma - od roku 1988, rodice zacali u kina, €eské brambory, tradi€ni receptura
Lidé - nizka fluktuace, stali zaméstnanci, navzdory automatizaci nepropoustime
Positioning - viz predchozi slide

Zabava - obsah uréeny pro zabaveni lidi a zapojeni do komunikace

Zakaznici - co nam pisou lidé do zprav a komentara?

Soutéze - vysoky dosah, odména pro vitéze - krabice bramburkii



Jak propsat positioning do komunikace?

Produkt - tradi€éni brambtrky z Moravy

iy HobZovy StraZnické brambirky
24.3.202219:17 - ©

Brambdirky d&ldme uZ pFes 30 let, pofad se uéime, poFad nas to bavi. ©

Total reach

Total reach (unigue)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

6671
6671

70

62
128
123
1,84%




Jak propsat positioning do komunikace?

Vyroba - odstred’'ovani. technoloaie. postup. stroie. automatizace. statlstlkv

] HobZovy Straznické bramburky
18.7.202217.09 - @

Od pénve u letniho kina aZ po pIné automatizovanou vyrobu, ktera kel h 6 752
denné zpracuje aZ 60 tun brambor. & DMl IERs
Tak to dopada, kdyZ se do prace pusti zlaté moravské rucicky. L.

Total reach (unique) 6752
Reactions 92
Comments 9
Shares 1

Post clicks 290
Engagement 392
Engaged users 308

Engagement rate 4,56%



Jak propsat positioning do komunikace? @

Firma - od roku 1988, rodi¢e za€ali u kina, c¢eské brambory, tradi¢ni receptura



e HobzZovy StraZnické brambdirky
9.9.202217:117 - ©

PTATE SE HOBZU

Total reach 5222

Zajimalo vas, kde se vzal napad zadit s vyrobou poctivych ceskych

bramburek.

R ) i " . ) Total reach (unique) 5222
Prvotni myslenka saha aZ do roku 1988, kdy nasi rodi¢e provozovali maly
bufet u letniho kina.
* i ) Reactions 29
Na trhu jim ale chybé&ly kfupavé bramburky, které nejen u sledovani
filmu nesmi chybét, a tak se rozhodli zatit si je smaZit doma. ©
o . ) ) Comments 15

Schvélné nam do komentard napiste, kdy jste je ochutnali poprvé vy. =

Shares 0
J- .
3 Post clicks 294
Lo
- - o d
P4

Engagement 338
Engaged users 273
Engagement rate 5,23%

JAKY BYL PRVOTNI

IMPULS PRO NASTARTOVANI
VYROBY BRAMBUREK?




Jak propsat positioning do komunikace? @

Lidé - nizka fluktuace, stali zaméstnanci, navzdory automatizaci nepropoustime



i HobZovy StraZnické brambiirky
11.7.202215:36 - ©
Abychom méli dost bramburkd pro viechny milovniky StraZnickych,

pofadné jsme zapracovali na vyrobnich procesech a povedlo se nam
celou wyrobu pIné automatizovat. L.

Asi se tady nabizi dvé otazky - Co bude s nasimi zaméstnanci a budou
Straznické stejné jako diiv? &

S radosti mdZeme Fict, Ze nikdo z nasich lidi o praci nepfijde a mdZe u
nas pracovat tak dlouho, jak bude chtit.

A co se tyce chuti, pravé automatizace zarudi, ze bude kazda bramburka
chutnat presné tak, jak ma a jak ji mate radi. ‘.

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

6175
6175
79
14

212
305
246

3,98%




Jak propsat positioning do komunikace? %

Positioning



g HobZovy Straznické bramburky
30.9.20221530 - ©

Nékdy se v praci citime jako na dovolené, obzvlast kdyZ prochazime
okolo nasich HobZopadd. &

Zdravime ze Strainice a prejeme viem krasny vikend.

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

5003
5003
62

13

127
202
140

2,80%




Jak propsat positioning do komunikace? @

Zabava - obsah uréeny pro zabaveni lidi a zapojeni do komunikace



e HobZovy Straznické brambdrky
15.6.2022 1857 - ©

Co takhle dnes oprasit jednu starou hru, abychom si zkratili dlouhou
chvili a trochu se pobavili? &

Filmy a brambdrky jsou asi nejlépe fungujici dvojice pod sluncem, tak si s
nimi pojdme trochu pohrat. =

Osolte mozkové zavity a dopliite slovo ,bramblrky” do nazvu filmu. &
Vykopavame - S tebou mé bavi brambirky.
Ted je fada na vas. Doufame, Ze se ve StraZnici pofadné zasméjeme. &

DOPLNTE BRAMBURKY
DO NAZVU FILMU.

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

47 317
47 317
172
430

14
4932
5 548
4 460

9,43%




Jak propsat positioning do komunikace?

Zakaznici - co nam piSou lidé do zprav a komentara?
VASE VZKAZY OD SRDCE
U posledni soutéze jste nam napsali spoustu krasnych vzkaz( a my
bychom par z nich radi sdileli. &

.MUj pFitel Jirka stejné& jako ja miluje vade nej octovky.” Aja
,Ja je miluji a spousta kumpanu z hospody.” Petr
,Celd nade rodina miluje Straznické bramburky mfam, mfiam.” Katefina

.Milujeme je celd rodinka ta chut je prosté nepopsatelna a za nas urcité
nejlepsi bramburky co zname.” Michael

,Straznické bramburky miluje mdj syn Honzik i se svoji nejvérnéjsi
kamaradkou Majou.” Gabca

.Neznam vétSiho milovnika brambUlrek nez m(j syn Danecek.” Lenka
,Ja je miluju a moje déti jsou po mamince.” Dagmar

Udélali jste nam velkou radost a proto uz zanedlouho udélame dalsi
soutéz o krabici Straznickych. e



Porovnani s konkurenci

Cil: Interakce Rozpocet: ?7??

Pages pe rformance Show detailed reactions
Page Mo of posts Interactions & Comments Shares Reactions
sum HobZovy StréZnické bramblrky 9 3615 2225 136 1254
Kfupky Secalo - tradiéni 7 2 866 1305 157 1404
feskoslovenske zlato
#> Bohemia Chips 2 2597 1447 152 998
sl TyCinky Haviik 22 156 7 6 143

{8 Lay's CZ & SK 0 0 0 0 0



Jak vytvaret interakce se zakazniky?

Pro¢ by méla firma budovat interakce se zakazniky?
a) Budovani vztahu
b) Povédomi - Top of mind
c) Zapojeni do komunikace - pocit sounalezitosti
d) Tvorba publik pro cileni reklamy
e) Podpora vysledkl - vice interakci = vétsSi dosah (viz algoritmus - minula
prednaska)
f) Brand salience - Vybaveni pfi nakupnim zaméru

g) Ziskani autentického obsahu pro komunikaci (UGC)



Jak vytvaret interakce se zakazniky?

Jak ziskavat interakce?

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)
i)

j)

Otazky na zakazniky v kontextu produktu - kolik jste ujeli kilometri?
Vyzva k poslani fotografie - sdilejte s nami zazitky.

Nazor na vybrané téma - mate radsi kozené nebo riflové bundy?
Rady a tipy - poslete nam tip na trasu pro motorkare.

Zapojit do obsahu - viz doplnte brambiirky do nazvu filmu.
Spokojenost - napiste nazor na produkt.

Soutéze - laciné, nékdy kontraproduktivni.

Odkaz na znamé - oznac¢te motorkare.

Pochlubeni se - ukazte masinu!

Statistiky v ramci firmy - kolik vyrobime brambuarka?




(i HobZovy Straznické brambarky
21.6.202219:18 - @

HLEDAME JMENO
Nas3 vysokozdviZzny vozik je jeden z nejpracovitéjsich ¢lend tymu. £

Proto si fikame, Ze si zaslouZi trochu Gcty a radi bychom mu dali jméno.
Par ndpad( mame, ale vy beztak vymyslite néco lepsiho. =

Jak byste ho tedy pojmenovali? &

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

30 042
30 042
187
360
14
3120
3681
2741

9,12%




MotoZem
: 8.7.202215:22 - ©

KdyZ? jsme tohle fesili u nas na zakladng, nejvice lidi za¢inalo na pionyru.

iy Total reach 22 563

=

Co jste poprvé nastartovali vy? =

Total reach (unique) 22106
Reactions 90
Comments 348
Shares 3
( \ f Post clicks 1 405
& e Engagement 1 846

Jaka bYla V&SG \ \\i\@ Engaged users 1516
prvni motorka?%
\

Engagement rate 6:}2%




MotoZem
5.8.202215:25 - ©
KRASKY NA DVOU KOLECH
Tuhle paradu, kterou nam poslal Jifi Hess, jsme prosté museli sdilet. =

Fotky motorek nikdy neomrzi, tak ukaZte i vasi masinu.=

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

Engaged users

Engagement rate

50 559
49 560
2827
341

9
4020
7 284
5 446

10,77%




Workout do 3kol
m Sponsored (demo) -

VEechny tyto Skoly se zapojily do projektu Workoutdoskol.cz a uZ maji sva workoutova hfisté!

L

Oznaéte do komentafe $kolu, ve které byste taky chtéli hfisté, na némz déti pfirozené lezou,
£plhaji, pfitahuji se a ani nevi, Ze tim cvici a rozviji své pohybové dovednosti. ¢

WORKOUTDOSKOL.CZ
Vratme nase déti zpatky na hfisté! | workout do kol | WODOS



Sbheerka
7.6.202211:00 - @

= POZOR, POZOR, zveme vas na nas legendarni burger! £

Total reach 806

Citite se jako profi food kritik nebo byste prosté jen radi zakousli dobrotu

z nasi kuchyné? Ozvéte se nam pod pfispévkem a my vybereme hned 50 :

Z vas, na které u nas bude netrpélivé ¢ekat tahle stavnata pochoutka z Total reach (unique) 806

hovéziho masa. &

A co dal? Podélte se o sv(ij zaZitek ze Sbeerky na socidlnich sitich, at vime, ~ [eactions 25

na ¢em dale pilovat. =

Té3ime se na vas! & Sl 61
Shares 3
Post clicks 378
Engagement 467
Engaged users 213

Engagement rate 26,43%




Diamantove svicky
29.12.202111:00 - ©

Pochlubte se v komentarich vasimi Sperky z Diamantovych svicek! 7 &

Total reach 42 678
A pokud vam doma ten vas jesté chybi, mrknéte na nas e-shop a udélejte
si radost < bit.ly/DIAMANTOVE_SVICKY Siiialoenriloyiog i 42 678
[
Reactions 432
Comments 218
Shares 11
Post clicks 5190
Engagement 5 851
Engaged users 3444

Engagement rate 8,07%



Jak se trolli trollové?

e Firma Liftago se pfipojila k solidarité vici Ukrajiné.

e Odpdrci jejich krok “hlasité” a velmi nevybiravé hejtovali.

e Komentare byly ¢asto nenavistné a sproste.

e Liftago mohlo tyto komentare nahlaSovat nebo skryvat, jelikoz byly v rozporu s pravidly Facebooku.

e Namisto toho se rozhodli na komentare vtipné reagovat a zesmésnit hatery.

e Tento krok byl v souladu s firemni komunikacni strategii a celkovou image.

e Odpurci s nejvétsi pravdépodobnosti nebyli potencialni zakaznici, tudiz si firma obchodné neuskodila.
e Naopak svou €innosti znacné zvySila dosah pFispévkul a tim i po€et oslovenych lidi a povédomi obecné.
e Zaroven tim podpofila image znacky a naklonila si potencialni zakazniky.

e Dosah se kromé& SoMe rozSifil i do celé fady online a offline médii.

e Souhrn nakladd (hodiny stravené komentovanim) a pfinosu (viz vySe) byl nesrovnatelny nesrovnatelny.

e Zaroven timto vyslali message Siroké verejnosti a podpofili “dobrou véc”.



Jak se trolli trollove?

Michal
Polete penize Ceskym rodindm sundeite ten hadr dejte Ceskou viajku jsme
e Viktor Malej Hurt totiz v Cechach pamatuji si vade zaéatky tohle co ted délate je pro Fidiée i
Co to méate za barvy humus & klientka zlodéjina hlavné Ze vam jdou poplatky za & & &
¥ ey
——— K - Tosemilibi Odpovédét 2t D0 =
Tose milibi Odpovédét 2t
& Autor
ﬁ.:l # Autor Liftago
Liftago Michal Dobry den, Michale, asi vam vypadly €arky, které by
. . . - 2 P v zde u nds v Cesku v Eeském jazyce spravnd mély byt = Tady jsou: ...,
Viktor Malej Hurt Zdravime, Viktore, zde jsme vam je prehledné HEERTE bl bzt 3 50
: e, i : S i libi adé
popsali, kdybychom mohli jedté s né&im pomoct, dejte védét. 3“ mutsy  ScReveest. 21
Hezky den! Michal
Y - Liftago jj umirajici se stébla chyta & & &
Tosemilibi Odpovédét 2t w2
=) & Autor
Liftago
Michal Super, take radi komolime Ceska prislovi! e

s Tady jsou nade oblibena:
b||a — Lep3i sykorka v hrsti neZ holub na stfese.
— Tak dlouho se chodi se dZzbanem k lavé, aZ se ucho utrhne.
- Kdo jinému jamu hrabe, sam do ni pade.
- Jak si kdo ustele, tak si sedne.
- Cistota — dvé tfetiny zdravi.
- Bez prace nejsou buchty.
- Lez ma kratké ruce.
Foto: Liftago - Miéeti chrom.

Méjte fajn den! =
To se mi libi Odpovédét 2t o. D =L



Jak se trolli trollové?

g Josef F.
“ . - s Karen Novak
Srovnejte se prosim &) 7 *2 :
- Zmente vlajku na &eskou

To se milibi Odpovédét 3t
1d Tosemilibi Odpovédét Zpriva s @D

o™ A Autor P
Liftago Skryt
Josef Dobry den, Josefe, bohuZel nevime, kam timto komentafem -
mifite. Ale kdybyste zamifil nékam po mésté, moc radi vas svezeme 2 E izl
Méijte fajn den! Liftago (Vychozi)
Qe 10 Karen Novak Dobry den, Karen, mame

To se milibi Odpovédét 3t
zavolat manaZera? (&

19h Tosemilibi Odpovédét 1w



Jak se trolli trollové?

o - Karen Novak

»  Ukrajinske liftago béZte do prdele

1tyd

)

Tose milibi Odpovédét Skryt 24 -
& Autor
Liftago (Vychozi)

Karen Movak Dobry den, Karen, zdravi vas
Eeské Liftago a.s. se sidlem v Ceské

republice (& Po peclivém prochazeni
mapovych podkladd jsme nasli jen Ritku. |
tam vas nasi fidici radi spolehlivé a

bezpecné odvezou =

1tyd. Tosemilibi Odpovédét 168 @DO

— Liftagem uZ nikdy, jediné procesky taxi.

21

To se milibi Odpovédét Skryt 19 iﬂ

Zobrazit 10 pfedchozich odpovédi...

~—

& Autor
Liftago (Vychoazi)

Pfesnou definici slova
.protesky” nezndme, ale pokud to
zahrnuje cesky mluvici fidice, kvalitni
sluZbu a projekty pomahajici lidem v
nouzi nebo prednasky o podnikani v
teskych Skolach, tak se s nami mizZete v
klidu svézt, protoZe (nejen) tohle viechno

délame (=) Hezky den!
2t Tosemilibi Odpovédét 18 Q



Tymovy ukol - Odevzdat na konci seminare %

1. Vyberte libovolnou firmu

2. Definujte zakaznické segmenty

a) Kdo jsou zakaznici? Kritéria - demograficka, geograficka, zajmy,
behavioralni.

b) Urcit velikost segmentu - kolik lidi je v daném segmentu?

1. Na ktery segment se zamérite a proc?

2. Kdo je vas hlavni konkurent?



Tymovy ukol

5. Positioning

- Na jaky produkt nebo kategorii se zamérite?

- Jaké jsou benefity produktu? Co zakaznik ziska?

- Jaké ma vyhody oproti konkurenci? Kdo je konkurent?

- Cim je firma charakteristicka? Image, historie, vznik, background.
- Jakou ma image? Konzervativni, prikopnicka, drsna, pratelska, ...

- Jaka je message komunikace? Slogan, catchphrase, motto



Tymovy ukol

6.

Navrhnéte témata komunikace (aspon 3)

Jak vybrat co komunikovat?

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)

Produkt - vlastnosti, vyhody, kategorie, velikost portfolia, navody ...

Vyroba - vyrobni postup, suroviny, stroje, technologie, ...

Firma - vznik, vyvoj, aktuality, poslani, vize, cile, ...

Lidé - zameéstnanci, majitelé, vztahy, spokojenost, predstaveni, ...
Positioning - image, konkurencni vyhody, benefity, odliSeni, ...
Obor - co se déje v odvétvi, trendy, vize, vyzvy, novinky, tipy, ...
Zakaznici - reference, UGC, uzivani produktu, pribéhy, ...

PR - akce, sponsoring, CSR, charita, ...




Tymovy ukol

7. Navrhnéte prispévek pro kazdé téma
Co obsahuje prispévek?
a) Myslenka / cil
b) Pro jakou fazi nakupni procesu je? (Osloveni, interakce, vybér, nakup)
c) Foto/video / grafika - stahnout z Googlu / FB nebo nakreslit
d) Text

e) Jak byste zacilili reklamu? (Zajmy, vék, pohlavi, povolani, remarketing)



Tymovy ukol

8. Napiste reakci na komentar

=g HobZovy Straznické brambiirky
Published by Kontentino @ - 19 September at 16:38 . @

BRAMBURKY V PISNICCE
My Ce&i umime uZ od nepaméti sklddat krasné pisnidky. he

Pojdme si zahrat malou hru — dopliite do vasi oblibené pisnicky slovo "BRAMBURKY", beztak
potom bude je§té hez&i. &
Zaginame: ,Ty brambirky jsem koupil kv(li tobé @@

Tonda Sevéik
Jestli se budete nadale prezentovat témito priblblymi zryndy, £2
7e tu s6 vichni Cesi. Tak si u Vas hodné diého NIC nekdpim. &

DOPLNTE

,BRAMBURKY* ke Reply Hide 2w
DO TEXTU PISNE.




Tymovy ukol

&

8. Napiste reakci na komentar

Kajel Vobot
a vy sem vozite ty ukrajince nebo jakej je

smysl te reklamy?

1d Tosemilibi Odpovédét Zprava
Skryt



Tymovy ukol

8. Napiste reakci na komentar - Pride pochod

S ) 0stanu taky dotacl na usporadani pochodu
heterosxualu?

To se mi libi - Odpovédét - 4 d Q©0s 2



