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PODMINKY SPLNENI PREDMETU MARKETING ZS 2022/2023, prezenéni

Cilem predmétu je rozvijet vase znalosti v oblasti marketingu, tak abyste byli schopni
nasledné resit typické marketingové problémy, coz si vyzkousite pri tréninku dovednosti
v semindrich. Kurz vychdzi z aktudlnich védeckych poznani v oblasti zdkaznického chovani
a psychologie spottebitele. Vyhybame se mrtvym teoretickym konceptim, které v praxi
nevyuZzijete. Predmét je celofakultni, proto se zabyvd pouze zdkladnimi souvislostmi
marketingu, které vyuziji ve své budouci profesi vsichni absolventi.

Vase znalosti a dovednosti budeme ovérovat tim, Ze secteme vaSe hodnoceni v nékolika
oblastech:

e Aktivita v seminarich 20 b.
o Individudlni aktivity a tymovy projekt na konci semestru
e Prabézny test maximum 20 b.
o Probéhne 6. 12. 2022 v terminu prednasky
e Esej* a rozprava maximum 20 b.
o Esej odevzdejte prostrednictvim odevzdavarny do 25. 11. 2022
o Pokud esej dosdhne pozadované kvality, budete pozvani ke kratké rozpravé
v navrZzeném terminu
o Témata k vybéru:
» Postaveni marketingu v souc¢asné spolecnosti
» 5 nejvétSich mytd marketingové praxe, které véda vyvratila
» K cemu je vlastné marketingova teorie?
» Retence nebo akvizice, to je o¢ tu bézi
» Zakaznik v zajeti kognitivnich zkresleni
e Konspekt* a rozprava: ¢eska kniha maximum 20 b. anglickd maximum 30 b.
o Konspekt odevzdejte prostrednictvim odevzdavarny do 25. 11. 2022
o Pokud konspekt dosdhne poZzadované kvality budete pozvani ke
kratké rozpravé v navrzeném terminu
Pocet odevzdanych konspektd neni limitovan
Knihy k vybéru:
» R Sutherland, 2021: Alchymie: kouzlo znacky a podivuhodnd véda uspéchu
marketingovych ndpadii, které neddvaji smysl
» R Shotton, 2020: Anatomie rozhodovdni
» R B.Cialdini, 2016: Pred-svédcovdni: revoluéni zpiisob, jak oviivnit a
presvédcit
» D. H. Pink, 2013: Proddvat je lidské: prekvapiva pravda o tom, jak
ovliviiujeme ostatni
» M. Lindstrém, 2012: Vyluxusované Mozky: triky, které pouzivaji firmy, aby
nds primély k nakupu
» R.B. Cialdini, 2012: Zbrané viivu: manipulativni techniky a jak se jim brdnit
»  W. Snijders, 2018: Eat your greens: fact-based thinking to improve your
brand’s health
» B. Sharp, 2010: How brands grow: what marketers don't know
e Zkouska maximum 60 b.
o Kombinovand forma: pisemnad a tstni ¢ast

*https://student.finance.cz/zpravy/finance/413248-esej-konspekt-reserse-jak-se-lisi-ruzne-literarni-utvary/
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Hodnoceni:
A -100 a vice
B-99-90
C-89-80
D-79-70
E-69-60
F-59améné

ERASMUS vyjezdy - semindrni prace jako ndhrada za aktivitu v semindrich (pro detaily
kontaktujte vaseho cviciciho). Esej i konspekt mize byt odevzdany po navratu ze
zahrani¢i. Pribézny test po navratu ze zahranici.



