Sponzoring

,JHodnota za protihodnotu."“




Sponzoring

 Sponzor pomaha sponzorovanému uskutecnit
jeno projekt a sponzorovany pomaha
sponzorovi naplnit jeho komunikacni cile.

e Sponzoring # firemni darcovstvi

e Sponsorship fit!!!
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Zasady efektivniho sponzoringu

e Sponzorovany  produktu musi  odpovidat
positioningu znacCky sponzora.

e Sponzoring by mel byt posilen prezentaci v
dalsich komunikacCnich aktivitach sponzora.

e Partnerstvi s danou akci Ci instituci (osobou) by
melo byt dlouhodobé.

e Sponzoring musi mit jasne nastavena oCekavani,
ktera je nutné pomerovat po akci s realitou.
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Typy sponzoringu
e Sportovni — podpora jedincu Ci tymu, sportovni
spolku, akci udalosti nebo sportovnich prostor
(Skoda Auto — sponzor Tour de France,....)

e Kulturni - podpora divadel, muzei, galerii
hudebnich téles, akci a festivalu, vystay,
knihoven, ... (KB — Rock for People, Narodni
galerie Praha, Mattoni, Becherovka, Vodafone, ...
- MFF KV).

e Sponzoring médii a programu - sportovni
programy, predpoved pocasi Ci porady obsahove
souvisejici s predmetem Cinnosti sponzora.
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Typy sponzoringu

e Komeréni — podpora projektt obchodnich
partnerd zamérena na utuzeni dlouhodobych
obchodnich vztahu.

 Profesni — podpora podnikatelského zameru,

profesniho rastu Ci investiéni pfrilezitosti druhé
strany s cilem budouci participace na profitu
daného projektu.




e
Typy sponzoringu

e Ambush - nejCastéji se vyskytuje tam, kde se podnikajici
subjekt pomoci reklamy snazi vyuzit nejruznéjSi akce, aniz by
byl jejich oficialni sponzor. Typicky se s takovym jednanim
setkavame u velkych sportovnich akci. Protoze ambush
marketing parazituje na aktivitach konkurence, radime ho mezi
ofenzivni a agresivni formy marketingu.
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Ambush sponzoring

Nike
« V roce 1996 skoupila billboardy kolem olympijského arealu
v Atlante a vedle olympijského parku postavila i svou vilastni

Nike Village. Divakim pak jeSté navic rozdala obrandovana
fanditka.

Beats

 Popularni znaCka sluchatek Beats, kterou spoluzalozil a
uspésné prodal rapper Dr. Dre, instruovala svuj promo tym, aby
sluchatka rozdal co nejvice olympijskym sportovcum.




Ambush sponzoring

- Pfipadem vysly$eni upozornéni je Skoda Transportation, ktera
v roce 2013 pokftila svou lokomotivu jménem Emil Zatopek a pres
cely vagén nechala vyobrazit zakonem chranéné logo péti kruhu. Na
vyzvu vSak logo stahla a jako omluvu a nahradu za poruseni
nafizeni podpofila Ceskou olympijskou nadaci.

« Naopak az k soudu se dostal pfripad Budvaru, ktery pred
olympiadou v Turiné v roce 2006 vyuzil olympijskych symbolu ve
sve kampani s Bobem a Daveem na ,hokejiadé”. Vadil nejen vyraz
,hokejiada“, napodobujici olympiadu, a reprezentacni hokejové
dresy, ale | svazek hokejovych holi pfipominajici olympijskou
pochoden. Podle soudu se tim pivovar dopustil nekalé soutéze,
musel se olympijskému vyboru verejné omluvit a zaplatit pokutu ve
vysi 2,25 milionu korun. COV ptivodné Zadal od Budvaru vice nez 14
miliond korun.




Ambush sponzonng

The '3 Official
Sponsor of the
2014 World Cup @
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Ambush sponzoring - dalSi priklady

e ZOH, Lillehammer, Norsko, 1992. Reklama
MasterCard v USA béhem ZOH, kdy jedinym
sponzorem Vv oblasti kredithich karet byla Visa.
Reklamni slogan MasterCard znel: ,If you go to
Norway, you don't need a visa!”
e Lidl (listky na hokejovy sampionat), Milka (limitovana
edice cokolad), Billa (misto medaili rozdavame nizke
ceny) apod.

«V Cesku na ambush marketing dohlizi Cesky

olympijsky vybor (COV).
e Zakon C. 60/2000 Sb., o ochrane olympijskych
symbolik.
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Zakon ¢. 60/2000 Sb., o ochrané

olympijskych symbolik

e Upravuje uzivani olympijskych symbolik zejména pro komercni ucely.

e Olympijskymi symboliky jsou olympijsky symbol, olympijska vlajka,
olympijské heslo, olympijsky ohen, olympijska pochoden,
olympijska hymna, olympijské emblémy, ale i vyrazy "olympijsky" a
"olympiada".

o Zakon stanovi, ze jakékoliv uzivani olympijskych symbolik, popfr.
oznaceni, které tvori Ci obsahuje olympijska symbolika nebo jejich Cast,
pro obchodni, reklamni nebo jiné obdobné ucely je mozné pouze na
zaklade predchoziho pisemneého zmocneni, které muze udeélit Cesky
olympijsky vybor. Ten zastupuje na uzemi Ceské republiky Mezinarodni
olympijsky vybor, jakozto vyhradniho nositele prav k olympijské
symbolice.
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Pozice sponzora
e Vyhradni sponzor — jediny sponzor akce nebo
udalosti.
e Generalni sponzor — hlavni sponzor, ale nemusi
byt jediny.
e Titularni sponzor — udava akci jmeno, napr. O2
extraliga.

o Exkluzivni sponzor — s vyhradnim pravem pro
urCitou kategorii byva vetsinou |jeden ze
sponzordu.

» Radovy sponzor — nejnizsi forma sponzorské
ucasti s nejmensimi benefity.

e Medialni sponzor
\ /




LOH - sponzori, Tokio, 2021

Airbnb
Novacek na seznamu,
pfidal se az pfedloni. Na

t za pul miliardy

dolart. Cil: nabizet skrz

devét lef
Procter
& Gamble navstév
Za partnerstvi pro léta
2010 az 2020 zaplatil

americky konglomerat
200 miliont dolard.

A ocividné se to vyplatilo,
nebot smlouvu prodlouzil
(za nezvefejnénych
podminek) az do roku

2028.

PG &
AtoS

Atos

Francouzska IT firma ma
za cil zdigitalizovat hry.
Jeji sluzby jsou zasadni
pro fungovani akreditaci,
live vysledkd i dalich véci.

Americka agrochemicka
spole¢nost hodla snizovat
uhlikovou stopu olympiady.
Na jak dlouho? Smlouva
konéi s Tokiem.

Japonska firma, ktera letos slavi deva-
desat let od svého zalozeni, se komplet-
né stard o vozovy park her. Stavajici
desetileta smlouva vyprsi v roce 2024.

své sluzby ubytovani

Panasonic

Zacalo to v Los Angeles
1984 dodavanim audio-
systém0 a velkoplo3nych
obrazovek, pokracuje se
poféd, jen v daleko lepsim
rozliseni. Spoluzakladatel

Omega

Dalsi pfibéh vérnosti.
Casomiry Svycarskd
spolecnost dodava
olympiadam od roku 1932,
na seznamu klicovych
partnert je od roku 2004

nikim olympiad.

programu TOP.

a zUstane nejméné do
roku 2032.

Coca-Cola
Sponzorovala uz
olympiadu 1928. Cerstvy
kontrakt az do roku

2032 uzaviela spole¢né

s ¢inskou firmou Mengniu
(proto to logo) - na
dvanact let (dajné za tfi
miliardy dolard.

Visa
Jinou kartou na olympiadé
nezaplatite, uz od roku
1986. Tento monopol si
Visa pojistila az do her
v roce 2032.

Dalsi titdn s koncicim
kontraktem, v roce

2011 za néj GE zaplatila
200 miliont dolard.
Olympiddam zajistovala
logistické zalezitosti.

Alibaba

Cinsky gigant pfitahla
vidina tii olympiad

v Asii za sebou. Za
dvanactiletou smlouvu
zaplatil v roce 2017
Jack Ma 800 milion
dolard.

A

Toyota

Muze byt néco
japonstéjsiho? Hry

v Tokiu byly hlavnim
dlvodem toho, pro¢
automobilka v roce 2015
vstoupila mezi klicové
partnery olympidd.

Intel
Bylo to v roce 2017 velké
stfidani, kdyz pocitacova
firma nahradila kon¢ici
McDonald’s. Mimo jiné
se pro olympiady stara

o zavadeéni 5G ¢i virtudini
reality.

SAMSUNG

Allianz
Dokonce leto3ni akvizice.
Firma bude pojistovat
veskeré ucastniky
olympidd az do Los
Angeles 2028.

Samsung

Jihokorejsky moloch zacal
stylové doma, v Soulu
1988 - a nebrzdi, ma uz
podepséano do roku 2028.
Série olympiad v Asii

k tomu rozhodné pfispéla.




Méreni U¢inku sponzoringu

* Image sponzora.
e Zvyseni povedomi o znacce.
» Cetnost vystaveni téastnik(l akce jménu znadky.

e Vnimani vztahu mezi image znacky a
sponzorovanou udalosti cilovou skupinou.

e Zvyseni prodeje nebo podilu na trhu.

e Zpétné vazby zucastnenych stran.




ON-LINE MARKETINGOVA

KOMUNIKACE

,,Web je sSvycarsky nuz vaseho
marketingu. (Marie Forleo)

,E-mail je sice horsi prodejce nez
clovék, ale zase vam nikdy nezalozi
odbory a nechce kavu.” (lvo Toman)
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Online marketingova komunikace

 Digitalni demence. (Manfred Spitzer)

 Digitalni obyvaci pokoj (digital living room).
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OFF-LINE VERSUS ON-LINE MARKETINGOVE

KOMUNIKACNI NASTROJE
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Vyuziti Internetu v marketingu

SEM (Search Engine Marketing)

SEO (Search Engine Optimization)

PPC reklamy (Pay per Click)

Affiliate Marketing (Partnersky marketing)
Microsite Marketing

Advergaming

Remarketing

Social media marketing

Komunikace on-line: e-mail, direct mailing,
newslettering.

Webrooming = ROPO efekt, showrooming




SEM

e Search engine marketing (SEM) je forma

internetového  marketingu, ktera  zvysSuje
viditelnost stranek ve vysledcich vyhledavacu
pomoci optimalizace a podpory marketingu.

e Do SEM se radi Search engine optimization
(SEO), ktery nastavuje a pfizpusobuje obsah
stranek tak, aby se zobrazovaly vySe ve
vysledcich vyhledavacu. DalSi soucCasti SEM je
Pay per click (PPC) reklama.




SEO

e Search Engine  Optimization (SEO) =
optimalizace pro vyhledavacCe, je metoda upravy
(optimalizace) webovych stranek tak, aby byly
snaze dohledatelné v organickych vysledcich
vyhledavacu, jakymi jsou napf. Google nebo
Seznam.cz.

e Vice nez 80% uzivatelu internetu .

e Cilem SEO je dostat webové stranky na prvni
pricky v organickém (neplaceném) vysledku
vyhledavani na vybrana klicova slova, ktera
budou prinaset nejvyssi konverzi. Googie META 1s

TITLE Bmg
TAGS
http://

RANKING AUTHORITY
Yahoo! DHESCRIPTION
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PPC reklama

e PPC znamena Pay Per Click, v prekladu platba za

Kliknuti.

e PPC reklama je placena, jen pokud na ni nekdo
Klikne. Neplati se za pocCet zobrazeni nebo za

umisteni reklamy.

o V Ceské republice existuji v podstaté jen &tyfi
dulezité PPC systémy — Google AdWords, Sklik
Seznamu, Facebook a E-target.

e PPC reklama se cCasto pouziva zaroven s jinymi

formami

zvysovani viditelnosti webu, zejména

s optimalizaci pro vyhledavacCe, kterou vhodne

doplnuje.
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Affiliate marketing

e Marketingovy nastroj internetovych firem, ktery funguje na
provazanosti stranek prodejce sluzeb nebo produktu se strankami,
které sluzbu Ci vyrobek doporucuiji.

e Jde o0 system zalozeny na propagaci produktu firmy
prostrednictvim stranek affiliate partneru, ktefi za to dostavaji podil
(provizi) z prodeje — vyuziti influencery, cenovych a produktovych
srovnavacu, ...

e Vyuzivaji je] nejvetsi e-shopy jako GLAMI, FAVI, MALL a dalsi —
affiliate program jim odhadem generuje 5 -15 % celkoveho obratu.

AFFiLIATE
MARKETING

S
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Microsite marketing

e Vyraz microsite se pouziva pro oznaceni malé uzce
zamerené weboveé stranky, ktera je zpravidla veénovana
jen jednomu produktu (dilCi marketingové kampani
apod.).

e Miva jednoduchou navigaci a kreativni grafiku.

* Microsite slouzi €asto jako doplnék hlavni webové
prezentace.

e Na microsite se uzivatel dostane vetSinou
prostrednictvim kliknuti na néjaky reklamni prvek,
napriklad banner, pouzity v reklamni kampani.




Advergaming x in-game advertising

* Reklamni hry (advergames) - interaktivni marketingovy
komunikacni nastroj v digitalnim prostredi. Aspekty reklamnich her:
Interaktivita, viralni charakter, stala pritomnost znacky,
opakovatelnost hrani, dostupnost, emocionalizace, zabava.
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Advergaming x in-game advertising
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e In-game advertising — znaCcka nebo produkt je vkladan do her,

které nebyly vytvoreny za ucelem jejich propagace.
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Advergaming x in-game advertising

e In-game advertising - podstata je stejna jako PP, velky potencial —
rust popularity digitalnich her, kreativni nastroj, emocionalizace,
participace hracu.




Remarketing

» Remarketing (nékdy také retargeting) je zpusob cileni
PPC reklamy na uzivatele, kteri jiz drive propagovany
web navstivili. Cilem je znovu se pripomenout.

e Na web se prida specialni kod, ten uzivatele pri
navsteve oznacCi pomoci cookies, reklamni systém si
ho tak zapamatuje. Prislusnou reklamu mu pak
zobrazuje na dalsich webech zapojenych v obsahoveé
sitl.

e Obecne plati, ze remarketing ma nékolikrat vetsi
ucinnost nez klasicka PPC reklama.




Remarketing

e V zobrazované reklameé lze poskytnout slevu a tim
ke koupi léepe motivovat - slevu lze postupne
zvysovat a tim | stupnovat motivaci k nakupu.

» Castym cilem remarketingu jsou také lidé, ktefi
opustili nakupni kosik. Ti meli zreimé o produkt
zajem, ale pak z néjakého duvodu nakup
nedokoncili. I u nich sleva vyborne zafunguje.

e Remarketing jako nastroj pro cross-selling -
osloveni zakaznika po koupi.

e Remarketing pouzit pro opakované nakupované
produkty — zobrazit reklamu po urcCité dobe od
koupe (predpokladana doba spotreby produktu —
napr. cartridge apod.).




Social media marketing

 Marketingovy potencial — vyuziti socialnich médii: snadna
dostupnost konkrétni cilové skupiny, rozmanitost, ucCeni a
zdokonalovani  se, casova nheomezenost, prostorova

neomezenost.

e Typy socialnich médii dle marketingove aktivity:
e Socialni sité Blogy, videoblogy, mikroblogy, diskuzni fora,
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sdilena multimédia, virtualni svety




Second life

e Trojrozmérny virtualni svét, nejdokonalejSi simulace
virtualniho svéta (registrace zdarma).

e Postavy, budovy, celé svety apod. vytvareji samotni hraci.

e Mature Grid (dospéli) a Teen Grid (13-18 let).

e V CR virutélni mésto Bohemia — participace firem jako je O2,
Staropramen, Policie CR, Cesky rozhlas, Raiffeisenbank,
Regionalni knihovna Karvina, ...




