PEMBPMAK, PEMBPMK1
zimni semestr 2022/2023

Podminky predmétu:

e 50% povinna ucast na seminarich.

e Odevzdani SP na zadané téma a jeji prezentace (25 bodu) — soucast celkového
hodnoceni + 40 bodu ze zkouskového pisemného testu - pro ziskani zkousky min. 60
%, tzn. 39 bodii.

e Dobrovolné¢ vypracovani 3 cviénych testi Vv IS vdanych c¢asovych intervalech
(ptiprava na zkousku). V ptipadé dosazeni maximalniho poctu bodl z daného testu
student muze ziskat 1 bonusovy bod (celkové 3 body).

Informace k seminaium:

e Nahlaseni téma SP a tymu na prvnim (druhém) seminafi.
e Prezentace SP ve stanoveném terminu (prezentuji v§ichni ¢lenové tymu).
e Odevzdani SP do IS.

Obsahové a formalni nalezitosti SP:

¢ Téma: APLIKACE VYBRANE PROBLEMATIKY NA KONKRETNI PRIKLADY
Z PRAXE

e Seminarni prace bude vypracovana ve skupinkach (pocet studenti ve skupiné urci
vyucujici).

e Odevzdani: do IS ve tvaru prijmeni_datumprezentace napiiklad:
(smutna,zly,vesela_05102022)

e Prezentace seminarni prace bude probihat béhem semestru dle harmonogramu
vyucujiciho. Prezentovand problematika bude navazovat na prednasky.

e Prezentace by méla trvat cca 10 - 15 minut (nutné respektovat toto casové rozpéti!).

e Prezentace by méla byt zaméfena predev§im na praktickou ukézku zvolené problematiky.
Cilem neni prezentovat teorii marketingové komunikace!

e Struktura prezentace neni stanovena - dilezité je zaujmout, vybrat to
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Hodnoceni SP - prezentace:

PREZENTACE Body — max.
Obsahova stranka — prezentace zvolené problematiky 15
Forma zpracovani (vzorky, videa, obrazky, interakce) 5
Formalni aspekty: celkovy dojem, format prezentace, projev, dodrzeni ¢asu, 5

kooperace v tymu)

Body celkem 25




Tyden APLIKACE TEMATIKY NA KONKRETNI PRIKLADY Datum
vyuky prezentace
Reklama Reklama 11/10
4 e Reklama s vyuZitim stereotypi. | ¢ Reklama informativni,
presvédcéovaci a pripominkova
(srovnat, zdiiraznit rozdily).
Doporucovatelé v reklamé Emoce v reklamé 18/10
5 e Slavné osobnosti Vv reklamé, | e Storytelling v reklamé s cilem
jejichz  negativni  reputace vytvorit emoce.
mohla poskodit vniméani
znacky.
10 Direct marketing Direct marketing 22/11
o Kreativni offline DM kampané | e Kreativni online DM kampané
na B2C trhu v letech 2021-2022. na B2C trhu v letech 2021-2022.
11 Alternativni formy Alternativni formy 29/11
e Ambientni marketing. e Virtualni product placement.
12 Legislativa a etika v MK Legislativa a etika v MK 6/12

e Klamava reklama v CR a jeji
dopady na
zakazniky/spotiebitele.

e Neetické reklamy feSeny Radou
pro reklamu.




