
Matice FCB 

• Na základě výzkumu v USA u 1800 respondentů a 250 produktových
kategorií⇒ teorie angažovanosti a teorie zabývající se fungovánímmozku.

• Levá částmozku⇒ racionální, lineární, kognitivní myšlení.

• Pravá částmozku⇒ prostorové, vizuální, emocionální funkce.



Matice FCB
Agentura Foot, Cone & Belding, 1980
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REKLAMA INFORMAČNÍ

Auta, nábytek, fin.služby, zařízení, …

REKLAMA AFEKTIVNÍ

Šperky, parfémy, obrazy, …

REKLAMA VÝROBKŮ KUPOVANÝCH 

AUTOMATICKY

Jídlo, čisticí prostředky, hygienické potřeby, …

REKLAMA PPRODUKTŮ 

PŘEDSTAVUJÍCÍ OKAMŽITOU 

SATISFAKCI

Sladkosti, nápoje, cigarety, …



Matice FCB – reklamní nástroje
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