Matice FCB

* Na zakladé vyzkumu v USA u 1800 respondentl a 250 produktovych
kategorii = teorie angazovanosti a teorie zabyvajici se fungovanim mozku.

* Leva cast mozku = racionalni, linearni, kognitivni mysleni.

* Prava cast mozku = prostorové, vizualni, emocionalni funkce.




Matice FCB
Agentura Foot, Cone & Belding, 1980

Mysleni Citéni
Vysoky
zajem < >
A
Mysleni Citéni
Citéni Mpysleni
Konani Konani
REKLAMA INFORMACNI REKLAMA AFEKTIVNi
Auta, nabytek, fin.sluzby, zatizeni, ... Sperky, parfémy, obrazy, ...
Konani Konani
Mpysleni Citéni
Citeni Mpysleni
v
Nizky REKLAMA VYROBKU KUPOVANYCH REKLAMA PPRODUKTU
zijem AUTOMATICKY PREDSTAVUJICi OKAMZITOU
Jidlo, ¢istici prostiedky, hygienické potieby, ... SATISFAKCI

Sladkosti, napoje, cigarety, ...




Matice FCB — reklamni nastroje

Mysleni Citéni
Vysoky
zajem < >
A
MySleni Citéni
Citéni Mpysleni
Konani Kondani
INTERNET, TISK TISK (&asopisy), TV
Konani Konani
Mpysleni Citéni
Citéni Mpysleni
v
Nizky KUPONY, VZORKY, OCHUTAVKY, TISK POS, TISK, INTERNET, VENKOVNI
Zajem RADIO, KRATKE REKLAMNI SPOTY, REKLAMA

POS




