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e Produkt
e (Cena
* Distribuce

e Komunikace — komunika¢éni mix

Musi vychazet z STP!
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P CO nabizime? FAKULTA V KARVINE
« Jaké jsou varianty? (velikosti, verze, barvy, edice...)
* Jak plni potiebu zdkaznika?

» Jaky je klicovy benefit/konkurencni vyhoda?
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* Kolik stoji? s
* Budete délat slevy, akce?

e Zavadéci cena vs trvala cena — bude rozdil?

e Porovnani s konkurenci

* Jaka je marZze? (zisk na produkt)
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* Kde se da koupit?

FAKULTA ¥V KARVINE

Jak probiha distribu¢ni proces? (od vyroby ke spotieb¢)
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* Jaké je sdéleni? (positioning)

Jaké kanaly pouZijete?
Online — socialni sité, PPC, influencefi, blogy, mailing, ...

Offline - TV, radio, eventy, billboardy, osobni prodej, PR, ...

Jaky bude roc¢ni rozpocet?

Kolik oslovite lidi za rok?

Jaka bude kreativa? — popis vizualu, pribéh, scénaf, ...
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® Kde S e O de hréVé? FAKULTA V KARVINE

* Co se d¢je?

» Jaka je zapletka?

* Kdo tam ucinkuje?
» Jaké je sd¢leni?

» Jak poznaji, Ze jde o vasi firmu? (rozpoznatelnost)
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1. Tym + Firma + Produkt s
2. Konkurence

3. Segmentace - Targeting — popis, vybér, odiivodnéni

4. Positioning - formulace

5. Marketingovy mix — 4P

6. Kreativa

- Trvani cca 10 minut




