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CÍLE SEMINÁŘE 

1. Cvičení na určování archetypů reálných značek a 

diskuze jejich využití v rámci CRM 

2. Cvičení zařazení zákazníků do správného typu dle 

probraných typologií 

3. Představení analytických nástrojů v HubSpot 



ARCHETYPY ZNAČKY 



CVIČENÍ NA URČENÍ ARCHETYPŮ REÁLNÝCH ZNAČEK  

1) Ke každému archetypu najděte příklad reálné značky. 

2) Jaký archetyp vás nejlépe definuje jako spotřebitele a proč? 



PŘEDSTAVENÍ ANALYTICKÝCH NÁSTROJŮ 

V HUBSPOTU 



PŘEDSTAVENÍ ANALYTICKÝCH NÁSTROJŮ 

V HUBSPOTU 



PŘEDSTAVENÍ ANALYTICKÝCH NÁSTROJŮ 

V HUBSPOTU 



PŘEDSTAVENÍ ANALYTICKÝCH NÁSTROJŮ 

V HUBSPOTU 



PŘEDSTAVENÍ ANALYTICKÝCH NÁSTROJŮ 

V HUBSPOTU 



Děkuji za pozornost 

 

Máte dotazy? 

 


