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UVOD DO LOKALIZACE OBCHODNICH

PRILEZITOSTI

2. — 3.




PROSTOROVA (REGIONALNI) EKONOMIE

= jedna se soubor modelu a teorii, ktery popisuje pfistup k ekonomické ,realité” s
ohledem na prostorové rozmisténi jednotlivych ekonomickych subjektu (firem a
domacnosti) s cilem nalézt efektivni pristup k rozvoji uzemi a vSech
zainteresovanych subjektu

= samostatny vedni obor rozvijejici se v ramci ekonomickych ved, ktery se zabyva
prostorovou dimenzi ekonomického rozvoje (ekonomickymi procesy a
ekonomickymi vztahy subjektu, jejich formovanim, interakci a chovanim v kontextu
daného uzemi )

= vychazi z ekonomie, kterou kombinuje zejména s hospodarskou a socioekonomickou geografii

= relativne mlada vedecka disciplina, pocCatky Ize najit v 1. pol. 19. stol, komplexnejsi pristupy se
zacCaly prosazovat az v 50. letech stoleti minuleho

= prvni zminky o vnimani prostoru vSak jiz miZzeme zaznamenat u merkantilistd v 15. stoleti -
zkoumala se problematika rozmisténi mezinarodniho obchodu (vzdalenost jako ekonomicky Cinitel)

= v 18. stoleti prostorové aspekty zkoumali fyziokraté - posuzovali vztahy mezi méstem a venkovem,
snaha vysveétlit rozdilnosti v pozemkove renté ve vztahu k poloze pozemku



LOKALIZACNI TEORIE

predstavuji souhrn teorii, jejichz cilem je nalézt - identifikovat faktory
(podminky) ovlivaujici lokalizaci ekonomickych aktivit v prostoru a vysvetlit
prostorove rozmisteni ekonomiky

= |okalizaCni faktory jsou specifické vlastnosti danych mist, které maji vliv na umisténi
socioekonomickych aktivit (infrastruktura, kvalifikovana pracovni sila, prumyslova
tradice aj.)

lokalizacCni teorie:

= vznikaly z podnétu kapitalistickych vlastniku, ktefi hledali optimalni — nejvyhodné&jSi misto pro
umisténi sveé firmy

o vychézejl' tak z mikroekonomického pristupu
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= smyslem je optimalizovat polohu jednotliveho podniku s cilem maximalizovat zisk, trzby Ci jInOU
pozadovanou proménnou (napf. maximalizovat ekonomickou rentu)

= jsou povazovany za predchudce teorii regionalni rozvoje



LOKALIZACE OBCHODNICH PRILEZITOSTI

= urcovani polohy, mista, lokality umisténi objektu v prostoru

= hledani vhodné geografické oblasti pro umisteni firmy (podniku) s odkazem na
jeji stanovené cile, pozadavky a specifika

= kazdé misto disponuje odliSnym souborem lokalizaénich faktoru potencialné
vhodnych pro umisténi ,té ¢i oné" firmy

= ty mohou mit povahu geografickou, ekonomickou, environmentalni, kulturni,
technologickou, socialné-politickou, pravni, vzdélanostni - kvalifikaCni aj.

= |okalizaCni faktory Ize tradicné Clenit na ekonomickeé (objektivni) a neekonomické
(subjektivni) nebo s ohledem na moderni pojeti na tvrdé (méritelné) a mekke
(nemeéritelné, jejich podstata je psychologicka Ci sociologicka)

= otazkou lokalizace firmy tak Ize doplnit standardni ekonomické otazky: (1) co
vyrabét, (2) jak vyrabét a (3) pro koho vyrabét — tedy (4) kde vyrabét



OBECNY PROCES ROZVOJE EKONOMIK (GRADUALISTICKE

TEORIE)

= primitivni, sobestacne ekonomiky s nizkou mirou investic a malym objemem
meziregionalniho obchodu

= ekonomiky s rozvinutejSi vnitroregionalni delbou prace a vyssi specializaci —
iIntenzivngjSi doprava a obchod, vznik noveé vrstvy obyvatel

= prohlubovani meziregionalniho obchodu a intenzivnéjsi formy zemeédélské produkce
= industrializace zejména v odvétvich navazanych na zemedelstvi
= specializace v dalsich odvétvich, prohlubovani industrializace

= postindustrialni spolecnost, globalizace a internacionalizace, rozvoj sluzeb, zvétsuje se
vyznam postaveni vedy a vyzkumu, vznik technickych elit, upozaduje se vyroba
hmotnych statku na ukor tvorby a uziti inovaci

= klicovou roli mély dopravni naklady a celkové transakc¢ni naklady, dnes je to spiSe
souhrn aglomeracnich efektu



ZAKLADNI TERMINOLOGIE
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= pridana hodnota (added value): predstavuje (dodateCnou) hodnotu, kterou
ekonomicky subjekt (firma) vytvofi a prida k externé nakoupenym vstupum

= hodnota, kterou vyrobce pfida svym usilim k hodnoté nakupovanych meziproduktd,
tj. surovin, materialu, paliv, polotovaru a sluzeb

= pfidana hodnota predstavuje rozdil mezi trzni cenou vyrobku a cenou meziproduktu

= vSeobecna snaha o maximalizaci pfidané hodnoty



ZAKLADNI TERMINOLOGIE — INDUSTRIALIZACE A

TECHNOLOGICKY POKROK

= industrializace: evolucni proces, beéhem nehoz dochazi k proméné predprumyslové (zemédélské — agrarni
+ femesiné - rukodélné) spolecCnosti ve spolecnost industrialni (prumyslovou) a spolecnost postindustrialni,
orientovanou na sektor sluzeb

= mechanizace: nahrazeni lidske Ci zvireci sily stroji

= automatizace: vyuzivani samocinnych systému k fizeni technologickych zafizeni a procesu, zejména v
oblasti vyroby

= snizuje potfebu pfitomnosti Cloveéka pfi vykonavani urcité Cinnosti

= digitalizace: proces zavadéni vyuzivani digitalnich technologii do riznych oblasti vyroby i Zivota
spolecCnosti

= robotizace: proces zaloZzeny na autonomni praci softwarovych robotu, zejména ve vyrobé
= plné nahrazuje pracovni silu

= technologicky pokrok: proces zdokonalovani vyrobnich a pracovnich procesu, organizace a také
samotnych prostredkl — vyroba novych vyrobku (inovace) nebo vyrobku s novymi uzitnymi
vlastnostmi, ktere lepe uspokojuji spolecenske i individualni potreby

= prubéhu technického pokroku dochazi také ke strukturalnim a organizaénim zménam vyroby i spoleénosti
= projevuje se ve vSech slozkach industrializace (mechanizace, automatizace, digitalizace €i robotizace)



ETAPY INDUSTRIALIZACE

DLE FAZ| VEDECKO-TECHNICKE REVOLUCE

« agrarni spolecnost, femeslna vyroba
* silné zastoupeni primarniho sektoru

* vynalez parniho stroje v 18. stoleti
* prvni pramyslova revoluce
» formovani industrialni spole¢nosti, rozvoj primyslu (posilovani sekundarniho sektor nad sektorem primarnim)

 objev elektrického proudu a motoru (prfelom 19. a 20. stoleti)
» druha primyslova revoluce
 prohlubovani industrialni spole¢nosti, dominance pramyslu (sekundarni sektor)

* rozvoj informacnich technologii (konec 20. stoleti)
« tfeti primyslova revoluce
« formovani postindustrialni spole¢nosti, posilovani odvétvi sluzeb (tercialni sektor)

« digitalizace ekonomiky a automatizace a robotizace vyroby (po roce 20107?)
« Ctvrta primyslova revoluce (Primysl 4.0)
» prohlubovani postindustrialni spole¢nosti (Spole¢nost 4.0), dalSi posilovani odvétvi sluzeb (kvartérni sektor)




Pojem aglomeracnich uspor zaved| poprvé
némecky ekonom Alfred Weber: aglomeracni
uspory vyplyvaji z prostorové blizkosti ostatnich
4 7 firem a mohou se projevovat jako Uspora
”AG LO M E RAC N I E F E KTY nakladd na infrastrukturu, nizsi dopravni naklady,
existence specidlnich sluzeb, obsluzného zazemi,

. , .y i vyuzivani stejnych technologii apod. Avsak pfi
= jsou to efekty, které vyplyvaji z koncentrace (prostorové e e

blizkosti) firem a obyvatel — soustredénim trhu pracovnich sil @ jimity!) se mohou zménit v nevyhody, které se
ostatnich vyrobnich faktori do malého mista projevi naptiklad rostoucimi cenami pozemka,

devastaci zivotniho prostredi, nebo naklady na
pretizenou infrastrukturu.

= zvlastni typ externalit spojenych s koncentraci
socioekonomickych aktivit — ¢im vySsi koncentrace, tim vySSi
jsou aglomeracni efekty

externi

= pozitivni (Uspory) a negativni (naklady) (Vnéjsi;
exogenni)

= pozitivni vedou k prohlubovani koncentrace a lokalizaci dalsich

subjektiim, zatimco negativni efekty povedou K jejich dislokaci , .,
uspory lokalizacni
= aglomeracni Uspory maji vliv na produkéni funkci dané firmy — | (ztraty) z — uspory
snizuji jeji naklady a poskytuji dané firmé konkurenéni vyhodu rozsahu (ztraty)
= rozeznavame je na urovni jednotlivych subjektu (zejména Gspory urbanizagni
firem), odvétvi Ci daného mista (ztraty) ze | gspory
= obecné efekty (Uspory) délime je na efekty interni (vnitini) a» specializace (ztraty)

externi (vnéjsi - aglomeracni)




Uspory z lokalizace = vyuziti dostupne difuze inovaci =
s infrastruktury a sniZzeni dopravnich “ snadné predavani
nakladu, sdileni obsluznych zavodu i inovativnich postupt v
stejnych technologii, difuze inovaci, rdmci prostoroveé
zesileni vazeb mezi podniky a tvorba koncentrovanych firem

= vnitrni (interni/endogenni) — vznikaji faktory nachazejici se uvnitr firmy (firma napr. rozSifi
vyrobni kapacity, zlepSi technologii vyroby, lepSi délba prace apod.), obvykle pfimo vyplyvaji z
rozsahu produkce

= uspory z rozsahu (economies of scale) jsou pojem z oboru mikroekonomie, pod kterym se rozumi
vyhody, které skyta provoz Ci vyroba ve vetsim meritku

= naklady na vyrobu dodatecné jednotky klesaji s rostoucim objemem vyroby
= uspory ze specializace — prinosy vzniklé z prohlubovani specializace

= vnéjsi (externi/exogenni; AGLOMERCNI) — vznikaji diky faktortm mimo firmu, firma jich
dosahuje expanzi odvétvi, kterého je soucasti, obecnym rustem kvalifikace pracovni sily,
nalezenim novych surovinovych zdroju, ucasti v klastru, implementace inovaci a
technologickych postupu, zlepSeni infrastruktury apod.

= |okalizaé¢ni faktory (localization factors) - specifické vlastnosti danych mist, které maji vliv na
umisténi socioekonomickych aktivit ve formé uspor z lokalizace (v rizné mirfe je mohou
dosahovat vSechny jednotky lokalizované v daném prostoru a projevuje se zejména rustem
produktivity a poklesem nakladu)
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celkove spoleCenské naklady = celkové soukromé naklady + suma externich
nakladu

EXTERNALITY

= Cinnost (vyroba, spotfeba, chovani) jednoho subjektu zpusobuje nezamyslené naklady nebo pfinosy jinym
subjektim, aniz by ti, ktefi zpusobili naklady ¢&i ziskali prinosy, za né platili

= jedna se o vedlejSi, nezamysleny efekt urcité Cinnosti, ktery je jednosmérny, neekvivalentni a
neprochazejici trhem (jedna se o selhani trhu)

= externi naklad nebo vynos néjaké Cinnosti (finan¢ni i nefinancni)

= externi naklad, negativni (zaporna) externalita (naklad Cinnosti, ktery nesou jini lidé nez ti, ktefi ji vykonavaji),
spoleCensky je zadouci externalitni naklady potlaCovat

= externi pfinos, pozitivni (kladna) externalita (pfinos Cinnosti, ktery pfipadne jinym lidem nez tém, ktefi ji
vykonavaiji), spoleCensky je Zzadouci externalitni pfinosy podporovat

= cClenéni:
= podle prostorového pusobeni (mistni, regionalni , narodni, mezinarodni, globalni

= ]rc)odkle f;mkce, ktera je jimi ovlivnéna: externality spotfeby (ovlivnéni funkce uzitku) a externality produkce (produkcni
unkce

= podle u€inku (pozitivni, negativni, recipro¢ni)

= podle schopnosti penetrace mezi sektory (externality v ramci daného sektoru (odvétvi), externality uvnitf daného
sektoru s dopadem do dalSiho sektoru)

= podle vlivu na ekonomickou efektivnost (s adresnym ekonomickym dopadem, s ploSnym ekonomickym dopadem, bez
ekonomického dopadu)



DALSI VYBRANE EFEKTY

= primé a neprimeé

= efekt zmény proménné vyvolané zménou endogenni veliCiny

= efekt zmeny promeénne vyvolané zmenou exogenni veliCiny (zmeény vyvolaneé faktory vne systém),
napr. externalitni efekty

= synergické

= efekt spolupusobeni, soucinnosti vice Cinitelu, ktery je vSak kvantitativné Ci kvalitativné jiny nez jejich
prosty soucet

= pusobenim synergickych efektd vznika vysledek, ktery je vétSi nez soucet dilCich slozek (1+1>2)
= multiplikacni

= efekt pfi némz dochazi v situaci, kdy zvySeni nebo snizeni jedné (exogenni) proménné zpusobi nasobné,
prirustkové zvySeni nebo snizeni proménné druhé (endogenni)

= spillover effect (efekty prelévani)

= identifikujeme ho v celé radé oblasti, kdy se nam jedna, tfeba i zdanlivé nesouvisejici udalost Ci jev
promitne do udalosti ¢i jevl jinych ,jinde*



DEKUJI ZA POZORNOST.




