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1. PROSTOROVE USPORADANI EKONOMIKY

= snaha vysvétlit prostorové rozmisténi podnikt vyrabéjici vyrobky s rozdilnymi dopravnimi naklady, rozdilnou funkci
poptavky a rliznou hustotou osidleni

= 30. léta 20. stoleti
= reakce na rozvoj vyroby, prohlubovani specializace a zvySovani konkurence, zavedeni statnich zasahu do ekonomiky
= cilem firem je maximalizace zisku — jaké je zadouci uspofadani hospodarské Cinnosti v daném prostoru
!
= Hotellinguv model lokalizace duopolu, Christallerova teorie centralnich mist a Loscheho model trznich zén
= tyto modely (teorie) vychazeji z von Thunenova pristupu:
= existuje homogenni plochy s pravidelnou distribuci a kvalitou zemédélskych podminek a pfirodnich zdroju
= ve vSech Castech téchto ploch je hustota obyvatelstva stejna (neplati pro Loscheho)
= nemeni se technika vyroby
= naklady na transport a hospodarnost se liSi produkt od produktu
= U kazdého vyrobku existuje specificka poptavkova funkce

= predpoklada se, ze vSichni vyrobci se chovaji racionalné a existuje volny vstup do odveétvi



prof. Harold Hotelling (1895-1973)
Hotelling, H., (1929). Stability in Competition. The Economic Journal, Vol. 39, No. 153, pp. 41-57

jednoduchy prostorovy (linearni) model dvou firem (duopolu) prodavajicich homogenni produkt

vysvétluje teorii konkurence mezi malym poctem firem na trhu, konkrétné dvéma
odklon od neoklasickych pfedpokladu dokonalé konkurence (soutéze)

podminkou je rovhomérné rozlozeni spotrebitelll na kazdé jednotce délky trhu (napf. na ulici, plaz

vrwvs

zaméruje se na zkoumani vzajemnych vazeb lokalizacnich rozhodnuti firem

prostor ne jako prekazka pro pohyb zbozi, ale jako pfilezitost pro konkurenty (firmy), aby byli co nejblize svym
zakaznikim — firmy hledaji vhodnou lokalitu pro umisténi své ,prodejny“ (soutézi o trzni prostor) a nasledné

stanovuji cenu své produkce (tu tvofi dopravni naklady dle lokace prodejny a vyrobnich nakladu, které jsou pro
oba prodavajici stejné)

na zakladé této teorie vznikl Hotellingliv zakon, ktery fika, Ze za urcitych predpokladu je pro prodejce
nejvyhodnéjSi umistit se na (ohraniCeném) trhu uprostred a blizko (vedle) sebe, kazdy prodejce bude
“obsluhovat nolovinu trhu a bude <i hlidat® konkurenci abv se nenosunula do ieho ¢éasti trhu



The Hotelling Beach

= konkurencni boj dvou prodavacu zmrzliny na plazi — hledani optimalni lokace prodejce

m cena odrazi odliSné dopravni naklady, vyrobni naklady jsou shodné pro oba prodejce, zbozi je identické nebo velmi
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rovnomerné rozdéleni racionalnich
spotrebitel

kazdy zmrzlinaf na jedné poloviné plaze
rozdélené neviditelnou linii— polovina
zakazniku ve stejné vzdalenosti od
voziku

zmrzlinari vSak pfirozené chtéji obslouzit
vice zakaznikl — posun voziku smérem
k druhému s cilem obslouzit vétsi Cast
plaze

nakonec skoncCi vedle sebe uprostred
plaze

optimalni lokace: ve stfedu plaze zady k
sobé — ani jeden nemuze rozsifit svu;
trh na ukor toho druhého

spoleCensky prospesnéjsi by bylo kdyby,
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Figure 10 The location of ice-cream vendors on a beach.
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Source: adapted from Alonso, 1964; original example, Hotelling, 1929.




2. HOTELLINGUV MODEL

transak¢ni naklady: predstavuji Cas,

= ulice, spotrebitelé jsou na ulici rovhomerné rozmisteni praci, energii a veskeré ostatni naklady
= jeden prodejce Vﬁ?a_ltozene za UcCelem realizace dané
aktivity

= umisténi obchodu je majiteli Ihostejné, je jediny a bude pritahovat vSechny zakazniKy z ulice
= spoleCensky je optimalni (vhodny) bod v poloviné délky ulice, aby se minimalizovala vzdalenost, kterou lidé
potrebuji, aby se do obchodu dostali — snizuji se tak jejich transak¢ni naklady (zejména na dopravu)
= dva prodejci

= podle Hotellingova zakona budou dva obchody hned vedle sebe ve stejné poloviné cesty, kazdy ochod bude
obsluhovat polovinu trhu, jeden bude obsluhovat zakazniky z leva, druhy zprava
1

spoleCenské (Paretovo) optimum: kazdy jedinec ve
spolecnosti nemuze dosahnout lepSiho postaveni bez
toho, ze by se postaveni druhého (jiného) zhorsilo.
Jedna se o rovnovazny stav, kdy se nelze mit Iépe... a
pokud ano, tak jen na ukor nékoho jiného

spoleCensky optimalni lokace: takové rozmisténi
ekonomickych subjektu, kde vSechny zainteresované
subjekty maximalizuji své uzitky — pfinosy a
minimalizuji své naklady (nase pojeti)




2. HOTELLINGUV MODEL - PRIKLAD

stfed (s)

prodejce A
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prodejce B

pa! qa) (pb! qb)
a ‘ X y ‘ b

\

1

A

1

1

B

1

I

délka trhu (I; I=a+x+y+b)

priklad: ulice, dva prodejci A a B, Ctyfi jednotky délky trhu (a, x, y, b), 4
spotrebitelé (po jednom na kazdou délku trhu), ktefi nakupuji po
jednom kusu produktu, c=10

1= 4 qpmancet+1=2

pA=10(4+0/3)=40; pz=10(4-0/3)=4

Qx=1/2(4+0/3)=2; |.—
m,=p*q=40"2 — m,=80; ng=80

stejné by to vyslo i v pripadé, zZe by platil Hotellingtv zakon (U
zady k sobé; kdy se jiz prodejci nebudou moci posouvat na uzemi

konkurenta), resp. vzdy, kdyz budou prodejci lokalizovani stejné daleko od
hranice trhu (a & b budou totozné)

na kazdou jednotku trhu pfipada jeden

spotrebitel, ktery kupuje od nejblizsiho prodejce

spotrebitel si vybira prodejce s min. naklady

= koupi tedy zbozi u toho, kterého ma blize, protoze
cena produktu zavisi na dopravnich nakladech,
tedy na lokaci prodejce

® nachazeji-li se prodejci ve stejné vzdalenosti od
okraje trhu, pak jejich cena bude stejna a nam je
,Jedno” jaka je (poptavka spotrebitele po produkci
je dokonale neelasticka)

existuji transakCni naklady ,c* na jednotku délky

trhu

prodejce si uctuje jednotkou cer'* 2

prodava mnozstvi zbozi ,q" £y == (l L4 ) ,

zisk prodejce: m=p * q neb : . )

« a-by 1/ a-by _ =£(I_ﬂ—b)
pA_C(H 3 )’QA_E(H 3 ) P2 3 /7
1
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2. HOTELLINGUV MODEL - PRIKLAD

= a=1
:
A 4_ 4% = x=0,93 a+x=q, a y+b=qg
: 0 = y=0,67 =— musi se rovnat délce trhu
- i (I=4)
a X Ly v b . b=1d
1 ? £ ? 1,4 ’
: = pro kontrolu musi platit py+c*x=pg+c*y
38,67+10%0,93 =
c=10;1=4 =f(1+a;b,

48 = 48

pA=10(4+(-0,4/3))=38,67; B SOEEOMISIEANGSS] = c(1-250) 05 =
qa=1/2(4+(-0,4/3))=1,93; Sl EOMISH=2100 .

na=p*q=41,33*2,07 — g = 85,6

T[A:p*q=38,67*1 ,93 — '|'[A= 74,6 T, = E (I + 3

UKOL: O kolik by zvysil svij zisk prodejce
A, oproti vychozi situaci pokud by posunul
SVOjI prode/nu od sve hranice trhu o 1,8

m  zaokrouhlovali jsme, tedy vysledky nejsou uplné presné!
prodejci B se vyplatilo posunout svou prodejnu blize stfredu trhu!

> Y = Y W Y



3. CHRISTALLEROVA TEORIE

CENTRALNICH MIST

Walter Christaller (1893-1969), némecko-Svycarsky geograf

autor teorie centralnich mist (Central place theory, 1933; Die zentrale
Orte in Suddeutschland), ktera se zabyva problematikou prostorového
systému osidleni, snazi vysvetlit poCet, velikost a rozmisténi sidel v
sidelni strukture predevsSim na zakladé ekonomickych charakteristik za
pfredpokladu racionalniho chovani zakaznikl, majitelt firem a obchodu a
za predpokladu relativné homogennich fyzicko-geografickych podminek v
realném Case

= cil: snazil se vysledovat zakony ovlivhujici pocCet, rozmisténi a velikost sidel
svou teorii zpracoval na prikladu rovinatého jizniho Némecka, ktery tak

navazal na Johanna von Thunena, jenz se podobnou teorii zabyval jiz v
roce 1826

centralni mista jsou takova centra, ktera ,obsluhuji“ své okoli
= tato centra mohou patfit do rozdilného radu nebo skupiny

= fad, do kterého centralni misto patfi, je urCen v zavislosti na rozméru
oblasti, do které dodava své zbozi

= plati, ze sluzby vysSiho fadu (napf. nemocnice) obsluhuji vétsi prostor
nez sluzby niz§iho fadu (napf. trafiky)

W === City B=illage

A = Town ©-—— Hamlet

sidlo v sidelni strukture: seskupeni
jednotlivych osidleni tvorici uzavieny celek
vcetné hospodarskych objektu a
dopravnich zafizeni na urCitém
vymezeném uzemi, které byva urbanisticky
oddéleno od okolnich sidel. Je to misto
koncentrace hospodarskych a ubytovacich
funkci obyvatelstva — zakladni centrum
lidskeé aktivity

zkoumanou sidelni strukturu tvori (1)
meéstska a (2) venkovska sidla: osada,
vesnice (viska), mésto (méstys) a
velkomésto



predpoklady teorie:
1.  homogenni rovina s totoznou dopravni

3. CHRISTALLEROVA TEOR I et

, . i 2. stejny typ dopravy, totozné dopravni naklady
C E N TRAL N I C H M I ST 3. rovnomeérné rozmisténa populace
4. spotrebitelé minimalizuji svoji dopravni
L } vzdalenost
=  model rozlisuje tri typy sluzeb: 5. vsSichni spotfebitelé maiji totozny pfijem a
m zakladni sluzby, které uspokojuji bézné potreby, tj. sluzby Eﬁcz)sgs;/)ky na sluzby (totozne spotrebni
nezbytné 6. centralni mista poskytuji zbozi, sluzby a

administrativni funkce jejich zazemi

= sluzby vyssiho radu, které uspokojuji obCasnou potrebu 7. poskytovateld sluZeb se snazi pokrjt co

= a sluzby nejvyssiho fadu, které vyuzivame sporadicky nejsirsi moznou oblast trhu
A
m  Christaller uvazuje tfi zakladni principy (stejné jako Losch) pfi O _ vyznam centra se hodnoti
utvareni ton: trzni, dopravni a administrativni — centralni podle tzv. centrality (nikoli
mista tedy musi byt umisténa ve stejnych vzdalenostech od primarné podle poctu
sebe, tj. vytvareji rovnostranny trojuhelnik Q obyvatel), tedy podle

rozsahu poskytovanych
sluzeb nebo zbozi, to pak
reflektuje hierarchii
centralnich mist, centra si
postupné formuiji své
obsluzné funkce pro svoje
okoli (zazemi)

= {rzni oblasti budou mit tvar 6uhelniku

m stfediska jsou vzdy lokalizovana ve stfedech téchto
Sestiuhelniku (velikost dana pozadavky typu obchodu na
pocet zakaznikl)

= vychazi ze zakladni geografické pravidelnosti
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http://geomatika.kma.zcu.cz; https://is.n'ﬁuni.'cz; Cadil, 2010; https://geography.upol.cz
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EKONOMICKY PRAH EFEKTIVNOST!I — PRAHOVA

POPULACE

vychozi mysSlenka teorie je, ze mala sidla produkuji pouze omezeny sortiment zbozi a sluzeb

obyvatelé poptavaji zbozi a sluzby ve vétsi variabilité, které si obstaravaji v dosazitelné vzdalenosti

Cim Castéji spotrebitelé zbozi pozaduiji, tim je centrum jeho poskytovani lokalizovano blize (resp. dale); princip poklesu poptavky
vzhledem k rostouci vzdalenosti

postupné se formuji osidlené oblasti (regiony) - urcité sféry vlivu - ovlivnéné ¢asovou dostupnosti a dopravnimi naklady, kde se
nachazi takovy (minimalni) poCet obyvatel (prahova populace), které je schopno uzivit dané ekonomické zazemi — lze stanovit tzv.
prah zbozi a sluzeb, ktery pfedstavuje minimalni poptavku nutnou k existenci firem (typ zbozi a sluzeb se odrazi v hierarchii
centralnich mist)

drazSi a méné Casto potiebné statky maji vySSi hranici dosahu nez statky levnéjSi nebo pouzivané Castéji

e _centrum ?2??
< minimalni prah — minimalni firmy realizuji zisk firmy realizuji ztratu
pocet spotiebitelt potfebnych k
fungovani obchodu ¢i realizaci
sluzby (prahova populace);
odpovida minimalnimu rozsahu
nabidky
~maximalni prah — oblast, pro
kterou se vyplati vyuzivat danou
sluzbu (tedy za ni dojizdét);
odnovidada mavimalnimii rozeahii



4. LOSCHEHO MODEL TRZNICH ZON

August Losch (1906 — 1945), némecky ekonom

Die rdumliche Ordnung der Wirtschaft (Spatial Organization of the Economy; 1940)
navazal a rozpracoval Christallerovy hypotézy v ramci ,teorie trznich zén*

= snaha vymezit trh pro individualniho vyrobce v€etné determinace jeho ceny, vynosu a objemu
produkce

= tj. vychazi z budovani trzni sité zdola, od jediného vyrobce (model se tvofi postupné od sidel s

v v s

= kazdy typ zbozi Ci sluzby ma razné velkou ,lokalizacni sit®, které se pfes sebe prekryvaji —
kazdé centralni misto vysSSi urovné nemusi nabizet vSechny statky jako misto na nizSim stupni
centrality

= dopravni naklady jsou rizné pro kazda druh zbozi a sluzeb a tak se budou liSit i velikosti trznich oblasti

= |Ldschova modifikace Christallerovy teorie je vyrobni struktura s jednim spoleCnym dominantnim
centrem z néhoz vychazi prostorove vysecCe s ruznym poctem center nizSich fadu

= v oblasti s nejvy§Sim - dominantnim centrem se vyrabéji vSechny druhy vyrobku a sluzeb

= dochazi ke specializaci jednotlivych dilCich center (nizSiho fadu), rozdéleni pracovnich sil a obchodu

B <pecializace vede ke koncentraci vvrobv v tircitveh centech a <nolir < tim ke koncentraci danveh <skiinin



4. LOSCHEHO MODEL TRZNICH ZON

LOSCHEHO POPTAVKOVY KUZEL, TRZNI ZONA

z teze, Zze poptavané mnozstvi statkl se na zaklade vzajemného vztahu mezi poptavanym mnozstvim a
odviji jednak od ceny zbozi, tak také i od vzdalenosti podniku lze vytvofit trzni zénu producenta
vzdalenosti od mista produkce (lokalizace prostfednictvim tzv. Loschova poptavkového kuzelu, kdy rotaci
firmy) okolo mista lokalizace firmy uréime okruh spotfebitell, které je

producent schopen obslouzit

P — misto lokalizace firmy

dopravni naklady a cena produkce stoupa

s vySSi vzdalenosti producenta od cena F — mezni bod dosahu o
Spot‘r’ebite|e coz vede ke sniZzovani OP — cena produktu v misté lokalizace firmy i mnozstvi
t4 , h’ Satvi OR — cena produktu v misté R Q
poptavaneno mnozstvi = PQ — poptavka po produktu v misté vyroby i
= nejnizsi cena zbozi je v misté samotné RS —poptavka po produktu v misté R i
v ;. . PF — polomér trini zény :
produkce zbozi (dopravni naklady jsou poiomer ]
nUIOVé) trzni = i
0 , . zén R 5 :
= s rlstem vzdalenosti trhu ! \ |
(poptavajicich) od firmy se poptavané PO Q ;
mnozZzstvi vlivem rustu ceny (dano x F_ﬁ
rostoucimi dopravnimi naklady) zbozi < ] S
Klesa a do bodu maximalni 0 mno¥stvi S~ P R _F vidilenos
vzdalenosti, kde je poptavané mnozstvi | ]
olomér trini zén
rovno nule . P o

= {j. trzni cena produkce poroste v zavislosti
na vzdalenosti trhu od mista vvrobv

trini zona
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The Losch theory of settlement
distribution: interlocking meshes
of many different k-values
produces city-poor and city-rich
sectors around a regional capital
city.

konkurence (na trhu se bude
nachazet vice producentu se
stejné odvozenymi trznimi
kruhy) dojde k pfeméné
puvodnich kruhovych trznich
zon na Sestiuhelnikoveé trzni ; ghie R T
zony, které beze zbytku pokryji

uzemi, poptavka po produktu
bude uspokojena v kazdem
misté

10

dopravni naklady jsou odliSné
pro kazdy druh primyslu, a
proto se budou lisit i velikosti
trznich oblasti

City-poor sector

City-rich sector

https://is.muni.cz



aplikace modell v praxi (pfedevsim v
50. a 60. letech minulého stoleti):
vystavba kibucu (osad) v Izraeli,
osidlovani poldru v Nizozemi Ci
fvormovénl' stfediskovych obci v byvalém
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= 3 teoretické koncepty:
= Hotellingliv jednoduchy prostorovy model
= hledani a vysvétleni pfiCin shlukovani firem na maloobchodnich trzich

m  Christallerova teorie centralnich mist

= snaha vysvétlit zakony ovlivaujici poCet, rozmisténi a velikost sidel

slabiny modelu: statické modely nereflektujici vnéjsi vlivy a vazby,
politickou situaci, pfirodni podminky, globalizacni tlaky, historické a
= snaha vymezit trh pro individualniho vyrobce vCetné determir spole¢enské tradice a vazby aj. —nerealisticka zjednodu$eni reality,
jeho ceny, vynosu a objemu produkce a vysvétlit priciny pocti redukce socialnich jevt pouze na prostorové zaleZitosti, hlavni
rozmisténi a velikosti sidel na zakladé vyrobni specializace diferenciacni faktor — vzdalenost a s tim spojené dopravni, resp.
L, L i L, transakcni naklady
= dnes podleha struktura centralnich mist dynamickym zmenam (zejména diky rostoucim dopravnim

moznostem)

= Loscheho model trznich zon

= rostouci kupni sila skrze poptavku zvySuje nabidku statkd (rdst sortimentu) — rozSifovani hierarchie
centralnich mist a sou€asné rozSifovani nabidky statku v centralnich mistech niz§iho fadku, zhusténi
centralnich mist, upadky centralnich mist nizSich fadua (napf. potraviny se dnes nemusi nakupovat v misté
bydlisté)

m diky husté dopravni strukture dochazi ke zvétSovani trznich oblasti a prohlubovani konkurence



= Dekuji za pozornost.



