Pro faktory A a B se dvémi Urovnémi (+,-) byl sestaven Uplny plan. Kazdy pokus se opakoval dvakrat. Vy:
uvedeny v tabulce.

a) Doplnite sloupce tabulky A, B, AB.

b) Vypoctéte efekty faktort A, B a efekt interakce faktord AB.

c) Napiste rovnici modelu experimentu.

d) Vypocitejte rozptyl odhadu efektu faktor(.

e) Testujte, zda jsou faktory A, B, AB statisticky vyznamné (alfa = 5%).
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sledky jsou



Pouliéni prodavac hotdogl proved| experiment se dvéma faktory, které by podle né&j mohly ovlivnrio
Témito faktory jsou pousténa hudba (faktor H) a misto prodeje (faktor M)
Faktor H nabyva dvou Urovni: pusténa hudba (+), ticho (-). Faktor M ma také dvé drovné: namésti (+

a) Vypoctéte efekty faktort H, M a efekt interakce faktort HM.
b) Provedte grafické hodnoceni efektd faktort

c) Nacrtnéte grafy interakci

d) Najdéte (regresni) model experimentu

HM Y (trzby v tis. K¢.)

+ + 7.5
- - 6
- + - 9

- - + 4




vat trzby.

) a obchodni centrum (-)



