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REKLAMA NA INTERNETU

Reklama ve vysledcich
vyhledavani (TOP pozice)

Vysledky vyhledavani
obecné nabizi kromé
placenych linkt (viz obrazek)
také vysledky organické,
které ovSem PPC reklama
neovlivni.

V organickych vysledcich ma
nejveétsi vahu SEO konkrétni
weboveé stranky.

Goagle

Nakupy Obrazky Videa Mapy Zpravy Knihy Lety Finance

Priblizny pocet vysledkut: 2 750 000 (0,45 s)

Sponzorovano

. eobuv.cz
https://lwww.eobuv.cz  §

BézZecka obuv on-line - Podzimni kolekce - Podzim-zima 2023
Moznost doruceni zdarma. Rychlé doruceni. Nakupte levnéji online na eobuv.cz. Nejvétsi on-line
vybér. Prémiova kvalita za dobrou cenu. Nevahejte. 100 dni na vraceni.

Panska BéZecké Boty
panska obuv Renomovana znacka. Bohaty vybér.

Bézecké Boty
panska obuv damska obuv

-15% s kdédem: gift15

Sleva pfi nakupu za min. 2500 K& Levnéjsi vybrané produkty

Sponzorovano

adidas.cz
https:/www.adidas.cz  §

Athleisure adidas® - Ziskej slevu offline az 50 %

Vyuzij az 50% letni slevu na svoje oblibené kousky adidas®. Nakup si online je$té dnes!

Sponzorovano
sportisimo.cz
https://www.sportisimo.cz > bezecke-boty &
BéZecké boty - E-shop v pIném provozu
Bez kvalitnich a pohodinych bot se pfi béhu neobejdete. Vybirejte na SPORTISIMO

._' Top4Running.cz
https://top4running.cz » beh-obuv ~ $

BéZecké boty | 3109 Produktl

BéZecké boty nejcastéji na asfalt a beton. Tyto podminky vyzaduji
bézeckou obuv s tlumenim, $pickovym odpruzenim a zaroveri mu...
BéZecka obuv na silnici - Panské bézecké boty

béZecka obuv X =m J @

Q
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REKLAMA NA INTERNETU

Reklama ve vysledcich
vyhledavani (TOP pozice)

Dalsi ukazka je z inzerentni
sité¢ Ceské znaCky
vyhleddvace Seznam.

Propa

béZecka obuv

Q Internet () Obrazky 7 Zbozi Q Mapy (+) Videa (Z) Zpravy

GLAMI | vyhledavaé mody - Bézecké boty stylove
glami.cz/bézecké-boty Rrekama
Nakupovani nikdy nebylo snazsi. Bézeckeé boty - nové produkty, kolekce a slevy.

Znackova Obuv - eobuv.cz - 100 dni na vraceni zdarma
eobuv.cz Reama
Bohaty vybér stylt a velikosti. Objednejte si a zkuste to doma.

extra -15% na darky - 250 K& s newsletterem - MoZnost doru¢eni zdarma - Vraceni do 100 dni

zdarma

BéZecka obuv - Vanoce se bliZi | Tisice
mall.cz/Sporty  Rekiama

Nenechte si ujit nasi akéni nabidku a vyberte si bézecka obuv jiz od 409 K& na Mall.cz

Bézecka obuv - akéni ceny - SPORTISIMO - 100+ prodejen

sportisimo.cz/Bezecka-obuv Reiama

Hokok k4,1 (14)

Vybéhnéte v nové bézecké obuvi. Siroka nabidka. Ve skladem. SPORTISIMO
® Revnicka 121/1, Praha

BéZecké boty | MALL.CZ

mall.cz/bezecka-obuv
Bohaty vybér bézecké obuvi za skvélé ceny! Dodani do 24 hodin. | MALL.CZ

Zbozi.cz » BéZecka obuv

Under Armour Charged Bandit TR 2-

GRY 3024186-102 42

Trailové bézecké boty jsou v ¢erném provedeni se
zelenymi prvky a potési kazdého muze, ktery preferuje
trendy sportovni vzhled. BéZeckeé tenisky na trail ma...

1499 - 2744 K&
Skladem v 12 obchodech

&3 Firmy € Slovnik

Nabidky ze Zbozi.cz

Reklama

Hoka Panska bézecka
Challenger AT... obuv Mizuno
Skladem Panska bézec...
+ Doprava zdarma Skladem

3099 Ké 2999 K¢
Sportovna.cz Sportisimo

Panska bézecka Panska bézecka
trailova obuv obuv ASICS
HOKA ONE... Panska bézec...
Skladem Skladem

3530 Ké 2799 Ké
Skibikecentrum.cz Sportisimo

e 2

BéZecké boty BéZecké boty
On-running... Mizuno WAVE
Skladem RIDER GTX...
+ Doprava zdarma + Doprava zdarma
3189 Ké 3592 Ke
Prm.com Behani.cz

Dal$i nabidky na Zbozi.cz »
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 Reklama v obsahové siti

* Format reklamy, ktery vidime
na riznych webovych
strankach po internetu.

* Na ukdzce kampan
spole¢nosti Mall na webu
Prozeny.cz
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MALL.CZ

Détsky bat0zek zdarma

ke koupi 2 mésicnich baleni Pampers Active Baby

>

Pampers.

Vybirene zde >

& PROZENY

MAGAZIN HOROSKOPY RECEPTY PORADNY VASE FOTKY

KRASA A MODA SEX A VZTAHY ZDRAVi A ZIVOTNI STYL RODINA BYDLENI

J .
E { & o SEXYPYZAMA, KTERA
A';aﬁ ZAHREJI: VYBERTE S|

Q| Phihiasitse Seznam

RYCHLA SNiDANE PRO
CELOU RODINU? ZKUSTE
VAJICKOVE MUFFINY!

RECEPTY

DIAGNOSTIKA Z JAZYKA:

\a,‘ POZNEJTE NEMOC],
. NEZ PROPUKNOU NAPLNO!

J ZDRAVI A ZIVOTNI STYL

KADERNIK RADI: JAK SI
SPRAVNE UMYT VLASY,

Propagace webové stranky
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* Silnym nastrojem online reklamy jsou retargetingové
kampané¢. Nékteré inzerentni platformy je oznacuji jako
remarketing, ale v principu se jedna vzdy o ten samy postup.

* Diky digitalni stopé, kterou za sebou na internetu
zanechavame ve form¢€ cookies mohou inzerenti cilit reklamu
na ty uzivatele, kteti provedli na webove strance urcitou akci.
Urcité jste se setkali s tim, Ze jste s1 prohlizeli néjaky produkt
na e-shopu a pot¢ vas pronasledovala reklama na tento
produkt 1 na dalSich webovych strankach.

Propagace webové stranky
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$24,680 €27,02

czc.cz . HOSPODARSKE NOVINY

PC, notebooky Mobily & Tablety Potitace Intemet AVmédia Geekosféra
a Al in One
Vyber si z 6 produktd SteelSeries Apex M800: | skvéla klavesnice za 5 tisic

mize mit mouchu

ZdenékKril 1

—- =~ = * Apex M800 je aZ na jeden detail 3pickova herni klavesnice. s e
« Vyborny dojem kazi drobny technicky nedostatek ve zpracovani. S \
« Funkéné ani technologicky neni klavesnici o vytknout, dokonalé je : .
podsviceni.
by /

° ey A 2 gl , : AspireV 15 Nitro
4U4), éern \C S| V15 Nitro Il (VN7-592G S), €ern € ire V15 Nitro Il (VN 2G ) :J Black Edition

i
dodani 4o Vanoc
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* Konverze, v anglickém znéni Conversion Rate, je
uspéSne dokonceni néjaké akce. U e-shopu pak
konverzi reprezentuji akce skuteCnych zakazniku.
SkuteCcnym zakaznikem je ten, ktery s1 u vas
zakoupil zbozi, registroval se k odbéru newsletteru
nebo provedl registraci. Obecné do konverze spada
uzivatel, ktery provedl pozadovanou akci.

(MikulaSova a Sedléak, 2015, s. 292)

Propagace webové stranky
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* S timto pojmem souvisi konverzni pomér, coz je metrika, ktera
vyjadiuje kolik pro-cent uzivateli dokonCi pozadovanou akci

(provede konverzi).

* Konverzni pom¢r neni vysadou pouze u online aktivit, mizeme
s1 jeJ klidné vysvétlit na prikladu kamenného obchodu. Pokud do
prodejny piyyde 50 zakazniku a 25 z nich nakoupi muzeme
hovorit o konverzi 50% (polovina zakazniku, ktefi vstoupili do
obchodu nakonec nakoupilo). Totéz pak v ptipadé e-shopu bude
znamenat, pokud z 5 000 navstévniku nakoupi 2 500.

Propagace webové stranky
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Kliknuti na reklamu Konverze

Méfeni konverzi [or  emmmmmm— |

Mé&Fi konverze na stejném zafizeni

Kliknuti na reklamu Konverze

Konverze mezi zarizenimi ETE———
M&#i konverze, které zaénou kliknutim na w ________ > !
reklamu na jednom zafizeni a dokonci se S
na jiném

Klsknuti na reklamu Kliknuti na reklamu Konverze
Atribuce mezi zafizenimi [T s o com——
Mé&fi celou trasu konverzi mezi zafizenimi l > !
u vyhledavani

Propagace webové stranky
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 CTR

* Click through rate

* Mira proklikovosti, je zakladni metrika pro méteni tispéSnosti online reklamy

* Vypocet bere do uvahy pocet zobrazeni a pocet kliknuti:

* CTR = (¢islo kliku / ¢islo zobrazeni) * 100

« CTR =(200/10000) * 100 =2 %

* 7 10 000 zobrazeni reklamy na ni kliklo 2% (200)

» Zobrazeni se nékdy fika takeé imprese

*  Vysoké CTR znamenad, ze maji zakaznici o reklamu zajem — je pro né
relevantni

Propagace webové stranky
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« CPC

e Costs per click

* Naklady na kliknuti

* Vypocet bere do ivahy smluvenou sumu za proklik a pocet kliknuti:
 (CPC = Cost to an Advertiser / pocet klikti

* Cost to an Advertiser: 2 € * 1 000 =2 000

* Objednatel musi zaplatit 2 000 €.

Propagace webové stranky
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- CPM

* Costs per mile

» Naklady na zobrazeni tisicovce lidi

* Vypocet bere do tivahy smluvenou sumu za tisich zobrazeni a pocet
zobrazeni:

* CPM = Cost to an Advertiser * 1 000 / PoCet zobrazeni

e Cost to an Advertiser =5 € * (200 000/1 000) =1 000

* Objednatel musi zaplatit 1 000 €.

Propagace webové stranky
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* BOUNCE RATE - Mira okamzitého opusténi

* Okamzité opusténi je navstéva jedn¢ stranky na vaSem
webu. Ve sluzbé Google Analytics se okamzite
opusténi pocita jako navstéva, ktera miciuje pouze
jeden pozadavek na server Analytics, naptiklad kdyz
uzivatel otevie jedinou stranku na webu a poté z ni
odejde, aniZ by pi1 t¢to navstéve vyvolal jakykoli dalsi
pozadavek na server Analytics.

Propagace webové stranky
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* BOUNCE RATE - Mira okamzitého opusténi

* Ne vzdy je ala vysoky bounce rate na Skodu.

* V pripadg, Ze je cilem webu rychle informovat
zakazniky napftiklad o adrese nebo telefonnim Cisle a
to je na strance 1thned viditeln¢ a dostupné, muze
takovy zakaznik navstivit jen jednu stranku, najit na ni
vSe potirebn¢ a odejit.

Propagace webové stranky
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Optimalizace webu




Uvod %
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* Vytvofeni weboveé stranky jako takove nestaCi k ]ejlmu
uspéSnemu provozu a plnéni cile.

* Ve vétsiné pripadu budete potrebovat, aby byl na webu provoz,
tedy aby prichazeli navStévnici.

e Zdrojem navstévnosti byvaji velmi Casto vyhledavace jako je
Google, Seznam, Bing a dalsi.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Otazkou na kterou se nyni
pokusime odpovedét je jak se
umistit s webem na prvnich
strankach  ve  vysledcich

Search Engine Click-Thru Behavior

vyhledavani.

o) 1 L
62% lidi klikne na odkazy na NS 28% o vvaen g
prvni stran¢ vyhledavani. t Wi the second or hed page.

6 2 /0 of search engine users clicked

on a search result within the first results page

Source: 2006 iProspct Search Engine User Behavior Study
® 2007 Eliance, Inc. | www.elliance.com

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* V ramci prvni stranky je pak dulezit¢ umisténi co nejvySe ve
vysledcich. Proklik z vySSich pozic jsou mezi uzivateli bézné;si.

35 +

30

25

20

CTR

15

10 4

5 -

0 -
1 2 3 4 S 6 to 10 2nd page 3rd page +

Exact Position
[ Desktop & Mobile

Zdroj: https://moz.com/blog/google-organic-click-through-rates-in-2014

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak funguji vyhled4vace %
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* VyhledavaCe hraji vyznamnou »
roli jako zdroj navStévnosti g
webove stranky.
* Podle studie spole¢nosti Yotpo =3 v
je to druhy nejvetsi zdroj na
zakladé dat z 65 milionu
objednavek  zakazniku, v e,
hodnoté 2 miliardy dolari z o
120 000 e-shopu. ofover 120,000 online businesses 015, - Data Driven by (@)

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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 Abychom ale mohli naplno
vyuzit  sily  vyhledavacu,
musime s1 fict, jakym
zpusobem funguyji.

 Pro priklad sice vyuzZijeme
nejpopularné;Si  vyhledavac
Google, ale na podobném
principu funguji 1 ostatni jako
napriklad Cesky Seznam.

Is your site doing OK?

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak pracuji vyhledavace? %
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® PI'OChéZ@Ili (CraWIiIlg) check list for where to go

* Indexovani (Indexing)
14 14 14 f.

 /Zobrazovani a hodnoceni -

send to Google

LTI

Google ’ list and record

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Jako prvni krok je potreba zjistit, jaké stranky jsou na
webu k dispozici.

« Zadny centralni registr vSech webovych stranek
neexistuje, proto musi Google neustale vyhledavat
nove stranky a pridavat je do sveho seznamu znamych
stranek.

* Tento proces objevovani se nazyva prochazeni.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* O nékterych strankach Google vi, protoze uz je v minulosti
prochazel. Jin¢ stranky Google objevi nasledovanim odkazu ze
zname stranky na novou stranku. DalSi stranky objevi pomoci
seznamu stranek (tzv. map webu nebo souboru Sitemap), ktere
vlastnicit webu odeslou do Googlu k prochazeni.

* Pokud pouzivate spravovancho webového hostitele, napriklad
sluzbu Wix nebo Blogger, muze takovy hostitel zadat Google o
prochazeni aktualizovanych nebo novych stranek, ktere
vytvorite.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Po objeveni stranky se Google snazi zjistit, o Cem strénkamj”év.m
Tento proces se nazyva indexovani.

* Google analyzuje obsah stranky, zarazuje do katalogu obrazky a
videosoubory vlozen¢ na strance a dalSimi zpusoby se snazi
strance porozumet.

* Tyto informace se zapisuji do indexu Google, obrovské databaze
uloZzen¢ na mnoha a mnoha pocitacich.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Kdyz uzivatel zada dotaz, Google se v indexu na zaklad¢ mnoha
faktoru pokusi najit nejrelevantné€jsi odpoved'.

* Google se pokusi urCit nejkvalitnéjsi odpovédi a zohlednit 1
dalSi aspekty, kter¢é umozni nabidnout nejlepSi uzivatelsky
dojem a nejvhodnéjsi odpovéd, jako je napriklad umisténi,
jazyk a zarizeni (pocita€ nebo telefon) uzivatele.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Na dotaz ,,opravny jizdnich kol* by se zobrazily jin¢ odpox;gavaRVINt
uzivateli v Pariz1 a jin¢ uzivateli v Karvine.

* Pozici s1 nelze zaplatit. Google nepfijima platby za vyssi
hodnoceni stranek.

* Hodnoceni se provadi algoritmicky.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Klicove slovo (keyword) je slovo, kter¢ popisuje obsah na
webove strance.

* Je to vyraz, pro ktery chcete aby byl web ve vysledku vyhledani.
* Takze kdyz lide hledaji toto kliCoveé slovo nebo frazi v Google
nebo v jinych vyhledavadich, m¢li by najit vasi stranku v
seznamu vysledku.

* Kdyz mluvime o kliCovych slovech, mnohokrat mame na mysh
fraz1 misto jednoho slova.

* Napriklad ,,bé€zecke boty* jsou keyword presto, ze je to spojeni
dvou slov.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Co jsou klicova slova? %
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* Jak jsme s1 vysvétlili vySe, jsou to slova, ktera Google hleda na
webovych strankach v procesu prochazeni a nasledné s nimi
pracuje ve fazi indexovani tak, aby informace o webech na
celém svéte kategorizoval do svych databazi.

* Zadan¢ dotazy uzivateli opét ve form¢ textu, ktery muze byt
totozny s kliCovym slovem pak porovnava s témito In-
formacemi a vyhodnocuje, jaké webove stranky budou pro
uzivatele nejrelevantnéisi.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Co jsou klicova slova? %
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* Na webu bychom tedy na kliCovée slova nemcéh

zapomenout.

Zaroven také jejich analyza zajisti to, Ze budeme

vkladat slova, které hledaji uzivatelé a ne ty které

pouzivame my.

* Nasi1 zakaznici tot1iz mohou pojmenovat produkt uplné
jinak nez s1 myslime.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak hledat kli¢ova slova? %
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* Prvnim krokem, ktery nas nic
nestoji, je podivat se na
souvisejici dotazy s hledanym Vyhledavaci dotazy souvisejici s panev na vajicka
klicovym slovem dole pod pineyna vajta ncukce  minipanev
vysledky vyhledavani. oo v

. Sém Google ném tak nejlepéi panve na trhu panev bez teflonu

poodkryje malinkou cast toho Go gle >
co lidé hledayi. 12345678910 D

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Jak hledat klic¢ova slova?

Dale také muZzeme nakouknout na
klicova slova pomoci nasSeptavace prii
psani poZadavku.

Nas konkrétni priklad ukazuje, 7zZe
pojmenovat panev na vajicka ,,4 oko“,
jak je na nékterych e-shopech bézne,
nemusi byt uplné dobry napad.
Zéakaznici do Googlu totiz piSi spiSe
,,panev na volska oka®.

Google

panev

panev

panev na livance
panev wok

panevni dno

panev na palacinky
péanev tefal

pénevni kost
panev na indukci

panev na volska oka _
panev tescoma

Hledat Googlem Zkusim Stésti

SLEZSKA%
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Nahlésit nevhodné pledpokiédané dotazy
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» Pro komplexné&jsi a presngj§i analyzu kli¢ovych slov uz
ale bude nutn¢ pouzit profesionadlni nastroj jako je
napriklad Collabim.

* Tyto nastroje umozni kliCové slova monitorovat,
jednoduSe zadavat pozadavky a vytvaret profesionalni
reporty, které pomahaji marketérum 1 webmasterim
upravovat obsah aby souhlasil s tim, po ¢em lidé touzi
a prostfednictvim vyhledavace se to na internetu snazi
najit.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



https://www.collabim.cz/

Jak hledat kli¢ova slova? %
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* Vysledky analyzy kliCovych slov v nastroji Collabim:

Hledanost Google

Klicove slovo minuly mésic, volna shoda

Pozice Google CZ Pozice Seznam.cz Graf pozic Konkurenénost

I kavovary 9900 4(-1) 1 (+0) —
U myeka 6600 3 (+0) 5 (+1) —
I kévovar dolce gusto 1300 11 (+0) & 27 (+2) & ——— I
U kéavovary espressa vyprodej 0 5 (+0) 12 (+0) =v= 1

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Longtail %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOO E PODNIKATELSKA
RVINE

» Longtail, v pieloZzeni ,,dlouhy chvost®, je pojmenovani
pro slova a fraze, které nejsou do vyhledavacCu
zadavany Casto, ale presto jsou povazovany za kliCove.

* Jsou to konkrétnéjSi vyrazy, které sice neprilakaji tolik
lidi zadavajici obecné vyrazy, ale privadi na web
zakazniky, ktefi uz jsou vice naklonéni nakupnimu
rozhodnuti.

* Hledaji konkrétni produkt, sluzbu ¢1 odpovéd na
otazku.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Longtail

vysokd ’

cena a konkurencénost

‘ nizké

Dlouhy ocas v SEO

1 slovni fraze

"skfin"

2.2 eclavint frA ~
Z-9 Slovnl fraze

"dfevéna skFin"

Konkrétnéjsi a popisnéjsi fraze

"prosklend vestavéna skrin dekor olse"

A vysokd

denni hledanost nizks W

SLEZSKA
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» Spousta lidi vam do vyhledavade napise obecné slovo,
napriklad ,,skfin®, ale fada z nich zkratka si jen prohlizi
zbozi a rozmysSli se, jestl1 s1 viibec novou skiin poridi.
Zamér Cloveka, ktery hledd pomoci této fraze, neni
jednoznaCny. Mozna hleda typy skiini, mozna hleda
navod na sestaveni skiin€é, mozna jen shani obrazky,

mozna hleda néco jin¢ho.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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» Druhou skupinu tvoii lidé, kteii zadaji do vyhledavace
napriiklad ,,prosklena vestavéna skiin dekor olSe*, a to
je to, Cemu se tika konkrétni slovo a tvori zadni vysek
longtailu. Je feSenim, jak pfivést na web takové
zakazniky, ktefi presné¢ védi, co chtéji, a u nichz je
Sance, ze opravdu nakoupi, mnohonasobn¢ vyssi.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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» Budete-li na strankach pouzivat tato konkrétni klicova
slova, nejen ze zacilite vice na potencialni nakupujici,
ale take zvySujete efektivnost vaSeho odkazu ve
vysledcich hledani. Toho v pfipad€ uzivani obecnych
klicovych slov (zmiovani skiin) dosahnete vel-mi
téZzce. Jsou vysoce konkurencni, protoZe je pouziva
kazdy. Dosahnout lepSich pozic ve vysledcich hledani
v pripadé obecnych kliCovych slov je naroéné a
mnohdy nemozne.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace




Optimalizace webu pro vyhledavace (SEO) %
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« SEO (search engine optimization) je proces
ovliviiovani  viditelnostt webu nebo stranky v
neplacené Casti1 vysledku internetového vyhledavace.

* Obecné feCeno, ¢im vySe a ¢im Castéji se web objevuje
ve vysledcich vyhledavace, tim vice navstévniku web
muze z internetového vyhledavace ziskat.

 SEO muze cilit na ruzne typy hledani vCetné obrazku,
lokalniho hledani, wvidei, akademickych informaci,
novinek nebo uzsiho hledani v specifickych oborech

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace




Optimalizace webu pro vyhledavace (SEO) %
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* Piivadéni navstévnosti

* Snizeni miry odchodu ze stranek

* SniZeni nakladu na zakaznickou podporu

* ZlepSeni viditelnosti znacky na internetu

* SERM (Search Engine Reputation Management —
Online Reputation Ma-nagement)

* ZvySeni konverzniho poméru

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Pét nejdulezitéjsich faktoru SEO

SLEZSKA @

UNIVERZITA
Faktor Seawmez| Google | Typ
Klicove slovo pouzito kdekoliv v tagu <title> | 79% | 75% | On-page s keywords
ﬁlrilggl\?; ;i);t/ : externich odkazii zaméfeny na 7305 | 7704 Link popularity
E\?ﬁrﬁesr;aa;yéoucena z Google/Seznam indexu 73% | 70% Externi odkazy
lsiti(;sl,ltli;lce rozsahlého, unikatniho obsahu 65% 74% l(()er;\[;]e(l)%z Sbez
I<(tli1§§;/e slovo pouzito jako prvni slovo v tagu 71% | 67% On-page s keywords

Zdroj: Webovy portal SEOfaktory [online] [vid. 5. dubna 2019]. Dostupné z: http://www.seofaktory.cz/
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* Titulek
* Titulek stranky by mél obsahovat informaci o
obsahu zvolené stranky. Titulek by rozhodné nemc¢l
byt stejny pro cely web, ale unikatni pro kazdou
stranku webu.
o Zapis titulku v HTML kodu: <title>Titulek
stranky</title>

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Meta description
* Popisek stranky by mél obsahovat kratkou
informaci o obsahu stranky. Ani meta description by
nem¢l byt pro cely web stejny.
o« Zaptis  titulku v HTML  kodu:  <meta
name="description" con-tent="Popisek stranky" />

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace



Titulek a meta description

SLEZSKA
x ol Elements Console  Sources  Network » 0143 : X UNIVERZITA
— OBCHODNE PODNIKATELSKA
:doCctype ntml = FAKULTA V KARVINE
<html id="rootHtml" xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml” lang="cs-CZ" class=
"gr__alza_cz">

¥ <head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8">
<meta id="contentlLanguage” http-egquiv="Content-Language” content="cs-CZ">
<meta http-equiv="X-UA-Compatible” content="IE=edge">
<title>

Alza.cz - nejvétii obchod s politali a elektronikou | Alza.cz
</title>
~<meta name= author  content= AlZa a.s. >
<meta id="metaDescription” name="description” content="Nejvétii obched s
poditafi a elektronikou v Pfes 3@ prodejen a vice nef 48 alzaboxi v PC
sestavy, notebooky, mobily, monitory, televize v Otevieno i o vikendu V">
<meta id="keywords" name="keywords" content="alza, pc, pocitale, mobily,
televize™>
<meta name="robots" content="index, follow">
<link rel="alternate” href="https://m.alza.cz/" media="only screen and
(max-width: 648px)">
<link rel="alternate” hreflang="cs-CZ" href="https://www.alza.cz/">
<1link rel="alternate” hreflang="sk-SK" href="https://www.alza.sk/">
<link rel="alternate” hreflang="de-DE" href="https://www.alza.de/">
<link rel="alternate” hreflang="de-AT" href="https://www.alza.at/"> N

html#rootHtml.gr_alza_cz body.default.alza-cz.alza

Alza.cz - nejvétsi obchod s pocitaci a elektronikou | Alza.cz
hitps/www.aiza.cz/ ¥

Nejvétsi obchod s poéitadi a elektronikou v Pres 30 prodejen a vice nezZ 40 alzaboxu v PC sestavy,
notebooky, mobily, monitory, televize v Otevienoio ...

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Nadpisy stranky
o Zapis nadpisu nejvysSi urovné v HTML kodu:
<hI>Nadpis stran-ky</h1>
 Zapis nadpisu druhé urovné v HTML kodu:
<h2>Podnadpis</h2>
* Zvyraznény text na strance
e Zapis zvyraznéneho textu v HTML kodu:
<strong>zvyraznény text</strong>

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Alternativni popis obrazku
 Bézne  fulltextove  vyhledavace  nedovedou
rozpoznat co je na obrazku. Podobn¢ jako nevidomi
uzivatelé vSak dokaze pracovat s alternativnim
popisem obrazku.
» Zapis alternativniho popisu v HTML kédu: <img
src="foto.jpg" alt="alternativni popis obrazku'>

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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* Text stranky
» Klicova slova by méla byt ve vhodném poméru
obsazena 1 v béZném textu stranky.
* URL adresa stranky
* Vyhledavace, stejné jako uzivatele, davaji prednost
jednoduchym a neménnym URL adresam.

Optimalizace webové stranky pro vyhledavace
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On-page faktory s klicovymi slovy Ssaidce Google
Kli¢ové slovo pouzito kdekoli v tagu nadpisu <h1> 53% 49%
Klicoveé slovo pouzito v nazvu domény (napt. www .klicoves- 50% 45%
lovo.cz) — -
Kli¢ovée slovo pouzito jako prvni slovo/a v tagu nadpisu <h1> 51% 42%
Kllrcove slovo pouzito v anchor textu interniho odkazu na 46% 45%
strance - -
gi;cnoc\ée slovo pouzito v anchor textu externiho odkazu na 439 46%

Zdroj: Webovy portal SEOfaktory [online] [vid. 5. dubna 2019]. Dostupné z: http://www.seofaktory.cz/
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On-page faktory s klicovymi slovy SuEuvce Google
ggf)rmﬁkace zdroju odkazu (odkazy z mnoha unikatnich do- 62% 71%
Anchor text’® z internich odkazi zaméfeny na klicova slova 61% 57%
I(i:;l;ova Link popularity zalozena na algoritmu typu Page- 500, 58%
Link poopularlty externich odkazi (mnoZstvi/kvalita externich 51% 62%
odkazii) — —
Specificnost obsahu / zaméfeni zdroju externich odkazii (zda

externi odkazy na stranku vedou z obsahové souvisejicich 35% 57%
stranek)

Zdroj: Webovy portal SEOfaktory [online] [vid. 5. dubna 2019]. Dostupné z: http://www.seofaktory.cz/
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Webova analytika




Uvod %
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* Hlavni naplni webove analytiky je sbér, méreni,
analyza, reporting a interpretace dat ziskanych z
webu za ucelem jejich dalSiho vyuziti.

Zaklady webové analytiky
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* Google Analytics (zkracen¢ GA) je nastroj od spoleéngg%vakv
Google, ktery umoznuje vlastnikiim webovych stranek ziskavat
statisticka data o uzivatelich svého webu.

 Diky této sluzbé je mozné sledovat aktualni 1 historickou
navstévnost, chovani uzivateli a jejich vlastnosti; konverze,
prodeje a dalsi.

« Statistiky ukazuji, ze temér 50 % webovych stranek uziva ke
sledovani navstévnosti pravé Google Analytics, coz z néj déla
nejpouzivanéjsi nastroj v této oblasti sluzeb

Zaklady webové analytiky
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e Platforma, ktera sbira data o webove strince a
poskytuje je uzivateli pro lepSi marketingova
rozhodovani.

* Vytvorenim uctu Google Analytic a vlozenim html
kodu do webove stranky zaCnete sbirat data o
uzivatelich webu.

* Pi1 kazdé navstéve pak kod uchovava anonymizovane
informace o interakci uzivatele na webu.

Zaklady webové analytiky



Google Analytics - vyhody %
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* Google Analytics je poskytovan zcela zdarma.
* Implementace je velice snadnd a s navodem ji zvladne
lehce kazdy.

* Pro pln¢ pouzivani Google Analytics nemusite nic
instalovat na vas pocitaC a k datuim se dostanete
odkudkoli, kde mate pripojeni na internet.

* Google Analytics je plné podporovan ve vice nez 30

jazykovych mutaci vCetné CeStiny a slovensStiny.

Zaklady webové analytiky
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* Google Analytics se da rychle naucit, neni to Zadny

slozity system.

Nastroj dokaze poskytnout dostacujici mnozstvi dat,

ktera vam umozni zjistit, co se na vaSem webu

odehrava.

* Google Analytics ma wvelice intuitivni navigaci a
prijemné grafické zpracovani vcetn€¢ vykreslovani
velkého typu prehlednych grafu.

Zaklady webové analytiky



Google Analytics

Jaké dalSi informace o uzivatelich GA hlida?
» Jazyk, ktery je nastaveny v prohlizeci
* Typ prohlizeCe
e Zarizeni
* Operacni system
e Zdroj navstévy
Platforma ziskava informace o navstévnikovi v relacich
Relace se vypina po 30 minutach neaktivity
Data se natvrdo zapisuji do databaze

SLEZSKA%
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* UTM parametry se pouzivaji pro spravn¢ mereni V}’/Sl&:&iﬁm
kampani v Google Analytics.

* Kdyz piiyde navstévnik na web, Google Analytics se mu pokusi
prifadit zdroj navstévy.

* V prvnim kroku zkontroluji, zda neptiSel z Google Ads reklamy.
Pokud ne, ve druhém kroku v URL hledaji méfici parametry, mj.
1 UTM.

* Pokud by v URL nebyly zadn¢ méfici parametry, v dalSim kroku
se Google Analytics podivaji na odkazujici zdroj.

Zaklady webové analytiky
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* A pravé tady se snadno smichaji placené a neplacené névété“\;;,
protoze v Google Analytics mohou mit shodny zdroj / médium
1dentifikator.

* Seznam nebo Sklik, bez UTM to Google Analytics nepoznaji a
ob¢ navstévy zaradi do jedné kolonky.

* Pokud se potom budete snazit rozkliCovat, kter¢ navstévy prisSly
z neplacenc¢ho vyhledavani a které z placenych Sklik reklam,
budete mit problém.

Zaklady webové analytiky
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utm_source = nazev zdroje (ndzev webu, ze kter¢ho odkaz vede)

utm medium = ndzev média = druh marketingového kanalu (cpc = placené
vyhledavani, organic = neplacen¢ vyhledavani, referral = odkaz, atp.)

utm campaign = kampan = ndzev kampané (napf. v Skliku) nebo jiné
odliSeni (napf. datum prispévku na Facebooku, nebo odeslani newsletteru)
utm content = nazev reklamy = dalSi podaroven, muze byt napf. nazev
reklamni sestavy v PPC reklam¢

utm term = klicové slovo = dalsi podaroven, miize byt napft. kliCove slovo
v PPC reklam¢

Zaklady webové analytiky
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* Takze aby bylo mozn¢ odlisit, které navstévy pochazi z Sklik
reklam, Facebook reklam, newslettert a  dalSich
marketingovych aktivit, je potreba k cilové URL piidat pa-
rametry typu utm_source=facebook.com&utm medium=ads

 Tento konkrétni priklad pro Facebook reklamu umozni v
Google Analytics odlisit placené a neplacené navstévy, protoze
placen¢ navstévy budou mit zdroj / médium facebook.com /
ads a neplacen¢ facebook.com / referral. UTM parametry vam
pomohou sledovat statistiky vétSiny kampani.

Zaklady webové analytiky
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* (A cCasto netusi, odkud uzivatelé na web prisli.

* Nékdy sice umi prifadit zdroj, ale nerozeznate placen¢ a
neplacené navstévy.

* Proto je potfeba ve vSech kampanich mimo Google Ads
pouzivat UTM parametry.

Zaklady webové analytiky
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* Neexistuje jednotny postup jak UTM parametry zapisovat, ale
logicky je nutné udrzet dlouhodobé stejny system.

* To radi 1 LukasS KrejCa: Pokud jednou pojmenujete odkaz v
Skliku sklik / ppc a podruhé seznam / cpc, tak t€zko muzete
sledovat néjaky trend v navstévnosti. Doporucuji si hned ze
zaCatku vytvorit tabulku, kde budete mit zaznamenano, jak sve
odkazy oznacCujete. Nasdilejte j1 koleguim a dodrzujte j1

Zaklady webové analytiky



UTM parametr
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Nazev zdroje

utm_source

utm_medium

utm_campaign

utm_content
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utm_term

PPC reklamana
Seznamu

S€zZnam

nazev_kampane

nazev_reklamni_sestavy

klicove_slovo

Reklama na
Facebooku

facebook

ads

nazev_kampane

nazev_ad_group

nazev_reklamy

Prispévek na
Facebooku

facebook

social

datum_prispevku

Newsletter

newsletter

email

nazev_databaze

datum_rozeslani

Zdroj: http://www.lukask.cz/utm-parametry/

Zéklady webové analytiky
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* OznaCujete PPC reklamu na Seznamu Jako
sklik/cpc.

o Ztracite zde logiku utm source=nazev webu, coz
je takovy zacatek UTM chaosu.

* Nemuzete pak take napr. porovnat vykonnost
Googlu a Seznamu bez ohledu na meédium.

* V porovnavani totiz bude Google, Seznam a Sklik.

Zaklady webové analytiky
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* OznaCujete reklamu na Facebooku jakg
facebook/cpc.

* CPC ale znamena (aspon pro Google
Analytics) placenu navstévnost z vyhledavani.
e Pokud do toho budete michat Facebook,
nemuzete  pouzit  vSechny  automaticke
segmenty a prehledy.

Zaklady webové analytiky
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* Pozor na stranky s vysledky Vyhledz’wzini;t
Pokud napr. odkazujete na
www.lukask.cz/?g=hledani, tak uz nemuzete
UTM parametry pripojit pomoci ?, ale musite
vyuzit &.

Zaklady webové analytiky



UTM parametr - Casté chyby %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

Ménite UTM parametry, jak se vam zlibi -
jesté jednou — v UTM je nutné mit poradek
a hlidat si preklepy.

* Pokud budete mit jednou facebook, podruh¢
facebok, a potreti Facebook, mate ti1 ruzné
zdroje a v analytice pékny bo™**I.

Zaklady webové analytiky



SLEZSKA
Vyzkouset zdarma UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

Identifikujeme navstévniky Vaseho webu

Jiz nemusite ztracet ¢as hledanim Vasich potencidlnich zakazniku, mate je pravé ted na svém webu.

m Hledat v navstévach Q Ing. Jaroslav Ry3avy Hewlett Packard a.s.
Y Naist filtr | & Vytvorit filtr - 5
902 firem, 68 osob 12. bfezen 2016 - nyni’ .
Ing. Jaroslav Ry3avy
Ing. Jaroslav Ry3avy pred 5 min. jaroslav.rysavy@hp.cz
Hewlett Packard, a.s. . II ] I n _ &l
o non|
e Dnes 11:48 246s, 8 stran o ]
ITSTUDIO s.r.o. pfed 5 min. 1 CEO Hewlett Packard
VIP ZAKAZNIK I g . _ @ www.imper.cz/databaze-firem (243s) pfed 10 min.
B Jaroslav Ry3avy nastoupil do funkce 7
VEGA Grieshaber pred 5 min. v roce 2020 _Plisohil celkem @ www.imper.cz/kontakt (2s) pred 10 min.
z | N kytn i & www.blog.imper.cz/chytra-data (4s) pred 10 min.
Fed 10 min. W Imper.cz (@informace) | Twitter zdroj

pi
TELENET customer Hal... |
e V&era 12:55Pfetten email

fed 10 min.
ABRA Software s.r.o. P € Pretten newsletter: Novinky v produktové Fadg,

KONKURENCE I i}
Tomag Berger pred 15 min. Hewlett Packard Minuly tyden 16:28 356s, 6 stran
Imper CZ s.r.o. | 1€ 54232487 G e P .
h @% www.monitora.cz/monitoring (640s) pfed tydnem

Obrat 1 mld - 1,5 mld. K&

% arcan_anan —-—

@» www.monitora.cz/zdroje (98s) pred tydnem.




Leady %
SLEZSKA

UNIVERZITA

o Leady.cz identifikuje firemni nav§tévniky webu.
Rekne, jaka firma pfistoupila na va§ web, co ji
zajimalo, a doplni dalsi informace jako obrat, pocet
zamestnancu, obor, adresu a oveérene kontakty:.

* Umoznuje uzivatelim 1dentifikovat nove klienty, vice
vytézovat ty stavajici a monitorovat své kampané ¢i
online aktivity.

Zaklady webové analytiky



Leady %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

* Leady.cz je obchodni a marketingovy néstromj]:
vhodny pro jakoukoliv B2B firmu, ktera ma
aktivni obchod nebo marketing.

* Na rozdil od ostatnich nastroju nefika jen
poCet navstév webu, ale 1 kdo konkrétné ti
navstévnici jsou.

Zaklady webové analytiky



Leady - funkce %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

» Zjistit, jestli nav§tévnik webu prichdzi z néjaké
firmy. Leady.cz umoznuji i1dentifikovat cca
polovinu firemnich navstév.

» Identifikovat, o jakou firmu jde, jeji nazev, IC,
odvétvi, obrat, poCet zaméestnancu a kontaktni
osobu.

Zaklady webové analytiky



Leady - funkce %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

* Poslat udaje o 1dentifikovan¢ navstéve do
Google Analytics a propojit tak data o firmach
s online marketingovymi daty a daty o chovani
prospektu na webu.

 Diky tomu muzete zjstit, z jaké kampané
firma priiSla, nebo jak se pro vas relevantni
trzni segment firem chova na vaSem webu v

_porovnani s ostatnimi navStévam1..

Zakfady webové analytiky




Leady - funkce %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

* Propojit data o firemni navsStévnosti z Googlmem
Analytics s vaSim CRM systemem a dat tak
obchodnikiim tipy na to, o jaké produkty a
sluzby se konkrétni firma na vasem webu
zajimala a marketérum zase to, zda jejich
marketingove kampané¢ vedou k uzavirani
skute¢nych obchodu.

Zaklady webové analytiky



Leady - funkce %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

* Cilit remarketingove kampané v Googlrgm
Adwords pouze na firmy, které jsou pro vas
relevantni (at’” uz podle obratu, odvétvi nebo
pocCtu zam¢estnancu).

Zaklady webové analytiky



Leady - funkce %
SLEZSKA

* Nastroj jde za hranici bézn¢ analytiky diky pfedchogmm
znalosti o navStévnicich. Pro-pojenim  zdroje
navstévy, chovani na webu a CRM databaze tak
ziskava firma na B2B trhu velmi silny nastroj jak
optimalizovat sveé obchodni cCinnostt a to diky
navstéveé potencidalniho zakaznika (partnera) na

weboveé strance.

Zaklady webové analytiky



Rychlost webové stranky %
SLEZSKA

UNIVERZITA
OOOOOOO E PODNIKATELSKA

* Kromé chovani zdkazniku a uzivatelu webu je dilezité
sledovat také jakou rychlosti se web nacita a jaké mozné
problémy se na ném z hlediska sviznosti vyskytuji. Vime Ze
kazda sekunda navic uzivatele odradi a radé€j1 z webu odejde.
Statistiky jsou v tomto neuprosne.

« Jak firmy tak marketingové agentury, kter¢ vytvari online
kampan¢ by mély u svych webovych stranek a klientu vzdy
pred spuSténim propagace proverit, zda nebudou vodit
zakazniky na pfiliS pomaly web a tim dramaticky snizi
efektivitu vynalozenych prostiedktu na kampang.

Zaklady webové analytiky



PageSpeed Insights

SLEZSKA

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA

m~ PageSpeed Insights HOME DOCs FAKULTA V KARVINE

Upravte své weboveé stranky tak, aby byly rychlé na vSech zarizenich

Zadejte adresu URL webové stranky ANALYZOVAT

Novinky Vykon na webu

Prectéte si o aktualizaci Googlu tykajici se rychlosti z Cervence Dalsi informace o nastrojich Google pro optimalizaci vykonu
2018. webd.

Dejte ném zpétnou vazbu 0 nastroji PageSpeed Insights

Mate ohledné PageSpeed Insights néjaké konkrétni dotazy? Nastroj PageSpeed Insights analyzuje obsah webové stranky a
Zadejte dotaz ve sluzbé Stack Overflow. Pro ucely obecné zpétné poté vygeneruje navrhy, jak ji zrychlit. Dalsi informace

vazby nebo diskuse pouzijte vlakno v e-mailové konferenci.

Zdroj: https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs

Zaklady webové analytiky



Rychlost webové stranky %
SLEZSKA

UNIVERZITA

OOOOOOOOOOOOOOOOOO KA

* Po zadani vami vybran¢ webove stranky a stisknuti tlagitka
analyzovat dostanete report rychlosti na mobilnim zafizeni 1 na
desktopu (pocitaci).

* Co je u tohoto nastroje velmi duleziteé jsou také podrobne
vysledky které umozni prohlédnout si1  hlavni priciny
zpomaleni nacitani.

* Nékdy to muze byt takova banalita jako je Spatna komprese
fotografii, jindy zase hlubsi problém s CSS styly, které jsou u
webu pouzity.

Zaklady webové analytiky



SLEZSKA%

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

Dékuji za pozornost.




