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Cilem této seminarni prace do predmétu Marketing je praktickd aplikace teoretickych znalosti na
konkrétni pripadové studii. Pro Uspésné splnéni ukolu je nutné vyplnit nasledujici tabulku a odevzdat
ve formatu .doc v odevzdavarné v IS SU. Méritkem kvality je vase schopnost odlisit dilezité od
nepodstatného, dobra znalost teoretickych souvislosti, schopnost implementace novych myslenek a
také schopnost kriticky hodnotit informace. Maximalni pocet bod( z této seminarni prace je 40 b.

Semindrni prace se tyka probrané latky z tutorial. V téch jsme si povidali o pfinosech marketingové
orientace podniku. Zaroven jsme také mluvili marketingovém mixu, ktery se v pribéhu let
pfizpisoboval aktudlnim potfebam ekonomické reality. Postupnou transformaci 4P na 4C jsme si
vysvétlili. Vasim ukolem bude pfipravit na konkrétnich pfikladech podniku, neziskové organizaci i
statni instituci aplikaci téchto poznatkd. Vyberete jeden z prvkd marketingového mixu 4C pfipadné 7P
a ten detailnéji popiSete. Z analyzy soudasného stavu pak za pomoci prostudovanych materiald
k predmétu navrhnete postup zlepSeni dané oblasti mixu v podniku.

Cilem neni kvantita, ale kvalita, a proto prosim dodrzujte po¢ty minimalniho a maximalniho poctu slov
v jednotlivych ¢astech seminarni prace. MizZete aplikovat na vlastnim podniku, ve kterém pracujete.
Pokud si nejste jisti vybérem, kontakt na mé znate. Termin odevzdani je 16. 12. 2023.

Nazev organizace:

Strucény popis ¢innosti (max 150 slov):

Struény popis sou¢asného marketingového mixu (vas vlastni autorsky text — minimum je 300 slov,
maximum je 400 slov)

Zvoleny prvek marketingového mixu a analyza jeho sou¢asného stavu (minimum je 300 slov,
maximum je 400 slov)
Zvoleny prvek:




Navrhy a doporuceni pro prvek marketingového mixu véetné argument( (minimum je 300 slov,
maximum je 400 slov)




