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ZAKLADNI POJMY
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SEQ (Search Engine Optimization) -
Optimalizace pro vyhledavace

* Lze si predstavit jako soutéz, ve které se

tviirci webt snazi o to, aby byl web co

nejviditelné;si ve vysledcich vyhledavani

na internetu.
* Ruzn¢ parametry na webu mohou
ovlivnit, jak vysoko se web umisti.

Vice info o SEO v seminari venovanemu

copywritingu a SEO.

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

') Upgates
_ https://www.upgates.cz » Akademie » SEO 3

Co je to SEO?

8. 9. 2023 — Search engine optimization, neboli optimalizace pro internetové vyhledavace je
totiz kliGova pro ziskavani navstévnosti z organického ...

seoprakticky.cz

https://www.seoprakticky.cz > Slovniéek 3

Co je SEO (optimalizace pro vyhledavace) - SEOPRAKTICKY.cz

Co je SEO? Definice SEO ... Search Engine Optimization (SEO) = optimalizace pro
vyhledavace, je metoda upravy (optimalizace) webovych stranek tak, aby byly snaze ...
Hodnoceni: 5 - 21 hlast ®

seoprakticky.cz
https://www.seoprakticky.cz > seo

Jak délame SEO: Nas navod krok za krokem

14. 11. 2019 — PRAKTICKA CAST SEO - 1. Indexace véech chténych stranek a optimalizace
crawl budgetu - 2. Identifikace v&ech relevantnich kli¢ovych slov, viz.

Hodnoceni: 5 - 21 hlasit ®
SEO Akademie - SEO sluzby - SEO zdroje - Cenik SEO sluzeb

SEO0

Zékladni pojmy
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Responzivita

* Webove stranky spravné a efektivné
funguji napfi€ riznymi zafizenimi a
velikostmi obrazovek.

* Snadny pfistup k informacim a
navigaci na webu bez nutnosti
neustalého piibliZzovani nebo
posouvani obsahu

e ZvySeni pravdépodobnosti, Ze
uzivatelé ziistanou na webu déle

Zdroj obrazku: https://www.fotokoutek.cz/responzivita.html



https://www.fotokoutek.cz/responzivita.html
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OBJEVOVANI VYZKUM TVORBA EVALUACE

Faze objevovani
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SLEZSKA

UNIVERZITA

* Porozuméni konkurenci - umoziuje identifikovat silné a slabé stranky =~
konkurentli. Diky tomu muize firma vytvofit strategii, ktera zvyraziuje jeji
jedinecné vlastnosti a nabidky, a souc¢asné se vyhyba chybam, které
konkurence d€la.

* Pochopeni cilového trhu - Analyza segmentace trhu, cileni a
pozicionovani (STP) pomaha 1épe pochopit, kdo jsou potencialni zakaznici,
jake jsou jejich potieby a jak nejlépe s nimi komunikovat.

* Optimalizace uzivatelského zazitku - Analyza stavajiciho webu odhali
silné a slabé stranky v uZivatelském zazitku. Informace ziskan¢ z této
analyzy mohou byt pouzity k vylepSeni celkové funkénosti nového webu.

Vyzkum



VYZKUM %
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* Analyza soucasné¢ho webu

* Analyza webu konkurence

* Analyza kli¢ovych slov

« STP (segmentace, targeting, positioning)

JAK

» Google Analytics, Google Trends, Sila SEO, PageSpeed Insights, ...

» UZivatelské testovani a hloubkové/strukturované rozhovory — vice
rozebereme v seminari venovanému roli UX designéra

Vyzkum
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Byl cil starého webu stejny jako cil nového webu?

V ¢em byl problém, Ze puvodni web nebyl dostacujici?

Reflektoval dostatecné stary web cil, ktery mél naplnovat?

M¢fil se u starého webu postup napliiovani jeho cile? (Konverze).
Jaké mnozstvi konverzi stary web generoval (v kontextu jeho cile)?

Vyzkum
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Byl stary web funkcni?

Zahrnoval n¢jake technické problémy? Pokud ano, Slo o drobné ¢1 vyznamne
chyby?

Byl web responzivni? (Pfizplisoben pro mobilni zafizeni a tablety).
Odesilaly se spravné formulare?

Fungovala vSechna potfebna tlacitka a odkazy?

Existovala na starém webu 404 stranka?

Byly spravné nasazeny métici kody?

Vyzkum
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Jak dobry byl web z hlediska SEO?
Kolikaty byl ve vyhledavani na dilezita klicova slova?
Jake je jeho SEO skore?

Neexistuje oficidlni vefejny seznam toho, co vse by SEO ovlivitovalo.
Navic se algoritmy v prubéhu ¢asu méni.

Existuji ale rizné nastroje, které hodnoti to, co vime (tuSime), Ze v ramci
SEO funguje.

Napt. https://silaseo.cz

SEO skore - hodnota, ktera udava kvalitu webu z hlediska SEO.

Vyzkum


https://silaseo.cz/
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SLEZSKA

UNIVERZITA

Jak rychle se nacital stary web?
Je mozn¢é delku nacitani optimalizovat?
Co zabranovalo rychlejSimu nacitani? (Velké obrazky, pfesmérovani webu,

Dilezite pro hlediska SEO.

Miize odradit navstévniky.

Existuji riizné nastroje pro méfeni. Napf. https://pagespeed.web.dev
Vétsinou je vysledkem skore, které udava kvalitu webu z hlediska jeho
optimalizace pro nacitani stranky. Nepiimo tak reflektuje rychlost nacitani.

Vyzkum


https://pagespeed.web.dev/
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Amazon zkoumal vztah mezi rychlosti nacitani jejich
webovych stranek a prodejem. Chtéli zjistit, jak
rychlost nacitani ovliviiuje chovani zakazniku pi1
nakupovani.

Metodika: Experiment spoc¢ival v imyslném a m a zo n
\/‘7

zpomaleni nacCitani stranky o 100 milisekund. Poté
sledovali, jak se zméni prodeje.

Vysledky: Kazdych 100 ms zvySeni doby nacitani
stranky vedlo k poklesu prodeje o 1%. Pti ro¢nich
piijmech spolecnosti to mohlo znamenat ztratu ve vysi
stovek miliont dolart.

Zdroj obrazku: https://press.aboutamazon.com/logos



https://press.aboutamazon.com/logos
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* Google zkoumal, jak zpomaleni nacitani vysledki
vyhledavani ovliviiuje chovani uzivatell pfi
vyhledavani.

* Metodika: Zamérné zpomaleni nacitani vysledku
vyhledavani o 100 az 400 milisekund a nasledne¢ G o I e
sledovani zmén v chovani uzivateld. g
* Vysledky: Zpomaleni o 100 az 400 ms mélo méfitelny
dopad na pocet vyhledavani uzivatela, které kleslo o
0,2 % az 0,6 %. Dlouhodobé¢ vystaveni zpomaleni mélo
jesté vetsi dopad, s poklesem poctu vyhleddvani az o
0,76% v ptipadé 400 ms zpozdéni.

Zdroj obrazku: Google
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* [ kdyz se stranky vratily k rychlejSimu nacitani,
uzivatelé, kteti zazili zpozdéni, trvalo dlouho, nez se
vratili ke své ptivodni urovni pouzivani.

Google

Zdroj obrazku: Google
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* Byl stary web responzivni?

« Zkusit web otevrit na telefonu, tabletu, ...
 Pouzit nastroj, napf. https://responsivedesignchecker.com

Vyzkum


https://responsivedesignchecker.com/

ANALYZA SOUCASNEHO WEBU — ZDROJE NAVSTEV %
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Kde vSude je umistény odkaz na web? (Socialni sité, vizitky, propagacni
materialy, ...)
Co byl zamysleny cil navstévnika na webu?

Potifebujeme znat proto, abychom dovedli odvodit, co lidé na naSem webu
chtéli délat, a jakeé informace pravdépodobné hledali.

Zakladni info poskytne klient, prizkum internetu a socialnich sitich.
Konkrétni informace dostaneme z Google Analytics, pokud je ma stary
web aktivované.

https://tagmanager.google.com

Vyzkum


https://tagmanager.google.com/

ANALYZA SOUCASNEHO WEBU - TYPY OBSAHU

* (o se na starém webu nachazelo?
M¢l blog? Placenou z6nu?

» Jak jednotlivé typy obsahu
fungovaly? M¢ly navstévnost? (Memes /Gits )

e Coz typu obsahu je vhodné

zachovat, co odstranit a co nového -

dodat? s
* Navstévnost a prokliky g
. r user-generated
vyhodnocujeme pomoci Google content
Analytics. N ewsie
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Webinars /
How-to Guides

Zdroj obrazku: https://www.demandjump.com/blog/types-of-content-marketing-benefits-and-uses-of-each-type



https://www.demandjump.com/blog/types-of-content-marketing-benefits-and-uses-of-each-type
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* Odpovida vzhled webu preferencim jeho cilové skupiny?
* Je vzhled webu v souladu s brand ID?

Vyzkum



ANALYZA SOUCASNEHO WEBU — SSL CERTIFIKAT %
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SSL certifikat je jako ,,bezpeCnostni prikkaz pro webové stranky*.

KdyZ navstivite web, SSL certifikat pomaha ovéfit, Ze stranka je skutecné
tim, za co se vydava.

Zaroven Sifruje vSechny informace, které mezi vami a strankou cestuyji.
Napriklad hesla.

Lze poznat dle zdmecCku vedle URL adresy v adresnim fadku prohliZece.
SSL certifikat je dulezity z hlediska SEO.

@& www.slu.cz/slu/cz/

A Nezabezpeleno glowingmajesticinnerplan.neverssl.com/online/

Vyzkum
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* Zjistime siln¢ a slab¢ stranky star¢ho
webu.

* Vime, co u naseho publika fungovalo a
nefungovalo.

* Z analyzy by mélo vzejit to, co chceme
aplikovat na novy web a to, ¢emu bychom
se pri tvorbé/redesignu meéli vyvarovat.

Vyzkum
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Totéz, co analyzujeme na vlastnim webu, zanalyzujeme 1 u konkurence.
Ptame se: Miize to byt prilezitost? Miize to byt hrozba?

Cil webu (snazime se vytusit, o co konkurenci zrovna jde)

Funk¢nost webu — co jim nefunguje?

SEO skore — kdo je na tom Iépe?

Rychlost nacitani — kdo je na tom lepe?

Responzivita — maji/nemaji?

Typy obsahu — davalo by to pro nas taky smysl? Mame né¢jakou vyhodu?
Vzhled webu — je esteticky? Reflektuje cilovku?

SSL certifikat — maji/nema;ji?

Vyzkum
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Prihlaste se k odbéru jejich newsletteru.

Sledujte jejich stranky na socialnich sitich.

Pozorujte zmény na jejich e-shopu.

Vsimejte si cenové politiky, zavadéni novinek na trh a prezentace slev ¢i
akci.

Prozkoumejte jejich bonusovy program, pokud né¢jaky nabizi. Projdéte si
dakladné e-shopy a vypozorujte jejich funkce.

Zjistéte, kde vSude inzeruji jak na internetu, tak pripadné i v offline svéte.
Dohledejte nazory jejich zakaznikd, napi. na srovnavacich zbozi a Vv
diskuzich.

Navstivte Jejich kamenné prodejny a sledujte praci zaméstnanct.

Najdéte na jejich e-shopech konkurencni vyhody, kterymi se prezentuji.

Vyzkum
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Srovnani soucasného webu a weba konkurence.

« Pokud konkurenci néco chybi — miize to byt nase prilezitost? Davalo by to
pro nas smysl?

« Pokud konkurence ma néco navic — mize nas to ohrozit? Davalo by pro

nas smysl, kdybychom to me¢li také?

« Tyto informace jsou stéZzejni pro tvorbu nového webu. Poskytuji totiz

kontext.
« Nasleduje rozhodnuti, co z danych véci zavést ¢i nezavest.

Vyzkum
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e Zanalyzujte soucasny web, ktery
jste si vybrali pro redesign v ramci

. , , seminarni prace.

Tymova prace * Whledejte relevantni konkurencni
weby.

e Zpracujte analyzu konkurence.

Ing. Martin Klepek, Ph.D.
Ing. Tereza Ikasova

Design a sprava webové stranky




