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* UX se zabyva celkovym zazitkem uZivatele pi1 interakci s webem.

» Zahrnuje vSechny aspekty, jak uzivatelé vnimaji a interaguji s webem,
vcetné toho, jak se citi pi1 pouzivani.

* Kilicové prvky: Pouzitelnost, pfistupnost, pohodli, efektivita
interakce, snadné pochopeni, uZiteCnost, a emocni reakce.

» Cil: Vytvorit prijemny, efektivni a smysluplny zazitek pro uzivatele,
ktery odpovida jejich potfebam a ocekavanim.

Zékladni pojmy
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* Ul je specificka cast UX, kterd se zamétuje na vizualni prvek
interakce s webem. Jedna se o rozhrani, pres které uzivatel
komunikuje s webem — stranky, tlacitka, ikony, ...

* Kilicové prvky: Design, graficke prvky, rozlozZeni, barvy, pisma,
tlacitka, ikony a animace.

* Cil: Vytvorit intuitivni a esteticky pfijemné rozhrani, které usnadnuje
uzivatelim navigaci a pouzivani produktu.

Zékladni pojmy
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* UXje o celkovém zazitku a funkcnosti produktu z pohledu uzivatele.
* Ul se vice zamétuje na konkrétni vizualni aspekty a interaktivni

prvky, kter¢ uzivatel¢ vidi a s kterymi pfimo interaguyji.

* Priklad: Pti navrhu webove stranky se UX designér zaméii na to, jak
snadno a efektivné mohou uZivatelé najit informace nebo dokoncit
ukoly, zatimco UI designér se zaméfi na to, jak tyto informace a

funkce vypadaji a jsou prezentovany.

Zékladni pojmy
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* Nejjednodussi vyobrazeni - mySlenkova mapa
* Obsahuje jednotlivé podstranky, které se na webu budou nachazet.
* Zahrnuje informace, které budou na jednotlivych podstrankach webu uvedené.
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Zdroj obrazku: https://mladypodnikatel.cz/informacni-architektura-webu-t26202
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* Wireframe je zakladni vizualni navrh webové stranky, ktery ilustruje rozloZeni
prvk, strukturu obsahu a funkcionality stranky:.

* Predstavuje kostru webu, aniz by se zabyval designem, barvami nebo grafikou.

e Jeho hlavnim u¢elem je poskytnout jasny prehled o tom, jak bude na
jednotlivych podstrankach organizovan obsah.

e Slouzi jako komunika¢ni nastroj mezi designéry, vyvojafi a klienty.

Zékladni pojmy
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* Nepouzivame barvy.

* Vkladame nadpisy, aby bylo jasné, kde se co bude nachazet.

* Vkladame prvky pro ovladani uzivatelskeho rozhrani (tlaCitka, posuvniky, ...)

* NepiSeme konkrétni texty, pouze naznacujeme, kam je umistime. (Copywritefi
podle toho pfipravuji vhodné texty).

* Nevkladame konkrétni obrazky, pouze naznaCujeme, kam je umistime. (Grafici
podle toho ptipravuji vhodné podklady).

* Wireframy prebira webovy designér, ktery ve spolupraci s grafikem a
copywriterem vytvari webovou stranku.

Zékladni pojmy
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Zdroj obrazku: https://miro.com/templates/low-fidelity-wireframes/



STRUKTURAWEBU

NAVIGACE

ZAHLAVI

OBSAH

Zékladni pojmy
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Co tvori web:

Prostor

Text
Obrazky/videa/galerie
Tvary

Dalsi grafické prvky

Proc¢ to délame:

Chceme, aby navstévnik webu vykonal akce, které jsme si dali za cil.
Chceme, aby navstévnik nemusel nic hledat a intuitivné védél, kde se
co nachazi.

Zékladni pojmy
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* Prvky maji svou hierarchii, kterou jako designéti musime dodrzovat.

 Zamérujte se na podstatny obsah, aby navstévnik mohl udrzet soustiedénost
nad prvky, kter¢ jako designéii chceme, aby pouZil.

* Tvofme web tak, jako by Slo o pribéh.

e U delSich stranek stfideyme kompozicni postupy.

* Udrzujme prvky v gridu — miizce.

* Snazme se o maximalni jednoduchost.

* Prazdné misto nemusi byt na Skodu.

Zékladni pojmy
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* Zakon podobnosti - véci, které jsou si podobn¢, maji tendenci byt Vnirﬂzﬁg;m
jako skupina nebo celek.

» Zakon blizkosti - véci, ktere jsou blizko sebe, maji tendenci byt vnimany jako
skupina nebo celek.

e Zakon uzavreni — lidé maji tendenci dopliovat prazdna mista, aby vidéli
neuplne obrazce jako kompletni.

e Zakon spolecného osudu - prvky, které se pohybuji stejnym smérem nebo jsou

umistény na stejné ose, jsou vnimany jako soucast stejného celku.

Zékladni pojmy
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*  Web musi plnit sviij cil.
* Kazdy umistény prvek na webu by mél vést k jeho naplnéni.

* Premyslejte nad tim, jaké informace chce navstévnik mit predtim, nez vykona
konverzi a ty mu naservirujte jako prvni.

* Pro dovedeni uzivatele k vyty¢enému cili vam pomohou CTA (Call to Action)
tlacitka.

* Jedna se o tlacitko, které vyzyva uzivatele k provedeni urcité akce.

* Napf. prodejni CTA:
KOUPIT NYNIi - SLEVA 20 %

Zékladni pojmy
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* VSe chceme drzet maximalné jednoduche.

e Hlidame kontrast prvka.

*  Web stavime do rozvrzeni miizky (gridu).

e Zarovnavame na pixel presne.

* Snazime se maximalné vyzdvihnout prvky, které vedou k naplnéni cile webu.

*  Web drzime vizualné jednotny.

* Experimenty spiSe ne.

e Lidé maji radi to, co znaji.

* Dodrzujeme vizualni identitu znacky a v Zddném ptipad¢ jiZz stanovana pravidla
neohybame k obrazu svému.

Zékladni pojmy
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NENUTTE o
UZIVATELE
PREMYSLET.

Lidé chté&ji védét, co se stane po kliknuti na tlacitko jesté predtim, nez to udélaji.
Takto by méla fungovat celd jejich navstéva na webu.

Zékladni pojmy
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T}”mOV a pr{[ce « Pripravte wireframy pro novy web.
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