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Sously sem, sously tam, co ja na nich E-marketing
udélam?
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* 1 Instagram
* 2 LinkedIn

* 3 YouTube
* 4 X (Twitter)
5 Reddit

e 6 Discord
e 7 Twitch
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* Vsem jde o naSi pozornost.

* Proc¢?

e Protoze ¢im déle zistaneme, tim vice reklam nam mohou
zobrazit = maji vétsi zisk. NekoneCny feed, misto jen par posti
od pratel.

* Pritahuje to pak ,,nekalé zivly* — spam, hate, botnet, trolli
farmy, nebo 1,,0byCejné* trendy typu videa s prekvapenim na
konci (divej se dlouho, at’ vic vydélam).

* (esta ven — predplatné?




1 InStagram SLEZSKA %
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o .Instagram je bezplatnd aplikace pro sdileni fotek a videi,
kterd je dostupnd pro zarizeni iPhone a Android. Lidé miizou
do nasi sluzby nahrat fotky a videa a pak se o né podeélit se
svymi sledujicimi nebo s vybranou skupinou pratel. Miizou si
taky prohlizet, komentovat a oznacovat jako To se mi libi
prispévky, které na Instagramu zverejnili jejich pratelé. Ucet si
muize vytvorit kdokoli starsi 13 let. Staci zaregistrovat e-
mailovou adresu a vybrat uzZivatelske jméno.

KARVINE

* Druha socidlni sit’ skupiny Meta od 2012.

e Zameéfena vizualné — foto, video.



https://help.instagram.com/424737657584573
https://help.instagram.com/424737657584573

Co je jiné? &
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» Instagram je pouze vizual + trochu textu, Facebook ma klidné pouze
text, pocity a jine.

* Profilum davame Follow.

* Instagram filtry, editace foto a video.

* Feed (Jiny algoritmus), Stories (zmizi), Reels (kratka videa ala
TikTok), Live. Zpravy, Shop, Discover.

* Oproti Facebooku je Instagram vice zaméfeny na lidi a jejich
interakci, snadné sdileni (neredlnych) vizualu. Piitahuje jinou cilovku.

* LiSi se tedy typy prispévku a publika = jiné nastroje.
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e Mladsi cilovka — komunikuji jiné véci, komunikuji jinak.
* Jiny typ obsahu — méné textu, skupin, marketplacu, vice vizualni
zabavy, funguje brand building, vizualy produktu.

* Jiny engagement — reakce, komenty, sdileni, CTR, straveny ¢as.
(save post, tap on profile)

* Vhodné pro trochu jina odvétvi — tzv. , Instagram ready produkty*,
zdravi a krasa, mdda a dopliky, jidlo a gastro, cestovani.

* Reklamni platforma je propojena — muzu mit kampan na obou
platformach zaroven.




2 LinkedIn (Linkedin, Linkdin, Linkin, Linked...) S

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE

,.LinkedlIn je celosvetove nejvetsi profesni sit' na internetu. Na
LinkedIn miizete najit tu spravnou praci nebo staz, navdzat a posilit
profesni vztahy a ziskat dovednosti, které potiebujete, abyste uspéli
ve své kariere.*

* Vlastni Microsoft. Primarné profesni sit’ — ne zabavni!

» Starsi cilové skupina. Spicky danych obort, majitelé spolecnosti,
manazeii, specialisti, freelanceti, HR, profily ,,zaméstnanct®.

* Profil ale mame 1 pokud chceme zménit zaméstnani, studenti
hledajici brigadu, pokud hleddme praci po rodi¢ovské dovolené
apod.



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a548441/what-is-linkedin-and-how-can-i-use-it-?lang=cs-CZ
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* Chceme se ,,prodat® — vybirame relevantni informace!

* Jiny profil, nez na zdbavnich sitich — vypliujeme vice informaci —
endorsement (v podstaté potvrzeni) od kontaktii, Ze mame urcitou schopnost,
zkuSenost apod. Jiny pocet kontaktli oproti zabavnim sitim.

* ZKkuSenosti - souasnd a minula zameéstnani.

* Aktivita — moje aktivita typu prispévky, komentare apod.

* Dovednosti —nase schopnosti, v ¢em jsme dobii, co umime.
* Vzdélani — absolvovane¢ Skoly, certifikaty, Skoleni apod.

* Jazyky — uroven jazykovych schopnosti.

* Zajmy — profily spole¢nosti, které sledujeme.

* Vybrané — co se nam povedlo.
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e Jsme tady za jinym ucelem - jiny profil, jiné kontakty. P v Kk

* Tvorime a sledujeme jiny obsah — na siti je mnoho chytrych lidi, ktefi tam
hledaji kvalitni informace. Vykame, gramatika, stylistika.

* Nechceme tady fotky z dovolen¢ C1 oslav, staré¢ zname kontakty.

* Propojeni 1., 2. a 3. stupn¢ — pfes primarni kontakt mame kontakty kontakti ©

* Prémiovy ucet — InMail 1 kdyZ nejsme propojeni, kdo mé prohlizel, vice dat v
Insights, tutoridly v Learning, prohliZzeni az do 3. stupné atd.

* Skupiny — komunitni diskuzni forum — neni to mij vetejny profil - vzdélavaci
e-knihy, cilené otazky, novinky z oboru, infografiky a podobng¢.

* Prace s profilovkou - LION (LinkedIn Open Networker), Open to — finding a
new job, hiring, providing services.
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* Profesionalni profilova fotka — prvni dojem.

* Zajimavy titulek — spolu s fotkou informace, které¢ dostaneme prvni.

* About — popiste kdo jste a co d¢late.

* Activity — ano, vidi 1 aktivitu, takZe zadny hate, ale peClivé spravujeme.
* Experience — relevantni zkuSenosti — brigady? Kratké prace?

» Skills — chceme endorsement od relevantnich osob.

« Recommendations — ditto, chceme od relevantnich osob.

* Languages — co doopravdy umime a na jaké Grovni — certifikaty:.

* Interests — spravujeme, jake informace o nas uvidi — relevantni pro obor.
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* Vytvofim si firemni profil nebo svijj profil jako manazera?

* Profily lidi funguji 1épe v algoritmu, aktivné se mohu spojovat (push).

* Firemni profily maji lepsi spravu reklam, ale jsou pasivni — ¢ekam (pull).
* Resime profily, reklamni kampané, obsah.

* Obsah na profilech — profesionaln¢ informujeme, co délame.

* Skupiny — Sance ud¢lat si yméno v komunité, pripnout na profil, data
mining, kopirovani a sdileni.

* Sbér zpétne vazby.
* Recruiting, partnerstvi, OSVC, leady - zakazky.
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* Podobng, jako zname z Mety.
* Back-end vypada takto, podobné metriky a logiky.

* Boost prispévkil, sponzorovany messaging, dynamicke reklamy,
textoveé reklamy.

* (il kampané — awareness, consideration — traffic, engagement, views,
conversions — leads, web ctr, recruitement.

* Publika —

* Ad format — ponsored Content, Message Ads, Dynamic Ads, Text Ads,
or a mix of all four.

* Budget and schedule — daily budget, bidding.

* Measure and optimize.


https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/21/10/reporting-analytics?src=go-pa&trk=sem-ga_campid.20065133493_asid.148672905117_crid.657053893863_kw.linkedin website demographics_d.c_tid.kwd-397786908954_n.g_mt.e_geo.1029154&mcid=7059959449221829592&cid=&gclid=Cj0KCQjwqP2pBhDMARIsAJQ0CzrQhd89o3W4K7mwZrSAQsOxUs4j52cjJqN1xJI6utSZhxJmgkpNyDcaAni0EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/22/07/ads-for-linkedin?src=go-pa&trk=sem-ga_campid.20065133427_asid.148672940317_crid.657090934936_kw.linkedin ads_d.c_tid.kwd-10707043900_n.g_mt.b_geo.1029154&mcid=7059959449221829603&cid=&gclid=Cj0KCQjwqP2pBhDMARIsAJQ0CzrlPEPVEiBY1nBrhdAVOzWr48Tb63NxUDveiCWtbHESZSRs22RnMGkaAmeXEALw_wcB&gclsrc=aw.ds
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YouTube [ju:tu:b] je nejvetsi internetovy server pro sdileni e
videosoubort. Agresivni algoritmus.

ZalozZen 2005 — myslenka sdilet domaci videa. Od 2008 v ¢esting. Od
2015 placena Premium verze.

Hlavni zdroj priymu je reklama.
YouTube Music. Shorts. Odbéry vs. Domil.

YouTube uzivatelé mohou nahrat videa, zhlédnout je, hodnotit, sdilet,
komentovat, streamovat atd.

YouTube nabizi videoklipy, TV klipy, hudebni videa, trailery k filmiim a
dalsi jako naptiklad video-blogy, kratka originalni videa nebo
vzdélavaci videa apod.
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* Po domacich videich najednou narostly videohry (Minecraft nakopl
nejednu hvézdu), hudba, vzdélavaci videa, recenze, filmy apod.

* Vznikly prvni velké hvézdy — youtubeti typu PewDiePie (Red Diamond
Play Button za 100 mil.).

* Az jsme se dostali do stavu, kdy pii koupi produktu jdeme skoro vzdy
na YT recenze. Kdyz fesite DIY. Vzdélavani. Atd.

* Reklamy — vSude, nepreskocitelne, nékolik, dlouhé, mnoho ve videu.

* Tvurci — blokace obsahu, demonetizace, piijem dle zemé, tézké
budovani komunity v zacCatku.



https://www.youtube.com/user/pewdiepie
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Oficidlni rozcestnik kanalt s informacemi je zde. P e
YT pomaha pti hledani na Googlu — SEO — prioritizuje vlastni
platformu.

Firma muZe délat obsah pro zakazniky — vé¢ny, celosvétovy, monetizace.
Spoluprace s youtubery — ne/placengé.

Reklamni kampané — podobna logika jako Meta/GoogleAds. Zalozime si
GoogleAds ucet — vyplnime profily, nalinkujeme web, videa, platebni
kartu, nastavime udaje, publika — zaymy, sparujeme s YT a GA.



oblasti B (VaV a tvůrčí činnosti) je škoda, že nejsou rozpracovány body B.2 a B.3 (nebyly ani v loňském roce), byť mám za to, že na aplikovaný výzkum i otevřenost vědy se bude klást stále větší důraz, a jsou to formy, které by mohly univerzitě jednak ušetřit nebo i přinést finanční zdroje. Pořád mi přijde, že se u nás moc neví, jak vlastně na aplikovaný výzkum, jaké jsou možnosti, jak hledat partnery z praxe nebo využít potenciál smluvních výzkumů nebo znalostí zaměstnanců pro jiné smluvní aktivity. Takže by se dalo navázat alespoň nějakými opravdu konkrétními školeními a kurzy, vytvořit prostor pro komunikaci s partnery a platformu, která by toto vše podporovala (informace, školení, motivace). Ale možná je to v plánu v dalším běhu.
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* (il sales, leads, web traffic, product consideration, brand awareness
and reach, app promotion, local store promotion, without goal.

* Typ kampané: search, display, shopping, video, app, smart, local,
discovery.

* Sub-typ kampané: custom video (skippable in-stream, bumper, video
discovery), non-skippable in-stream, outstream (mobilni mimo videa),
drive conversions (na interakce), ad sequence, shopping.

* Budget, Cas, typ uctovani (CPV/CPM), networks — YT search, YT
videa, mimo Y'T; jazyk, inventory type — jak moc jsou videa, u kterych
bude moje reklama, sexualni/sprosta/nasilna.
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* Dale vyluCujeme, u jakého obsahu bude moje video, na jakych mistech.
* Konverze — taha globalni nastaveni uctu/cile, nebo volim specifickeé.
» Dalsi nastaveni — devices, frequency capping, day schedule atd.

« Publika — gender, age, parental status, household income, ZAIMY
(afinita k né¢emu), kliCova slova, topics, placements (mohu vybrat
specifické kanaly).

* Budget.
* Tvorba videa — vyberu video, yméno, titulek, CTA, URL atd.

* Tvorba kampané¢ — ¢ekame na schvaleni, pak méfeni a optimalizace.
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« Twitter je poskytovatel socialni sité a mikroblogu, ktery umozndje’
uzivatelim posilat a Cist prispeévky zaslan¢ jinymi uzivateli, znamé jako
tweety, po rebrandingu nazvané jako post.

» Kratké prispévky — mohou mit text, foto, video. DelSi texty se kouskuyi.

* Znam¢ pro svou geolokaci (USA a UK), politiku, finance, hadky.

* Davam lidem follow a ten obsah pak vidim. Ale méni se to — reklamy.

* Koupil Musk — obrovska kontroverze, rebranding, zména obchodniho
modelu — predplatné, zména obsahové politiky (algoritmu), zména
prispévku (pridany pocty shlédnuti), od/banovani za jina témata
(svoboda slova, Trump, Kanye, ale néktera témata banuje). Twitter mu
dal silu ovliviovat politiku (Ukrajina) 1 obchod (ceny akcii jeho firem).
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* Reddit je otevienou internetovou socidlni siti, zaloZenou na principu
predkladani obsahu uzivateli a jeho nasledného hodnoceni pomoci
hlasovani.

* Nazev je anglickou slovni hiickou ze slovniho spojenti ,,I read it*, ale
TL;DR ©

* V podstaté skupiny spravované moderatory.
« Uzivatel¢ tvori obsah a hlasuji pro vlakna.
* Malo reklamy, hodné obsahu.

* Hodn¢ textu, ale funguje 1 foto a video.

* Feed z mych skupin.
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* Discord je komunikacni platforma pro komunity. Je alternativou
Skypu, TeamSpeaku, ICQ a ostatnich sluzeb.

* Discord nabizi podporu botii pro hudbu, spravu prav a jinych
zalezitosti.

* Funguje pro komunikaci (psan¢ zpravy v kandlech, DM, hlasova
komunikace), sdileni obsahu.

e Pfiddvam si servery podle zaym.

* Servery maji moderatory. Nastavene kanaly.

* Bezreklam, ale Nitro a obchod (kosmetiky).




7 Twitch @

Twitch je platforma pro Zive vysilani. Zalozena 2011, koupil AnTav5H.
Zamg¢reno predevsim na videohry, eSports a dalsi akce s hernim
ucelem, ale 1 hudbu, uméni, ¢1 Talk Show (Pools a Hottubs).

Sledované kanaly, doporucen¢ kanaly, sledované kategorie.
Zivy stream - interakce, zdznamy streamd, videa.
Reklamy, drops, spoluprace, Prime, subs, donate.
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Dékuji za pozornost ©
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* Pouzijte Facebook Ad Library
* Najdéte reklamy 3 riznych firem a:

— a) uved’te, na koho cili

— ¢) jaky byl dosah reklamy (postup viz obrazky na dalSich slidech)

* Vytvoite vlastni reklamu (grafika + text) — miizete pouzit z predchoziho
ukolu.

* U reklamy urcete, na koho bude cilena (V¢Ek, pohlavi, zaymy, povolani, atd.).

* Dale urcete, jaky bude cil reklamy (navstévnost webu, povédomi o znacce,
nakup na e-shopu, ziskani kontaktu).

 Volbu nasledné kratce zduvodnéte.



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=CZ&view_all_page_id=70488720814&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=page&media_type=all

Ukol na seminar

Ceskérep.. + © ( &) Vsechny reklamy = W Q  Alzacz

~440 vysledki

Spusténo: rijen 2023

ID knihavny: 35103804458
@ Aktivni

Bézi od 30. 10. 2023
Platformy @

Vyberte kategorii reklam

® [ Vsechny reklamy

=4 Problematika, volby nebo politika

# Bydleni

®® Zaméstnani

4 Uvéry vny: 243847652024884
mi
Bézi od 30. 10. 2023
Platformy @
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Ukol na seminar

QO Meta

Ceskdrep.. » @ [ Viechnyreklamy «

~440 vysledki

Spusténo: fijen 2023

1D knihovny: 3510380445841770 aee
@ Aktivni

Bézi od 30.10. 2023

Platformy @ @

Tato reklama ma nékolik verzi. @

Transparentnostv EU @
Zobrazit podrobnosti o reklamé

Alza.cz
Sponzorovéno

Nechte se vidhnout piime do déje filmu s televizory a
soundbary LG. &

azacz

LG QPS5

Shop Now

1D knihovny: 243847652024884 see
@ Aktivni

Bézi od 30.10. 2023

Platformy @ @

Tato reklama ma nékolik verzi. @

TransparentnostvEU @

Zobrazit podrobnosti o reklamé

Alza.cz
Sponzorovéno

#Black Friday je tulks
Vyber si z tisicd zlevnénych produktd od mobilli aZ po hraéky
v

Shop Now

Knihovna reklam

ID knihovny: B77205957395352 .
© Aktivni

Bézi od 30.10. 2023

Platformy @

Tato reklama ma nékolik verzi. @

Transparentnost v EU @

Zobrazit podrobnosti o reklamé

&« Alza.cz
Sponzorovano

Hisense
Americka lednice
HISENSE
RO758NASAF1

“Black Friday 7{"49/

AZACZ Shop Now

Reporty Knihovny reklam

Ad Library API

X M Ulozena hledani

2, Y Filtry A Ulozit hledani

ID knihovny: 1025179342036453 e
© Aktivni

Bézi od 30. 10. 2023

Platformy @ ©

Tato reklama ma nékolik verzi. @

Transparentnostv EU @

Zobrazit podrobnosti o reklamé

Alza.cz
Sponzorovano

@ Black Friday? NaSe excelentni disciplina! Vypoustime tisice
mega slev na mobily, hratky, notebooky a dalsi. Hrrr na né!

; Black Friday /

]

Learn More

Brandovany obsah =
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UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA
FAKULTA ¥V KARVINE




Ukol na seminar
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Podrobnosti o reklamé

ID knihovny: 3510380445841770
& Aktivni

Béziod 30.10. 2023

Platformy @ ©

Tato reklama ma nékolik verzi. @

5. Alzacz
$ Sponzorovano wu
1D knihovny: 3510380445841770

Nechte se vtahnout pfimo do déje filmu s televizory a soundbary LG. &

TaTTNRZITA

£ PODNIXKATELSKA
V KARVINE

Vék @

18 — 65 + let

Inzerent muzZe zvolit minimdlni a maximalni vék okruhu uzivatell, na ktery reklamou cili.

Pohlavi @

Vsechna

Inzerenti si maZou vybrat pohlavi, na ktera budou cilit.

Dorucovéani reklam v EU

Dosah

1222

Pocet ucty v Centru Gctd v EU, které tuhle reklamu vidély aspon jednou. Dosah se lisi od zobrazeni, ktera mizou zahrnovat nékolik zobrazeni vasi reklamy
stejnymi Gty z Centra Gctd. Tahle metrika je odhadovana.

Dosah podle polohy, véku a pohlavi ©

Rozdéleni demografickych adajl ucty v Centru Gt v EU, které vidély tuhle reklamu.

Lokalita T Vékové rozpéti 11 Pohlavi T Dosah T4

Ceska republika 25-34 Nezndmé 4

Ceska republika 25-34 Muz 286



