VYBRANE NASTROJE ONLINE MK

* Reklama na internetu

« SEO (Search Engine Optimization)

« Affiliate Marketing (Partnersky marketing)
« Advergaming

 Remarketing

* Webrooming = ROPO efekt, showrooming



A. REKLAMA NA INTERNETU

Full bannery —_reklamni prouzky, tzv. bannery, jsou statickeé Ci animované obrazky umisténé na
frekventohvanych Ci s oborem Ccinnosti dané firmy Ci subjektu pfibuznych internetovych ‘strankach nebo
serverech.

Interstitial — reklamni sdeleni inzerenta se objevi (Casto pres celou obrazovku) na dobu nékolika sekund (5-15
sekund) pfed nacCtenim vlastnich stranek, na néz uzivatel mifil.

Pop-up (Windows) — reklamnj technologie, Casta zvlasté na serverech poskytujicich prostor pro web zdarma.
Jakmile uzivatel vstoupi na stranky, dojde k otevieni nového okna prohlizeCe S reklamnim sdélenim.

Rich media banner — vyuziva multimedialni technologie. Je Eoutavé'éi nez rozsirene animovane Ci staticke
0

bannery, spoleénym problémem je vSak naro¢néjsi vyroba a nekompatibilita s rznymi reklamnimi systémy.

Skyscraper (mrakodrap, superbanner, megabanner, jumbo) — velky pgdlquhlﬁ banner o vysSce 600 pixelu
a Sifce nejcasteji 120 pixelu. Tento format, jehoz vyhodou je vétsi plocha blizka tiskové inzerci, je v soucasnosti
podporovan vetsinou ceskych komercnich serveru.

Textové odkazy — vedou na dalSi stranky v ramci internetu, reklamni sdéleni neni pfenaseno obrazkem, ale
prostfednictvim textu v odkazu.

Placené odkazy — zobrazuji se ve vyhledavacich na predem zvolené dotazy (kliCova slova). Od pfirozené
ngLezenych odkazu se lisi grafickym zvyraznénim a tim, Ze jsou uvedeny na prvni strance pred neplacenymi
odkazy.

PPC reklama (Pay-Per-Click) - reklama umoznuje firmam platit za kazdy klik na jejich reklamni odkaz.
Nejbéznejsi formou PPC reklamy je Google Ads, kde se reklamy zobrazuji ve vysledcich vyhledavani Google.
Firmy mohou také vyuzivat PPC reklamu na socialnich médiich.



B. SEO

« Search Engine Optimization (SEO) = optimalizace pro
vyhledavace, je metoda upravy (optimalizace) webovych stranek
tak, aby byly snaze dohledatelné v organickych vysledcich
vyhledavacu, jakymi jsou napf. Google nebo Seznam.cz.

* Cilem SEO je dostat webove stranky na prvni pricky v organickem
(neplaceném) vysledku vyhledavani na vybrana klicova slova,
ktera budou prinaset nejvyssi konverzi.
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C. AFFILIATE MARKETING

« Marketingovy nastroj internetovych firem, ktery funguje na provazanosti stranek
prodejce sluzeb nebo produktu se strankami, které sluzbu ¢i vyrobek doporucuiji.

« Jde o0 systém zaloZzeny na propagaci produktu firmy prostrednictvim stranek affiliate
partnerd, ktefi za to dostavaji podil (provizi) z prodeje — vyuziti influencery, cenovych a
produktovych srovnavacu, ...

* Vyuzivaji je] nejvetsi e-shopy jako GLAMI, FAVI, MALL a dalsi — affiliate program jim

odhadem generuje 5 -15 % celkového obratu.
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AFFILIATE MARKETING

Obchodnik vyplati provizi Partner propaguje

partnerovi ﬂ obchodnika

O

Zakaznik u obchodnika
Affiliate v praxi nakoupi nebo splni jiny cil




D. ADVERGAMING X IN-GAME ADVERTISING

 Reklamni hry (advergames) - interaktivni marketingovy komunikacni nastroj v
digitalnim prostredi. Aspekty reklamnich her: interaktivita, viralni charakter, stala
pritomnost znacky, opakovatelnost hrani, dostupnost, emocionalizace, zabava.




ADVERGAMING X IN-GAME ADVERTISING

* In-game advertising — znaCka nebo produkt je vkladan do her, které nebyly vytvoreny
za ucelem jejich propagace.




E. REMARKETING

 Remarketing (nékdy také retargeting) je zpusob cileni PPC reklamy na
uzivatele, ktefi jiz drive propagovany web navstivili. Cilem je znovu se
pripomenout.

* Na web se prida specialni kod, ten uzivatele pfi navstevée oznaci
pomoci cookies, reklamni system si ho tak zapamatuje. Prislusnou
reklamu mu pak zobrazuje na dalSich webech zapojenych v obsahovée
sitl.

* Obecne plati, ze remarketing ma nekolikrat vetsi ucinnost nez
klasicka PPC reklama.



REMARKETING

Odchod Reklama

Navstevnik Vas web L .
navstévnika  najiném webu
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Navrat navstevnika
na vas web



REMARKETING

* V zobrazovaneé reklameé lIze poskytnout slevu a tim ke koupi lepe motivovat -
slevu Ize postupné zvysovat a tim | stupnovat motivaci k nakupu.

- Castym cilem remarketingu jsou také lidé, ktefi opustili nakupni kosik. Ti
méli zfejmé o produkt zajem, ale pak z néjakého duvodu nakup nedokondili.
| u nich sleva vyborné zafunguje.

 Remarketing jako nastroj pro cross-selling — osloveni zakaznika po koupi.

 Remarketing pouzit pro opakované nakupované produkty — zobrazit
reklamu po urcité dobé od koupé (prfedpokladana doba spotfeby produktu —
napfr. cartridge apod.).



