KLICOVI PARTNERI

Jaké mame Klicove dodavatele?
(o pro nas partner delaji?
(o od partnerd ziskavame!

KLICOVE AKTIVITY

(o musime delat pro nabizenou hodnotu?

KLICOVE ZDROJE
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Jaké zdroje jsou potieba pra doruceni nabizené hodnoty?

NABIZENA HODNOTA

Proc u nas zakaznik rad nakupuje?
Jake prablémy zakaznikovi resime?

VZTAHY SE ZAKAZNIKEM @

Jaké vztahy s kazdym segmentem zakazniki
mame a jake chceme zavest?
Jak jsou propojené se zbytkem podnikatelskeho modelu?

MARKETINGOVE KANALY ©

Jalcse dostaneme k zakaznikiim?

Jak jsou marketingové kanaly propojeny?
Ktery kanal funguje nejlépe?

Ktery kanal je financné nejefektivgjsi?

SEGMENTY ZAKAZN

Pro koho ta délame?
Kdo jsou nejdulezitejsi zakaznic ?
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NAKLADY

lakeé jsou nejdilezitgjsi naklady souvisejici s nasim podnikatelskym modelem?

Které klicove zdroje jsou nejnakladnéjsi?
Ktere klicove aktivity jsou nejnakladnejsi?

© | ZDROJE PRIMU

Zajake hodnoty jsou ochotni zakaznidi platit?
Jakym zpiisobem plati? Jakym zptsobem chtéji platit?
Jak jsou procentualne tozdelene zdroje prijmi?




