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3) LOKALIZACE,
MEKKE A TVRDE FAKTORY LOKALIZACE




Alfred Weber (1868—1958); némecky narodohospodar a nejvyznamngjsi
S ——————— PTedstavitel lokalizace pramyslu (viz jind pfednaska) poprvé definoval
termin ,lokalizaCni faktor®; lokaliza€ni faktory predstavuiji sily, které
ovliviuji rozhodnuti umistit firmu na konkrétnim misté (lokalité).
Kombinaci uvedenych sil je mozno nalézt misto optimalni lokalizace a

= umisténi ekonomickych subjektu a €innosti v prostoru predstavuje mnohorozmérny
ekonomicky problém

= tyka se soucCasnych i potencialné budoucich subjektu kde ,byt® — subjekty objektivné i
subjektivné analyzuji faktory, které zasadnim zplsobem determinuji rozhodovani o jejich
lokalizaci, tak aby subjekty maximalizovali svuj uzitek (zisk)

= tradiCni Clenéni na (1) objektivni - ekonomicke a (ll) subjektivni - neekonomickeé
= dle Webera Ize lokalizacni faktory rozdélit na (1) vS8eobecné nebo (2) special
= moderni pfistup Cleni lokalizaCni faktory na (A) tvrdé a (B) mékké

= |okalizace je prostorova volba mezi uzemnimi alternativami

= dynamicky proces, ktery ma své chténé/nechténe, pozitivni/negativni socioekonomické a
environmentalni dusledky pro samotny subjekt volby, tak pro své okoli (lokalitu, uzemi,
region) a ostatni ekonomické subjekty zde umisténe; vzajemna interakce probiha neustale

viz dale



UROVNE LOKALIZACE

= |okalizacni rozhodovani v ramci velikosti Uzemnich celku:

—_—

« pro kazdou uroven uzemniho celku plati pfi
vybéru trochu jina kritéria (pravni normy,

= mezoregion (kraj) dopravni dostupnost/image, cena pozemku)

« dopady lokalizace se takeé liSi pro kazdou
uroven uzemniho celku

= konkrétni sidlo (obec) « ,vyznamngjsi‘ lokalizace jsou Casto urceny

z vySsich drovni vladnuti (velké primeé

zahrani¢ni investice, ale také lokalizace

novych mest apod.); Casto na zakladé

analyzy vlastnosti dane lokality
= posuzovani lokalizace z pohledu o€ekavanych pfinosu a nakladu (cost-benefit analysis;

CBA), ty mohou byt kvantitativni (velikost trzni poptavky, oCekavany zisk, velikost dani,
dopravni naklady), ale i kvalitativni (environmentalni odpovédnost, pristup lokalni
samospravy, loajalita pracovniku)

= makroregion (stat)

= mikroregion (okresy) B

= konkrétni lokalita, pozemek, objekt

—



LOKALIZACNI FAKTORY

= |okalizaCni faktory predstavuji souhrn viastnich charakteristik daného mista, které jsou
relevantni z pohledu rozhodovani (pozadavku) na umisténi — lokalizaci dané firmy

nejsou stale, ale podléhaji neustale zménam — noveé se formuiji, jiné ztraceni smysl a zanikaji

kategorizace i identifikace lokalizaénich faktoru zavisi zejména:

na hledisku prostorového rozsahu (lokalni, regionalni, narodni ¢i nadnarodni); na jeji prostorové velikosti
(rozloze) a lokalizaci daného regionu (vnitfni mésto/centrum, semiperiférie/zazemi, periférie)

typu regionu ve vztahu k industrializaci (staré pramyslové regiony, agrarni oblasti, technopole a;j.)

na velikosti podniku (mikropodnik, mala Ci stfedni firma, velka firma); podle firmy ve vztahu k velikosti trhu
(mistni — lokalni, regionalni, narodni, mezinarodni, globalni — svétova (napf. nadnarodni firmy)); na odvétvoveé

povaze produkce firmy (napf. stavebni vs. sklarska) a na typu produkce (vyrobni i nevyrobni), pfipadné zda se
jedna o ustredi firmy nebo jeho pobocCku

na zménach dynamiky jejich vlivu (s klesajicim vyznamem; s nezménénym vyznamem nebo s rostoucim
vyznamem)

na vécném charakteru (geografickém, ekonomickém, environmentalnim, kulturnim, technologickém, politickém,
socioekonomickém, pravnim, vzdélanostnim - kvalifikaénim a;.

mohou byt zadouci (ty vyhledavame) a nezadouci (tém se chceme vyvarovat)



LOKALIZACNIi FAKTORY: CLENENI

» historické, tradi¢ni ¢lenéni:
= ekonomické (objektivni): cena pozemku Ci prace, dopravni naklady, ceny surovin ...
= neekonomické (subjektivni): atraktivita mista, kultura dané spolecCnosti ...

= dle Webera:

= vSeobecné (jsou zajimavé pro vSechna odvétvi) - takové uspory nakladu, které pusobi v jakémkoliv

odvetvi (naklady na pracovni silu, dopravni naklady, vybavenost uzemi technickou a socialni
infrastrukturou); ty dale rozdélil na:

= regionalni faktory - souvisi se vztahem ke geografickému prostredi, atraktivita uzemi, mista (jsou
odrazem geografickych podminek uzemi)

= aglomeracni faktory (efekty) - souvisi se vztahem jednotlivych firem navzajem (viz jina prednaska)

= specialni (specifické) - takové vyhody, které pusobi jen v urcitych odvétvich, napf. mohou mit podobu
klimatickych podminek — Cistota vody, klima, vyhodu ma dana firma, ktera ji potfebuje pro svou vyrobu

= jejich vyznam vzrostl v 2. pol. 20. stoleti v ramci globalizace a pfi ,pfechodu ekonomik® od prumyslu ke
sluzbach (od tzv. fordismu k postfordismu), tzv. tercializace ekonomiky — logicka transformace vyznamu
tvrdych a mékkych faktoru lokalizace — v sou€asnosti (pod vlivem novych technologii, inovaci,

politickych a ekonomickych zmén) se prosazuje trend zvySovani vyznamu meékkych faktord na Gkor t&ch )
tvrdych

= jejich existence ovliviiuje konkurenceschopnost mista (regionu, statu)



LOKALIZACNI FAKTORY

= soucasné, moderni ¢clenéni:

= tvrdé (méritelné), Ize je identifikovat a kvantifikovat v ramci ucetnictvi - jsou
kalkulovatelné (na strané nakladu), pfimo ovliviuji mistni pfedpoklady pro danou
ekonomickou aktivitu

= mekke (soft, neméritelne), vétSinou psychologicke, sociologicke Ci subjektivni
povahy, nepfimo pusobi na ekonomiku podniku, ,nejsou vidét, ale vnimate — citite je’

= proC dnes jsou ,dulezitéjsi“ meékké faktory lokalizace?

1. proces ubikvitizace u tvrdych faktorl (zevSeobecnéni, homogenita) — ztrata jejich relativniho
vyznamu, nelze vSak generalizovat, neplati doslovné, tvrdé faktory jsou stale dulezité!

2. globalizace a rust konkurence + vyznam sluzeb (tercializace a kvarterizace ekonomik)
= pro sluzby neni dulezity pfistup k surovinam ¢i jejich ceny
= pfi definovani i identifikaci dil€ich tvrdych a mékkych faktoru lokalizace neplati

jednoznacna odborna nazorova shoda °

= mékkeé a tvrdeé faktory jsou vzajemneé komplementarni



LOKALIZACNI FAKTORY

= nejpouzivanéjSi a asi i nejkomplexngjsi typologii tvrdych a mékkych lokalizacnich faktoru
(diferenciace na dveé skupiny: podnikatelské a individualni) na urovni regionalni prinesli
Grabow and Hollbach-Gromig (1995) (In Rumpel a kol., 2008)

= tvrdé lokalizaCni faktory: disponibilita kvalifikované pracovni sily, dostupnost prumyslovych
zOn, napojeni na externi dopravni systém (letiste, zeleznice, silnice, vodni cesty), velikost
vyrobnich prostor Ci budov

= mékké podnikatelské lokaliza¢ni faktory: maiji vliv na aktivitu podnikd/podnikateld, a jsou
pfedmétem subjektivniho hodnoceni kazdého podnikatele/podniku (image prumyslovych zon)

= meékké individualni lokalizaéni faktory: odkazuji na osobni preference pracovniku
managementu a samotnych zaméstnancu firmy (nemaji vliv na aktivity podnikud), souvisi s

pracovni i osobni motivaci a prozitky - pocity pracovnikl, maji psychologickou povahu (vzhled
budov a jeiich okoli apod.)
GRABOW, B., HOLLBACH-GROMIG, B. (1995): Weiche Standortfaktoren. Schriften des Deutschenlnstitut fiir Urbanistik Band, 89.

RUMPEL, P, KOUTSKY, J., SLACH, O. (2008): M&kké faktory regionalniho rozvoje. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2008. ISBN 978-80-7368-435-8.



VYBER KLICOVYCH FAKTORU LOKALIZACE

= tvrdé lokalizacni faktory

= dopravni napojeni, komunalni dané a poplatky, ceny za plochy, prostory a budovy, disponibilita
kvalifikovanych lidskych zdroju, disponibilita ploch (pramyslové zény), nebytovych prostor a
kancelafi, blizkost jinych zavodu a védeckovyzkumnych zafrizeni

= mekkeé lokalizacni faktory (vyznamné je pro firmy udrzeni vysoce kvalifikované pracovni
sily)
= mekké podnikatelské faktory (vyznamné je udrzeni vysoce kvalifikované pracovni sily)
= vstficnost verejného sektoru k podnikani, image mesta a regionu, image a vzhled mikrolokality
= mekke individualni lokalizaCni faktory

= bydleni a okoli bydlisté, kvalita zivotniho prostredi, atraktivita mésta, atraktivita dalSich lokalit v ramci
regionu, kulturni nabidka

SLACH, O., RUMPEL, P, KOUTSKY, J. (2008): Mé&nici se vyznam tvrdych a m&kkych faktorll rozvoje. Shornik prispévku z
mezinarodniho kolokvia o regionalnich védach. Brno: Masarykova univerzita, 2008. s. 15-24. ISBN 978-80-210-4625-2.



VYBER FAKTORU LOKALIZACE DLE SFERY VLIVU

FAKTORU (OBLASTI)

. i Typ faktoru
Stera vlivu faktoru Tvrdy faktor Mékky podnikatelsky faktor
Trh prace D'Sp9 n|b|I|ta. Instituce ovlivnujici trh prace
zamestnanci

Podnikatelské prostfedi | Disponibilita plochami  |Image primyslovych zén

Ceny, naklady, pfijmy Cena za najmy, dané | Regionalni rozdily v nakladech
Trhy, vazby, “networks® | Blizkost dodavatel(i éslf;gjrgirace $ urady prace

Geograficka poloha Dostupnost zakazniklh |Geoekonomicka poloha

meésta

Flexibilita, Iniciativa Mentalita zaméstnancu
Ekonomické klima Vztah statu k podnikatelim
Image, tradice Image mesta

Kultura Pamatky, divadla apod. |Sponsoring kultury

Kvalita lokality mésta

Mékky individualni faktor
Pracovni pfilezitosti

Kvalita podnikatelskée
infrastruktury
Regionalni mzdoveé rozdily

Socialni kvalita prostredi

Geologicka poloha
Krajova specifika
Image lokality

Dostupnost kultury
Vzhled mésta &

SLACH, O., RUMPEL, P.; KOUTSK b 6§12ﬁé é\é?}g@ﬁﬂ)@(@am tvrdych a mékkych taktorl rozvoje. Shornik prisp€vku z mezinarodniho kolokvia o
rzita

M@ﬁm@ vélimy. @13) Masaryk ova uanlv 4. ISBN 978-80-210-4625-2.

Naklady, kvalita instituci
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= Dekuji za pozornost.



