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1) JEDNODIMENZIONALNI LOKALIZACNI MODELY

= nejjednodussSi modely lokalizace prumyslovych Cinnosti
= firmy se zde rozhoduji o sveé lokalizaci pouze na zaklade optimalni vzdalenosti ke

dvéma vyrobnich faktorum (vstupum, zdrojum)

= tyto dva zdroje se nachazeji v miste M1 a M2

= objem vstupu (jejich vaha — v tunach), vzdalenost od jejich nalezisté (mista
vyskytu) a naklady na jejich prepravu (naklady tunu a kilometr) na tvori celkové

dopravni naklady (total transportation costs):
TTC=m,t,d, + m,t,d,

= m je vaha jednotlivych vstupu

= d dilCi vzdalenost od vstupu m, a m,

= {jsou naklady na prepravu tuny na kilometr

Jaké budou celkoveé dopravni naklady, pokud 70
tun uhli dovazime z 20ti kilometrové vzdalenosti,
zatimco 150 tun dreva ze vzdalenosti 45
kilometrt. Dopravni naklady uhli €ini 50 korun za
tunu a kilometr a tuna dreva nas stoji 25
korun/kilometr?

TTC=70.20.50 + 150.45.25
TTC=7000N - 18Q7EN — D2Q7EN



1) JEDNODIMENZIONALNI LOKALIZACNI MODELY

KONSTANTNI DOPRAVNI TARIFY

= naklady na prepravu tuny na kilometr (t) se pro oba vstupy nemeni — jsou fixni
= dopravni naklady rostou linearne se zvetsujici se vzdalenosti od nalezisté vstupu

M1, resp. M2

= firma se rozhoduje o lokalizaci v miste, kde dosahuje minimalnich dopravnich

nakladu (minimum TTC, kde TTC=m,t,d,;+m,t,d,) Trc

v bodech umisténi vstupu (v nalezistich) jsou dopravni naklady na
dany vstup nulove, naklady na druhy vstup jsou maximalni

firma se rozhoduje o své lokalizaci podle kfivky celkovych dopravnich mitid; + matad,
nakladu — tam kde je funkce ,nejnize”, tam umisti svou firmu

v modelu s konstantnimi dopravnimi tarify bude reSenim umisténi
firmy vzdy lokalizace v misté jednoho ze vstupu (neplati, pokud budou
shodné naklady na pfepravu pro oba vstupy (funkce TTC by byla matyd;
vertikalni), pak by se firma monhla lokalizovat kdekoli, protoze TCC by

byly kdekoli mezi nalezisti totozné %?1 d,

d; M2



1) JEDNODIMENZIONALNI LOKALIZACNI MODELY

ROSTOUCI Cl KLESAJiCi DOPRAVNI TARIFY

= naklady na prepravu tuny na kilometr () se pro oba vstupy meéni — jsou variabilni

= dopravni naklady rostou progresivne nebo degresivneé se zvetsujici se vzdalenosti
od naleziste vstupu M1, resp. M2

porad plati, ze se firma rozhoduje o lokalizaci v miste, kde dosahuje minimalnich

dopravnich nakladu
TTC TTC

Pokud bychom pracovali
jesté navic s fixnimi

mitid, + mytads e . 2 2 o
priraZzkami (napf. nastupni

mytid; + matods taxou), pak budou dilCi i
celkové nakladové
. dopravni funkce totozné,
| e jen budou posunuty vzhuru

o hodnotu prirazky.

M1 dy de d2 M2 M1 M2



2) LAUNDHARDTUV MODEL
= Wilhelm Laundhardt (1832-1918); némecky

matematik a ekonom

= Theorie des Trassirens (1887 — 1888) (Theory of the
Trace)

= jako prvni vypracoval abstraktni model reseni lokalizace
prumyslového podnik, tzv. lokaliza¢ni trojuhelnik

= hledal optimalni lokalizaci firmy na zakladé polohy

zdroju a surovin a polohy trhu a faktoru dopravnich
nakladu

= analyzovat vliv dopravnich nakladd na rozhodovani firmy o jeji
prostorove lokalizaci

= oproti jednodimenzialnim modelum tak pfidava dalsi faktor - ,trh"

nalezisté surovin 1

nalezisté surovin 2

trh




2) LAUNDHARDTUV MODEL

LAUNDHARDTUV LOKALIZACNIi TROJUHELNIK

umisténi primyslového podniku
zavisi na: umisténi zdroju surovin
a poloze trhu

dopravni naklady jsou minimalni v
situaci, kdy je minimalni vzdalenost
podniku mezi trhem a podnikem a
naleziSti surovin (,vrcholy
trojuhelniku®), tj. v pruseciku téznic
(,nejkratsich” primek spojujicich
vrchol se stredem protéjsi strany),
zakladni optimalni misto lokalizace
vyroby

“Fumisténi trhu

vzddhenost prepravy hotového produktu na trh

misto rainimalnich dopravnich nakladd
umisténr PODNIKU

wriidlenosti pfephayy
urovin do mista vyrob)
alezisté surovin 1

- nalezisté surovin 2

6

dopravni naklady minimalizujeme, pokud minimalizujeme vzdalenost mezi dodavateli a odbérateli



3) ALFRED WEBER

Alfred Weber (1868—1958); némecky narodohospodar

nejvyznamneéjsi predstavitel lokalizace primyslu; navazal na
Laundhardta a jeho rozsiril jeho model o dalsi prvky

definoval termin ,lokalizaCni faktor® (viz drivejsi pfednaska)

v ramci lokalizace vyroby usiloval o dosazeni minimalnich vyrobnich nakladu, tj. firma ma byt
umisténa v miste, kde jsou celkové naklady minimalni. Naklady rozliSoval na:

= naklady spojené s prepravou surovin
= vyrobnimi naklady (zde se jedna o mzdove naklady)
= naklady na prepravu hotovych vyrobku na odbytovy trh

mezi ,,jeho* tfi hlavni faktory lokalizace prumyslového zavodu patfi: (1) dopravni naklady; (2) naklady
na pracovni silu a (3) pusobeni aglomeraci, tzv. aglomeracni efekty (tyto 3 faktory rozpracoval, viz dalsi
snimky)

mezi predpoklady jeho modelu patri: existence izolovaného statu, dokonale konkurencni trhy jak-
vyrobku tak i vyrobnich faktort (firma nemuze ceny ovlivnit), nerovnomeérne rozmisténi zdroju, pevné je
umisten trh, regionalni trhy se lisi pouze cenou pracovni sily



3) ALFRED WEBER

MATERIAL A MATERIALOVY INDEX (M)

prepravovany material (suroviny) Clenil na:

= ubiktivni (vSeobecné) = takové, ktere jsou k dispozici vSude, na vSech mistech
regionu, neovliviuji lokalizaci firmy

= |lokalizované = suroviny nebo material, ktery se nachazi pouze v urcitych
lokalitach, je k dispozici pouze v urCitem regionu a jejich vyskyt v uzemi se musi
respektovat ve vztahu k lokalizaci firmy (uhelné doly, staCirny mineralnich vod)

Weber zkonstruoval materialovy index (MI), dalsi promennou , kterou zaved| do
svého modelu a ktery spolurozhoduje o mistne lokalizace

MI = vaha vstupu/vaha hotového vyrobku

vySe indexu rozhoduje o tom, zda firma ma byt lokalizovana blize surovinnym
zdrojum Ci blize trhu (spotrebé)

= MI>1—jedna se o firmu orientovanou na zdroje surovin (materialoveé orientovana
firma), firma se bude lokalizovat pobliz mista zdroje surovin

= MI <1 - jedna se o firmu orientovanou na misto spotreby (na trh) (spotfebné
orientovana firma) — lokalizace tihne k mistu spotreby, tedy finalnimu trhu

Kdyz seCteme
vahu vsech
nezbytnych
komponentl na
vyrobu
drevéného stolu,
cini tato 9,6 kg.
Samotny hotovy
vyrobek vazi 7,5
kg. Jaky je
materialovy index
u tohoto
vysavace?

MI=9,6/7,5=
1,28



3) ALFRED WEBER; DOPRAVNI NAKLADY,

LOKALIZACNI TROJUHELNIK

= celkové naklady TC=Y.>_, m;td,
= naklady na dopravu ze tfi destinaci (vrcholl trojihelniku)
® m je cena vstupu na jednotku,
= tje cena za dopravu tun na kilometr
= d Ize vypoditat Pythagorovou vétou pro jednotlivé vzdalenosti
" d1={/(yL — y1)2+(xL — x1)?
= po odmocnéni d12=(yL — y1)?+(xL — x1)?

= celkové naklady vcetné pozadavku minimalizace
TC=minX;-, Mt/ (YL — yi)?+(xL — xi)?

® pokud se zdraZi doprava vstupu M1, posune se firma blize
bodu M1 s cilem minimalizovat tyto naklady, stejné tak firma
zareaguje zdraZenim tohoto vstupu...

yL

P\ umisténi trhu (M3)

a3

y1| -

¥

x1 XL x2 X

— za pouziti Laundhardtova
lokalizaCniho trojuhelniku hleda misto
minimalnich dopravnich nakladu
— znarodnénim Weberova 9
lokalizacniho modelu je tzv.
lokalizacni troiuhelnik



3) ALFRED WEBER; NAKLADY NA PRACOVNI SILU A

IZODAPANY

= naklady na pracovni silu — firma je
ochotna opustit misto s minimalnimi
dopravnimi naklady pouze tehdy, jestlize
zvySeni dopravnich nakladd bude
prevySeno snizenim nakladu mzdovych
(pracovni naklady se v regionech liSi)

= nalezeni nového optimalniho mista
pomoci izodapan (pomysiné krivky v
prostoru, které spojuji mista se stejnym
zvySenim jednotkovych dopravnich
nakladu od mista prodeje, resp. body
lokalizace firmy, ve kterych jsou celkoveé
naklady identicke)

= jzodapany — tj. izoCary predstavujici
stejnou uroven nakladu

Cbr. 2: EvaZovani substituce dopravnich naklhdi naklady madovyma pomoci izodapan.
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Uspory z lokalizace = vyuziti dostupné difuze inovaci =
m— infrastruktury a snizeni dopravnich snadné predavani
nakladu, sdileni obsluznych zavodu i inovativnich postupt v
stejnych technologii, difuze inovaci, ramci prostoroveé

L’J S P O RY (O B E C N E zesileni vazeb mezi podniky a tvorba koncentrovanych firem

= vnitrni (interni/endogenni) — vznikaji faktory nachazejici se uvnitr firmy (firma napf. rozsiri
vyrobni kapacity, zlepSi technologii vyroby, lepsi délba prace apod.), obvykle pfimo vyplyvaji z
rozsahu produkce

= Uuspory z rozsahu (economies of scale) jsou pojem z oboru mikroekonomie, pod kterym se rozumi
vyhody, které skyta provoz Ci vyroba ve vetSim meritku

= naklady na vyrobu dodatecné jednotky klesaji s rostoucim objemem vyroby
= uspory ze specializace — prinosy vzniklé z prohlubovani specializace

= vnéjSi (externi/exogenni; AGLOMERCNI) — vznikaji diky faktoram mimo firmu, firma jich
dosahuje expanzi odvétvi, kterého je soucasti, obecnym rustem kvalifikace pracovni sily,
nalezenim novych surovinovych zdroju, ucasti v klastru, implementace inovaci a
technologickych postupu, zlepSeni infrastruktury apod.

= |okalizacni faktory (localization factors) - specifické vlastnosti danych mist, které maiji vliv na
umisténi socioekonomickych aktivit ve formé uspor z lokalizace (v rizné mirfe je mohou
dosahovat vSechny jednotky lokalizované v daném prostoru a projevuje se zejména rustem
produktivity a poklesem nakladu)

m NnAatrl = AA tAaLA $9v7 i1TermAams =2 vl anmivacsa LtarA s winhnsail =2 ancrantrara Ay AatAaleaty /A




aglomeracni uspory jsou soucasti vnéjsich uspor
(definované Alfredem Marshallem; 1920), ziskané
diky existenci jinych subjektt nebo verejnou

4 o disponibilitou nékterych zdroju (napf. kvalitni verejny
AGLOMERACNI EFEKTY

jsou to efekty, které vyplyvaji z koncentrace (prostorové blizkosti) firem a obyvatel — soustredenim
trhu pracovnich sil a ostatnich vyrobnich faktoru do malého mista

zvlastni typ externalit spojenych s koncentraci socioekonomickych aktivit — Cim vySsi koncentrace,
tim vySSi jsou aglomeracni efekty

pozitivni (aglomerac¢ni vyhody, uspory ) a negativni (aglomera¢ni nevyhody, naklady)

= pozitivni vedou k prohlubovani koncentrace a lokalizaci dalSich subjektum, zatimco negativni efekty
povedou k jejich dislokaci

= aglomeracni uspory maji vliv na produkcni funkci dane firmy — snizuji jeji naklady a poskytuji dane
firmé konkurencni vyhodu (maji podobu Uspor nakladu na infrastrukturu, moznosti vyuzivat specialni

sluzby nebo provozy, snizeni dopravnich nakladl; uspory jsou reallzovany na zakladé spoluprace
mezi firmami apod. (spole¢na zeleznicni vlecka, bezpecnostnl systém)

= na urcitém stupni prostorové koncentrace se mohou zvySovat naklady - rostouci ceny pozemku,
pretizena infrastruktura — ohrozeni kvality Zivotniho prostrfedi. Podle Webera se pri prekroCeni urcité
absorpcni kapacity prostoru zacinaji projevovat tendence k umistovani mimo tato mista prostorove

koncentrace a prevladaji deglomeracni faktory (deglomeracni faktory — faktory, které zapficCinuji
rozptylenl vyroby)
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= Dekuji za pozornost.



