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MIKROEKONOMIE A MAKROEKONOMIE

V PROSTOROVE ANALYZY

= mikro a makroekonomicke vztahy, prvky, jevy a procesy maiji svoji prostorovou dimenzi

= na mikrourovni se jedna zejména o chovani ekonomickych subjektu v prostoru (spotfeba,
produkce, sména) a na regionalnich trzich (vyrobku a sluzeb, vyrobnich faktorl), které determinuji
a jsou determinovany pfijmy (dachody), zisky, naklady, strukturou samotnych ekonomickych
subjektu a jejich zivotni urovni, dostupnou infrastrukturou, vnéjSimi a vnitfnimi usporami, danémi,
lokalni inflaci a nezaméstnanosti, fazi ekonomického cyklu, financovanim verejnych aktivit,
objemem pfimych zahrani€nich investic, tempem zmény regionalniho rdstu aj. (vstupuji nam zde
tedy také makroekonomické promeénné), kdy tyto ekonomické faktory doplnuji faktory socialni a
environmentalni

= determinuji regionalni disparity, vysvétluji lokalni problémy a jsou predmétem potencialniho
fesSeni, zejména ze strany verejného sektoru

= jadrem ekonomického systému v kontextu prostorové analyzy je lokalni - mistni trh vyrobkt a
sluzeb (zbozi), protoze pfispiva k optimalni alokaci zdroji skrze sménnou hodnotu (cenu)

= rozdéleni vzacnych zdroju mezi jednotlivé subjekty trhu, které umozni jejich nejefektivnéjsi vyuziti s ohledem na



MISTNI - REGIONALNI (OBLASTNI) TRH

= misto stretu nabidky a poptavky po zbozi, na kterém dochazi ke smene mezi
nabizejicimi a prodavajicimi

= jedna z prvnich podob (forem) trhu, ktera se vztahuje bezprostredné k urCitému
mistu Ci lokalité (jarmark, meéstsky trh, regionalni trh), ktera je Uzemne
oddélena od ostatniho prostoru (dnes lze regionalni trh ztotoznit s uzemim
kraju (NUTS3), prlpadne okresu (LAU1))

* regionalni trh je soucasti trhu narodniho na
urovni statu, ktery je soucasti trh svétového

« prvky trhu: nabidka, poptavka, konkurence a
cena

* nabidka/poptavka: individualni, dilCi (trzni) a
agregatni

» funkce trhu: co vyrabét (konkurence na
strané poptavky), jak vyrabét (konkurence na
strané nabidky), pro koho vyrabét (o tom
I’OZhOdeI dichody, které se formuji na trzich
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REGIONALNI POPTAVKA

= vyjadfuje zavislost mezi mnozstvim zbozi, které je kupujici ochoten koupit, a cenou, jakou je ochoten za zbozi
zaplatit v urCity ¢as na urcitém misté

= jedna se o funkci mezi mnozstvim poptavané produkce a cenou (Q=f(P)), za kterou jsou kupujici ochotni ji
koupit (neplést s terminem ,poptavané mnozstvi“, coz je Cislo)

= regionalni poptavku Ize chapat jako:

1. vnitfni — poptavka vSech subjektt v dané obdobi uvnitf regionu po zbozi nabizeném uvnitf regionu bez ohledu na jeho
puvod

neohraniena — poptavka vSech subjektu uvnitf regionu po zbozi nabizeném uvnitf i vné regionu bez ohledu na jeho puavod
soustifedna — poptavka vSech subjektl z i mimo region po zboZzi nabizeném uvnitf regionu bez ohledu na jeho plvod

produkéni — poptavka vSech subjektd z i mimo region po zbozi produkovaném v daném regionu
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souhrnna — zahrnuje vSechny Ctyfi predchozi typy

= v souvislosti s regionalni poptavkou se nejCast€ji bavime o poptavce vnitfni
4

= U regionalni poptavky se Casto sleduje cenova pruznost poptavky (citlivost poptavaného mnozstvi na zmeénu
ceny), ktera ovliviiuje tvar poptavkové funkce



REGIONALNI POPTAVKA

Posun po krivce Posun celé kfivky =
pusobi cenovy faktor — | pusobi necenovy faktor (1poptavky doprava) — zména
zmena ceny statku preferenci spotfebitele-tpro dany statek, zména didchodu

vede ke zvySeni nebo | spotfebitele-tduchodl, zména ceny komplementua - ceny,
snizeni poptavaného zména ceny substitutl -1ceny, zména potencionalnich
mnozstvi kupcu-1rast jejich poctu

pfi ristu ceny se roste-li poptavka posouva se poptavkova kfivka doprava a
pohybujeme po kfivce |naopak (méni se jeji poloha)

smérem nahoru a
rﬁrélgg)&é”ll(ng vyznamné faktory polohy kfivky poptavky

= pocCet obyvatel (souhrnna kupni sila), mistni spotfebni vzorce chovani, zvyklosti a tradice, kultura, etnicka struktura, specifické
individualni preference vyplyvajici z mistnich poméru

= cena a dostupnost mistnich komplementl a substitutu
= |okalni reklama, Cetnost a forma kontaktl potencialnich spotrebitelt
= mira urbanizace s spotfebni chovani s ni spojené, lokalni infrastruktura, mistni georeliéf, lokalni klima a meteorologické faktory

mistni podminky také ovliviuji vySi zmeén mezniho uzitku, ktery se promita do celkového uzitku a ,spokojenosti®
spotrebitelu



REGIONALNI NABIDKA

souhrn vSech zamysSlenych prodeju, se kterymi pfichazeji vyrobci na trh (celkova nabidka je ur¢ena objemem
vyroby vS§ech vyrobcl a cenami, za které chtéji své vyrobky prodat) v urcity ¢as na urcitém misté

zda se jim podafri prodat vSe, co vyrobili a zda se jim podafi prodat vSe za ceny které zamysleli, to ukaze trh

regionalni nabidka je uzce spojena s problematikou lokalizace ekonomickych ¢innosti a je ovlivhéna
regionalnimi podminkami

regionalni nabidku lze chapat jako:

1.

2
3.
4

vnitfni — nabidka vSech subjektl v dané obdobi uvnitf regionu

soustfedna — nabidka pro vSech subjektt v regionu uskute¢hovana producenty (nabizejicimi) i mimo uzemi regionu
produkéni — nabidka produktt vznikajici uvnitf regionu nabizena v i mimo region

souhrnna — zahrnuje prvni dva predchozi typy

= v souvislosti s regionalni nabidkou se nej¢astéji bavime o nabidce souhrnné

nabizené mnozstvi pfedstavuje objem produkce pfi urcité cené (jeden bod v grafu, Cislo) zatimco nabidka
vyjadruje funkéni vztah mezi mnozstvim vyrabéné a nabizené produkce a cenou, za kterou jsou ochotni 6
nabizejici prodat, je znazornéna celou kfivkou nabidky a jedna se o funkci



REGIONALNI NABIDKA

Posun po kfivce Posun celé kfivky P S,
pusobi cenovy faktor — zména pusobi necenovy faktor — zména nabidky vyvolana S
nabizeného mnozstvi vlivem zmény | jinymi nez cenovymi vlivy — zavadéni novych Sy
ceny technologii, zména cen vyrobnich faktort, zména
nakladl na vyrobu
pfi ristu ceny se pohybujeme po poste-li nabidka posouva se nabidkova kfivka N\—
kfivce smérem nahoru (zvysSeni doprava a naopak
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dimenze je vyrazna

= prostorova diferenciace je v regionech velmi rozlicna (georeliéf, klima, infrastruktura, dopravni

spojeni, osidleni apod.) regionalizace fiskalni politiky,
= zejména ve mzdach (také v souvislosti s individualni - zpétné zakfivenou nabidkovou kfivkou prace; resp. roeglonallzace dani ,a ,
preference volného &asu), drovni vyuzivané technologie, v produktivité prace, v dostupnosti zdrojti, v odvodu, kdy se se centralni
dopravnich nakladech aj. autority hospodarské politiky
dal$i regionaln& vyznamné faktory polohy kfivky nabidky (také ve smyslu zvysit poéet snazi ovlivnovat celkovou
firem) poptavku v jednotlivcich

regionech (snizuji danové sazby
v regionech, které trpi nizkou
= |okalni danovy systém (regionalizace fiskalni politiky), vefejna sprava, socialni klima, regionalni  Urovni poptavky a opacné; stat
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= organizace vyroby, management, konkurence, vyrobni tradice
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= Dekuji za pozornost.



