==""38 a prezentacni




Hlavni vysledky uceni

Znalosti Dovednosti




ZacCatek cesty

k priprave prezentace
- vymezeni hlavni
myslenky/cile




Priprava prezentace - krok za krokem

Publikum Plan Obsah Vizudlni Zaver
stranka Vyzva k akci






Kdo je Vase publikum?

Co potrebujete vedet?

Jaky zajem ma
publikum o téma?

Ma publikum
tendence k
emocialni nebo
racionalni
argumentaci?

Jaky postoj ma
publikum
k tématu?



Tipy na otazky pro analyzu publika

Kdo presné jsou? Je to smiSena skupina nebo homogenni?

Proc jsou tady? (Dobrovolné nebo povinné?)

Co uz o tématu vi? (Jaka je uroven znalosti o tématu?)

Jaky je jejich vztah k tématu? (Pozitivni, neutralni, negativni?)

ProcC by je to meélo zajimat? (Jakou potrebu publika prezentace
mdze naplnit?)
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Jak zacit? Formulujte hlavni
myslenku.

Vytvorte si Casovy plan,
ziskejte prehled o zdrojich,
vytvorte si navrh osnovy i
predstavu obsahu...sbirejte
napady




Tipy pro sbér napadu

Nehodnotte
Podporujte i nekonvencni napady

V této fazi preferujte kvantitu ne
kvalitu

Rozvijejte napady druhych
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Priprava — planovani vlastni prezentace
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Jaky typ prezentace pripravujete?

Formalni nebo neformalni?
Prednaskovy nebo konverzacni?



Cas a misto

Kolik mate Casu? A jak ho dodrzet?

V jakém prostredi budete prezentovat?






Struktura prezentace

Dobre strukturovana prezentace by meéla mit jasnou linku.

Prezentace muUZe mit tradiéni strukturu (Uvod: pozdraveni-
osloveni-predstaveni, vymezeni cile a obsahu prezentace, vilastni

téma, zaverecné shrnuti, prip. prostor pro otazky).

Je mozny také originalnéjsi pristup (napr. zalozeny na
principu problém-reseni nebo spojeny s pribéhem).



Sila ivodu - Co Ize pouzit pro upoutani pozornosti

Pribehy Zajimava fakta Obrazky
(Metafory)



Kolik informaci ma byt na snimcich?

Tip:

Jeden slide - jedna myslenka



Moznosti vyuziti pedagogickych principli

Princip nazornosti
(pouzivani
vhodnych vizualnich
prvku, konkrétnich
prikladd apod.)

Princip
primérenosti
(zameéreni se na
podstatna fakta,
vybér relevantnich
informaci)

Princip trvalosti
(podpora
zapamatovani
podstatnych
informaci - Tip:
Pravidlo 3R - 1.)
Reknl co reknes 2.)
Rekni to, 3.) Rekni,
co jsi rekl



Cesta k udrzeni pozornosti

Efektivni prezentace

Aktivizujici Shrnuti
prvky Aktivizujici
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Primé&rna prezentace
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Vizualizace




SR Gl Epdl Obrazy si pamatujeme
it Iépe nez slova.

Vsechny vizualni prvky by
mely mit vztah k tématu

D e - ‘) ‘: -
Priklad - ledovec jako metafora skrytych

a viditelnych aspeWaqe R\



Vybrané principy vizualni organizace prezentace

Hierarchie Bila mista
definuje vztah Vizualni
mezi ,oddech"

jednotlivymi
prvky




Cesta ke zjednoduseni obsahu

V textu nejprve oznacte klicova slova

Priklad priprava prezentace:
- Zakladem uspésné prezentace by mélo byt jeji
dikladné naplanovani.

- Planovani a priprave prezentace by mélo byt
vénovano vice casu nez vytvareni prezentace a
vlastnimu prezentovani



Cesta ke zjednoduseni obsahu II

Ponechte jen oznacena klicova slova

Priklad priprava prezentace:
- Zakladem uspésné prezentace diikladné

naplanovani.

- Potreba vice casu pro planovani a pripravu.
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Jak nejlépe uzavrit prezentaci?

Navrat k tématu ¢i Srozumitelna vyzva
motivu ze zacatku  k akci




Vyzva k akci

Co chcete, aby Vasi posluchaci udeélali po skonceni
prezentace?

Dali Vam nejlepsi hodnoceni?
Zacali hledat dalsi zdroje k tématu?
Podepsali smlouvu?



Shrnuti SLEZSKA%

UNIVERZITA

Obsah i forma prezentace se odyviji od cile prezentace

Kvalitu prezentace urcuje jeji priprava, zahrnujici ujasnéni si jeji
hlavni myslenky i vytvoreni profilu publika.

Vlastni prezentace by méla mit prehlednou a smysluplnou
strukturu.

Informace by mély byt vybirany s ohledem na cil prezentace. Je vhodné
zameérit se na klicova slova. Doporucuje se drzet zasady jeden slide
— jedna myslenka.

Vizualni prvky jsou vitany. Mély by pouzivany tak, aby podporovaly
hlavni sdéleni prezentace.




PouZitd a doporudena literatura %
SLEZSKA

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

« DUARTE, N. 2012. Slajdologie. Tajemstvi tvorby skvélych prezentaci. Brno:
BizBooks. ISBN 978-80-265-0009-4.

- HRKAL, M. 2018. Odprezentuj. Privodce pfipravou prezentace. Brno:
BizBooks. ISBN 978-80-265-08106.

- LEDDEN, E. 2018. Uspésna prezentace. Ziskejte si své publikum krok za
krokem. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2912-1.

« MIKULASTIK, M. 2010. Komunikacni dovednosti v praxi. 2., doplnéné a
prepracované vydani Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2339-6.

« PLAMINEK, J. 2023. Komunikace a prezentace. Uméni mluvit, slyset a
rozumét. 3., aktualizované a rozsirené vydani. Praha: Grada. ISBN 978-80-
247-0432-6.

« ZANTOVSKA, I. 2015. Rétorika a komunikace. Praha: Dokoran. ISBN 978-
80-7363-712-5.




AR

Vyv rte si plan prb
svou prezentaci




