TEMATICKE OKRUHY KE STATNI ZAVERECNE ZKOUSCE
PRO BAKALARSKY TYP STUDIA
PRO STUDIJNI PROGRAM  Digitalni business

Ekonomicko-manazerska ¢ast

Ekonomie jako véda, jeji principy a ¢lenéni

Trh a sména

Spottebitel a jeho preference

Podstata fungovani firma a vyrobni proces

Firma z pohledu riznych typt konkurencnich trhii

Charakteristika trhii vyrobnich faktort — pida, prace, kapital

Uloha statu v ekonomice pii eliminaci negativnich a podpoie pozitivnich dopadii trzniho
selhani

M¢éteni hospodaiské uspesnosti zemée

Penize, ceny a cenova hladina, inflace

. Trh prace a nezaméstnanost
. Model AS-AD a jeho vyuziti pfi analyze hospodarského cyklu

Uloha vladniho sektoru a centralni banky v ekonomice

. Mezinarodni ekonomické vztahy zemi

. Ekonomick4 integrace a globalizace, postaveni CR v rAmci ekonomické integrace
. Podstata, funkce a prvky finan¢niho systému

. Uvérové a depozitni produkty, zékladni lenéni a jejich charakteristika

Charakteristika investi¢nich produktd, majetkové a dluznické cenné papiry

. Charakteristika pojistného trhu a pojistnych produktti

. Casova hodnota penéz, irokové sazby a uro¢eni

. Podnik a jeho ekonomicka charakteristika

. Rozbory hodnotovych tokti v podniku — vynosy, naklady, diagram bodu zvratu
. Hlavni podnikové procesy — ndkup, vyroba a prodej

. Vedlejsi podnikové procesy — persondlni ¢innost, sprava a investice

. Podnikové pocetnictvi a jeho struktura

. Uloha kalkulaci v fizeni nakladii, kalkula¢ni techniky
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Charakteristika a vyznam informacniho procesu v podnikové cinnosti. Vlastnosti
informaci.

Podstata a vyuzivani informacniho systému (IS) ve firmach. Slozky IS. Architektury IS.
Zivotni cyklus IS. Cloudové systémy a jejich vyhody pro fungovani firmy. Datové sklady
a big data.

Informacni podpora fidicich tirovni managementu — podpora rozhodovani, manazersky IS,
dodavatelsko-odbératelského fetézce, business intelligence a analytika a dalsi.

Informacni podpora obchodu a sluzeb — ekonomické a marketingové IS, cash flow, point
of sale, CRM, payroll systémy, dokumenty, logistika a dalsi.

Online nastroje marketingové komunikace.

Produkt a cena v online prostiedi.

Obsahova strategie v marketingu.

Prezentace firmy pomoci socidlnich médii a webové stranky.

Akvizicea retence zakaznika, STDC model, komplexni planovani online kampané¢.
Dynamika vyvoje business modelu a jeho inovativnost. Trendy v aplikaci business modelu
a jeho fizeni.

Postupna tvorba business modelu, proces navrhu a vzijemna vazba na strategii firmy.
Business model Canvas a vymezeni jeho zékladnich slozek.

Charakteristika druhi business modelu: unbundling business modelti, dlouhy chvost,
vicestranné platformy, oteviené business modely.

Navigator business modelu a jeho faze: iniciace, adaptovani vzorl, integrace a
implementace business modelu. Vizudlni mysleni, prototypizace a ideace modelu.

Rémec pro hodnoceni business modelu VARIM a fizeni business modelti: podobnost
prvkd, potencidl pro synergie, konflikty a koordinace.

Podstata kreativity a tvir¢iho mysleni, typy inteligence a typologie faktort ovliviiujici
kreativni kapacity.

Tvorba kreativnich navyki a rozvoj predstavivosti.

Metody a postupy zdznamu, organizace a prezentace napadi.

Techniky generovani, zpracovani a hodnoceni napadu.

Metody a rdmce pro podporu kreativity. Kultivace kreativniho prostiedi v organizaci.
Inovacni strategie a problémy feSené inovacemi, nabidka technologii, inova¢ni schopnosti,
inovaéni vykonnost podniku.

Intelektudlni vlastnictvi a ochrana pti inovacich.

Inovace v propagaci a prodeji.

Inovace v dodavkach a zasobovacich operacich.

Vyrobni procesu a potenciél pro inovace v ném.



